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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN
Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah
hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987
dan Menteri Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.
1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi itu sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan

| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan

< ba b Be

<« ta t Te

< sa $ es (dengan titik di atas)
d jim J Je

C ha h ha (dengan titik di bawah)
d kha Kh ka dan ha

3 dal d De

3 zal Z zet (dengan titik di atas)
J ra r Er

J zai z Zet
o sin S Es
o syin sy es dan ye
ol sad $ es (dengan titik di bawah)
o dad d de (dengan titik di bawah)




) ta t te (dengan titik di bawah)
b za z zet (dengan titik di bawah)
[ ‘ain ’ koma terbalik (di atas)
4 gain g Ge
[ fa f Ef
d qaf q Qi
d kaf k Ka
J lam I El
A mim m Em
o nun n En
K] wau W We
° ha h Ha
s hamzah ) Apostrof
] ya y Ye
. Vokal
Vokal tunggal VVokal rangkap Vokal panjang
l=a =13
j = i < = ai LE‘ =
f=u sl =au S=1
. Ta Marbutah

Ta marbutah hidup dilambangakan dengan /t/
Contoh :
a3l 4o ditulis mar’atun jamilah
Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/
Contoh :
dab b ditulis fatimah
. Syaddad (tasydid, geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddad tersebut.
Contoh:

Wy ditulis rabbana
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i ditulis al-birr
5. Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
il ditulis asy-syamsu
Ja A ditulis ar-rojulu
5 ) ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Ogl‘ Contoh:

Rl ditulis al-gamar
& ditulis al-badi’
d 3 ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu

ditransliterasikan dengan apostrof / /.

Contoh:
Sl ditulis umirtu
£ ditulis syai'un
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‘Abdullah r.a., ia berkata : “ Kami dahulu biasa menyongsong Kafilah dagang lalu
kami membeli makanan. Maka kemudian Nabi Saw. Melarang kami membelinya
hingga makanan tersebut sampai dipasar makanan”.

(HR. Buchori)

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.
Maka apabila kamu telah selesai dari (suatu urusan)
kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain dan hanya kepada
Tuhan-mulah hendaknya kamu berharap

(Q.S. Al-Insyirah:6-8)

“ Barang siapa yang mempelajari ilmu pengetahuan yang seharusnya yang
ditunjukan untuk mencari ridho Allah bahkan hanya untuk mendapatkan
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(HR. Abu Hurairoh)

xi



ABSTRAK

Mulyani, Rinda. 2018. Pengaruh Produk, Harga, Lokasi dan Promosi (Studi
Kasus pada Konsumen Muslim di Minimarket Maju Binagriya Kota Pekalongan).
Skripsi Jurusan Ekonomi Syariah Institut Agama Islam Negeri (IAIN)
Pekalongan.

Dosen Pembimbing: Dr. AM. M. Hafidz Ma’shum, M.Ag.

Semakin ketatnya persaingan bisnis saat ini, setiap perusahaan tentunya
dituntut untuk bergerak cepat dalam hal menarik konsumen. Oleh karena itu,
perusahaan perlu mencermati perilaku konsumen dan faktor-faktor apa saja
yangmempengaruhi keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk menguji ada
tidaknya pengaruh faktor-faktor seperti Produk, Harga, Lokasi dan Promosi di
Minimarket Maju Binagriya Kota Pekalongan terhadap keputusan konsumen muslim
dalam membeli.

Penelitian ini termasuk penelitian lapangan dengan pendekatan kuantitatif.
Penelitian ini dilakukan di Minimarket Maju Binagriya Kota Pekalongan dengan
mengambil sampel sebesar 100 responden dengan menggunakan convenience
sampling. Responden dalam penelian ini yaitu konsumen muslim yang berbelanja di
Minimarket Maju Binagriya Kota Pekalongan. Teknik analisis data dengan analisis
regresi linear berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan: (1) produk berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian ditunjukkan dengan t hitung 3,224 > t tabel
1,985 (2) harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
ditunjukkan dengan nilai t hitung 1,618< t tabel 1,985 (3) lokasi berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian ditunjukkan dengan t hitung 2,224 > t tabel
1,985 (4) promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
ditunjukkan dengan t hitung 1,078 < t tabel 1,985 (5) berdasarkan hasil uji F
diketahui bahwa keempat variabel independen yang diteliti secara simultan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian (6) nilai adjusted R square sebesar 0,260
hal tersebut menunjukkan bahwa 26,0% variabel keputusan pembelian dapat
dijelaskan oleh keempat variabel independen, sedangkan sisanya sebesar 74,0%
dijelaskan oleh variabel lain diluar keempat variabel yang digunakan dalam penelitian
ini.

Kata Kunci: Produk, Harga, Lokasi, Promosi Keputusan Pembelian.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Di era globalisasi seperti sekarang terjadi persaingan strategi pemasaran
yang berorientasi pada pelanggan atau konsumen. Bisnis pasar modern sudah
cukup luas memasuki industri retail Indonesia dengan cepat memperluas
wilayahnya sampai kepelosok daerah. Keberadaan mereka banyak
menimbulkan pendapatan pro-kontra. Bagi sebagian konsumen pasar modern,
keberadaan hypermart, supermarket dan minimarket, memang memberikan
alternatif belanja yang menarik. Selain menawarkan kenyamanan store
atmospher produk-produk yang berkualitas serta harga yang mereka pasang
juga cukup bersaing bahkan lebih murah dibanding pasar tradisional.

Bentuk usaha ritel yang mengalami perkembangan cukup pesat adalah
minimarket. Minimarket sekarang berkembang dengan berbagai fasilitas yang
semakin lengkap. Pada dasarnya keberhasilan usaha ritel terletak pada
penyediaan produk sehari-hari, baik secara kualitas maupun kuantitas.

Salah satu retail modern yang terdapat di Pekalongan adalah
Minimarket Maju yang terletak di JI. Binagriya Raya No 9. Minimarket ini
berdiri sejak tahun 2001. Minimarket Maju adalah sebuah toko swalayan
dengan sarana saluran distribusi yang bertujuan memenuhi kebutuhan
konsumen dan memiliki fungsi untuk menyediakan kebutuhan masyarakat.

Minimarket Maju menyediakan berbagai macam kebutuhan yang diperlukan



seperti produk makanan salah satunya yaitu produk frozen food dari berbagai
macam merek dengan harga yang terendah hingga tertinggi tersedia di
bandingkan dengan minimarket lainnya yang hanya menjual beberapa merek
tertentu saja, kemudian produk lainnya yaitu susu bubuk, mie instan, aneka
biskuit, roti basah ,rokok, alat kecantikan, perlengkapan rumah tangga, obat-
obatan, alat tulis, pelengkapan bayi, bahan-bahan rotidan menyediakan
berbagai saus, mayonaise dan kecap buat pelengkap poduk frozen food.

Setiap awal bulan di Minimarket Maju mengadakan harga promo
dengan macam-macam produk yang terpilih dan bergantian setiap minggunya.
Mulai tahun 2017 menjelang lebaran, Minimarket Maju mengadakan program
hadiah undian kepada para konsumen yang di undi dan dipilih dari pihak
Minimarket Maju tersebut. Undian yang keluar diberikan kepada konsumen
yang terpilih. Sebelumnya konsumen setelah berbelanja diberikan satu kupon
dan menulis identitasnya.! Persaingan yang semakin ketat dimana semakin
banyak produsen yang terlibat dalam pemenuhan kebutuhan dan keinginan
konsumen sebagai tujuan utama.?

Kondisi persaingan yang ketat tersebut bisa ditunjukan oleh adanya
toko dan minimarket yang berada di sekitar Minimarket Maju seperti
Indomaret dan Alfamart yang muncul dan berkembang membuat para
konsumen bigung untuk menentukan pilihan karena beberapa pilihan toko dan

minimarket dengan harga yang sangat menarik.

"'Wawancara dengan Maknun , Kepala Toko, 27 Maret 2018 Pukul 11.00 WIB.
2Fandy Tjiptono, Manajemen Jasa, (Yogyakarta: Andi Ofiset,2004) him : 24



Keberhasilan perusahaan untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan
konsumen di tentukan oleh pemilihan strategi pemasaran dengan
memanfaatkan peluang untuk mengidentifikasikan setiap konsumen dalam
prosenya mengambil keputusan untuk melakukan pembelian. Dalam hal ini
perusahaan akan berusaha untuk dapat menguasai pangsa pasar dengan
berbagai macam strategi pemasaran yang dipilih dengan tujuan memperoleh
keuntungan denagn aktivitas kinerja yang optimal dan efisien. Tujuan utama
menyusun strategi pemasaran adalah untuk menjaga kelangsungan hidup serta
kemajuan dan keunggulan dalam bisnis yang semakin kompetitif agar

pelanggan berkenan melakukan pembelian terhadap produk yang ditawarkan.

Tabel 1.1
Data Penjualan Minimarket Maju Periode 2017-2018

No Bulan Total Penjualan | Kenaikan/Penurunan | Tahun
1 Januari Rp344,640,914 -
2 Februari Rp350,356,439 2% 2017
3 Maret Rp396,718,346 13% 2017
4 April Rp400,105,001 1% 2017
5 Mei Rp442,566,572 11% 2017
6 Juuni Rp544,693,686 23% 2017
7 Juli Rp503,731,336 -8% 2017
8 Agustus Rp498,680,384 -1% 2017
9 September Rp451,997,304 -9% 2017
10 Oktober Rp449,558,112 -1% 2017
11 November Rp441,098,879 -2% 2017
12 Desember Rp460,556,879 4% 2017
13 Januari Rp521,611,788 13% 2018
14 Februari Rp506,899,114 -3% 2018
15 Maret Rp473,712,677 -71% 2018
16 April Rp458,765,876 -3% 2018
17 Mei Rp507,456,722 11% 2018
18 Juni Rp579,897,998 14% 2018
19 Juli Rp688.788,987 19% 2018
20 Agustus Rp604,986,475 -12% 2018
21 September Rp575,618,533 -5% 2018
22 Oktober Rp568,765,889 -1% 2018




23 November Rp538,768,778 -5% 2018
24 Desember Rp575,657,755 7% 2018
Total

Sumber : data penjualan minimarket maju 2017-2018

Pada Minimarket Maju ini mengalami permasalahan tingkat penjualan
yang tidak stabil. Tingkat penjualan yang tidak stabil ini bisa diakibatkan oleh
tingkat beli masyarakat yang menurun atau karena berbagai macam

Faktor Kenaikan dan penurunan tingkat penjualan yang terjadi pada
Minimarket Maju bisa di sebabkan oleh adanya cuaca atau faktor musiman
yaitu Lebaran dan Tahun Baru selain itu kemungkinan ada dugaan faktor lain
yang mempengaruhi komsumen dalam memilih toko untuk pengambilan
keputusan pembelian yatitu produk, harga, lokasi dan promosi. Hal ini bisa
mempengaruhi tingkat penjualan pada Minimarket Maju.

Kotler mendefinisikan produk sebagai segala sesuatu yang dapat
ditawarkan ke pasar untuk mendapatkan perhatian, dibeli, digunakan, atau
dikonsumsi yang dapat memenuhi kegiatan atau kebutuhan.?

Kehalalan produk menjadi suatu hal yang penting untuk eksistensi
produk itu sendiri, demi menjaga rasa kenyamanan para konsumen. Penduduk
Indonesia yang mayoritas muslim meyakini bahwa suatu produk akan terjaga
kualitas dan muasalnya jika telah mendapat sertifikasi halal.*

Dalam Islam, keputusan untuk memilih dan membeli barang tidak

hanya memperhatikan dari segi kebutuhan dan biaya yang harus dikeluarkan,

*Philip Kotler dan Gery Armstrong, Prinsip-Prinsip Pemasaran terjemahan Damos

Sihombing, Edisi Kedelapan (Jakarta: Erlangga, 2001), him 346

*http;//academia.edu/kriteria-produk-halal(Diakses tanggal 20 februari 2018)




akan tetapi yang paling penting adalah sejauhmana barang yang dikonsumsi
akan memberikan maslahah (manfaat dan berkah) secara maksimum.

Memiliki atau menggunakan produk atau jasa tersebut. Harga dapat
mempengaruhi konsumen dalam mengambil keputusan untuk melakukan
pembelian suatu produk.’

Lokasi adalah faktor yang sangat penting dalam bauran pemasaran ritel
(retail marketing mix). Pada lokasi yang tepat, sebuah gerai akan lebih sukses
dibandingkan gerai lainnya yang berlokasi kurang strategis, meskipun
keduanya menjual produk yang sama.®

Promosi merupakan salah satu variabel pemasaran yang dapat
digunakan oleh konsumen sebagai acuan dalam memilih barang/jasa yang
diinginkan. Promotion mix merupakan kombinasi dari beberapa unsur
promosi, yang lazimnya adalah iklan, sales promotion, personal selling,
publisitas.” Keterkaitan promosi dan keputusan pembelian adalah suatu cara
memperkenalkan, mengkomunikasikan manfaat dari sebuah produk/jasa dan
mengajak konsumen untuk menggunakan produk yang ditawarkan.

Keputusan pembelian adalah pemilihan dari dua atau alternatif pilihan
keputusan pembelian, sehingga dapat dikatakan seseorang dapat membuat
keputusan jika tersedia beberapa alternatif pilihan.® Mowen dan Minor

menjelaskan bahwa pengambilan keputusan konsumen meliputi semua proses

SPhilip Kotler dan Amstrong, Prinsip-prinsip Pemasaran, jilid | , Edisi 8, (Jakarta:
Erlangga,2001)him : 439

®Hendri ma’ruf, Pemasaran Ritel... him 115

"Henri Ma’ruf, Pemasaran Ritel, (Jakarta: Gramedia Pustaka Utama, 2006), him. 183.

8Leon G. Schiffman dan Leslie Lazar Kanuk, Perilaku Konsumen terjemahan Zoelkifli
Kasip, Edisi Ketujuh (Jakarta: PT Indeks, 2008), him. 485.



yang dilalui konsumen dalam mengenali masalah, mencari solusi,

mengevaluasi alternatif, dan memilih di antara pilihan-pilihan pembelian

mereka.®

Berdasarkan latar belakang tersebut maka peneliti tertarik untuk

melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Produk, Harga, Lokasi dan

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Konsumen

Muslim di Minimarket Maju Binagriya Kota Pekalongan)”.

B. Rumusan Masalah

1.

Apakah produk secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pada Minimarket Maju?

Apakah harga secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pada Minimarket Maju?

Apakah lokasi secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pada Minimarket Maju?

Apakah promosi secara parsial berpengaruh terhadap keputusan
pembelian pada Minimarket Maju?

Apakah produk, harga, lokasi dan promosi berpengaruh secara simultan

terhadap keputusan pembelian pada Minimarket Maju?

%John C. Mowen dan Michael Minor, Perilaku Konsumen terjemahan Dwi Kartini Yahya,

Jilid 2 (Jakarta: Erlangga, 2002), him. 2



C. Tujuan Penelitian
Dalam penelitian ini bertujuan untuk :
1. Untuk menguji pengaruh produk terhadap keputusan pembelian pada
Minimarket Maju.
2. Untuk menguji pengaruh harga terhadap keputusan pembelian pada
Minimarket Maju.
3. Untuk menguji pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian pada
Minimarket Maju.
4. Untuk menguji pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian pada
Minimarket Maju.
5. Untuk menguji pengaruh produk, harga, lokasi dan promosi berpengaruh
Q/ secara simultan terhadap keputusan pembelianpada Minimarket Maju.
O
D. Manfaat Penelitian
1. Secara Teoritis
Hasil  penelitian ini  diharapkan  dapat  berguna dalam
mengembangkan dan mempraktikkan pengetahuan mengenai manajemen
pemasaran yang telah diperoleh di bangku perkuliahan.
2. Secara Praktis
a. Bagi penulis penelitian ini untuk menambah khazanahkeilmuan serta
pengalaman dalam menganalisis permasalahan khususnyadibidang

pemasaran.



b. Bagi perusahaan penelitian ini di harapakan dapat menjadi bahan dalam
memberikan masukan bagi manajemen untuk menentukan langkah-
langkah yang tepat dalam upaya meningkatkan volume penjualan

c. Bagi masyarakat penelitian ini di harapkan dapat menambah wawasan

mengenai faktor-faktor dalam keputusan pembelian

E. Sistematika Penulisan

Untuk mendapatkan gambaran yang jelas mengenai penelitian ini, secara
keseluruhan akan penulis uraikan uraian secara global. Sistematika yang
penulis gunakan untuk menyusun skripsi ini, tediri dari lima bab yang
penmbahasannya sebagai berikut:

BAB | Berisi pendahuluan, meliputi latar belakang masalah, rumusan
masalah, tujuan penelitian, kegunaan penelitian dan sistematika penulisan.

BAB Il Berisi tentang kerangka teori yang meliputi landasan teori,
tinjauan pustaka, kerangka berpikir serta hipotesis.

BAB IlIl Menguraikan metode penelitian yang digunakan dalam
penulisan skripsi ini menliputi : jenis dan pendekatan penelitian, setting
penelitian, variabel penelitian, populasi, sampel dan teknik pengambilan
sampel, instrumen dan teknik pengumpulan data penelitian, teknik pengolahan

dan analisis data.



BAB IV Menguraikan analisis data dan pembahasan yang meliputi
penyajian data, analisis data dan pembahasan.

BAB V Merupakan penutup yang berisi kesimpulan yang dapat ditarik
dari pembahasan dan saran-saran yang dapat dijadikan masukan bagi berbagai

pihak yang berkepentingan.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah
dikemukakan pada bab sebelumya dapat diambil beberapa kesimpulan
sebagai berikut:

1. Secara parsial variabel independen Produk mempunyai thitung Sebesar
3,224 dengan tingkat signifikasi sebesar 0,02. Karena t hitung lebih besar
dari t table 3,224>1,985 dan nilai signifikansi 0,02<0,05 maka Hoditolak
dan Haditerima dengan demikian variabel produk berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian.

2. Secara parsial variabel independen harga mempunyai thitung Sebesar 1,618
dengan tingkat signifikasi sebesar 0,109. Karena t hitung lebih kecil dari t
tabel 1,618<1,985 dan nilai signifikansi 0,109>0,05 maka H, diterima dan
Ha ditolak dengan demikian variabel harga tidak berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian.

3. Secara parsial variabel independen lokasi mempunyai thiung Sebesar 2,224
dengan tingkat signifikasi sebesar 0,029. Karena thitung lebih besar dari
trane12,224>1,985 dan nilai signifikansi 0,029<0,05 maka H, ditolak dan Ha,
diterima dengan demikian variable lokasi berpengaruh signifikan terhadap

keputusan pembelian.
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4. Secara parsial variabel independen promosi mempunyai thiung Sebesar
1,078dengan tingkat signifikasi sebesar 0,284. Karena thitung lebih kecil
dari twpei1,078<1,985 dan nilai signifikansi 0,284>0,05 maka H, diterima
dan Ha ditolak dengan demikian variable promosi tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian.

5. Secara simultan pengaruh dari empat variabel bebas yaitu produk, harga,
lokasi, dan promosi terhadap keputusan pembelian mempunyai nilai Fhitung
sebesar nilai Fniwng Sebesar 9,701 dengan tingkat signifikansi 0,000.
Sedangkan untuk nilai Fupel Sebesar 2,47 dengan tingkat signifikansi 0,05.
Karena nilai Fnitung Sebesar (9,701) lebih besar dari Fnel (2,47) dan nilai
signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa
produk, harga, lokasi dan promosi berpengaruh signifikan terhadap

keputusan pembelian.

B. Saran

1. Bagi peneliti selanjutnya yang terkait dengan topik yang sama, disarankan
mencermati  variabel independen yang mempengaruhi keputusan
pembelian, masih banyak lagi variabel independen yang bisa diteliti
seperti Impuls Buying, Citra Merek, Produk atau yang lainnya.

2. Diharapkan pada penelitian selanjutnya, selain itu dapat juga dilakukan
pada objek yang lebih luas lagi, tidak hanya memutuskan pada satu objek
agar sampel penelitian menjadi banyak dan dengan sampel yang lebih

banyak maka hasil penelitian yang diharapkan akan lebih akurat.
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Surat ljin Penelitian

Kepada:
Yth: Bapak/Ibu/Saudara/i
Di Tempat

Saya adalah Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kota Pekalongan yang saat ini
sedang melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Produk, Harga, Lokasi
dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Konsumen
Muslim di Minimarket Maju Binagriya Kota Pekalongan)”. Penelitian ini
merupakan syarat untuk kelulusan dijenjang pendidikan Strata Satu (S1).

Berkaitan dengan hal tersebut, saya mohon bantuan kepada
Bapak/Ibu/Saudara/i untuk bersedia mengisi kuesioner sesuai dengan pernyataan-
pernyataan yang tertera berikut ini. Bantuan Bapak/lbu/Saudara/i sangat saya
harapkan demi terselesainya penelitian ini. Jawaban dan identitas responden akan
terjamin kerahasiaannya.

Atas bantuan dan kesediaan Bapak/lbu/Saudara/i dalam mengisi kuesioner

ini, dengan rendah hati saya ucapkan terima kasih.

Hormat saya,

Rinda Mulyani
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Lampiran 1 Kuisioner Penelitian
DAFTAR KUESIONER

ANALISIS PENGARUH ETOS KERJA DAN BUDAYA KERJA ISLAM
TERHADAP PRODUKTIVITAS PEKERJA BATIK
(Studi Kasus Pekerja Batik di Kelurahan Pasirkratonkramat,
Kota Pekalongan)

IDENTITAS RESPONDEN

1. Agama ra. Islam b. Non islam

2. Nama Responden

3. Alamat

4. Jenis Kelamin :a. Laki-laki b. Perempuan

5. Pendidikan Terakhir :a.SD b. SMP e. Sarjana
c. SMA d. Diploma/d3

6. Usia :a. 20-24 tahun b.25-29tahun e. > 40

tahun

c. 30-34 tahun d. 35-39 tahun

7. Pekerjaan 1a. PNS b. Wiraswasta
c. Pegawai Swasta d. TNI/POLRI
e. Pelajar/Mahasiswa f. Pedagang

Il. PETUNJUK PENGISIAN

Untuk pertanyaan di bawah ini pilihlah salah satu jawaban yang menurut
Bapak/Ibu/Saudara paling tepat dengan cara mencentang (V) huruf pilihan
yang tersedia, isilah jawaban sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.

Keterangan :
SS : Sangat Setuju
S : Setuju
N : Netral

TS : Tidak Setuju
STS :Sangat Tidak Setuju



Variabel Produk ( X1)
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NO Indikator

Pernyataan

Jawaban

SS

N

TS

STS

1 | Ragam produk

Minimarket Maju
menyediakan berbagali
macam produk sesuai
kebutuhan konsumen.

2 Kualitas

Kualitas produk yang
ditawarkan Minimarket
Maju terjamin.

3 Kemasan

Terdapat label halal
pada kemasan produk
yangditawarkan
Minimarket maju.

4 | Jaminan

Minimarket maju
menyediakan berbagai
macam produk yang
sudah terjamin halal

5 | pengembalian

Minimarket maju
menerima  penukaran
kembali apabila barang
cacat/rusak setelah
pembelian

Variabel Harga ( X2)

NO Indikator

Jawaban

Pernyataan

So

N

TS

STS

1. | Keterjangkaun harga

Harga  produk  di
Minimarket Maju
sangat terjangkau

2. | Kesesuian harga dengan

kualitas produk

Harga  produk - di
Minimarket Maju
sesuai dengan
kualitasnya

3. | Daya saing harga

Harga  produk di
Minimarket Maju
bersaing dengan
Minimarket lain

4. | Kesesuaian harga
dengan manfaat

Harga produk di
Minimarket Maju
sesuai dengan manfaat

yang diperlukan




Variabel Lokasi ( X3)
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No

Indikator

Pernyataan

Jawaban

SS

N

TS

STS

Akses

Lokasi Minimarket
Maju mudah dijangkau
sarana transportasi
umum.

Visibilitas

Lokasi Minimarket
Maju sangat strategis
dan  dapat dilihat
dengan jelas dari tepi
jalan

Ekspansi

Terdapat area disekitar
Minimarket Maju
untuk memperluas
gedungnya

Tempat parkir

Temapat parkir
Minimarket Maju luas
dan aman

lingkungan

Lingkungan disekitar
Minimarket Maju
mendukung produk
yang ditawarkan




Variabel Promosi (X4)
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No Indikator

Pernyataan

Jawaban

SS

N

TS

STS

1 Personal selling

Promosi yang
dilakukan secara
langsung kepada
konsumen sehingga
konsumen benar-
benaar mengetahui
produk

2 Personal selling

Promosi kadang-
kadang dilakukan
pada ajang promosi
sehingga dapat
berinteraksi langsung
dengan konsumen

3 Promosi penjualan

Minimarket Maju
memberikan
contoh/sample,kupon,
stiker yang
memuaskan konsumen

4 | Promosi penjualan

Minimarket Maju
memberikan undian
atau konteks
berhadiah yang
diberikankonsumen

5 Publisitas

Minimarket Maju
melakukan promosi
melalui media
elektronik(radio)




Variabel Keputusan Pembelian ()
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No

Indikator

Pernyataan

Jawaban

SS

TS

STS

1

Pengenalan masalah

Saya memilih
berbelanja di
Minimarket Maju
karena sesuai dengan
kebutuhan saya.

Pencarian informasi

Saya mencari
informasi terlebih
dahulu sebelum
memutuskan untuk
membeli produk di
Minimarket Maju.

Evaluasi alternatif

Saya melakukan
evaluasi terhadap
produk di Minimarket
Maju sebelum
memutuskan untuk
membeli produk
tersebut.

Keputusan pembelian

Saya yakin sudah
mengambil keputusan
yang tepat saat
membeli produk di
Minimarket Maju.

Perilaku pasca
pembelian

Saya merasa puas dan
akan
merekomendasikan
untuk membeli produk
atau berbelanja di
Minimarket Maju
kepada teman saya.




Lampiran 2
DATA MENTAH HASIL KUESINONER

KUALITAS PRODUK HARGA LOKASI PROMOSI KEPUASAN PEMBELIAN
(X1) (x2) (x3) (x4) (¥)

NO |[1]2[3]a]s5| (x1) |6|7|8]|9] (x2) |10|11[12]13|14] (x3) |15]16|17 |18 19| (X4) |20 | 21 | 22 | 23 [ 24 | (V)

1 |4,4(4|3]|4 19 314|514 16 | 4 |3 (4|33 17 3143 |4|4)| 18 4 4 | 4 | 3 | 4 19

2 |3|4ala|3|3] 17 |s|s|4a|ls5| 19 | a|a|a|ala| 20 |[2|a]a]2]2] 14 |a]a]|a]|as]as 20

3 |4|/4|4|3|4 19 314|514 16 | 4 (4 |4 |3 |4 19 3442 |3)|16 (4|3 | 4] 4|3 18

4 |4|4|14|34 19 41444 16 | 3 |3 (4|33 16 4 14|33 |3 17 [ 4| 4| 4| 3|3 18

5 |4/4/4/3(4| 19 (4|33 |3| 13 |4 |4 |4 3|3 18 414|333, 17 (3|3 |4 |3 | 3| 16

6 |5|/5|/5/4(3| 22 (4|4(4|4| 16 |5 |5 |54]|5 24 3144 |3|2)| 16 (4|4 | 4] 3|3 18

7 |4/4|4/3|3 18 51544 18 | 4 |3 |3 |3 |4 17 3/3/3|3|3]| 1 44| 3 | 4| 4 19

8 |5/4|5(3|3| 20 |3 /4 |4 4] 15 4 |4]14)|3 4 19 3143 |3|4)| 17 4| 4| 3 | 4| 4 19

9 |4]4,5|4|4 21 4 14|54 17 | 4 |54 |4 4 21 4155|133 20 (3|4 )| 4| 3|4 18

10 |5|5|5(4]|3 22 5|54 14 18 | 4 (5|4 |4 4 21 4145|134 2 (4|5 |5 |55 24

11 (445|133 19 3/3(4|3 13 |4 |4 |3 |45 20 2|14 /|3|3 (4| 16 |4 2|2 4|3 15

5/4/3|3/4| 19 (4|4 ,4|4| 16 | 4 |3 |4 |3 |4 18 41414 ,4)14)| 20 4| 3 | 4 | 4 4 19

66
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Lampiran 3
Output SPSS

1. Validitas Instrumen
a. Validitas Produk

Correlations

106

01 Q2 Q3 Q4 | 05 PRODUK
1| ,513"| ,403™| ,202"| ,370" , 725"
Pearson Correlation
Q1 : f
Sig. (2-tailed) ,000| ,000| ,044 | ,000 ,000
N 100 100 1001 100| 100 100
| ke 1| ,7497| ,333"| ,269" ,851™
Pearson Correlation | X
Q2 : :
Sig. (2-tailed) ,000 ,000| ,001| ,007 ,000
N 100 100 100| 100| 100 100
,403™| 749" 1| ,262°| ,142 J775™
Pearson Correlation |
Q3 : :
Sig. (2-tailed) ,000( ,000 ,008| ,160 ,000
N 100 100 100| 100| 100 100
Pearson Correlation ,202°| ,333™"| ,262™ 1| ,089 ,541™
Q4 Sig. (2-tailed) ,044] 001| ,008 ,378 ,000
N 100 100 100| 100| 100 100
Pearson Correlation | ,370"| ,269" ,142 | ,089 1 ,519™
Q5 Sig. (2-tailed) ,000 ,007 ,160| ,378 ,000
N 100 100 100| 100| 100 100
,725| ,851™| ,775™| ,541"| ,519° 1
Pearson Correlation X X
PROD
UK Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000| ,000| ,000
N 100 100 100| 100| 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



b. Validitas Harga

Correlations
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Q6 Q7 Q8 Q9 HARGA
Pearson Correlation 1 ,599" 426" | 631" ,780"
Q6 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation ,599™ 1 ,598™ | ,579" 817
Q7 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation ,426™ ,598™ 1| ,714" ,836™
Q8 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation ,631™ 579 714 1 ,894™
Q9 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100
Pearson Correlation , 780 817 ,836"| ,894™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000| ,000
HARGA
N 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



c. Validitas Lokasi

Correlations
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Q10 Q11 Q12 Q13 Q14 LOKASI

Pearson 1 314" 243" ,384™| ,495 ,692"
Correlation

Q10 Sig. (2- ,001 ,015 ,000 | ,000 ,000
tailed)
N 100 100 100 100| 100 100
Pearson ,314" 1] ,394" ,216" | ,423" ,678"
Correlation

Q11 Sig. (2- ,001 ,000 ,031| ,000 ,000
tailed)
N 100 100 100 100| 100 100
Pearson ,243" ,394 1| ,3157| ,297" ,637
Correlation *

Q12 Sig. (2- ,015 ,000 ,001| ,003 ,000
tailed)
N 100 100 100 100| 100 100
Pearson ,384" ,216| ,315™ 1| ,447 676"
Correlation *

Q13 Sig. (2- ,000 ,031 ,001 ,000 ,000
tailed)
N 100 100 100 100| 100 100
Pearson ,495™ 4237 297 | 447 1 787"
Correlation

Q14 Sig. (2- ,000 ,000 ,003 ,000 ,000
tailed)
N 100 100 100 100| 100 100
Pearson ,692™ ,678™| ,637"| ,676™| ,787" 1
Correlation "

LOKASI  Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000| ,000
tailed)
N 100 100 100 100| 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



d. Validitas Promosi

Correlations

109

Q15 Q16 Q17 Q18 Q19 PROMOSI
Pearson Correlation 1] ,444™ ,264™ 122 248" ,683™
Q15 Sig. (2-tailed) ,000 ,008 ,228 ,013 ,000
N 100 100 100 100 100 100
Pearson Correlation 444 1 ,099| ,320" ,040 ,584*
Q16 Sig. (2-tailed) ,000 ,325 ,001 ,693 ,000
N 100 100 100 100 100 100
Pearson Correlation ,264™ ,099 1] ,336™| ,465™ 667
Q17 Sig. (2-tailed) ,008 ,325 ,001 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100
Pearson Correlation ,122| ,320™ ,336™ 1 ,137 ,586"
Q18 Sig. (2-tailed) ,228 ,001 ,001 ,174 ,000
N 100 100 100 100 100 100
Pearson Correlation ,248" ,040 ,465™ ,137 1 ,629™
Q19 Sig. (2-tailed) ,013 ,693 ,000 174 ,000
N 100 100 100 100 100 100
PRO Pearson Correlation ,683™| ,584" ,6677| ,586™| ,629™ 1
MO  Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
SI N 100 100 100| 100] 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




e. Validitas Keputusan Pembelian

Correlations

110

Q20 | Q21 | Q22| Q23 | Q24 | KEPUTUSAN
PEMBELIAN
1| ,421™| ,339" , 146 | ,252" ,690™
Pearson Correlation X
Q20 _ .
Sig. (2-tailed) ,000| ,001 ,148| ,011 ,000
N 100 100| 100 100| 100 100
421" 1| ,602" ,125| ,060 , 748"
Pearson Correlation X
Q21 . :
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,217 | ,553 ,000
N 100 100| 100 100| 100 100
Pearson Correlation ;339" | ,602" 1 , 1731 ,023 ,684™
Q22 Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,086 | ,823 ,000
N 100 100| 100 100| 100 100
) ,146 , 125 ,173 1| ,275" ,5614™
Pearson Correlation .
Q23 _ .
Sig. (2-tailed) ,148 ,217 | ,086 ,006 ,000
N 100 100| 100 100| 100 100
Pearson Correlation ,252* ,060| ,023| ,275" 1 ,493™
Q24 Sig. (2-tailed) ,011 ,553 | ,823 ,006 ,000
N 100 100| 100 100| 100 100
KEPU 690 | ,7487| ,684°| ,514"| ,493" 1
Pearson Correlation
TUSA - *
N Sig. (2-tailed) ,000 ,000| ,000 ,000| ,000
PEMB 100 100( 100 00| 100 100
ELIAN

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Reabilitas Instrumen
a. Realibilitas produk (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's Alpha Based on N of Items
Alpha Standardized Items
721 714
b. Realibilitas harga ( X2)
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's Alpha Based on N of Items
Alpha Standardized ltems
,851 ,853
c. Realibilitas lokasi (X3)
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's Alpha Based on N of Items
Alpha Standardized ltems
,733 ,732
d. Realibilitas promosi (X4)
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's Alpha Based on N of Items
Alpha Standardized Items
,614 ,622
e. Realibilitas keputusan pembelian(Y)
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's Alpha Based on N of Items
Alpha Standardized Items

,617

,614

111



3. Uji asumsi klasik
a. Uji normalitas
1) Uji normal probability plot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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Uji One Kolmogrov-Smirnov
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 100

Mean ,0000000
Normal Parameters®

Std. Deviation ,97958969

Absolute ,053
Most Extreme Differences Positive ,046

Negative -,053
Kolmogorov-Smirnov Z ,532
Asymp. Sig. (2-tailed) ,940

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.



b. Uji Multikoleneritas

Coefficients?

Model Collinearity Statistics
Tolerance VIF
PRODUK , 157 1,321
HARGA ,893 1,120
' LOKASI ,802 1,247
PROMOSI 971 1,030

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

c. Uji Heterokedesitas
1) Grafik Scatterplots

113

Scatterplot
Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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d. Uji Model park

Coefficients?

114

Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) | -1.011E-013 2135 000 1,000
PRODUK ,000 ,081 ,000 ,000 1,000
HARGA ,000 ,078 ,000 ,000 1,000
LOKASI ,000 ,092 ,000 ,000 1,000
PROMOSI ,000 ,076 ,000 ,000 1,000
a. Dependent Variable: ABRESID
Sumber:Dataprimeryangdiolah,2018
e. Uji Linearitas
ANOVA Table
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
; 139,749 12 11,646 3,31 ,001
(Combined)
4
; _ 95,177 1 95,177 27,0 ,000
Between Groups Linearity
KEPUTUSAN PEMBELIAN 87
* PRODUK Deviation from 44,572 11 4,052 1,15 ,332
Linearity 3
Within Groups 305,691 87 3,614
Total 445,440 99




115

ANOVA Table
Sumof | df | Mean F Sig.
Squares Square
(Combined) 95,545 11 8,686 | 2,185 ,022
Between Groups Linearity 38,670 1] 38,670| 9,726 ,002
KEPUTUSAN PEMBELIAN * Deviation from 56,875 10 5,687 1,430 ,180
HARGA Linearity
Within Groups 349,895 | 88 3,976
Total 445,440] 99
ANOVA Table
Sum of [ df | Mean F Sig.
Squares Square
(Combined) 129,499 | 11| 11,773 3,279 ,001
Between Groups Linearity 67,786 1| 67,786 18,881 ,000
KEPUTUSAN PEMBELIAN * Deviation 61,713 10| 6,171| 1,719 ,089
LOKASI from Linearity
Within Groups 315,941 | 88| 3,590
Total 445,440 99
ANOVA Table
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
(Combined) 49,821 11 4,529 1 1,007 447
Between Gioups Linearity 10,560 1 10,560 | 2,349 ,129
KEPUTUSAN PEMBELIAN Deviation 39,260 10 3,926 ,873 ,561
* PROMOSI from Linearity
Within Groups 395,619 88 4,496
Total 445,440 99
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4. Uji analisis regresi linier berganda

Coefficients?

116

Model Unstandardized Coefficients | Standardized |t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) | 5:387 2,135 25523 013
PRODUK | ,260 ,081 ,320 3,224 ,002
1 HARGA |,127 078 148 1,618 109
LOKASI ,205 ,092 ,215 2,224 ,029
PROMOSI |,082 ,076 ,095 1,078 ,284
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
5. Uji Signifikansi statistic
a. UiT
Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) | 387 2,135 2,523 013
PRODUK ,260 ,081 ,320 3,224 ,002
1 HARGA 127 078 148 1,618 109
LOKASI ,205 ,092 ,215 2,224 ,029
PROMOSI ,082 ,076 ,095 1,078 ,284

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN




117

b. UjiF
ANOVA?
Model Sum of Squares | Df Mean Square | F Sig.
Regression 129,181 4 32,295 9,701 ,000°
Residual 316,259 95 3,329
Total 445,440 99

a.Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
b. Predictors: (Constant), PROMOSI, PRODUK, HARGA, LOKASI

6. Uji Analisis Koefesien Determinasi

Model Summary®

Model

R Square

Adjusted

Square

R | Std. Error of the Estimate

,5392 ,290

,260

1,825

a/ .
4
a. Predictors: (Constant), PROMOSI, PRODUK, HARGA, LOKASI

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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Lampiran 4
Tabel t

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 | 12.70620 | 31.82052 | 63.65674 | 318.30884
2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 | 22.32712
3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 454070 5.84091 | 10.21453
4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318
5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343
6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763
7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529
8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 450079
9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681
10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370
11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963
13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198
14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739
15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615
17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048
19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940
20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 252798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499
Q 23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496
O / 24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678
6‘ 25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500
27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103
28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624
30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518
31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531
33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793
35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262
37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 271541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688
Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar
adalah luas daerah dalam kedua ujung
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Pr [0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

d\ 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451
53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096
77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar

adalah luas daerah dalam kedua ujung
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Pr [0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598
111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954
Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar

adalah luas daerah dalam kedua ujung
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Pr [0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
121 0.67652 1.28859 1.65754 1.97976 2.35756 2.61707 3.15895
122 0.67651 1.28853 1.65744 1.97960 2.35730 2.61673 3.15838
123 0.67649 1.28847 1.65734 1.97944 2.35705 2.61639 3.15781
124 0.67647 1.28842 1.65723 1.97928 2.35680 2.61606 3.15726
125 0.67646 1.28836 1.65714 1.97912 2.35655 2.61573 3.15671
126 0.67644 1.28831 1.65704 1.97897 2.35631 2.61541 3.15617
127 0.67643 1.28825 1.65694 1.97882 2.35607 2.61510 3.15565
128 0.67641 1.28820 1.65685 1.97867 2.35583 2.61478 3.15512
129 0.67640 1.28815 1.65675 1.97852 2.35560 2.61448 3.15461
130 0.67638 1.28810 1.65666 1.97838 2.35537 2.61418 3.15411
131 0.67637 1.28805 1.65657 1.97824 2.35515 2.61388 3.15361
132 0.67635 1.28800 1.65648 1.97810 2.35493 2.61359 3.15312
133 0.67634 1.28795 1.65639 1.97796 2.35471 2.61330 3.15264
134 0.67633 1.28790 1.65630 1.97783 2.35450 2.61302 3.15217
135 0.67631 1.28785 1.65622 1.97769 2.35429 2.61274 3.15170
136 0.67630 1.28781 1.65613 1.97756 2.35408 2.61246 3.15124
137 0.67628 1.28776 1.65605 1.97743 2.35387 2.61219 3.15079
138 0.67627 1.28772 1.65597 1.97730 2.35367 2.61193 3.15034
139 0.67626 1.28767 1.65589 1.97718 2.35347 2.61166 3.14990
140 0.67625 1.28763 1.65581 1.97705 2.35328 2.61140 3.14947
141 0.67623 1.28758 1.65573 1.97693 2.35309 2.61115 3.14904
142 0.67622 1.28754 1.65566 1.97681 2.35289 2.61090 3.14862
143 0.67621 1.28750 1.65558 1.97669 2.35271 2.61065 3.14820
144 0.67620 1.28746 1.65550 1.97658 2.35252 2.61040 3.14779
145 0.67619 1.28742 1.65543 1.97646 2.35234 2.61016 3.14739
146 0.67617 1.28738 1.65536 1.97635 2.35216 2.60992 3.14699
147 0.67616 1.28734 1.65529 1.97623 2.35198 2.60969 3.14660
148 0.67615 1.28730 1.65521 1.97612 2.35181 2.60946 3.14621
149 0.67614 1.28726 1.65514 1.97601 2.35163 2.60923 3.14583
150 0.67613 1.28722 1.65508 1.97591 2.35146 2.60900 3.14545
151 0.67612 1.28718 1.65501 1.97580 2.35130 2.60878 3.14508
152 0.67611 1.28715 1.65494 1.97569 2.35113 2.60856 3.14471
153 0.67610 1.28711 1.65487 1.97559 2.35097 2.60834 3.14435
154 0.67609 1.28707 1.65481 1.97549 2.35081 2.60813 3.14400
155 0.67608 1.28704 1.65474 1.97539 2.35065 2.60792 3.14364
156 0.67607 1.28700 1.65468 1.97529 2.35049 2.60771 3.14330
157 0.67606 1.28697 1.65462 1.97519 2.35033 2.60751 3.14295
158 0.67605 1.28693 1.65455 1.97509 2.35018 2.60730 3.14261
159 0.67604 1.28690 1.65449 1.97500 2.35003 2.60710 3.14228
160 0.67603 1.28687 1.65443 1.97490 2.34988 2.60691 3.14195
Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar

adalah luas daerah dalam kedua ujung
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Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
161 0.67602 1.28683 1.65437 1.97481 2.34973 2.60671 3.14162
162 0.67601 1.28680 1.65431 1.97472 2.34959 2.60652 3.14130
163 0.67600 1.28677 1.65426 1.97462 2.34944 2.60633 3.14098
164 0.67599 1.28673 1.65420 1.97453 2.34930 2.60614 3.14067
165 0.67598 1.28670 1.65414 1.97445 2.34916 2.60595 3.14036
166 0.67597 1.28667 1.65408 1.97436 2.34902 2.60577 3.14005
167 0.67596 1.28664 1.65403 1.97427 2.34888 2.60559 3.13975
168 0.67595 1.28661 1.65397 1.97419 2.34875 2.60541 3.13945
169 0.67594 1.28658 1.65392 1.97410 2.34862 2.60523 3.13915
170 0.67594 1.28655 1.65387 1.97402 2.34848 2.60506 3.13886
171 0.67593 1.28652 1.65381 1.97393 2.34835 2.60489 3.13857
172 0.67592 1.28649 1.65376 1.97385 2.34822 2.60471 3.13829
173 0.67591 1.28646 1.65371 1.97377 2.34810 2.60455 3.13801
174 0.67590 1.28644 1.65366 1.97369 2.34797 2.60438 3.13773
175 0.67589 1.28641 1.65361 1.97361 2.34784 2.60421 3.13745
176 0.67589 1.28638 1.65356 1.97353 2.34772 2.60405 3.13718
177 0.67588 1.28635 1.65351 1.97346 2.34760 2.60389 3.13691
178 0.67587 1.28633 1.65346 1.97338 2.34748 2.60373 3.13665
179 0.67586 1.28630 1.65341 1.97331 2.34736 2.60357 3.13638
180 0.67586 1.28627 1.65336 1.97323 2.34724 2.60342 3.13612
181 0.67585 1.28625 1.65332 1.97316 2.34713 2.60326 3.13587
182 0.67584 1.28622 1.65327 1.97308 2.34701 2.60311 3.13561
183 0.67583 1.28619 1.65322 1.97301 2.34690 2.60296 3.13536
184 0.67583 1.28617 1.65318 1.97294 2.34678 2.60281 3.13511
185 0.67582 1.28614 1.65313 1.97287 2.34667 2.60267 3.13487
186 0.67581 1.28612 1.65309 1.97280 2.34656 2.60252 3.13463
187 0.67580 1.28610 1.65304 1.97273 2.34645 2.60238 3.13438
188 0.67580 1.28607 1.65300 1.97266 2.34635 2.60223 3.13415
189 0.67579 1.28605 1.65296 1.97260 2.34624 2.60209 3.13391
190 0.67578 1.28602 1.65291 1.97253 2.34613 2.60195 3.13368
191 0.67578 1.28600 1.65287 1.97246 2.34603 2.60181 3.13345
192 0.67577 1.28598 1.65283 1.97240 2.34593 2.60168 3.13322
193 0.67576 1.28595 1.65279 1.97233 2.34582 2.60154 3.13299
194 0.67576 1.28593 1.65275 1.97227 2.34572 2.60141 3.13277
195 0.67575 1.28591 1.65271 1.97220 2.34562 2.60128 3.13255
196 0.67574 1.28589 1.65267 1.97214 2.34552 2.60115 3.13233
197 0.67574 1.28586 1.65263 1.97208 2.34543 2.60102 3.13212
198 0.67573 1.28584 1.65259 1.97202 2.34533 2.60089 3.13190
199 0.67572 1.28582 1.65255 1.97196 2.34523 2.60076 3.13169
200 0.67572 1.28580 1.65251 1.97190 2.34514 2.60063 3.13148
Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar

adalah luas daerah dalam kedua ujung.




Lampiran 5 Tabel f
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05
dfuntukpembilang (N1)
r?;:gt‘:'("\ﬁ’g) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15
1| 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246
2| 1851 | 19.00 | 19.16 | 19.25 | 19.30 | 19.33 | 19.35 | 19.37 | 19.38 | 10.40 | 19.40 | 19.41 | 19.42 | 19.42 | 19.43
3| 1013 | 955 | 928 | 912 | 901 | 894 | 889 | 885 | 88L | 879 | 876 | 874 | 873 | 871 | 870
4| 771 | 694 | 659 | 639 | 626 | 616 | 609 | 604 | 600 | 59 | 594 | 591 | 58 | 587 | 586
5| 661 | 579 | 541 | 519 | 505 | 495 | 488 | 482 | 477 | 474 | 470 | 468 | 466 | 464 | 462
6| 599 | 514 | 476 | 453 | 439 | 428 | 421 | 415 | 410 | 406 | 403 | 400 | 398 | 396 | 3.94
7| 550 | 474 | 435 | 412 | 397 | 387 | 379 | 373 | 368 | 364 | 360 | 357 | 355 | 353 | 351
8| 532 | 446 | 407 | 384 | 369 | 358 | 350 | 344 | 339 | 335 | 331 | 328 | 326 | 324 | 322
9| 512 | 426 | 386 | 363 | 348 | 337 | 329 | 323 | 318 | 314 | 310 | 307 | 305 | 303 | 301
10| 496 | 410 | 371 | 348 | 333 | 322 | 314 | 307 | 302 | 298 | 294 | 2901 | 289 | 238 | 285
11| 484 | 398 | 359 | 336 | 320 | 309 | 301 | 295 | 290 | 285 | 28 | 279 | 276 | 274 | 272
12| 475 | 380 | 349 | 326 | 311 | 300 | 291 | 28 | 280 | 275 | 272 | 269 | 266 | 264 | 262
/g 13| 467 | 381 | 341 | 318 | 303 | 292 | 283 | 277 | 271 | 267 | 263 | 260 | 258 | 255 | 253
14 | 460 | 374 | 334 | 311 | 296 | 28 | 27 | 270 | 265 | 260 | 257 | 253 | 251 | 248 | 246
15| 454 | 368 | 320 | 306 | 290 | 279 | 271 | 264 | 259 | 254 | 251 | 248 | 245 | 242 | 240
16 | 449 | 363 | 324 | 301 | 285 | 274 | 266 | 259 | 254 | 249 | 246 | 242 | 240 | 237 | 235
17 | 445 | 359 | 320 | 296 | 281 | 270 | 261 | 255 | 249 | 245 | 241 | 238 | 235 | 233 | 231
18 | 441 | 355 | 316 | 293 | 277 | 266 | 258 | 251 | 246 | 241 | 237 | 234 | 231 | 220 | 227
19| 438 | 352 | 313 | 290 | 274 | 263 | 254 | 248 | 242 | 238 | 234 | 231 | 228 | 226 | 223
20| 435 | 349 | 310 | 287 | 271 | 260 | 251 | 245 | 239 | 235 | 231 | 228 | 225 | 222 | 220
21| 432 | 347 | 307 | 284 | 268 | 257 | 249 | 242 | 237 | 232 | 228 | 225 | 222 | 220 | 218
22| 430 | 344 | 305 | 28 | 266 | 255 | 246 | 240 | 234 | 230 | 226 | 223 | 220 | 217 | 215
23| 428 | 342 | 303 | 28 | 264 | 253 | 244 | 237 | 232 | 227 | 224 | 220 | 218 | 215 | 213
24| 426 | 340 | 301 | 278 | 262 | 251 | 242 | 236 | 230 | 225 | 222 | 218 | 215 | 213 | 211
25| 424 | 339 | 299 | 276 | 260 | 249 | 240 | 234 | 228 | 224 | 220 | 216 | 214 | 211 | 209
26| 423 | 337 | 298 | 274 | 259 | 247 | 239 | 232 | 227 | 222 | 218 | 215 | 212 | 200 | 207
27| 421 | 335 | 296 | 273 | 257 | 246 | 237 | 231 | 225 | 220 | 217 | 213 | 210 | 208 | 206
28| 420 | 334 | 295 | 271 | 256 | 245 | 236 | 229 | 224 | 219 | 215 | 212 | 209 | 206 | 204
20| 418 | 333 | 293 | 270 | 255 | 243 | 235 | 228 | 222 | 218 | 214 | 210 | 208 | 205 | 203
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30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

a4

45

4.17

4.16

4.15

4.14

4.13

4.12

4.11

4.11

4.10

4.09

4.08

4.08

4.07

4.07

4.06

4.06

2.92

291

2.90

2.89

2.88

2.87

2.87

2.86

2.85

2.85

2.84

2.83

2.83

2.82

2.82

2.81

2.69

2.68

2.64

2.63

2.63

2.62

2.60

2.59

2.59

2.58

2.58

2.49

2.49

2.48

2.47

2.46

2.46

2.45

2.44

2.44

2.43

2.43

2.42

2.42

241

2.40

2.39

2.38

2.37

2.36

2.36

2.35

2.34

2.34

2.33

2.32

2.32

231

231

2.33

2.32

231

2.30

2.29

2.29

2.28

2.27

2.26

2.26

2.25

2.24

2.24

2.23

2.23

2.22

2.27

2.25

2.24

2.23

2.23

2.22

2.21

2.20

2.0

2.19

2.18

217

217

2.16

2.16

2.15

2.21

2.20

2.19

2.18

2.17

2.16

2.15

214

214

2.13

212

212

211

211

2.10

2.10

2.06

2.05

2.04

2.03

2.02

2.01

2.00

2.00

1.99

1.98

1.97

1.97

1.96

1.96

1.95

1.94

2.04

2.03

2.01

2.00

1.99

1.99

1.98

1.97

1.96

1.95

1.95

1.94

1.94

1.93

1.92

1.92

2.01

2.00

1.99

1.98

1.97

1.96

1.95

1.95

1.94

1.93

1.92

1.92

1.91

191

1.90

1.89




125

dfuntukpembilang (N1)

dfuntukp 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
46 | 405 | 3.20 | 281 | 257 | 242 | 230 | 222 | 215 | 2.09 | 2.04 | 200 | 1.97 | 1.94 | 1.91 | 1.89
47 | 405 | 3.20 | 2.80 | 257 | 241 | 230 | 221 | 214 | 2.09 | 2.04 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.91 | 1.88
48 | 404 | 3.19 | 280 | 257 | 241 | 229 | 221 | 214 | 208 | 203 | 1.99 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.88
49 | 404 | 3.19 | 2.79 | 256 | 2.40 | 2.29 | 220 | 2.13 | 2.08 | 2.03 | 1.99 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.88
50 | 4.03 | 3.18 | 2.79 | 256 | 240 | 2.29 | 2.20 | 2.13 | 2.07 | 2.03 | 1.99 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.87
51 | 403 | 3.18 | 2.79 | 255 | 240 | 2.28 | 2.20 | 2.13 | 2.07 | 2.02 | 1.98 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.87
52 | 403 | 3118 | 2.78 | 255 | 239 | 228 | 219 | 2.12 | 207 | 202 | 1.98 | 1.94 | 191 | 1.89 | 1.86
53 | 402 | 317 | 278 | 255 | 239 | 228 | 219 | 2.12 | 206 | 2.01 | 1.97 | 194 | 191 | 1.88 | 1.86
54 | 402 | 317 | 2.78 | 254 | 239 | 2.27 | 218 | 2.12 | 206 | 201 | 1.97 | 194 | 1.91 | 1.88 | 1.86
55 | 4.02 | 3.16 | 2.77 | 254 | 2.38 | 2.27 | 218 | 2.11 | 2.06 | 2.01 | 1.97 | 1.93 | 1.90 | 1.88 | 1.85
56 | 401 | 3.16 | 2.77 | 254 | 2.38 | 2.27 | 218 | 2.11 | 2.05 | 2.00 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.85
57 | 401 | 3.16 | 2.77 | 253 | 2.38 | 2.26 | 2.18 | 2.11 | 2.05 | 2.00 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.85
58 | 4.01 | 3.16 | 2.76 | 2.53 | 2.37 | 2.26 | 2.17 | 2.10 | 2.05 | 2.00 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.87 | 1.84
59 | 4.00 | 3.15 | 2.76 | 253 | 2.37 | 2.26 | 2.17 | 2.10 | 2.04 | 2.00 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84
60 | 400 | 3.15 | 2.76 | 253 | 2.37 | 225 | 217 | 210 | 2.04 | 1.99 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84
61 | 400 | 3.15 [ 2.76 | 252 | 237 | 225 | 216 | 2.09 | 204 | 1.99 | 1.95 | 1.91 | 1.88 | 1.86 | 1.83
62 | 400 | 3.15 | 2.75 | 252 | 2.36 | 2.25 | 216 | 2.09 | 203 | 1.99 | 1.95 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.83
63 | 399 | 3.14 | 2.75 | 252 | 2.36 | 2.25 | 2.16 | 2.09 | 2.03 | 1.98 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.83
64 | 399 | 314 | 2.75 | 252 | 2.36 | 2.24 | 2.16 | 2.09 | 2.03 | 1.98 | 1.94 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.83
65 | 399 | 314 | 275 | 251 | 2.36 | 2.24 | 2.15 | 2.08 | 2.03 | 1.98 | 1.94 | 1.90 | 1.87 | 1.85 | 1.82
66 | 3.99 | 3.14 | 2.74 | 251 | 235 | 224 | 2.15 | 2.08 | 2.03 | 1.98 | 1.94 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
67 | 3.98 | 3.13 | 2.74 | 251 | 235 | 224 | 215 | 2.08 | 2.02 | 1.98 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
68 | 3.98 | 3.13 | 2.74 | 251 | 235 | 2.24 | 215 | 2.08 | 2.02 | 1.97 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
69 | 398 | 3.13 | 274 | 250 | 235 | 223 | 215 | 2.08 | 2.02 | 1.97 | 1.93 | 1.90 | 1.86 | 1.84 | 1.81
70 | 3.98 | 3.13 | 2.74 | 250 | 235 | 223 | 214 | 2.07 | 202 | 1.97 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.84 | 1.81
71| 398 | 313 | 273 | 250 | 2.34 | 223 | 214 | 2.07 | 2.01 | 1.97 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
72 | 397 | 312 | 273 | 250 | 234 | 223 | 214 | 207 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
73 | 397 | 312 | 273 | 250 | 234 | 223 | 214 | 207 | 201 | 196 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
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dfuntukpembilang (N1)

dfuntukp 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
91 | 3.95 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 1.94 | 190 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
92 | 394 | 3110 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 1.94 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
93 | 394 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 220 | 2.11 | 2.04 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78
94 | 3.94 | 3.09 | 2.70 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77
95 | 3.94 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.82 | 1.80 | 1.77
96 | 3.94 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 219 | 2.11 | 204 | 1.98 | 193 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77
97 | 394 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 204 | 1.98 | 193 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77
98 | 394 | 3.09 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
99 | 394 | 3.09 | 270 | 246 | 231 | 219 | 2.10 | 203 | 1.98 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77

100 | 3.94 | 3.09 | 270 | 2.46 | 231 | 2.19 | 2.10 | 203 | 1.97 | 1.93 | 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
101 | 3.94 | 3.09 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 1.97 | 1.93 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
102 | 3.93 | 3.09 | 2.69 | 246 | 230 | 2.19 | 2.10 | 203 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
103 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 246 | 2.30 | 2.19 | 210 | 203 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.76
104 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 246 | 230 | 2.19 | 210 | 203 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.76
105 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.81 | 1.79 | 1.76
106 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 246 | 2.30 | 2.19 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 192 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
107 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 246 | 2.30 | 2.18 | 2.10 | 2.03 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
108 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 2.46 [ 230 | 2.18 | 2.10 | 203 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
109 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 245 | 230 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
110 | 3.93 | 3.08 | 269 | 245 | 230 | 2.18 | 2.09 | 202 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
111 | 3.93 | 3.08 | 2.69 | 245 | 230 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.97 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
112 | 393 | 3.08 | 2.69 | 245 230 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
113 | 393 | 3.08 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 1.96 | 1.92 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
114 | 392 | 3.08 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
115 | 392 | 3.08 | 2.68 | 245 | 229 | 2.18 | 209 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
116 | 3.92 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 2.18 | 2.09 | 2.02 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
117 | 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 202 | 1.96 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.80 | 1.78 | 1.75
118 | 3.92 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 2.18 | 209 | 202 | 1.96 | 191 | 1.87 | 1.84 | 1.80 | 1.78 | 1.75
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