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PEDOMAN TRANSILITERASI 

 

 Pedoman transiliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah 

hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No.158 tahun 1987 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987 

Transiliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata  Arab yang dipandang 

belum diserap kedalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transiliterasi 

itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transiliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Dibawah ini daftar huruf Arab dan transiliterasi dengan huruf lain. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Tsa ṡ Es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ Ha (dengan titik dibawah) ح

 Kha Kh Ka dan Ha خ
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 Dal D De د

 Zal ẓ Zet (dengan titik di bawah) ذ

 Ra R Er ر

 zai z Zet ز

 sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Sad ṣ Es (dengan titik dibawah) ص

 Dad ḍ De (dengan titik dibawah) ض

 ta ṭ Te (dengan titik dibawah) ط

 Za ẓ Zet (dengan titik dibawah) ظ

 Koma terbali (diatas) ٬ ain‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

Hamz ء . Apostrof 
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ah 

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal  

Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal panjang 

 ā = اَ  a =ا

 ī = ا ي ai = ايَ i = ا ِ

 ū = اوٌ au = اوَ u = ا

 

3. Ta Marbutah 

Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 

  Contoh :  

 ditulis  mar’atun jamilah مراةجميلة  

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/ 

Contoh : 

 ditulis   fatimah  فاطمة

 

4. Syaddad (tasyid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberikan tanda syaddad tersebut. 

Contoh : 

 ditulis   rabbanā  ربنا

 ditulis  al-birr  البر
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5. Kata Sandang (artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diganti dengan huruf yang sama 

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh : 

 ditulis  asy-syamsu  الشمس

 ditulis   ar-rajulu  الرجل

 ditulis   as-sayyidah  السيدة

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasika 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diikuti terpisah dari kata yang 

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh : 

 ditulis   al-qamar  القمر

 ’ditulis  al-badi  البديح

 ditulis  al-jalāl  اجلال

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada diawal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada ditengan kata atau akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan aspostrof /’/. 

Contoh : 

 ditulis  umirtu  امرت

 ditulis  syai’un  شيء
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MOTTO 

 

 “Tidak ada kesuksesan melainkan dengan pertolongan Allah’’ 

(Q.S Huud :88) 

 

“Majulah tanpa menyingkirkan orang lain, naiklah tinggi tanpa 

menjatuhkan orang lain” 
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ABSTRAK 

 

 

 Rizqi Fajriani. 2018. Pengaruh Inovasi Produk, Harga, Promosi, Etika 

Konsumsi Islam Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Batik (Studi Kasus 

Pada Konsumen Muslim Griya Batik Mas Kauman Pekalongan). Jurusan 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam 

Negeri Pekalongan. Dosen Pembimbing Agus Fakhrina, M.S.I 

Banyaknya gerai-gerai batik di Pekalongan, maka pengusaha industri batik 

harus memperhatikan strategi pemasarannya. Hal tersebut dapat dilakukan dengan 

melakukan inovasi pada produk, harga yang di tawarkan serta promosi yang 

dilakukan untuk menarik minat konsumen dalam membeli. Selain itu pentingnya 

menerapkan etika konsumsi Islam dalam melakukan aktivitas konsumsi agar jauh 

dari sesuatu yang diharamkan di dalam Islam. Penelitian ini bertujuan untuk 

menguji pengaruh inovasi produk, harga, promosi, etika konsumsi Islam terhadap 

keputusan konsumen muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas 

Kauman Pekalongan.  

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian lapangan dengan pendekatan 

kuantitatif. Penelitian ini dilakukan di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan 

dengan mengambil sampel 100 responden dengan mengunkan teknik Sampling 

Insidental. Responden dalam penelitian ini yaitu konsumen muslim yang 

berbelanja di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi berganda. 

Hasil penelitian  ini menunjukkan bahwa (1) inovasi produk secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen muslim dalam membeli 

pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan dengan nilai t hitung 2,553 

> t tabel 1,985 (2) harga secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

konsumen muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman 

Pekalongan dengan nilai t hitung -2,724 > t tabel 1,985 (3) promosi secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen muslim dalam membeli 

pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan dengan nilai t hitung 2,472  

> t tabel 1,985 (4) etika konsumsi Islam berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan konsumen muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas 

Kauman Pekalongan dengan nilai t hitung 2,705 > t tabel 1,985 (5) Berdasarkan 

uji F diketahui inovasi produk, harga, promosi, dan etika konsumsi Islam secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen muslim dalam 

membeli pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan dengan F hitung 

8,169 > F tabel 0,000 (6) Nilai adjusted R square sebesar 0,225. Nilai tersebut 

menunjukkan 22,5% variasi keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel 

inovasi produk, harga, promosi, etika konsumsi Islam sedangkan sisanya 77,5% 

dijelaskan oleh variabel lain diluar model penelitian ini. 

 

Kata kunci : inovasi produk, harga, promosi, etika konsumsi Islam, keputusan 

pembelian.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Kota Pekalongan merupakan salah satu pusat ekonomi yang cukup 

tinggi di Jawa Tengah. Sebagian besar masyarakat Kota Pekalongan bekerja 

sebagai pedagang, pengusaha terutama dibidang kerajinan batik, jeans dan 

handycraft. Batik menjadi roda ekonomi ungggulan Kota Pekalongan, 

sekitar 1000 lebih UKM yang berkembang dan tumbuh setiap tahunnya. 

Dari semua batik yang ada di nusantara 85% adalah produk yang dibuat di 

Kota Pekalongan.1 Dengan banyaknya gerai-gerai batik di Pekalongan, 

maka pengusaha industri batik harus memperhatikan strategi pemasarannya. 

Dalam melaksanakan pemasaran yang baik produsen harus mengetahui apa 

yang menjadi kebutuhan dan keinginan konsumen. Sehingga produk yang di 

tawarkan akan sesuai dengan permintaan konsumen. 

Kegiatan pemasaran bertujuan untuk mempengaruhi konsumen 

dalam memutuskan pembelian suatu produk. Bauran pemasaran atau 

marketing mix adalah sejumlah alat pemasaran yang digunakan perusahaan 

untuk mencapai tujuan-tujuan pemasarannya. Alat pemasaran yang sangat 

populer dibagi kedalam empat kelompok yang dikenal dengan nama 4P 

yaitu product, price, place, promotion. Keempat unsur bauran pemasaran 

                                                             
1Dinas Perhubungan, Pariwisata dan Kebudayaan Kota Pekalongan, Panduan Wisata Kota 

Pekalongan,2015, hlm. 6. 
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tersebut harus dirumuskan dan dirancang berdasarkan kebutuhan dan 

kepentingan konsumen, karena konsumen adalah sasaran dari semua 

kegiatan pokok pemasaran.2 

Inovasi produk merupakan faktor yang dapat mempengaruhi 

keputusan konsumen. Menurut Nasution dalam Imanda, inovasi produk 

didefinisikan sebagai produk atau jasa yang baru yang diperkenalkan 

kepasar untuk memenuhi kebutuhan pasar. Inovasi lebih lanjut dapat 

didefinisikan sebagai proses memperkenalkan teknologi baru untuk 

digunakan. Hasil dari proses ini berupa pengenalan barang dan jasa baru 

yang dapat digunakan untuk meningkatkan keuntungan perusahaan.3 Inovasi 

tersebut harus mampu membuat produk berbeda dimata konsumen sehingga 

konsumen lebih tertarik membeli produk tersebut dibandingkan dengan 

produk yang lain. Jika perusahaan dapat membuat inovasi baru maka 

pelanggan akan merasa puas dalam menggunakan produk tersebut. 

Selain inovasi produk, variabel lain yang mempengaruhi keputusan 

pembelian adalah harga. Harga merupakan nilai yang diberikan pada apa 

yang dipertukarkan. Harga bisa juga berarti kekuatan untuk mencapai 

kepuasan dan manfaat. Semakin tinggi manfaat yang dirasakan seseorang 

dari barang atau jasa tertentu semakin tinggi nilai tukar dari barang atau jasa 

                                                             
2 Ujang Sumarwan, Perilaku  Konsumen: Teori dan Penerapannya dalam Pemasaran, Cet 

1 Ed. 2, (Bogor: Ghalia Indonesia, 2011), hlm. 18. 

3 Ramadhany Imanda, “Motivasi Pengusaha Dalam Pengembangan Inovasi Produk 

(Penelitian Deskriptif Terhadap Pengusaha Garmen Muslim Di Gresik)”, Jurnal ESTT Vol. 2 No. 

5 (Surabaya: Universitas Airlangga, 2015), hlm. 419. 
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tersebut.4 Harga bagi konsumen adalah biaya untuk mendapatkan produk 

yang dibutuhkannya, karena itu perusahaan harus mampu menetapkan harga 

produk yang dapat terjangkau oleh konsumen yang akan membeli produk 

tersebut.5 

Apabila konsumen dihadapkan pada dua barang yang memberikan 

manfaat yang sama, konsumen tentu akan memilih barang yang biayanya 

lebih kecil. Di sisi lain, apabila untuk memperoleh dua jenis barang 

dibutuhkan biaya yang sama, maka konsumen akan memilih barang yang 

memberi manfaat lebih besar. Akan tetapi tidak selamanya konsumen dapat 

memperkirakan manfaat yang tepat. Saat membeli suatu barang, bisa jadi 

manfaat yang diperoleh tidak sesuai dengan harga yang harus dibayarkan. 

Pengalaman tersebut akan menjadi informasi bagi konsumen yang akan 

mempengaruhi keputusan konsumsinya.6 

Promosi juga merupakan hal yang terpenting karena promosi akan 

membawa citra perusahaan. Promosi adalah suatu komunikasi dari penjual 

ke pembeli yang berasal dari informasi yang tepat yang bertujuan untuk 

merubah sikap dan tingkah laku pembeli, yang tadinya tidak mengenal 

menjadi mengenal sehingga menjadi pembeli dan tetap mengingat produk 

                                                             
4 Rozalinda, Ekonomi Islam; Teori dan Aplikasinya pada Aktivitas Ekonomi (Jakarta: PT 

Raja Grafindo Persada, 2015), hlm. 154. 

5 Ujang Sumarwan, Perilaku  Konsumen: Teori dan Penerapannya dalam Pemasaran... 

hlm. 19. 

6 Mustafa Edwin Nasution, dkk, Pengenalan Ekslusif Ekonomi Islam, Cet. Ke-4 (Jakarta: 

Kencana Prenada Media Grup, 2012), hlm. 57-58. 
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tersebut.7 Menurut Stanton promosi adalah unsur yang didayagunakan untuk 

memberitahukan dan membujuk pasar tentang produk baru perusahaan, 

iklan, penjualan perorangan dan promosi penjualan yang merupakan 

kegiatan utama dari promosi.8 

Faktor promosi dapat mempengaruhi perilaku konsumen dalam 

melakukan keputusan pembelian. Dengan promosi menyebabkan seseorang 

yang sebelumnya tidak tertarik untuk membeli suatu produk akan berubah 

fikiran menjadi tertarik dan mencoba produk sehingga konsumen 

melakukan pembelian. Suatu kegiatan promosi jika dilaksanakan dengan 

baik dapat mempengaruhi konsumen mengenai dimana dan bagaimana 

konsumen membelanjakan pendapatannya.9 

Selain inovasi produk, harga dan promosi, variabel lain yang tidak 

kalah pentingnya yaitu etika konsumsi Islam. Etika adalah sebuah refleksi 

kritis dan rasional mengenai nilai dan norma moral yang menentukan dan 

terwujud dalam sikap dan pola perilaku hidup manusia, baik secara pribadi 

maupun sebagai kelompok.10 Etika konsumsi Islam adalah sikap dan pola 

perilaku ekonomi seseorang untuk melakukan aktivitas konsumsi terhadap 

komoditas yang baik dan jauh dari sesuatu yang diharamkan di dalam Islam. 

                                                             
7 Fajar Laksana, Manajemen Pemasaran:Pendekatan Praktis, (Yogyakarta: Graha Ilmu, 

2008), hlm. 133. 

8 William J. Stanton, Prinsip Pemasaran terjemahan Yohanes Lamarto, Edisi Ketujuh, Jilid 

1 (Jakarta: Erlangga, 1984), hlm. 47. 

9 Buchari Alma, Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa, Cet. Ke-10 (Bandung: 

Alfabeta, 2013), hlm. 181. 

10 Burhanuddin Salam, Etika Sosial: Atas Moral dalam Kehidupan Manusia,  (Jakarta: PT 

Rineka Cipta, 1997), hlm. 1. 
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Upaya yang dilakukan oleh seorang muslim dalam memenuhi 

kebutuhan hidupnya, konsumsi yang dilakukan akan sangat erat hubunganya 

dengan etika dan norma konsumsi itu sendiri. Menurut Yusuf Qardhawi 

yang menjadi landasan dalam perilaku konsumsi seorang muslim yang 

beriman, etika dan norma dasar tersebut yaitu membelanjakan harta dalam 

kebaikan dan menjauhi sifat kikir, tidak berlebihan dan boros, dan sikap 

hidup yang sederhana yang dianjurkan oleh Islam.11 

Salah satu industri batik yang cukup terkenal di Kota Peklongan 

yaitu Griya Batik Mas yang berada di Desa Kauman Kecamatan Pekalongan 

Timur. Griya Batik Mas merupakan salah satu home industry kerajinan batik 

terbesar di Kampung Batik Kauman Pekalongan yang selalu ramai 

dikunjungi. Pengunjung yang datang untuk berbelanja di Griya Batik Mas 

dalam sehari rata-rata 25 orang. Griya Batik Mas berpusat di Kampung 

Batik Kauman Pekalongan, didirikan oleh Bapak Drs. H. Rosyidi Hamunif 

pada tahun 1997. Griya Batik Mas merupakan usaha yang turun temurun, 

saat ini usaha Griya Batik Mas diturunkan ke putranya yaitu Bapak Nabil 

Diputra, SE.12  

Griya Batik Mas menjual batik khas dari pekalongan yaitu batik 

pesisir, batik sutera, batik katun dengan motif khas pekalongan yaitu motif 

jlamprang, encim, buketan dan motif baru lainnya. Griya Batik Mas menjual 

produknya dalam bentuk pakaian jadi dan bahan. Belakangan ini pakaian 

                                                             
11 Hendrie Anto, Pengantar Ekonomi Mikro Islami (Yogyakarta: Ekonisia, 2003), hlm. 

139-141. 

12 Hasil wawancara dengan Bapak Nabil Diputra pemilik Griya Batik Mas. 

 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



6 
 

 
 

muslim atau baju muslim menjadi trend fashion, sehingga Griya Batik Mas 

menjual pakaian gamis batik, dress tunik dan bluse dengan motif batik yang 

pantas untuk dikenakan wanita muslimah. Untuk laki-laki produk pakaian 

jadi berupa kemeja dan hem. Berikut adalah tabel produk pakaian batik 

yang ada di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan: 

Tabel 1.1 

Produk Pakaian Batik Griya Batik Mas Kauman Pekalongan 

No. Model Jenis Bahan Harga 

1. Gamis - Katun 

- Paris 

- Rp. 250.000 – Rp. 500.000 

- Rp. 300.000 – Rp. 500.000 

2. Atasan 

Panjang 

- Katun 

- Doby 

- Rp. 135.000 – Rp. 200.000 

- Rp. 150.000 – Rp. 200.000 

3. Atasan Pendek - Katun - Rp. 135.000 – Rp. 200.000 

4. Daster - Santung - Rp.  65.000 – Rp. 100.000 

5. Hem - Katun 

- Doby 

- Sutra 

- Rp. 125.000 – Rp. 500.000 

- Rp. 150.000 

- Rp. 800.000 – Rp. 1.300.000 

6. Kemeja - Katun 

- Doby 

- Sutra 

- Rp. 150.000 – Rp. 800.000 

- Rp. 175.000 – Rp. 200.000 

- Rp. 1000.000 – Rp. 1.500.000 

 Sumber: Griya Batik Mas, 2017 

Tabel diatas menunjukkan model pakaian batik, jenis bahan serta 

harga batik yang dijual oleh Griya Batik Mas. Griya Batik Mas membuat 

inovasi dengan menambahkan dua model baru dan motif yang berbeda pada 

pakaian wanita setiap minggunya, dan motif yang berbeda untuk pakaian 

laki-laki. Dalam harga, Griya Batik Mas telah mengupayakan bagaimana 

cara membuat harga lebih terjangkau dengan kualitas yang baik. Griya Batik 
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Mas juga memberikan potongan harga dalam pembelian jumlah tertentu. 

Griya Batik Mas juga melakukan berbagai kegiatan promosi untuk menarik 

minat pembeli. Kegiatan promosi yang dilakukan Griya Batik Mas antara 

lain seperti iklan di media cetak (brosur) dan iklan di web, penyebaran 

revlate di hotel-hotel dan pemasangan papan reklame, serta mengikuti 

pameran-pameran di berbagai daerah.13 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh Agus Susanto 

yang berjudul “Pengaruh Promosi, Harga dan Inovasi Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Batik Tulis Karangmlati Demak” menyatakan 

bahwa promosi, harga dan inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian.14 Sedangkan dalam penelitian Pinta Gustiana Masda 

yang berjudul “Pengaruh Inovasi Produk dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Galamai Di Kota Payakumbuh” menyatakan bahwa variabel 

inovasi produk memiliki pengaruh tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian, sedangkan variabel harga memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian.15 

Berdasarkan uraian diatas, dapat dilihat bahwa terdapat perbedaan 

hasil penelitian yang dilakukan oleh beberapa peneliti, untuk itu penulis 

tertarik melakukan penelitian yang berjudul “PENGARUH INOVASI 

                                                             
13 Hasil wawancara dengan Bapak Nabil Diputra pemilik Griya Batik Mas. 

14 Agus Susanto, “Pengaruh Promosi, Harga dan Inovasi Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Batik Tulis Karangmlati Demak”, Skripsi Manajemen Ekonomi (Semarang: 

UNES, 2013), hlm. 84. 

15 Pinta Gustiana Masda, “Pengaruh Inovasi Produk dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Galamai Di Kota Payakumbuh”, hlm. 6. http://ejournal.unp.ac.id/ (Diakses tanggal 2 

November 2017) 
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PRODUK, HARGA, PROMOSI, ETIKA KONSUMSI ISLAM 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PAKAIAN BATIK (Studi 

Kasus Pada Konsumen Muslim Griya Batik Mas Kauman 

Pekalongan)”. 

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, rumusan masalah yang 

akan di teliti yaitu: 

1. Apakah inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

konsumen muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas 

Kauman Pekalongan? 

2. Apakah harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen 

muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman 

Pekalongan? 

3. Apakah promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen 

muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman 

Pekalongan? 

4. Apakah etika konsumsi Islam berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

konsumen muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas 

Kauman Pekalongan? 

5. Apakah inovasi produk, harga, promosi, etika konsumsi Islam 

berpengaruh terhadap keputusan konsumen muslim dalam membeli 

pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan? 
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C. Tujuan Penelitian 

Suatu penelitian dilakukan tentunya memiliki beberapa tujuan. 

Adapun yang menjadi tujuan dalam penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengetahui pengaruh inovasi produk terhadap keputusan 

konsumen muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas 

Kauman Pekalongan. 

2. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan konsumen muslim 

dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan. 

3. Untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap keputusan konsumen 

muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman 

Pekalongan. 

4. Untuk mengetahui pengaruh etika konsumsi Islam terhadap keputusan 

konsumen muslim dalam membeli pakaian batik di Griya Batik Mas 

Kauman Pekalongan. 

5. Untuk mengetahui pengaruh inovasi produk, harga, promosi, etika 

konsumsi Islam terhadap keputusan konsumen muslim dalam membeli 

pakaian batik di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan. 

 

D. Kegunaan Penelitian 

Hasil dari penelitian yang akan dilakukan ini diharapkan dapat 

memberikan manfaat bagi semua pihak, yaitu: 

1. Bagi Perusahaan 
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Hasil penelitian ini diharapkan bagi perusahaan Griya Batik Mas 

dapat menambah wacana dalam menentukan langkah-langkah dalam 

menyususn strategi pemasaran produk dengan memperhatikan faktor-

faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen dalam melakukan 

pembelian. 

2. Bagi Dunia Akademik 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan 

penelitian dan masukan bagi penelitian-penelitian selanjutnya yang 

berkaitan dengan keputusan pembelian. 

3. Bagi Peneliti 

Penelitian ini dapat digunakan untuk menambah pengetahuan serta 

pengalaman dalam menganalisis permasalahan khususnya dibidang 

pemasaran. Selain itu sebagai dasar perbandingan teori yang sudah 

diperoleh selama perkuliahan yang dapat diterapkan untuk menganalisis 

permasalahan yang diteliti. 

 

E. Sistematika Penulisan 

Untuk memberikan gambaran yang jelas mengenai penelitian yang 

dilakukan, maka disusunlah suatu sistematika penulisan yang berisi 

informasi mengenai materi dan hal yang dibahas dalam tiap – tiap bab. 

Adapun sistematika penulisan penelitian ini adalah sebagai berikut : 
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BAB I  : Pendahuluan 

Pada bab ini dijelaskan mengenai latar belakang masalah, 

rumusan masalah, tujuan penelitian dan kegunaan penelitian serta 

sistematika penulisan. 

BAB II : Kerangka Teori 

Pada bab II ini dijelaskan mengenai landasan teori yang 

digunakan sebagai dasar analisis penelitian ini, penelitian 

terdahulu, kerangka penelitian, dan hipotesis. 

BAB III : Metode Penelitian 

Pada bab III ini dijelaskan mengenai jenis dan pendekatan 

penelitian, variabel penelitian, populasi, sampel dan teknik 

pengambilan sampel, instrumen penelitian dan teknik 

pengumpulan data, sumber data dan teknik pengolahan dan 

analisis data. 

BAB IV : Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Pada bab IV ini diuraikan tentang deskripsi data, analisis data, 

dan pembahasan atas hasil pengolahan data. 

BAB V : Penutup 

Pada bab terakhir ini merupakan kesimpulan yang diperoleh dari 

seluruh penelitian dan juga saran-saran yang direkomendasikan 

oleh peneliti kepada perusahaan. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang sudah diuraikan, 

dapat disimpulkan beberapa hal sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel inovasi 

produk  lebih kecil  5% yaitu sebesar 0,012 dan nilai t hitung 2,553 > t 

tabel 1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel inovasi produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen 

muslim Griya Batik Mas. 

2. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikan variabel harga lebih 

kecil dari 5% yaitu 0,008 dan nilai t hitung -2,724 lebih besar dari t tabel 

1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel harga berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen muslim Griya 

Batik Mas. 

3. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikan variabel promosi lebih 

kecil dari 5% yaitu 0,015 dan nilai t hitung 2,472 lebih besar dari t tabel 

1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel promosi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen muslim Griya 

Batik Mas. 

4. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikan variabel etika 

konsumsi Islam lebih kecil dari 5% yaitu 0,005 dan nilai t hitung 2,705 

lebih besar dari t tabel 1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa 
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variabel etika konsumsi Islam berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada konsumen muslim Griya Batik Mas. 

5. Berdasarkan hasil uji F diketahui F hitung 8,169 > F tabel 2,47. Nilai 

signifikansi 0,000 juga lebih kecil dari nilai probabilitas 0,05. Maka 

dapat disimpulkan bahwa variabel inovasi produk (X1), harga (X2), 

promosi (X3), dan etika konsumsi Islam (X4) secara simultan (bersama-

sama) berpengaruh signifikan terhadap variabel keputusan pembelian 

(Y). 

6. Berdasarkan nilai adjusted R square sebesar 0,225. Nilai tersebut 

menunjukkan bahwa keputusan pembelian (Y)  dapat dijelaskan oleh 

variabel inovasi produk (X1), harga (X2), promosi (X3), etika konsumsi 

Islam (X4)  sebesar 22,5%, sedangkan sisanya sebesar 77,5% dijelaskan 

oleh variabel lain di luar model penelitian ini. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang 

dapat diberikan sebagai berikut:  

1. Bagi Griya Batik Mas Kauman Pekalongan 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa harga memiliki 

pengaruh yang paling besar terhadap keputusan membeli di Griya Batik 

Mas. Oleh karena itu Griya Batik Mas harus terus mengupayakan 

bagaimana cara agar membuat harga lebih terjangkau dengan kualitas 

yang baik. Griya Batik Mas juga dapat memberikan potongan harga 

(diskon) dalam pembelian jumlah tertentu. 
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2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagi peniliti selannjutnya yang ingin meniliti dengan topik sejenis 

disarankan untuk dapat mengembangkan penelitian ini dengan 

menambah variabel-variabel lain karena memungkinkan variablel-

variabel lain tersebut memiliki pengaruh lebih besar terhadap keputusan 

pembelian. 
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Lampiran 2. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Kepada: 

Yth. Bpk/Ibu/Sdr/i Pelanggan 

Griya Batik Mas Pekalongan 

 

Assalamualaikum,wr, wb. 

Sehubungan dengan penyelesaian tugas akhir atau skripsi sebagai 

mahasiswi Strata Satu (S1) Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Pekalongan, saya 

sebagai peneliti: 

Nama  : Rizqi Fajriani 

NIM  : 2013114232 

Program Studi : Ekonomi Syariah 

Bermaksud melaukan penelitian ilmiah untuk penyusunan skripsi dengan 

judul “Pengaruh Inovasi Produk, Harga, Promosi, Etika Konsumsi Islam 

Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Batik (Studi Kasus pada 

Konsumen Muslim Griya Batik Mas Kauman Pekalongan)”. 

Untuk itu peneliti sangat mengharapkan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i 

untuk menjadi responden dengan mengisi lembar kuesioner ini secara lengkap. 

Informasi yang diperoleh atas partisipasi dari Bapak/Ibu/Saudara/i sebagai 

konsumen muslim yang berbelanja di Griya Batik Mas Kauman Pekalongan 

merupakan faktor kunci untuk mengetahui analisis pengaruh inovasi produk, 

harga, promosi, etika konsumsi Islam terhadap keputusan pembelian. 

Atas bantuan dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi kuesioner 

ini peneliti ucapkan terima kasih. 

Wassalamualaikum, wr, wb. 

             Peneliti, 

 

 

        Rizqi Fajriani 
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A. Identitas Responden 

Untuk keperluan keabsahan data peneliti ini, saya mengharapkan kepada 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi data-data berikut ini: 

Nama   :................................................. 

Jenis Kelamin  : (  ) Pria  (  ) Wanita 

Agama   : (  ) Islam  (  ) Hindu (  ) Konghucu 

  (  ) Kristen/Khatolik  (  ) Budha 

Pekerjaan   : (  ) Pelajar/Mahasiswa (  ) Pegawai Negeri 

 (  ) Ibu Rumah Tangga (  ) Pegawai Swasta 

 (  ) Wiraswasta  (  ) Lainnya, yaitu..... 

 

Pendapatan Perbulan : (  ) <Rp. 1.500.000 

(  ) Rp. 1.500.000 – Rp. 3.000.000 

 (  ) Rp. 3.000.000 – Rp. 5.000.000 

 (  ) > Rp. 5.000.000 

 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Pilihlah jawaban dengan memberi tanda checklist ( √  ) pada salah satu 

jawaban yang paling sesuai. Adapun makna tanda tersebut adalah sebagai 

berikut: 

SS S N TS STS 

Sangat Setuju Setuju Netral 
Tidak 

Setuju 

Sangat Tidak 

Setuju 
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1. Variabel Inovasi Produk (X1) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1. Desain pakaian batik Griya Batik Mas 

merupakan produk yang belum dibuat 

oleh produsen batik lainnya. 

     

2. Pakaian batik Griya Batik Mas 

memberikan pilihan pada konsumen 

untuk menentukan pilihan pakaian 

batik. 

     

3. 
Pakaian batik Griya Batik Mas 

melengkapi produksi pakaian batik 

yang telah ada. 

     

4. 
Penyempurnaan selalu dilakukan 

Griya Batik Mas untuk meningkatkan 

kualitasnya. 

     

5. 
Griya Batik Mas berupaya untuk 

mengembangkan pasar baru. 
     

6. 
Griya Batik Mas membuat produk 

dengan harga murah dengan kualitas 

yang baik. 

     

 

2. Variabel Harga (X2) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1. Griya Batik Mas menyediakan pilihan 

produk pakaian batik dengan berbagai  

harga, dan harga tersebut tercantum 

pada label produk. 

     

2. 
Griya Batik Mas sering memberikan 

potongan khusus pada pembelian 

dengan jumlah tertentu. 

     

3. 
Griya Batik Mas memberikan cicilan 

untuk produk pakaian batik. 
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3. Variabel Promosi (X3) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1. Produk pakaian batik Griya Batik Mas 

diinformasikan melalui media cetak 

dan media elektronik. 

     

2. Promosi dilakukan secara langsung 

kepada konsumen sehingga konsumen 

benar-benar mengetahui produk 

pakaian batik Griya Batik Mas. 

     

3. 
Griya Batik Mas melakukan promosi 

dengan menggunakan brosur/ 

selebaran. 

     

4. 

Griya Batik Mas ikut meramaikan 

kegiatan pameran UKM di tingkat 

kota, provinsi bahkan di kota-kota luar 

Jawa Tengah. 

     

 

4. Variabel Etika Konsumsi Islam (X4) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1. Saya membeli produk pakaian batik 

Griya Batik Mas yang sesuai dengan 

gaya busana Islami. 

     

2. Saya berbelanja pakaian batik di Griya 

Batik Mas sesuai dengan kebutuhuhan. 
     

3. 
Saya bersikap sederhana dalam 

memutuskan membeli pakaian batik di 

Griya Batik Mas. 

     

 

5. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

SS S N TS STS 

1. Kualitas pakaian batik Griya Batik 

Mas dapat diandalkan karena 

warnanya tidak mudah pudar. 
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2. Saya menggunakan pakaian batik 

Griya Batik Mas karena produknya 

berkualitas. 

     

3. 
Saya akan menyarankan pada teman 

saya untuk menggunakan produk 

pakaian batik Griya Batik Mas. 

     

4. 
Apabila produk pakaian batik Griya 

Batik Mas mengeluarkan model baru, 

saya akan melakukan pembelian lagi. 
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                          Lampiran. 3 Rekapitulasi  

Hasil Kuesioner  

                   

                          Pengaruh Inovasi Produk, Harga, Promosi, Etika Konsumsi Islam Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Batik  

(Studi Kasus Pada Konsumen Muslim Griya Batik Mas Kauman Pekalongan) 

                          
 

No 

Res

p 

Inovasi Produk (X1) 
 

JM

L 

(X1

) 

Harga (X2) 
JM

L 

(X2

) 

Promosi (X3) 
JM

L 

(X3

) 

Etika 

Konsumsi 

Islam (X4) 

JM

L 

(X4

) 

Keputusan 

Pembelian (Y) 
JM

L 

(Y) Q

1 

Q

2 

Q

3 

Q

4 

Q

5 

Q

6 

Q

7 

Q

8 

Q

9 

Q1

0 

Q1

1 

Q1

2 

Q1

3 

Q1

4 

Q1

5 

Q1

6 

Q1

7 

Q1

8 

Q1

9 

Q2

0 

1 4 4 4 3 4 4 23 5 5 5 15 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

2 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 9 4 5 5 4 18 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

3 4 4 3 5 4 4 24 5 3 5 13 4 4 3 4 15 4 4 3 11 5 5 4 3 17 

4 4 5 4 5 4 4 26 5 5 5 15 4 5 5 4 18 4 5 5 14 4 4 4 4 16 

5 4 5 4 3 4 4 24 5 4 5 14 5 5 5 5 20 5 5 4 14 4 5 5 4 18 

6 4 5 5 4 4 5 27 5 3 5 13 4 5 4 5 18 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

7 5 4 5 5 5 5 29 3 5 3 11 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

8 4 4 4 3 4 3 22 5 5 5 15 4 4 3 3 14 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

9 4 4 5 5 3 4 25 5 5 5 15 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

10 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 12 5 5 5 5 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

11 3 3 3 3 3 3 18 5 5 5 15 4 4 4 4 16 5 4 5 14 3 3 3 3 12 

12 3 3 4 4 4 4 22 4 4 4 12 3 3 3 3 12 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

13 3 3 4 4 4 3 21 5 5 5 15 4 4 3 5 16 5 5 5 15 4 4 4 3 15 

14 4 5 4 4 4 5 26 5 4 5 14 3 4 3 5 15 3 4 4 11 4 4 5 5 18 

15 4 5 3 2 5 4 23 5 5 5 15 5 5 4 4 18 5 4 4 13 4 4 5 3 16 

16 3 4 3 4 3 4 21 5 5 5 15 3 4 5 4 16 3 4 3 10 3 5 4 3 15 
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17 4 4 3 3 4 3 21 5 5 5 15 5 5 5 5 20 4 4 4 12 3 3 3 4 13 

18 5 2 4 3 3 3 20 5 5 5 15 5 4 2 2 13 4 4 4 12 5 5 4 4 18 

19 3 4 4 3 4 4 22 4 4 4 12 4 4 4 5 17 4 4 4 12 5 5 5 5 20 

20 5 4 4 5 5 5 28 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 4 5 14 4 4 4 4 16 

21 5 5 4 4 4 5 27 5 5 5 15 3 3 4 4 14 5 5 5 15 4 5 5 4 18 

22 3 5 4 3 4 4 23 5 4 4 13 5 4 3 3 15 5 5 5 15 4 5 5 5 19 

23 5 5 5 5 3 4 27 5 5 5 15 4 4 4 5 17 4 2 3 9 4 4 3 3 14 

24 3 4 5 3 4 3 22 5 4 5 14 4 5 4 4 17 5 4 3 12 3 3 3 2 11 

25 3 4 3 3 4 3 20 5 4 5 14 5 5 5 4 19 5 4 3 12 4 4 3 3 14 

26 3 4 3 4 4 3 21 5 5 5 15 5 5 5 5 20 4 3 3 10 4 3 4 4 15 

27 3 4 4 3 3 3 20 3 3 3 9 5 5 5 5 20 4 4 3 11 4 4 4 4 16 

28 3 5 4 3 5 5 25 5 3 5 13 5 4 5 5 19 4 3 3 10 5 5 3 4 17 

29 3 3 3 5 4 4 22 5 5 5 15 5 5 4 5 19 3 2 3 8 4 4 3 5 16 

30 5 5 4 4 3 5 26 5 4 5 14 2 5 2 3 12 5 3 3 11 5 4 4 4 17 

31 3 4 4 4 3 3 21 5 3 5 13 2 4 2 2 10 3 4 4 11 3 3 3 3 12 

32 5 4 4 4 4 4 25 3 5 3 11 4 5 5 4 18 3 3 3 9 4 4 4 4 16 

33 4 4 4 4 4 3 23 5 5 5 15 4 3 3 3 13 4 3 4 11 3 4 3 3 13 

34 2 3 4 4 5 5 23 5 5 5 15 4 5 4 4 17 4 4 4 12 3 3 3 3 12 

35 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 3 4 4 4 15 3 3 4 10 5 4 4 4 17 

36 3 3 3 3 3 3 18 4 4 4 12 3 2 2 3 10 5 5 5 15 4 4 4 3 15 

37 4 4 4 3 3 4 22 5 5 5 15 3 5 5 5 18 4 4 4 12 3 4 4 4 15 

38 4 3 4 4 3 3 21 5 5 5 15 3 5 4 4 16 4 3 5 12 5 5 4 4 18 

39 2 3 3 4 3 4 19 4 4 4 12 3 3 4 3 13 5 5 5 15 4 4 4 3 15 

40 4 4 4 4 4 3 23 5 5 5 15 2 3 4 4 13 4 5 5 14 3 4 3 3 13 

41 4 4 3 3 3 4 21 4 4 4 12 5 4 4 4 17 4 4 5 13 4 4 4 4 16 

42 3 4 4 5 4 4 24 5 5 5 15 3 4 3 5 15 3 4 5 12 4 4 3 3 14 

43 4 4 3 3 4 3 21 3 3 3 9 3 5 2 2 12 4 3 3 10 4 4 4 4 16 
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44 3 5 4 4 4 3 23 5 5 5 15 3 3 4 2 12 5 4 3 12 4 4 4 3 15 

45 4 5 5 4 5 4 27 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 3 11 5 5 3 3 16 

46 2 3 4 4 4 3 20 5 5 5 15 4 5 3 3 15 3 4 3 10 3 3 4 3 13 

47 2 4 4 4 4 4 22 5 5 5 15 3 5 5 4 17 5 4 3 12 4 5 3 3 15 

48 2 3 3 4 4 3 19 4 4 4 12 4 3 3 4 14 3 4 3 10 3 4 4 3 14 

49 4 4 4 3 3 4 22 4 3 3 10 4 4 5 4 17 4 3 4 11 3 4 3 3 13 

50 3 3 4 4 4 4 22 5 5 5 15 3 4 4 3 14 4 4 3 11 4 4 3 4 15 

51 4 3 3 4 4 4 22 4 4 4 12 3 4 3 4 14 3 4 4 11 4 4 4 3 15 

52 3 4 3 3 4 3 20 5 5 5 15 3 3 4 4 14 4 4 4 12 4 4 4 3 15 

53 3 4 4 3 4 3 21 4 4 4 12 3 3 4 2 12 4 4 4 12 4 4 3 3 14 

54 3 4 4 4 4 3 22 5 5 5 15 4 2 3 4 13 4 4 4 12 4 3 3 3 13 

55 4 4 4 5 4 3 24 3 3 3 9 3 2 2 3 10 4 4 5 13 4 4 4 3 15 

56 3 4 3 4 4 3 21 5 5 5 15 3 5 4 4 16 4 4 4 12 3 4 4 3 14 

57 3 3 3 3 4 5 21 5 5 5 15 4 3 5 4 16 3 3 2 8 3 3 3 3 12 

58 3 3 3 3 3 5 20 5 3 4 12 3 2 2 4 11 4 2 2 8 3 3 3 2 11 

59 3 3 3 3 4 5 21 5 5 5 15 3 2 2 3 10 5 3 3 11 3 3 3 3 12 

60 5 5 3 5 5 5 28 4 4 4 12 3 2 2 3 10 5 5 5 15 3 3 3 3 12 

61 4 4 3 4 5 5 25 3 5 5 13 5 5 4 5 19 5 3 3 11 3 3 3 5 14 

62 4 4 4 3 4 5 24 4 3 3 10 3 4 4 4 15 4 5 3 12 3 5 4 3 15 

63 4 4 3 5 4 3 23 4 4 4 12 5 4 5 4 18 4 4 3 11 4 5 3 4 16 

64 5 4 3 4 3 4 23 4 3 5 12 4 3 2 5 14 4 4 4 12 4 4 3 4 15 

65 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 9 4 3 4 3 14 4 3 3 10 3 4 3 3 13 

66 4 5 5 4 4 5 27 4 5 4 13 4 4 4 5 17 5 4 4 13 4 4 4 4 16 

67 4 4 4 5 4 3 24 4 3 3 10 4 3 5 4 16 4 4 4 12 3 4 4 3 14 

68 4 5 5 5 5 4 28 5 4 2 11 4 3 4 3 14 5 5 4 14 5 5 5 4 19 

69 4 4 4 5 5 4 26 5 3 2 10 3 3 3 3 12 3 4 4 11 4 4 4 3 15 

70 4 4 4 4 4 4 24 5 4 3 12 4 3 4 3 14 4 4 3 11 5 4 4 4 17 
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71 3 4 4 4 4 4 23 5 3 3 11 4 3 4 4 15 5 5 4 14 5 5 5 5 20 

72 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 3 3 4 4 14 5 5 5 15 4 4 4 4 16 

73 3 4 4 4 4 4 23 4 4 2 10 3 3 5 4 15 4 4 3 11 5 5 5 5 20 

74 4 3 4 4 3 4 22 4 4 3 11 4 5 4 4 17 4 4 3 11 4 4 4 4 16 

75 3 4 4 4 5 5 25 4 5 5 14 3 4 3 4 14 4 4 3 11 3 4 3 3 13 

76 3 4 5 5 4 4 25 5 4 3 12 5 5 5 5 20 4 3 4 11 4 5 3 3 15 

77 4 4 3 4 3 4 22 5 4 4 13 2 3 3 4 12 4 3 4 11 4 5 4 4 17 

78 3 4 4 4 3 3 21 4 4 3 11 4 4 3 4 15 4 4 4 12 3 3 4 4 14 

79 3 4 4 4 5 5 25 5 4 3 12 3 4 3 5 15 3 4 4 11 5 5 5 4 19 

80 4 4 4 4 4 4 24 4 4 3 11 3 4 3 5 15 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

81 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 9 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 5 5 4 18 

82 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 12 3 4 4 4 15 4 4 4 12 5 4 5 4 18 

83 4 4 4 4 3 4 23 4 4 3 11 5 5 5 5 20 5 4 4 13 5 4 4 4 17 

84 4 4 4 4 4 4 24 4 3 3 10 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 5 5 5 19 

85 4 5 4 4 4 4 25 5 4 4 13 4 3 5 3 15 5 4 4 13 5 4 5 5 19 

86 4 5 5 4 4 4 26 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 4 4 13 4 5 4 4 17 

87 4 4 3 3 4 4 22 4 3 3 10 3 3 4 4 14 4 3 4 11 4 5 4 5 18 

88 4 4 4 4 3 4 23 4 4 4 12 4 4 5 5 18 4 4 4 12 5 4 4 4 17 

89 5 4 4 4 3 4 24 4 4 3 11 4 3 5 4 16 3 4 4 11 3 4 4 4 15 

90 4 4 2 4 4 4 22 5 5 3 13 4 4 4 4 16 4 4 4 12 5 4 4 4 17 

91 4 4 4 4 3 4 23 5 5 5 15 4 5 5 5 19 4 4 4 12 4 4 4 4 16 

92 4 4 4 4 3 4 23 4 3 4 11 4 4 4 4 16 5 4 4 13 4 5 4 4 17 

93 4 4 4 4 4 4 24 4 5 3 12 4 4 4 4 16 4 4 3 11 5 5 4 4 18 

94 3 4 4 4 4 4 23 4 3 3 10 4 4 4 4 16 4 3 4 11 5 4 4 4 17 

95 4 5 4 4 4 4 25 5 4 3 12 5 5 5 5 20 5 3 3 11 4 4 4 4 16 

96 4 5 4 4 4 4 25 5 4 5 14 4 3 4 4 15 4 4 4 12 5 4 5 4 18 

97 5 4 4 4 4 5 26 4 3 3 10 4 4 5 5 18 5 4 4 13 5 4 4 5 18 
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98 4 4 3 4 4 4 23 4 4 4 12 4 5 4 5 18 3 4 4 11 4 5 5 4 18 

99 5 4 4 4 4 4 25 5 5 4 14 5 4 5 5 19 4 2 3 9 5 4 4 4 17 

100 4 4 4 4 4 4 24 5 4 4 13 4 4 5 5 18 4 4 4 12 5 4 4 5 18 
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Lampiran 4 Uji Frekuensi Responden 

 

Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Laki – Laki 31 31,0 31,0 31,0 

Perempuan 69 69,0 69,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

 

Responden Berdasarkan Agama 

 

 
 

 

 

 

Responden Berdasarkan Pekerjaan 

 

 

 

 

 

Agama 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid Islam 100 100,0 100,0 100,0 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Pelajar/Mahasiswa 7 7,0 7,0 7,0 

Ibu Rumah Tangga 4 4,0 4,0 11,0 

Wirausaha 36 36,0 36,0 47,0 

Pegawai Negeri 31 31,0 31,0 78,0 

Pegawai Swasta 19 19,0 19,0 97,0 

Lain-lain 3 3,0 3,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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Responden Berdasarkan Pendapatan 
 

Pendapatan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Kurang dari Rp. 1.500.000 17 17,0 17,0 17,0 

Rp. 1.500.000 - 3.000.000 54 54,0 54,0 71,0 

Rp. 3.000.000 - Rp. 

5.000.000 
20 20,0 20,0 91,0 

Lebih dari 5.000.000 9 9,0 9,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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Lampiran 5 Hasil Uji Validitas dan Realibilitas 

1. Uji Validitas 

Uji Validitas Inovasi Produk 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Skor_Total 

X1.1 

Pearson 

Correlation 
1 ,353** ,174 ,205* -,034 ,252* ,598** 

Sig. (2-

tailed) 

 
,000 ,084 ,040 ,736 ,011 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 

Pearson 

Correlation 
,353** 1 ,348** ,127 ,276** ,243* ,668** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 

 
,000 ,209 ,005 ,015 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 

Pearson 

Correlation 
,174 ,348** 1 ,281** ,108 ,133 ,572** 

Sig. (2-

tailed) 
,084 ,000 

 
,005 ,286 ,186 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 

Pearson 

Correlation 
,205* ,127 ,281** 1 ,176 ,117 ,547** 

Sig. (2-

tailed) 
,040 ,209 ,005 

 
,080 ,248 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 

Pearson 

Correlation 
-,034 ,276** ,108 ,176 1 ,305** ,497** 

Sig. (2-

tailed) 
,736 ,005 ,286 ,080 

 
,002 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 

Pearson 

Correlation 
,252* ,243* ,133 ,117 ,305** 1 ,596** 

Sig. (2-

tailed) 
,011 ,015 ,186 ,248 ,002 

 
,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 
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Skor_Total 

Pearson 

Correlation 
,598** ,668** ,572** ,547** ,497** ,596** 1 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

 

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Harga 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 Skor_Total 

X2.1 

Pearson 

Correlation 
1 ,420** ,552** ,771** 

Sig. (2-

tailed) 

 
,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 

X2.2 

Pearson 

Correlation 
,420** 1 ,548** ,801** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 

 
,000 ,000 

N 100 100 100 100 

X2.3 

Pearson 

Correlation 
,552** ,548** 1 ,881** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 

 
,000 

N 100 100 100 100 

Skor_Total 

Pearson 

Correlation 
,771** ,801** ,881** 1 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 

 

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Promosi 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Skor_Total 

X3.1 

Pearson Correlation 1 ,404** ,458** ,386** ,731** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 

Pearson Correlation ,404** 1 ,415** ,416** ,746** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 

Pearson Correlation ,458** ,415** 1 ,472** ,792** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 

Pearson Correlation ,386** ,416** ,472** 1 ,747** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 

Skor_T

otal 

Pearson Correlation ,731** ,746** ,792** ,747** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Etika Konsumsi Islam 

 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 Skor_Total 

X4.1 

Pearson 

Correlation 
1 ,324** ,243* ,663** 

Sig. (2-

tailed) 

 
,001 ,015 ,000 

N 100 100 100 100 

X4.2 

Pearson 

Correlation 
,324** 1 ,564** ,828** 

Sig. (2-

tailed) 
,001 

 
,000 ,000 

N 100 100 100 100 

X4.3 
Pearson 

Correlation 
,243* ,564** 1 ,803** 
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Sig. (2-

tailed) 
,015 ,000 

 
,000 

N 100 100 100 100 

Skor_Total 

Pearson 

Correlation 
,663** ,828** ,803** 1 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 

 

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Keputusan Pembelian 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Skor_Total 

Y.1 

Pearson 

Correlation 
1 ,508** ,489** ,526** ,810** 

Sig. (2-

tailed) 

 
,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 

Pearson 

Correlation 
,508** 1 ,481** ,366** ,736** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 

 
,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

Y.3 

Pearson 

Correlation 
,489** ,481** 1 ,555** ,802** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 

 
,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 

Pearson 

Correlation 
,526** ,366** ,555** 1 ,789** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 

 
,000 

N 100 100 100 100 100 

Skor_Total 
Pearson 

Correlation 
,810** ,736** ,802** ,789** 1 
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Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 ,000 

 

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

2. Uji Reliabilitas 

Uji Reliabilitas Inovasi Produk 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,604 6 

 
 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

item_1 19,51 3,646 ,319 ,570 

item_2 19,21 3,602 ,465 ,507 

item_3 19,40 3,899 ,346 ,557 

item_4 19,33 3,920 ,295 ,577 

item_5 19,34 4,126 ,262 ,588 

item_6 19,31 3,751 ,350 ,554 

 

 

Uji Reliabilitas Harga 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,750 3 
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Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

item_1 8,26 2,154 ,558 ,702 

item_2 8,55 1,907 ,559 ,689 

item_3 8,61 1,432 ,652 ,587 

 

Uji Reliabilitas Promosi 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,746 4 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

item_1 11,83 4,244 ,529 ,695 

item_2 11,70 3,990 ,519 ,700 

item_3 11,72 3,658 ,577 ,668 

item_4 11,61 4,119 ,543 ,687 

 

Uji Reliabilitas Etika Konsumsi Islam 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,648 3 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

item_1 7,72 1,577 ,320 ,721 

item_2 7,97 1,181 ,571 ,389 
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item_3 8,03 1,201 ,502 ,489 

 

Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,792 4 

 
 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

item_1 11,79 2,652 ,632 ,724 

item_2 11,67 3,011 ,546 ,767 

item_3 11,91 2,749 ,633 ,724 

item_4 12,06 2,703 ,596 ,743 

 

 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



Lampiran 6. Hasil Uji Asumsi Klasik 

 

Grafik Hasil Uji Normalitas Data 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil uji One-Sample Kolmogorov Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 1,85410531 

Most Extreme Differences 

Absolute ,049 

Positive ,049 

Negative -,039 

Kolmogorov-Smirnov Z ,485 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,973 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
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Hasil Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 7,298 2,943  2,480 ,015   

Inovasi Produk ,223 ,087 ,235 2,553 ,012 ,927 1,079 

Harga -,276 ,101 -,246 
-

2,724 
,008 ,961 1,040 

Promosi ,187 ,076 ,223 2,472 ,015 ,959 1,042 

Etika Konsumsi 

Islam 
,330 ,122 ,244 2,705 ,008 ,965 1,036 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Uji Scatterplot 
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Uji Glejser 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 1,305 1,674  ,779 ,438 

Inovasi Produk ,057 ,050 ,120 1,153 ,252 

Harga -,007 ,058 -,012 -,114 ,910 

Promosi -,080 ,043 -,189 -1,849 ,068 

Etika Konsumsi Islam ,016 ,069 ,024 ,232 ,817 

a. Dependent Variable: RES2 

 

Hasil Uji Linieritas Inovasi Produk 

 

ANOVA Table 

 Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

Keputusan Pembelian 

* Inovasi Produk 

Between 

Groups 

(Combined) 83,486 11 7,590 1,786 ,068 

Linearity 52,711 1 52,711 12,406 ,001 

Deviation from 

Linearity 
30,775 10 3,077 ,724 ,700 

Within Groups 373,904 88 4,249   

Total 457,390 99    

 

Hasil Uji Linieritas Harga 

ANOVA Table 

 Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * Harga 

Between 

Groups 

(Combined) 70,164 6 11,694 2,809 ,015 

Linearity 34,293 1 34,293 8,236 ,005 

Deviation from 

Linearity 
35,870 5 7,174 1,723 ,137 

Within Groups 387,226 93 4,164   

Total 457,390 99    
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Hasil Uji Linieritas Promosi 

ANOVA Table 

 Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * Promosi 

Between 

Groups 

(Combined) 128,494 10 12,849 3,477 ,001 

Linearity 20,637 1 20,637 5,584 ,020 

Deviation from 

Linearity 
107,857 9 11,984 3,243 ,002 

Within Groups 328,896 89 3,695   

Total 457,390 99    

 

Hasil Uji Linieritas Etika Konsumsi Islam 

ANOVA Table 

 Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

Keputusan Pembelian * 

Etika Konsumsi Islam 

Between 

Groups 

(Combined) 46,567 7 6,652 1,490 ,181 

Linearity 29,127 1 29,127 6,523 ,012 

Deviation from 

Linearity 
17,440 6 2,907 ,651 ,689 

Within Groups 410,823 92 4,465   

Total 457,390 99    
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Lampiran 7. Hasil Uji Regresi 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 7,298 2,943  2,480 ,015 

Inovasi Produk ,223 ,087 ,235 2,553 ,012 

Harga -,276 ,101 -,246 -2,724 ,008 

Promosi ,187 ,076 ,223 2,472 ,015 

Etika Konsumsi Islam ,330 ,122 ,244 2,705 ,008 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 7,298 2,943  2,480 ,015 

Inovasi Produk ,223 ,087 ,235 2,553 ,012 

Harga -,276 ,101 -,246 -2,724 ,008 

Promosi ,187 ,076 ,223 2,472 ,015 

Etika Konsumsi Islam ,330 ,122 ,244 2,705 ,008 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Hasil Uji F (ANOVA) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 117,057 4 29,264 8,169 ,000b 

Residual 340,333 95 3,582   

Total 457,390 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Etika Konsumsi Islam, Harga, Promosi, Inovasi Produk 
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Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,506a ,256 ,225 1,89274 

a. Predictors: (Constant), Etika Konsumsi Islam, Harga, Promosi, 

Inovasi Produk 
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