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ABSTRAK

DINA AEINIA. Pengaruh Gaya Hidup, Diskon, dan Penggunaan Shopee
Paylater Terhadap Impulse Buying pada Mahasiswa FEBI UIN UIN K.H.
Abdurrahman Wahid Pekalongan Angkatan 2018-2021.

Penelitian ini dilatarbelakangi dengan terjadinya fenomena belanja online yang
menyebabkan pembelian impulsif. Mahasiswa FEBI memiliki gaya hidup yang tinggi,
kebiasaan berbelanja online saat diskon, dan penggunaan shopee paylater saat
berbelanja sehingga menimbulkan perilaku impulse buying. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, diskon, dan penggunaan paylater terhadap
impulse buying pada mahasiswa FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan
Angkatan 2018-2021.

Jenis penelitian ini adalah penelitian survei dengan pendekatan deskriptif
kuantitatif. Sumber data dalam penelitian ini menggunakan data primer yang
didapatkan dari hasil penyebaran kuesioner kepada 95 responden yaitu mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan
Angkatan 2018-2021. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling
dan metode pengumpulan data menggunakan kuesioner secara tidak langsung (online)
dengan format google form. Metode analisis data menggunakan uji instrumen
pertanyaan kuesioner melalui uji validitas dan uji relliabilitas, uji asumsi klasik,
analisis regresi linear berganda, dan uji hipotesis dengan mengolah data menggunakan
SPSS for windows versi 21.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Gaya hidup tidak berpengaruh
secara parsial terhadap impulse buying pada mahasiswaa FEBI UIN KH. Abdurrahman
Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021; (2) Diskon berpengaruh secara parsial dan
signifikan terhadap impulse buying pada mahasiswaa FEBI UIN KH. Abdurrahman
Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021; (3) Pengunaan sgopee paylater berpengaruh
secara parsial dan signifikan terhadap impulse buying pada mahasiswaa FEBI UIN
KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021; (4) Gaya hidup, diskon,
dan penggunaan shopee paylater berpengaruh secara simultan dan signifikanterhadap
impulse buying pada mahasiswaa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan
angkatan 2018-2021.

Kata kunci: Gaya Hidup, Diskon, Pengunaan Shopee Paylater, dan Impulse Buying
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ABSTRACT

DINA AEINIA. The Influence of Lifestyle, Discounts, and Use of Shopee Paylater
on Impulse Buying in FEBI Students of UIN UIN K.H. Abdurrahman Wahid
Pekalongan Class of 2018-2021.

This research is motivated by the phenomenon of online shopping which causes
impulsive purchases. FEBI students have a high lifestyle, the habit of shopping online
at discounts, and using the shopee paylater when shopping, causing impulse buying
behavior. This study aims to determine the effect of lifestyle, discounts, and the use of
paylaters on impulse buying for FEBI students at UIN K.H. Abdurrahman Wahid
Pekalongan Class of 2018-2021.

This type of research is survey research with a quantitative descriptive
approach. The data source in this study used primary data obtained from the results
of distributing questionnaires to 95 respondents, namely students of the Faculty of
Islamic Economics and Business UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan Class of
2018-2021. The sampling technique used purposive sampling and the data collection
method used an indirect (online) questionnaire with the google form format. Methods
of data analysis using questionnaire test instruments through validity and reliability
tests, classic assumption tests, multiple linear regression analysis, and hypothesis
testing by processing data using SPSS for windows version 21.

The results of this study indicate that (1) Lifestyle has no partial effect on
impulsive purchases for FEBI students at UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan
class of 2018-2021; (2) Discounts have a partial and significant effect on impulsive
purchases for FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan students class of 2018-
2021; (3) The use of sgopee paylater has a partial and significant effect on impulse
buying for FEBI students at UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan class of 2018-
2021; (4) Lifestyle, discounts, and the use of a shopee paylater have a simultaneous
and significant effect on impulsive purchases for FEBI students at UIN KH.
Abdurrahman Wahid Pekalongan class of 2018-2021.

Keywords: Lifestyle, Discounts, Use of Shopee Paylater, and Impulse Buying
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan skripsi ini ialah hasil
Keputusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No.0543b/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang belum
diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke dalam
bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Liguistik atau Kamus Besar
Bahasa Indonesia (KKBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu ialah sebagai
berikut:

1. Konsonan
Fenomena konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan hurud dan sebagian lagi dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf arab dan

transliterasinya dengan huruf lain:

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
‘ Alif Tidak Tidak dilambangkan
dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa § es (dengan titik diatas)
d Jim J Je
C Ha h Ha (dengan titik di bawah)
¢ Kha Kh kadan ha
2 Dal D De
3 Zal i zet (dengan titik di atas)
0 Ra R Er
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J Zai Z Zet

o Sin S Es

o Syin Sy es dan ya
ua Sad § es (dengan titik di bawah)
ua Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta 1 te (dengan titik di bawah)
L Za 1 zet (dengan titik di bawah)
¢ ,,aln . Koma terbalik (di atas)

¢ Gain G Ge
- Fa F Ef

S Qaf Q Ki

4 Kaf K Ka

J Lam L El

B Mim M Em

G Nun N En

3 Wau W We

° Ha H Ha

s Hamzah |’ Apostrof

¢ Ya Y Ye

2. Vokal
Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang
V=a V=3
=i ¢ =ai $)=1
Y =u sl=au =

Xiv




3. Ta Marbutah
a. Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/
Contoh:

£

3’| T ditulis mar’atun jamilah
3B
b. Ta Marbutah mati dilambangkan dengan /h/
Contoh:
1d ditulis fatimah
4. Syaddah ]
by
Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan sebuah
tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam tranliterasi ini adalah syaddah
dilambangkan dengan hurud yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah
itu.
Contoh: 17y rabbana
J) nazzala
5. Kata Sandang
a. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah, ditransliterasikan dengan
bunyinya, yaitu huruf /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang
langsung mengikuti kata sandang itu.
Contoh: 23y assaidu
b. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah, ditransliterasikan sesuai
aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.
Contoh: & VA algalamu
6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditranliterasikan, akan tetapi jika hamzah
tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu ditranliterasikan
dengan apostrof /°/.

Contoh: <« )a’ I umirtu

¢s  Syai'un
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BAB I
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Internet munculnya pada tahun 1969, kemudian mengalami perkembangan
dengan terciptanya e-commerce pada tahun 1996, yang digunakan untuk
memperkenalkan bisnis secara elektronik kepada publik serta dijadikan sebagai
tempat berjualan, bertransaksi jual beli, perdagangan jasa dan barang, serta
transfer dana atau data berupa jaringan elektronik dan internet (Damayanti &
Canggih, 2021). Berdasarkan hasil survei APJII (2023), menyatakan bahwa
pengguna internet di Indonesia pada periode tahun 2022-2023 mencapai 215,53
juta orang, dengan tingkat penetrasi internet sebesar 78,19% dari seluruh jumlah
penduduk Indonesia. Jumlah ini meningkat dibanding dengan periode sebelumnya
pada tahun 2021-2022 yang sebesar 210,03 juta orang (Sadya, 2023).

Tingginya penggunan internet menyebabkan potensi besar bagi perkembangan e-
commerce di Indonesia (Anatasya, 2020). Hal ini didukung dengan adanya data yang
diperoleh dari Similarweb, yang dilansir oleh Databoks, bahwa banyaknya kunjungan
terhadap situs e-commerce pada kuartal 1 2023 (periode Januari-Maret). Tingkat
pengunjung situs e-commerce tertinggi adalah shopee dengan 157,9 juta kunjungan dari
Indonesia. Di bawah shopee ada situs tokopedia dengan 117 juta kunjungan, situs lazada
dengan 83,2 juta kunjungan, blibli dengan 25,9 juta kunjungan, dan bukalapak 18,1 juta
kunjungan di periode yang sama (Ahdiat, 2023).

Shopee merupakan aplikasi berbelanja online yang berfokus pada platform seluler
dan memfasilitasi pengguna ponsel untuk mencari, berbelanja, dan berjualan, yang
berada dalam naungan Ganeran, berasal dari Singapura, serta masuk ke Indonesia pada
tahun 2015 (Putri, 2021). Kini berbelanja online sudah menjadi kebiasaan baru
masyarakat Indonesia. Hal ini selaras dengan data yang didapatkan oleh Dataindonesia.id
pada bulan Agustus-September 2022, bahwa sebanyak 43,2% masyarakat menyatakan
kegiatan belanja online tidak berubah dari adanya kasus Covid-19, dan sebanyak 37,7%



masyarakat mengatakan semakin sering melakukan belanja online saat ini, serta sisanya
sebanyak 19,1% mengatakan semakin jarang untuk berbelanja online (Bayu, 2022).

Banyak faktor yang menyebabkan shopee menjadi e-commerce yang paling
banyak digunakan, salah satunya yaitu menawarkaan jutaan produk dengan harga murah,
banyaknya diskon, serta promosi gratis ongkos kirim (Anatasya, 2020). Dari data riset
yang dilakukan Ipsos pada kuartal IV tahun 2021, mengatakan bahwa yang menjadikan
shopee berada diurutan teratas sebagai e-commerce yang paling banyak digunakan
masyarakat dikarenakan ada beberapa faktor, yang pertama shopee sudah terkenal di
masyarakat, yang kedua adanya antusiasme masyarakat mengenai Harbolnas (Hari
Belanja Online Nasional) karena saat harbolnas masyarakat sudah memiliki list produk
yang akan dibeli karena melihat adanya penawaran diskon pada suatu produk, terbukti
shopee menduduki peringkat pertama sebanyak 60% saat berlanja di puncak Harbolnas,
kemudian 26% pada Tokopedia, dan 11% pada Lazada (Darmawan, 2022).

Diskon merupakan harga yang diturunkan oleh penjual pada saat transaksi
di waktu yang telah ditentukan (Kotler dan Armstrong, dalam Agustianti, 2019).
Diadakannya diskon diharapkan konsumen terpengaruh untuk bisa membeli suatu
produk, karena tidak semua diskon diberikan dengan jangka panjang, sehingga
merangsang konsumen untuk membeli produk karena berpikir kapan lagi akan
mendapatkan produk dengan harga di bawah harga normal (Setyorini, 2020). Hal ini
juga sudah menjadi tujuan shopee bahwa dengan menawarkan produk dengan harga
diskon, dapat meningkatkan kunjungan produk dan membantu meningkatkan penjualan
toko (Shopee, 2023a).

Berdasarkan hasil pra survei yang dilakukan pada mahasiswa FEBI UIN KH.
Abdurrahman Wahid Pekalongan, yaitu terdapat 98% mahasiswa FEBI melakukan
pembelanjaan online menggunakan shopee. Alasan mahasiwa FEBI berbelanja di shopee
dikarenakan mudah dan praktis, serta banyaknya jenis produk yang ditawarkan di shopee.
Mahasiswa juga sering berbelanja online ketika ada diskon atau flashsale, hal ini juga
dibuktikan dari data pra survei, bahwa sebanyak 96% mahasiswa melakukan pembelian
di shopee saat diskon atau saat event yang diadakan shopee. Adanya event ini

menyebabkan mahasiswa merasa untung atas transaksi yang dilakukan.



Shopee terus meningkatkan layanannya untuk memenuhi kebutuhan
penggunanya. Dengan menawarkan berbagai cara pembayaran, mulai dari pembayaran
shopee pay, transfer bank, kartu kredit, sampai fitur terbaru yaitu shopee paylater
(Anatasya, 2020). Paylater merupakan inovasi fintech sebagai alternatif pembayaran
secara kredit tanpa kartu (Damayanti & Canggih, 2021). Paylater kini banyak
diminati oleh masyarakat. Hal ini diperkuat dengan hasil laporan dari Kredivo per
Juni 2022, yang dilansir oleh DailySocial, bahwa meningkatnya penggunaan
paylater pada platform e-commerce menjadi 38% dari pada tahun lalu yang hanya
sekitar 28% (Anestia, 2022).

Dari banyaknya layanan fitur paylater, layanan yang paling banyak
digunakan oleh konsumen adalah layanan paylater dari shopee. Hal ini
berdasarkan survei DailySocial pada tahun 2021, bahwa pengguna shopee
paylater mencapai presentase 78,4% (Annur, 2022). Adanya paylater semakin
mempermudah konsumen melakukan transaksi secara online. Kemudahan
tersebut berdampak pada perilaku konsumsi sehingga meningkatnya sifat
konsumtif pada pengguna e-commerce (Giswandhani & Hilmi, 2020). Jika hal ini
terus berlanjut, akan muncul impulse buying (Pakpahan dkk., 2022).

Impulse buying dapat diartikan sebagai bentuk dorongan hati secara tiba-
tiba diikuti dengan kekuatan, ketetapan dan tanpa perencanaan untuk membeli
secara langsung tanpa mempedulikan akibatnya (Utami, 2018). Penelitian yang
dilakukan oleh Jajak Pendapat (jakpat) pada periode semester 1 2021, yang
dilansir oleh Trenasia, bahwa konsumen shopee terbesar adalah usia 20-24 tahun
dengan presentase 24%. Jika melihat data dari jakpat, rata-rata usia tersebut
merupakan konsumen yang berstatus sebagai mahasiswa (Dianka, 2021). Hal ini
selaras dengan klasifikasi usia mahasiswa menurut Kemendikbud (2020), bahwa
usia dominan mahasiswa program sarjana berada antara usia 18-30 tahun, namun
secara proporsi yang sesuai pada umunya berusia 18-24 tahun.

Mahasiswa masuk ke dalam tahap perkembangan remaja akhir. Menurut
Santrock, mahasiswa adalah periode perubahan suatu proses antara masa kecil
dengan masa dewasa, yang masih berkarakter labil serta mudah terpengaruh,

sehingga membuat mahasiswa cenderung lebih mudah berbuat impulse buying



(Ananda dkk., 2021). Kebiasaan berbelanja kini telah menjadi gaya hidup, dimana
terkadang berbelanja bukan untuk pemenuhan kebutuhan namun hanya memenuhi
hasrat keinginan, sehingga terjadi perubahan perilaku konsumen dari berbelanja
yang direncanakan menjadi berbelanja tanpa adanya perencanaan bahkan spontan
(Angela & Paramita, 2020).

Gaya hidup merupakan suatu pengukuran terhadap aktivitas manusia dalam
hal menghabiskan waktunya seperti apa, minat terhadap apa, berpendapat sesuai
pandangan manusia terhadap diri dan lingkungan sekitar, dan beberapa
karakteristik dasar seperti tahap dalam siklus kehidupan (Plummer dalam Hastuti,
2018). Berdasarkan hasil observasi pada mahasiswa FEBI UIN KH. Abdurrahman
Wahid Pekalongan, dapat diketahui bahwa banyaknya mahasiswa yang
berpenampilan fashionable, yang mengikuti tren atau model yang terbaru.
Sementara tren fashion yang terjadi tidak berlangsung lama, hanya beberapa
waktu saja. Maka dapat diartikan jika mahasiswa selalu mengikuti tren yang
berlaku, dan apabila hal tersebut sudah menjadi kebiasaan, dapat menyebabkan
impulse buying. Kebiasaan perilaku konsumtif yang dijadikan sebagai gaya hidup
menyebabkan mahasiswa terbawa dalam perilaku yang hanya fokus pada
penampilan luar, harga diri, serta cara menyetarakan lingkungan sekitar dengan
mengikuti perkembangan yang ada (Yuniarti, 2019).

Berdasarkan hasil pra survei yang dilakukan pada mahasiswa FEBI UIN KH.
Abdurrahman Wahid Pekalongan, yaitu sebanyak 58% mahasiswa berbelanja mengikuti
tren yang sedang berlangsung. Maraknya penggunaan paylater juga menjadikan
mahasiswa ikut menggunakan fitur tersebut. Hal ini dibuktikan juga dari data pra
survei pada mahasiswa FEBI, bahwa 62% mahasiswa berbelanja menggunakan
fitur paylater, dan sebanyak 54% mahasiswa berbelanja menggunakan paylater
lebih dari 2x dalam sebulan. Khawatirnya lagi adalah adanya mahasiswa yang
bertransaksi menggunakan paylater kemudian bertransaksi kembali padahal
belum melunasi cicilan pada transaksi sebelumnya.

Berdasarkan uraian latar belakang di atas maka penulis tertarik melakukan

penelitian dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup, Diskon, Dan Penggunaan Shopee



Paylater Terhadap Impulse Buying Pada Mahasiswa FEBI UIN KH. Abdurrahman
Wahid Pekalongan Angkatan 2018-2021".

B. Rumusan Masalah

1.

Apakah gaya hidup mempengaruhi impulse buying pada mahasiswa FEBI
UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021?

Apakah diskon mempengaruhi impulse buying pada mahasiswa FEBI UIN
KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021?

. Apakah pengunaan shopee paylater mempengaruhi impulse buying pada

mahasiswa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-
20217

Apakah gaya hidup, diskon, dan penggunaan shopee paylater berpengaruh
secara simultan terhadap impulse buying pada mahasiswa FEBI UIN KH.
Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021?

C. Tujuan Dan Manfaat Penelitian

Adapun tujuan dari adanya penelitian tersebut, diantaranya.

1.

Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap impulse buying pada
mahasiswa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-
2021.

Untuk mengetahui pengaruh diskon terhadap impulse buying pada mahasiswa
FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021.
Untuk mengetahui pengaruh penggunaan shopee paylater terhadap impulse
buying pada mahasiswa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan
angkatan 2018-2021.

Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh gaya hidup, diskon, dan
penggunaan shopee paylater secara simultan terhadap impulse buying pada
mahasiswa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-
2021.

Selain tujuan, adapula manfaat dari adanya penelitian tersebut, diantaranya.

1.

Manfaat praktis



a. Bagi mahasiswa FEBI
Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat untuk dijadikan sebagai
bahan pertimbangan maupun pengambilan keputusan bagi mahasiswa
terkait dengan perilaku berbelanja khususnya dampak perilaku
berbelanja secara impulsif (impulse buying).

b. Bagi pihak Shopee
Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat untuk memberikan informasi
tentang perilaku impulse buying pada mahasiswa terkait dengan gaya
hidup, diskon, dan juga penggunaan shopee paylater sehingga dapat
melakukan cara-cara yang tepat dalam memberikan rangsangan
berbelanja kepada mahasiswa.

c. Bagi peneliti selanjutnya
Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat untuk dijadikan sebagai
bahan pengetahuan dan juga dapat dijadikan sebagai referensi bagi
peneliti selanjutnya mengenai pengaruh gaya hidup, diskon, dan
penggunaan shopee paylater terhadap impulse buying pada mahasiswa.

2. Manfaat teoritis

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi pembaca yang dapat

memberikan pengetahuan, informasi, dan juga menjadi referensi mengenai

perilaku impulse buying dalam berbelanja online, yang khususnya berkaitan

dengan gaya hidup, diskon, dan penggunaan paylater pada marketplace, serta

dampak dari perilaku impulse buying.

D. Sistematika Pembahasan
Sistematika pembahasan dibuat untuk memudahkan pembaca dalam
membaca keseluruhan hasil penelitian ini. Penelitian ini menggunakan sistematika
penulisan sebagai berikut.
BAB 1 : PENDAHULUAN
Bab ini memuat latar belakang masalah, rumusan masalah, dan tujuan
serta manfaat dari penelitian penulis. Dalam hal ini, diletakkan dibagian

awal guna mengetahui apa yang mendasari adanya penelitian ini, yaitu



BABII :

mengenai adanya pengaruh gaya hidup, diskon, dan penggunaan shopee
paylater terhadap impulse buying, sehingga pembaca mengetahui tujuan
adanya penelitian ini.

LANDASAN TEORI

Pada bab ini berisi teori yang akan digunakan untuk menganalisis
pembahasan penelitian serta sebagai petunjuk dalam menyimpulkan dari
suatu penelitian ini. Bab ini memuat penelitian terdahulu yang relevan
terkait pengaruh gaya hidup, diskon, dan penggunaan shopee paylater
terhadap impulse buying, yang dijadikan sebagai landasan, tolak ukur,
dan rujukan dari penelitian ini. Adapula kerangka berpikir yang
digunakan sebagai alur pikiran yang logis yang dijadikan kesimpulan
mengenai hubungan diantara variabel dan teori. Kemudian kesimpulan

tersebut digunakan untuk merumuskan hipotesis penelitian.

BAB III : METODE PENELITIAN

Bab ini memuat jenis penelitian dan pendekatan penelitian, populasi dan
sampel, teknik pengumpulan data, serta metode pengolahan dan analisis
data. Dalam hal ini diletakkan dibagian tengah karena ini merupakan
langkah berikutnya setelah penyusunan teori. Bab ini menjelaskan
bagaimana cara memperoleh suatu data sehingga dapat diolah untuk

memperoleh kesimpulan dalam penelitian.

BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

BAB YV

Bab ini memuat pembahasan atau paparan hasil dari data yang telah
dianalisis yang terdiri dari Uji Instrumen, Uji Asumsi Klasik, Analisis

Regresi Linear Berganda, dan Uji Hipotesis.

: PENUTUP

Bab terakhir memuat kesimpulan dari penelitian yang telah dilakukan
dan saran terhadap pihak-pihak yang terkait dalam penelitian. Kemudian

melampirkan daftar pustaka serta hal yang terkait dengan penelitian.



BABV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh gaya hidup, diskon, dan

penggunaan shopee paylater terhadap impulse buying pada mahasiswaa FEBI UIN
KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021, maka dapat

disimpulkan sebagai berikut.

l.

Gaya hidup tidak berpengaruh secara parsial terhadap impulse buying pada
mahasiswaa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan
2018-2021.

Diskon berpengaruh secara parsial dan signifikan terhadap impulse buying
pada mahasiswaa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan
2018-2021.

Pengunaan sgopee paylater berpengaruh secara parsial dan signifikan
terhadap impulse buying pada mahasiswaa FEBI UIN KH. Abdurrahman
Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021.

Gaya hidup, diskon, dan penggunaan shopee paylater berpengaruh secara
simultan dan signifikan terhadap impulse buying pada mahasiswaa FEBI UIN
KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021.

B. Keterbatasan Penelitian

Dalam mengerjakan dan melakukan penelitian, telah dilakukan

semaksimal mungkin sesuai dengan prosedur ilmiah. Namun demikian penelitian

ini masih memiliki keterbatasan yaitu.

1.

Dalam penelitian ini, faktor-faktor yang dapat mempengaruhi impulse buying
hanya tiga variabel yaitu gaya hidup, diskon, dan penggunaan shopee
paylater. Dengan demikian masih banyak faktor-faktor lainnya yang belum

diteliti dalam memberikan kontribusi pada impulse buying.
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2. Penelitian ini hanya mengambil sampel dari mahasiswa FEBI UIN KH.
Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2021 pengguna shopee dan

telah menggunakan paylater.

C. Implikasi Penelitian
Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, terdapat beberapa implikasi
kepada pihak-pihak yang bersangkutan, diantaranya sebagai berikut.
1. Bagi mahasiswa FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan pengguna
shopee paylater
Untuk mengontrol impulse buying pada mahasiswa, terutama yang
menggunakan shopee paylater, diharap mahasiswa memilih kembali apa saja
produk yang benar-benar menjadi suatu kebutuhan, dan mana yang
berbelanja hanya untuk memenuhi kesenangan semata. Apabila mahasiswa
belum memiliki penghasilan dan tabungan, kemudian berbelanja dengan
mengambil jalan pintas, yaitu berhutang melalui shopee paylater, ditambah
lagi barang yang dibelanjakan merupakan bukan barang kebutuhan, ini akan
menjadi permasalahan yang besar untuk mahasiswa sendiri. Kebiasaan ini
harus dikendalikan, karena jika terlalu sering dilakukan akan hilang kendali
diri dan ingin terus berhutang sehingga hutang semakin menumpuk dan
khawatir tidak mampu membayar. Oleh karena itu diharapkan mahasiswa
bisa menganalisa produk yang akan dikonsumsi, apa kegunaan barang
tersebut, dan mempertimbangkan apakah barang tersebut benar-benar
dibutuhkan atau tidak sehingga tidak terjadi penyesalan setelah melakukan
pembelian.
2. Bagi pihak shopee
Guna memaksimalkan tingkat pembelian konsumen, shopee harus
memberikan intensif yang lebih kuat sehingga memicu daya tarik konsumen.
Hal ini dapat dicapai dengan memberikan kepuasan dan kesan yang baik
kepada konsumen, seperti menyediakan dan meningkatkan fitur pada
platform yang menguntungkan bagi konsumen, mengadakan promo dan event

yang lebih besar dalam waktu yang lama, dan yang lainnya.
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