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MOTTO 

 

“Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang telah diusahakannya, dan 

sesungguhnya usahnya itu kelak akan diperlihatkan (kepadanya).” 

Q.S. An-Najm: 39-40 

 

“Jangan pergi mengikuti kemana jalan akan berujung. Buat jalanmu sendiri dan 

tinggalkanlah jejak.” 

Ralph Waldo Emerson 

 

 
“Tidak ada kata terlambat untuk kita yang mau berusaha dan berproses. Nikmati 

setiap proses yang terjadi dalam kehidupanmu. Jalani dan jadikan setiap moment 

sebagai pelajaran baru” 
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ABSTRAK 

FITRI NURAZIZAH. Pengaruh E-Commerce, Pemanfaatan Teknologi 

Informasi, dan Pendidikan Kewirausahaan Terhadap Motivasi Berbisnis 

Online Mahasiswa FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan 

Angkatan 2018-2019. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh e-commerce, pemanfaatan 

teknologi informasi, dan pendidikan kewirausahaan terhadap motivasi berbisnis 

online mahasiswa FEBIUIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 

2018-2019. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif dengan medote pendekatan 

kuantitatif. Data yang digunakan adalah kuesioner dan diperoleh dari UIN K.H 

Abdurrahman Wahid Pekalongan. Jumlah populasi dalam penelitian ini sebanyak 

789, Sampeldari penelitian ini sebanyak 103 mahasiswa FEBI yang sudah lulus 

mata kuliah kewirausahaan dan memiliki lapak di marketplace. Teknik analisis 

yang digunakan uji instrumen yaitu uji validitas dan reliabelitas, uji asumsu 

klasik,  analisis regresi linier berganda, uji hipotesis dengan uji t dan uji F, serta 

uji koefisien determinasi (R2). 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel e-commerce berpengaruh secara 

signifikan terhadap variabel motivasi berbisnis online dengan nilai signifikansi 

0,001<0,05 dan thitung 1,665>ttabel 1,660. variabel pemanfaatan teknologi informasi 

berpengaruh secara signifikan terhadap variabel motivasi berbisnis online dengan 

nilai signifikansi 0,000<0,05 dan thitung 1,725>ttabel 1,660. variabel pendidikan 

kewirausahaan berpengaruh secara signifikan terhadap variabel motivasi berbisnis 

online dengan nilai signifikansi 0,000<0,05 dan thitung 1,835>ttabel 1,660. variabel 

e-commerce, pemanfaatan teknologi informasi, dan pendidikan 

kewirausahaansecara simultan berpengaruh terhadap variable motivasi berbisnis 

online dengan nilai Fhitung 48,544>Ftabel3,086. Nilai signifikansi 0,000 juga lebih 

kecil dari nilai probabilitas 0,05. Hasil uji koefisisen determinasi (R2) diperoleh 

nilai Adjusted R Square sebesar 58,3%. Hal ini berarti 58,3% variabel motivasi 

berbisnis online di marketplace dapat dijelaskan melalui tiga variabel independen 

dalam persamaan regresi. Sedangkan sisanya sebanyak 41,7% dipengaruhi oleh 

variabel lain yang tidak masuk dalam penelitian ini. 

Kata Kunci : E-Commerce, Pemanfaatan Teknologi Informasi, Pendidikan 

Kewirausahaan, dan Motivasi. 
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ABSTRACT 

FITRI NURAZIZAH. The Influence of E-Commerce, Utilization of 

Information Technology, and Entrepreneurship Education on Motivation for 

Online Business of FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan 

Students Class of 2018-2019. 

This research aims to determine the influence of e-commerce, the use of 

information technology, and entrepreneurship education on the motivation to do 

business online for FEBI UIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan students 

class of 2018-2019. 

This research uses descriptive research with a quantitative approach. The data 

used was a questionnaire and was obtained from UIN K.H Abdurrahman Wahid 

Pekalongan. The total population in this study was 789. The sample for this study 

was 103 FEBI students who had passed the entrepreneurship course and had stalls 

in the marketplace. The analysis techniques used for instrument testing are 

validity and reliability tests, classical assumption tests, multiple linear regression 

analysis, hypothesis testing with the t and F tests, and the coefficient of 

determination (R2) test. 

The results of this research show that the e-commerce variable has a significant 

effect on the online business motivation variable with a significance value of 

0.001 < 0.05 and tcount 1.665 > ttable 1.660. The information technology 

utilization variable has a significant effect on the online business motivation 

variable with a significance value of 0.000 < 0.05 and tcount 1.725 > ttable 1.660. 

The entrepreneurship education variable has a significant effect on the online 

business motivation variable with a significance value of 0.000 < 0.05 and tcount 

1.835 > ttable 1.660. e-commerce variables, use of information technology, and 

entrepreneurship education simultaneously influence the motivation variable for 

doing online business with a value of Fcount 48.544 > Ftable 3.086. The 

significance value of 0.000 is also smaller than the probability value of 0.05. The 

results of the coefficient of determination test (R2) obtained an Adjusted R Square 

value of 58.3%. This means that 58.3% of the motivation variables for doing 

online business in the marketplace can be explained through three independent 

variables in the regression equation. Meanwhile, the remaining 41.7% was 

influenced by other variables not included in this research. 

Keywords: E-Commerce, Utilization of Information Technology, 

Entrepreneurship Education, and Motivation. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. Transliterasi 

tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang belum diserap ke 

dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke dalam bahasa Indonesia 

sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan 

huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan 

dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka danha خ

 Dal D De د

 Zal Z zet (dengan titik di atas ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش
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 Sad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ’ koma terbalik (di atas)‘ ع

 Ghain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ꞌ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal Tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang 

 ā = آ  a = أ

 ī = إي ai  = أي i = إ

 ū = أو au =  أو u = أ

 

 

3. Ta Marbutah 

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 

 Contoh: 

 ditulis   mar’atun jamīlah مرأة جميلة   

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/ 

Contoh: 

 ditulis  fātimah  فا طمة  
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4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

diberi tanda syaddad tersebut. 

Contoh: 

 ditulis  rabbanā  ربنا  

 ditulis  al-barr  البر  

5. Kata sandang (artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditrasnsliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 ditulis  asy-syamsu  الشمس  

 ditulis   ar-rojulu  الرجل  

 ditulis  as-sayyidinah  السيدة  

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan dengan 

bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan 

dengan tanda sempang. 

Contoh: 

 ditulis  al-qamar  القمر  

 ’ditulis  al-badi  البديع

 

   ditulis   al-jalāl  الجلا ل 

 

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, jika 

hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, hurus hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostrof /`/. 

Contoh: 

 ditulis  umirtu  أمرت 

 ditulis   syai’un  شيء   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Bisnis online sekarang ini marak dan banyak dilakukan dari berbagai 

kalangan baik dari pelaku bisnis yang sudah profesional maupun mereka yang 

baru terjun ke dunia bisnis seperti ibu rumah tangga, karyawan, mahasiswa dan 

pelajar sebagai pengisi waktu luang dan sebagai pekerjaan sampingan. Bagi 

mereka pelaku bisnis profesional menjadikan bisnis online sebagai pekerjaan 

utama mereka dan menjalankan bisnis tersebut secara full time. Selain 

kemudahan yang diberikan dalam bertransaksi bisnis online ini juga dapat 

mengefisiensikan waktu bagi penjual dan pembeli karena tidak perlu jauh-jauh 

mendatangi toko untuk melihat produk yang akan dibeli. 

Di era digital sekarang ini yang terus bertumbuh tentunya tidak lepas 

dari peran generasi muda Indonesia. Generasi muda Indonesia atau yang lebih  

dikenal  dengan sebutan genersi milineal  merupakan  salah satu sumber daya 

produktif  yang  penuh dengan ide kreatif sehingga dapat menciptakan produk 

maupun gagasan baru untuk membantu perekonomian di Indonesia. Platform 

digital merupakan sebuah tempat, wadah, ataupun sarana yang memfasilitasi 

bertemunya pihak-pihak untuk saling bertukar informasi, menawarkan jasa dan 

layanan ataupun berdagang merupakan alat yang digunakan para generasi 

milineal dalam berwirausaha. Sektor wirausaha yang saat ini sedang 

berkembang tidak terlepas dari peran platform digital karena dapat 



2 
 

 
 

menghubungkan berbagai macam orang, perusahaan, Negara dan lain 

sebagainya (Safina, 2022). 

Fenomena berbisnis online dikalangan masyarakat juga terjadi di 

kalangan perguruan tinggi yaitu mahasiswa. mereka yang menjalankan bisnis 

online sebagai pekerjaan sampingan guna mendapakan tambahan uang saku 

maupun mengisi waktu luang di sela-sela waktu kuliah. Dilingkungan fakultas 

ekonomi dan bisnis islam UIN K.H. Abdurrahman Wahid pekalongan di 

temukan beberapa mahasiswa yang melakukan bisnis online baik yang sudah 

lama maupun yang baru menjalankan bisnis online. Terlebih setelah adanya 

pandemi Covid-19 dimana perkuliahan dilakukan secara online sehingga 

banyak mahasiswa yang merasa bosan atau berkurangnya jatah uang saku 

karena tidak berangkat kekampus. Terbatasnya interaksi secara langsug di 

masa pandemi Cobid-19 menjadikan binsis online sebagai sarana komunikasi 

yang paling aman di gunakan. 

   Mahasiswa yang memiliki jiwa entrepreneur tentunya akan sedikit lebih 

mudah menjalankan bisnis online dibandingkan dengan yang belum memiliki 

atau tidak sama sekali memiliki jiwa entrepreneur. Untuk menumbuhkan jiwa 

entrepreneur bagi seorang mahasiswa tentunya bukanlah hal yang mudah 

apabila tidak didorong dengan minat, motivasi dan kesadaran yang kuat, 

disinilah tantangan terbesar yang harus dilalui. Namun bukan berarti tidak 

dapat ditumbuhkan, perlu latihan dan usaha secara konsisten dan juga 

didukung dengan bekal ilmu yang cukup, sehingga mahasiswa merasa tertarik, 

termotivasi serta berminat ketika mereka terjun menggeluti dunia bisnis online 
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ini. 

Minat dan motivasi merupakan landasan penting bagi seseorang untuk 

melakukan kegiatan dengan baik. Sebagai suatu aspek kejiwaan minat dan 

motivasi bukan saja dapat mempengaruhi tingkah laku seseorang, tapi juga 

dapat mendorong orang untuk tetap melakukan dan memperoleh sesuatu. Dan 

salah satu kunci untuk mencapai keberhasilan adalah motivasi atau minat 

seseorang terhadap apa yang dilakukan. 

Kegiatan mahasiswa dalam berbisnis online tidak terlepas dari 

teknologi informasi dan komunikasi yaitu jaringan internet. Selain itu 

mahasiswa yang berbisnis online menggunakan platform digital berupa e-

commerce maupun media sosial sebagai media untuk mempromosikan produk 

yang dijualnya. Electronic commerce atau e-commerce adalah kegiatan 

menjual, membeli, mendistribusikan, memasarkan produk (barang/jasa) dengan 

menggunakan teknologi informasi berupa internet, televisi atau jaringan 

komputer lainnya (Romindo dan Muttaqin eds, 2019). Belakangan ini e-

commerce banyak digemari/populer di kalangan produsen baik itu produsen 

besar maupun kecil terlebih para penjual eceran. Dikarenakan promosi melalui 

media online lebih mudah dijangkau para konsumen ketika memperkenalkan 

produk yang dijualnnya. 
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Gambar 1.1 

Pengguna dan Tingkat Penetrasi E-commerce  

di Indonesia 2017- 2023 

 

Berdasarkan grafik di atas terlihat bahwa perkembangan pengguna internet 

di Indonesia sangat pesat dalam beberapa tahun terakhir. Pertumbuhan 

diperkirakan akan terus berlanjut di tahun-tahun mendatang. Jumlah pengguna 

internet mencapai 139 juta pengguna pada 2017, meningkat 10,8 persen 

menjadi 154,1 juta pengguna. Diprediksi akan mencapai 168,3 juta pengguna 

pada tahun 2022 dan 212,2 pengguna pada tahun 2023. Hal yang sama terjadi 

dengan revolusi e-commerce, dan itu terus menjadi lebih baik. Pada tahun 

2023, diperkirakan mencapai 75,3% dari total pasar. Pendapatan tertinggi 

dalam  e-commerce  adalah barang konsumsi,  yang diperkirakan mencapai 

$11,7 miliar. 

Dengan jumlah perkiraan  proyeksi yang  besar ini  tentunya peluang  

bisnis juga semakin  besar dan dapat dimanfaatkan  masyarakat yang di  

khususkan  pada mahasiswa, baik yang masih menyandang  status mahasiswa 

maupun yang sudah lulus dan masih mencari pekerjaan bisa memanfaatkan e-



5 
 

 
 

commerce untuk memulai berwirausaha. Biarpun dalam penggunaan e-

commerce terdapat beberapa kekurangan dan rintangan ketika akan melakukan 

transaksi online. Karena pembeli dan penjual tidak betremu secara langsung, 

berdampak pada kurang percayanya konsumen terhadap penjual. 

Berdasarkan pengamatan awal diketahui bahwa mahasiswa FEBI UIN 

K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan beberapa yang telah melakukan bisnis 

online menjual produk yang beragam. Produk yang biasanya dijual yaitu baju, 

tas, dompet, kosmetik, kartu perdana, camilan ringan, aksesoris, jam tangan, 

kerudung dan lain-lain. Untuk produk yang sering dijual yaitu baju, tas, 

camilan ringan dan kosmetik. Baju yang ditawarkan beragam seperti gamis, 

daster, kemeja, hodie, baju baju rajut. Selain itu untuk camilan ringan 

ditawarkan terdiri dari berbagai produk seperti baso aci, jajan biting, untir-

untir, baso goreng dan salad buah. Tidak hanya itu produk tas dan sepatu yang 

dijual dari impor maupun lokal. Adapun produk kecantikan yang ditawarkan 

berupa skincare dari beberapa produk yang berbeda. Mahasiswa yang 

menjalankan bisnis online melayani konsumen dari berbagai kalangan tidak 

hanya kalangan mahasiswa tetapi juga masyarakat luas, selain mereka juga 

menerima sistem pembayaran tunai maupun non tunai. 

Bisnis online berkembang pesat karena adanya kemajuan teknologi 

informasi dan komunikasi. Menurut Anton (2020:3) bisnis online sebagai 

turunan dari pemanfaatan teknologi internet merupakan suatu fenomena yang 

menarik karena banyak orang yang berhasil melalui cara ini. teknologi ini juga 

bisa di manfaatkan untuk tujuan komersial dan teknologi ini juga dapat 
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membuka peluang bagi siapa saja yang ingin menghasilkan uang melalui bisnis 

online. Menurut pendapat lain bisnis online merupakan suatu sistem bisnis 

modern yang tumbuh dan berkembang pesat berkat kemajuan teknologi 

informasi dan komunikasi khususnya teknologi internet yang telah berhasil 

merevolusi hubungan antara manusia di seluruh dunia (Yustisia dkk, 2013:31). 

Walaupun bisnis online meiliki beberapa kekurangan bisnis online juga 

memiliki banyak keuntungan yang dapat dimanfaatkan seperti kemudahan 

dalam modal, cukup dengan komputer atau handephone dan jaringan internet 

untuk mempromosikan produk yang dijualnya. Selain itu pelaku bisnis online 

tidak hanya mendapatkan keuntungan materi akan tetapi dapat menjalin 

hubungan bisnis dengan banyak orang. Oleh karena itu sebagai muslim  yang  

berpegang  teguh  pada  ajaran  Islam hendaknya seorang penjual/produsen 

yang memiliki keingnan untuk berwirausaha harus menanamkan sikap yang 

jujur dan amanah dalam berwirausaha sehingga konsumen merasa aman dan 

percaya terhadap barang/jasa yang kita jual. 

Perkembangan ilmu pengetahuan juga menjadi salah satu aspek 

pendukung bagi mahasiswa maupun masyarakat dalam menjalankan binsis 

online. Dunia pendidikan menjadikan manusia berkreasi dan berinovasi 

melalui pengetahuannya di bidang IPTEK (Ilmu Pengetahuan dan Teknologi), 

salah  satu  teknologi  yang sudah tidak asing lagi dikalangan masyarakat 

adalah internet. Internet lahir melalui teknologi informasi yang dapat diartikan 

sebagai bahasa jaringan komputer dunia. Contoh nyata dari perkembangan 

internet ialah model perdagangan maupun transaksi melalui media elektonik 
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yang disebut dengan e-commerce. Terciptanya peluang usaha yang berasal dari 

inovasi dan kreatifitas didunia teknologi sangat membantu keterpurukan dunia 

industri terlebih mereka yang terkena dampak pengurangan tenaga kerja 

maupun masyarakat yang masih pengangguran, pemanfaatan sarana internet 

sebagai wadah dalam berwirausaha (Rosinta, 2018:320) . 

Tidak hanya itu, perlunya menanamkan jiwa kewirausahaan sejak dini juga 

penting dalam memotivasi untuk menjalankan bisnis. Semakin bertambahnya 

jumlah pengusahawan muda tentunya dapat mendorong laju pertumbuhan 

ekonomi di Indonesia. Dalam rangka menumbuhkan jiwa berwirausaha sejak 

dini diperlukannya peran pendidikan kewirausahaan bagi masyarakat. Selaku 

lembaga yang bertugas untuk menaungi pendidikan tingkat universitas, Dirjen 

Pendidikan Perguruan Tinggi (DIKTI) menetapkan kewirausahaan sebagai 

progam mata kuliah yang berlaku untuk semua jurusan di perguruan tinggi. 

Program tersebut berlaku sejak tahun 1997. Diharapkan pendidikan 

kewirausahaan tidak hanya menjadi kewajiban saat perkulian berlangsung, 

melainkan diperlukan juga sebagai pendekatan sosial dan ekonomi (Murjianto, 

2006:13).  

UIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan adalah  salah satu Universitas 

yang memberlakukan mata kuliah kewirausahaan pada semua fakultas dan 

jurusan. Dimana Enterpreneurship menjadi salah satu pilar dari empat pilar, 

tiga diantaranya ialah Spirituality, Scientific, dan Nationality. Mahasiswa yang 

menjalankan bisnis online juga merupakan bentuk dari praktik kewirausahaan 

dari ilmu kewirausahaan yang telah dipelajari. Teori dan praktek merupakan 
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bentuk dari proses belajar mata kuliah kewirausahaan. Teori-teori tentang 

kewirausahaan diberikan selama jam pembelajaran guna sebagai bekal untuk 

mahasiswa sebelum mempraktikan atau mengimplementasikan kewirausahaan 

di lapangan, dimana pada praktiknya mahasiswa di tuntut untuk merancang 

kegiatan usaha dan menjalankan usahanya sebagai bentuk hasil dari 

pembekalan teori. 

Terjadinya kondisi ini, memotivasi kita sebagai generasi milenial untuk 

memiliki inovasi dan kreatifitas yang tinggi agar bisa bersaing dengan 

pegusaha yang lainnya. Kita harus bisa menggunakan Teknologi yang semakin 

maju ini dirancang untuk memudahkan kita dalam belajar memahami e-

commerce, baik melalui pembelajaran virtual maupun belajar mandiri. Sebagai 

generasi muda di Indonesia, kita perlu menumbuhkan jiwa wirausaha agar 

dapat membantu proses pembangunan di negeri ini dengan memanfaatkan 

teknologi yang ada. Tentu saja, jika kewirausahaan ingin tumbuh, itu harus 

disertai dengan perilaku atau praktik kewirausahaan. 

Beberapa faktor lain yang mempengaruhi seseorang untuk menjadi 

entrepreneur juga meliputi: (1) Ketersediaan koneksi internet (e-commerce), 

dengan tersedianya jaringan internet yang mudah dan murah menarik 

seseorang untuk menjadi wirausaha (Lestari & Wijaya, 2012), (2) Pemanfaatan 

kemajuan teknologi informasi, dengan memanfaatkan teknologi inform-asi 

yang berupa jaringan internet dapat memperkuat jiwa kewirausahaan agar 

dapat membantu memajukan negara Indonesia (Niluh, 2018), dan (3) 
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Pendidikan, seseorang akan siap menjadi seorang wirausahawan apabila 

pendidikan kewirausahaan sudah memadai (Sari & Rahayu, 2019). 

Keputusan dalam menjalakan bisnis online tentunya didasari oleh 

dorongan yang kuat baik dalam diri sendiri maupun dari pihak luar pelaku 

bisnis. Motivasi berbisnis online mahasiswa FEBI UIN K.H. Abdurrahman 

Wahid Pekalongan juga berasal dari diri sendiri maupun dorongan dari luar. 

Motivasi yang berhubungan dengan kondisi ini dapat disebut dengan motivasi 

internal dan motivasi ekternal.  

Menurut Hidayat e-commerce merupakan bagian dari e-lifestyle yang 

memanfaatkan transaksi perdagangan secara online dari segala sudut (Akbar 

dkk, 2020). Pada penelitian yang dilakukan oleh Novita Ferizka (2023) yang 

berjudul pengaruh e-commerce, efikasi diri, dan mata kuliah kewirausahaan 

terhadap motivasi berwirausaha mahasiswa ekonomi syariah diperoleh hasil 

variabel e-commerce berpengaruh positif dan signifikan terhadap motivasi 

berwirausaha. 

Menurut Fatoki (2014), pemanfaatan teknologi informasi memberikan 

nilai positif terhadap  komunikasi, informasi, pengambilan keputusan, 

manajemen informasi dan strategi manajemen yang berkaitan dengan 

manajemen informasi di sutu unit bisnis. Pada penelitian yang dilakukan oleh 

Nuridha Balia (2020) yang berjudul pengaruh penguasaan teknologi informasi 

dan perilaku inovatif terhadap motivasi berwirausaha pada pengusaha kuliner 

milenial di kelurahan Tembalang Semarang, diperoleh hasil variabel 
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penguasaan teknologi informasi berpengaruh positif terhadap motivasi 

berwirausaha. 

Saroni mengemukakan “pendidikan kewirausahaan merupakan progam 

pendidikan yang berfokus pada aspek kewirausahaan sebagai bagian penting 

pembekalan kompetensi anak didik”. Agus Wibowo berpendapat “pendidikan 

kewirausahaan merupakan upaya internalisasi jiwa dan mental kewirausahaan 

melalui jalur institusi pendidikan maupun intitusi lain seperti lembaga 

pelatihan, training dan sebagaianya” (Ramdhani dkk, 2021). Penelitian yang 

dilakukan oleh Putri Kemala Dewi Lubis (2018) dengan judul pengaruh 

pendidkan kewirausahaan dan ketrampilan berwirausaha terhadap motivasi 

berwirausaha mahasiswa ekonomi universitas negeri medan, diperoleh hasil 

variabel pendidikan kewirausahaan berpengaruh terhadap motivasi 

berwirausaha mahasiswa. 

Berdasarkan pemaparan di atas, maka peneliti memiliki gagasan untuk 

melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh E-Commerce, Pemanfaatan 

Teknologi Informasi, dan Pendidikan Kewirausahaan Terhadap Motivasi 

Berbisnis Online” dengan studi kasus  mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman 

Wahid Pekalongan. 

B. Rumusan masalah 

Ada beberapa permasalah berdasarkan dari hasil pengamatan peneliti 

yang perlu untuk dipecahkan, sehingga peneliti membuat rumusan masalah 

sebagai berikut: 
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1. Apakah e-commerce berpengaruh terhadap motivasi berbisnis online di 

marketplace pada mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman Wahid 

Pekalongan? 

2. Apakah pemanfatan teknologi informasi berpengaruh terhadap motivasi 

berbisnis online di marketplace pada mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman 

Wahid Pekalongan? 

3. Apakah pendidikan kewirausahaan berpengaruh tehadap motivasi  

berbisnis online di marketplace pada mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman 

Wahid Pekalongan? 

4. Apakah e-commerce, pemanfaatan teknologi informasi,dan pendidikan 

kewirausahaan berpenngaruh terhadap motivasi berbisnis online di 

marketplace pada mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman Wahid 

Pekalongan? 

C. Tujuan dan Manfaat  

Adapun tujuan dari penelitian yang ingin dicapai adalah: 

1. Untuk mengetahui pengaruh e-commerce terhadap motivasi berbisnis 

online pada mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. 

2. Untuk mengetahui pengaruh pemanfaatan teknologi informasi 

terhadap motivasi berbisnis online pada mahasiswa UIN K.H. 

Abdurrahman Wahid Pekalongan. 

3. Untuk mengetahui pengaruh pedidikan kewirausahaan terhadap 

motivasi berbisnis online pada mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman 

Wahid Pekalongan. 
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4. Untuk mengetahui pengaruh e-commerce, pemanfaatan teknologi 

informasi, dan pendidikan kewirausahaan terhadap motivasi berbisnis 

onlinepada mahasiswa UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. 

 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi semua 

pihak, yaitu: 

1. Secara Teoritis  

a. Sebagai pengetahuan dan wawasan yang baru bagi pembaca yang 

ingin mengetahui atau melakukan penelitian lebih dalam 

mengenai kewirausahaan yang relevan dengan masalah yang 

diteliti. 

b. Sebagai referensi untuk melakukan kajian ataupun penelitian 

selanjutnya. 

2. Secara Praktis 

Hasil penelitian ini, diharapkan dapat menjadi salah satu sumber data 

dan informasi bagi pengembangan penelitian selanjutnya. Serta 

diharapkan pula dapat menjadi masukan bagi indivudi maupun institusi 

pendidikan di zaman yang berkembang semakin maju ini dalam 

meningkatkan kesadaran akan pentingnya berbisnis/berwirausaha. 

Diharapkan nantinya bagi lulusan yang ingin berbisnis/berwirausaha 

baik itu individu maupun kelompok dapat menciptakan lapangan 

pekerjaan, dengan begitu secara tidak langsung sudah membantu 
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marketplace mahasiwa FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid 

Pekalongan diterima. 

5. Berdasarkan uji koefisisen determinasi (R2) diperoleh nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,583 atau 58,3%. Hal tersebut menunjukkan bahwa 

pengaruh variabel independen e-commerce, pemanfaatan teknologi 

informasi, dan pendidikan kewirausahaan terhadapap variabel 

dependen motivasi berbisnis online di marketplacese besar 58,3%, 

sedangkan sisanya sebanyak 41,7% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak masuk dalam penelitian ini. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dari penelitian yang telah dibahas diatas 

terkait pengaruh e-commerce, pemanfaatan teknologi informasi, dan 

pendidikan kewirausahaan terhadap motivasi berbisnis online di 

marketplace mahasiswa FEBI UIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan 

angkatan 2018-2019, dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Variabel e-commerce berpengaruh secara signifikan terhadap motivasi 

berbisnis onlinedi marketplace mahasiswa FEBI UIN K.H 

Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-2019. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai signifikansi 0,001<0,05 dan thitung1,665>ttabel 

1,660. 

2. Variabel pemanfaatan teknologi informasi berpengaruh secara 

signifikan terhadap variabel motivasi berbisnis onlinedi marketplace 

mahasiswa FEBI UIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 

2018-2019. Hal ini dibuktikan dengan nilai signifikansi 0,000<0,05 

dan thitung 1,725>ttabel 1,660. 

3. Variabel pendidikan kewirausahaan berpengaruh secara signifikan 

terhadap variabel motivasi berbisnis online di marketplace mahasiswa 

FEBI UIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2018-

2019. Hal ini di buktikan dengan nilai signifikansi 0,000 <0,05 dan 

thitung1,835>ttabel 1,660. 
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4. Variabel e-commerce, pemanfaatan teknologi informasi,dan 

pendidikan kewirausahaan secara simultan (bersama-sama) 

berpengaruh terhadap variabel motivasi berbisnis onlinedi 

marketplace mahasiwa FEBI UIN K.H Abdurrahman Wahid 

Pekalongan angkatan 2018-2019. Hal ini dibuktikan dengan nilai 

Fhitung 48,544>Ftabel  3,086. Nilai signifikansi 0,000 juga lebih kecil 

dari nilai probabilitas atau tingkat kesalahan 0,05. 

5. Berdasarkan uji koefisisen determinasi (R2) diperoleh nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,583 atau 58,3%. Hal tersebut menunjukkan bahwa 

pengaruh variabel independen e-commerce, pemanfaatan teknologi 

informasi, dan pendidikan kewirausahaan terhadapap variabel 

dependen motivasi berbisnis onlinedi marketplace sebesar 58,3%, 

sedangkan sisanya sebanyak 41,7% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak masuk dalam penelitian ini. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan kepada 

mahasiwa FEBI UIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 

2018 - 2019, maka saran yang diajukan penulis adalah sebagai berikut: 

1. Bagi mahasiswa perlu meningkatkan motivasi berbisnis online 

untukmeningkatkan pendapatan nasional serta diharapkan dapat 

mengurangi jumlah pengangguran di Indonesia.  

2. Bagi perguruan tinggi/kampus, agar ikut berpartisispasi dalam 

meningkatkan motivasi berbisnis online melalui mata kuliah 
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kewirausahaan, dengan harapan dapat membantu program pemerintah 

untuk mengurangi angka pengagguran di Indonesia.  

3. Bagi Pemerintah diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi 

lembaga terkait seperti Dinas Perindagkop UMKM, sebagai upaya 

untuk pengambilan kebijakan serta masukan untuk meningkatkan 

jumlah wirausaha di Indonesia.  

4. Bagi peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan 

menambahkan variabel independen lain, karena memungkinkan 

variabel independen lain memiliki pengaruh yang lebih bebsar 

terhadap motivasi berbisnis online. 
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