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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau

Kamus besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi

itu adalah sebagai berikut:

1. Konsonan

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan
| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
< sas $ es (dengan titik di atas)
a Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik dibawah)
z kha Kh ka dan ha




2 dal D De

3 zal z zet (dengan titik di bawah)
D Ra R Er

J zai Z Zet

o Sin S Es

o syin Sy es dan ye
o= sad $ es (dengan titik di bawah)
o= dad d de (dengan titik dibawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
35 Za z zet (dengan titik dibawah)
& ‘ain ‘ koma terbalik (diatas)

a gain G Ge

— Fa F Ef

qaf Q Qi

Sl kaf K Ka

J lam L El

a mim M Em

o nun N En

3 wau W We

° Ha H Ha

. hamzah Apostrof

$ Ya Y Ye

Vi




2. Vokal

Vokal Tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang

i=a |

I
ol

I
©
1
2,
b
Il
-]

|
=
e
|
@
c
e
Il
i

3. Ta Marbutah

Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/

Contoh :

dliea 8l ye ditulis mar’atun jamilah
Ta Marbutah mati dilambangkan dengan /h/

Contoh :

FURAT ditulis fatimah

4. Syaddad (tasyid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

yang diberikan tanda syaddad tersebut.

Contoh :

W) ditulis rabbana

o ditulis al-birr

vii



5. Kata sandang (artikel)

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiah” ditransliterasikan

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh :
el ditulis
daJl ditulis
Bl ditulis

Kata sandang yang

asy-syamsu
ar-rajulu

as-sayyidah

dikuti. oleh  “huruf qamariyah”

ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /1/ diikuti terpisah

dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh :
adl) ditulis
&l ditulis
Jlal ditulis

6. Huruf Hamzah

al-gamar
al-badi’

al-jalal

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan

tetapi, jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf

hamzah itu ditransliterasikan dengan apostrof / /.

Contoh :

<l ditulis

£ ditulis

umirtu

syai’'un
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ABSTRAK

Akmala, Wulaida Fitri. 2018. Pengaruh Faktor Budaya, Faktor Sosial,
Faktor Pribadi Dan Faktor Psikologi Terhadap Keputusan Pembelian Jilbab
(Studi Kasus Mahasiswi Di Pekalongan), Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam Jurusan Ekonomi Syariah Institut Agama Islam Negeri Pekalongan.
Pembimbing: Ali Amin Isfandiar, M.Ag.

Kebutuhan  konsumen akan jenis produk jilbab selalu berubah. Mereka
memenuhi  kebutuhannya untuk aktivitas sehari-hari. Perilaku keputusan
pembelian konsumen dipengaruhi oleh faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi,
dan faktor psikologi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar
pengaruh faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologi
terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk jilbab.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) dengan
menggunakan pendekatan kuantitatif. Sumber data dalam penelitian ini adalah
data primer yang berasal dari kuesioner. Sedangkan data sekunder berasal dari
literature-literatur, data mahasiswi. Metode analisis yang digunakan adalah uji
instrument pertanyaan dengan menggunakan uji validitas dan reliabilitas, uji
asumsi klasik, analisis regresi berganda serta uji hipotesis dengan uji parsial (uji
t), uji simultan (uji f) dan koefisien determinasi.

Dari hasil penelitian, uji validitas semua item pertanyaan dinyatakan valid,
hasil pengujian uji reliabilitas semua variabel dinyatakan reliabel. Hasil
pengolahan data dalam penelitian ini diperoleh persamaan regresi linier berganda
Y = -1,628 + 0,429X: + 0,64X2 + 0,207X3 + 0,197Xs+e. Koefisien determinasi
yang terlihat pada nilai Adjusted R Square sebesar 0,533 yang berarti 53,5%
variabel keputusan pembelian jilbab dapat dipengaruhi oleh faktor budaya, faktor
sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologi. Sedangkan sisanya 46,7% dipengaruhi
oleh variabel lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini.

Secara parsial berdasarkan hasil uji t variabel-variabel dalam penelitian ini
variabel faktor budaya, faktor pribadi, dan faktor psikologi berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk jilbab. Sedangkan variabel
faktor sosial tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk jilbab. Nilai F hitung sebesar 28,937 dan signifikan pada 0,000
<dari a. = 0.05 yang berarti faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor
psikologi secara bersama-sama atau simultan mempengaruhi keputusan pembelian
jilbab diterima.

Kata Kunci : Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi, Dan Faktor Psikologi
dan Keputusan Pembelian
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BAB |

PENDAHULUAN

LATAR BELAKANG

Dunia fashion di Indonesia saat ini mengalami perkembangan dan
banyak menyumbangkan perubahan-perubahan. Hal tersebut ditandai
dengan munculnya fashion-fashion muslim yang terus melakukan
transformasi dari gaya konservatif menjadi lebih kontemporer yang berjiwa
muda. Salah satu industri fashion yang menarik adalah pada produk jilbab.
Munculnya model jilbab ataupun tren-tren jilbab menimbulkan motivasi
ataupun dorongan untuk membeli jilbab dengan berbagai alasan.
Dampaknya juga kian terlihat, jika dulu wanita berjilbab lebih banyak
wanita dewasa, saat ini jilbab semakin dikenal dan digemari oleh wanita-
wanita muda, bahkan remaja-remaja putri. Tentu karena promosinya yang
mengatakan kalau berhijab pun bisa terlihat modis. Apalagi mereka dapat
berkreasi membentuk variasi jilbab yang mereka inginkan. !

Dalam momen sosialisasi gelaran Indonesia Islamic Fashion Fair
(IIFF) 2012 yang bertempat di Skenoo Hall, Gandaria City, Jakarta pada
hari Kamis, 09 Agustus 2012 yang dihadiri 146 peserta busana muslim.
Dirjen Industri Kecil Menengah (IKM) Kementrian Perindustrian, Euis

Saidah, mengatakan terdapat 20 juta penduduk Indonesia Yyang

'www. Kemenperin.go.id, Artikel: Mmpi Indonesia: Kiblat Fashion Muslim Dunia,
dikutip tanggal 20 Mei 2018.



menggunakan jilbab. Hal ini selaras dengan perkembangan industri fashion
muslim tujuh persen setiap tahun.?

Pola hidup masyarakat pada saat ini cenderung lebih kritis dan peka
dalam pemilihan produk yang mereka beli, dimana pada kondisi ini
masyarakat sebagai konsumen suatu barang atau jasa akan dapat memilih
produk mana yang sesuai dengan keinginan, kebutuhan, keuangan, dan
selera. Padatnya aktivitas dan adanya kewajiban menggukan jilbab bagi
wanita muslim, semakin meningkatnya penggunaan jilbab untuk digunakan
mereka kapanpun dan dalam momen apapun. Kebutuhan akan produk
fashion khususnya produk jilbab saat ini begitu fenomenal pada kalangan
masyarakat khususnya usia muda dan mahasiswa, bahkan kemudian
menjadi kebutuhan untuk fashion dalam menunjang penampilan mereka di
suatu komunitas yang mereka miliki. Penampilan itu mampu mengubah
perasaan mereka menjadi nyaman saat memiliki dan membantu mereka
dalam melakukan aktivitas. Jilbab sudah menjadi barang yang wajib untuk
dimiliki oleh masyarakat muslim, terlebih bagi mahasiswa.

Jumlah mahasiswa di Pekalongan sangatlah banyak. Setiap tahun
jumlah mahasiswa khususnya mahasiswa perempuan juga semakin
bertambah. Mereka terbagi di beberapa perguruan tinggi seperti 1AIN
Pekalongan, Universitas Pekalongan, STIE Muhammadiyah dan lain-lain.
Terdapat beberapa Jurusan yang ada di perguruan tinggi tersebut, namun

terkait dengan perilaku keputusan pembelian, penulis tertarik untuk

2www. Kemenperin.go.id,............ ,dikutiptanggal 20 Mei 2018.



mengambil sampel mahasiswi ekonomi karena pembahasan mata kuliah
tentang ekonomi terdapat pada jurusan ekonomi.

Pada tahun akademik 2017/2018 di kampus IAIN Pekalongan jumlah
mahasiswi yang aktif jurusan Ekonomi Syariah mencapai 1420 mahasiswi,
di kampus Universitas Pekalongan jurusan Manajemen mencapai 793
mahasiswi, dan di kampus STIE Muhammadiyah Pekalongan jurusan

Ekonomi Islam mencapai 56 mahasiswi.’

Tabel 1.1

Jumlah Data Mahasiswi Aktif Tahun Akademik 2017/2018

Mahasiswi Aktif Tahun Akademik

No Jumlah Mahasiswi
2017/2018

Jurusan  Ekonomi  Syariah  IAIN

1 1420
Pekalongan
Jurusan Manajemen Universitas

2 793
Pekalongan
Jurusan Ekonomi Islam STIE

3 56

Muhammadiyah Pekalongan

Sumber: BAUAK IAIN Pekalongan, BAAKSI Universitas Pekalongan, dan Kabag TU

STIE Muhammadiyah Pekalongan 2018.

SMuhtar Ali Ahmadi, Kepala Bagian Akademik IAIN Pekalongan, Ari Muhardono
Kepala Bagian Akademik UNIKAL, Toto, Kepala Bagian TU STIE Muhammadiyah
Pekalongan.



Banyak mahasiswi yang memakai jilbab. Namun tidak ada batasan
bagaimana model jilbab yang digunakan. Kebebasan akan pemakaian jilbab
mendorong mahasiswi mengikuti berbagai model yang berkembang.
Beberapa model jilbab yang berkembang dari masa ke masa dapat dilihat

pada tabel dibawah ini:*

Tabel 1.2

Model Jilbab yang Berkembang

No Nama Jilbab Deskripsi

1 Kerudung Cekek Pemakaiannya dengan cara
membelitkan ujung kerudung segi

empat ke leher, kemudian diikat erat.

2 Kerudung Si Cinta Penggunaannya hanya membutuhkan
peniti. -~ Kemudian kedua ujung
kerudung segi empat dibelitkan di
seputar leher agar rapi, ujung lainnya
dibiarkan terjuntai hingga membentuk

siluet yang bagus.

3 Kerudung Pashmina Dipopulerkan salah seorang desainer
ternama Indonesia, Dian Pelangi,

pashmina yang awalnya hanya

“www.kompasiana.com. Melihat Tren Hijab dari Masa ke Masa. Dikutip tanggal 29
Agustus 2018, Pukul 10.00.



diselendangkan di bahu, dikreasi

menjadi kerudung ciamik.

Kerudung Syar'i

Muncul karena anjuran banyak ulama
untuk memakai kerudung menutupi
dada, maka pasarpun dipenuhi
kerudung tertutup hingga melebihi
dada. Tak jarang ada yang tertutup

hingga lutut.

Kerudung Segi Empat

Dian Pelangi memprediksi model
jilbab yang praktis dan konvensional.
"Hijab semakin simpel dan orang
semakin senang square scarf yang
print scarf. Jadi trennya nanti kalau
nggak print atau polos,” ujar Dian

Pelangi.

Sumber: Data Jilbab dari Masa ke Masa 2018.

Kemunculan model jilbab tersebut mempengaruhi pola kehidupan
mahasiswa yang semakin modern dan dinamis dengan kegiatan belajar
maupun aktivitas di luar, serta menuntut setiap mahasiswa untuk senantiasa
aktif mengikuti segala perubahaan yang terjadi. Menurut Nor Hasanah dan
Budi Prabowo dalam penelitiannya yang berjudul “Pengaruh Faktor Sosial
Pribadi Dan Psikologis Terhadap Keputusan Pembelian Produk Shampoo

Sunsilk Hijab” menyatakan bahwa keinginan untuk tampil sebagai anggota




masyarakat modern melalui penampilan fisik membuat kebutuhan manusia
akan kebutuhan dalam merawat rambut yang dirasa cukup penting dan
sudah menjadi suatu kebutuhan konsumen. Hal ini juga nampak pada
konsumen jilbab yang menginginkan untuk tampil menarik dan tren tanpa
meninggalkan kewajibannya sebagai wanita muslimah, membuat kebutuhan
manusia akan jilbab dirasa cukup penting dan sudah menjadi suatu
kebutuhan konsumen.’

Dalam memilih dan memutuskan pembelian produk atau jasa perilaku
konsumen dipengaruhi oleh banyak faktor antara lain faktor budaya
(budaya, sub budaya, kelas sosial), faktor sosial (kelompok acuan, keluarga,
peran dan status), faktor pribadi (usia dan tahap siklus hidup, pekerjaan,
keadaan ekonomi, gaya hidup, kepribadian dan konsep diri), faktor
psikologis (motivasi, persepsi, pembelajaran, keyakinan dan sikap).®

Berdasarkan survey awal yang dilakukan pada 5 mahasiswi di
Pekalongan tertarik melakukan pembelian jilbab dikarenakan faktor pribadi
dan produk seperti model yang menarik. Jilbab selalu muncul dengan
model-model terbaru, merk, dan tren terbaru seperti diantaranya jilbab segi
empat, jilbab bergo, jilbab bros, jilbab silang tumpuk, jilbab turban, jilbab

pasmina, jilbab instan, dan masih banyak lagi.’

> Nor Hasanah dan Budi Prabowo, Pengaruh Faktor Sosial Pribadi Dan Psikologis
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Shampoo Sunsilk Hijab,( Jurnal llmu Administrasi
Bisnis, 2017), him. 1.

®Nugroho J. Setiadi, Perilaku Konsumen Konsep dan Implikasi untuk Strategi dan
Penelitian Pemasaran, Cet. 3, (Jakarta: Kencana, 2008),him. 11

7 www.beautynesia.id, dikutip tanggal 14 Agustus 2018, pukul 19.10



Ketertarikan konsumen pada suatu produk ditentukan oleh faktor
budaya yang tercermin pada cara hidup, kebiasaan dan tradisi dalam
permintaan akan bermacam-macam barang dan jasa di pasar. Kemajuan
zaman dan karena adanya pengaruh budaya lain (kebudayaan barat),
konsumen yang berasal dari kebudayaan yang sama dapat mempunyai pola
perilaku yang berbeda.® Menurut Syarifatul Arifah, budaya berjilbab sehari-
hari mempengaruhi keputusan pembelian jilbab. Kebiasaan berjilbab
membuat pembelian jilbab meningkat karena pemakaian jilbab pada
berbagai situasi dan tempat.’

Selain faktor budaya, yang berkitan dengan keputusan pembelian
adalah faktor sosial. Faktor sosial adalah sekelompok orang yang mampu
mempengaruhi  perilaku individu dalam melakukan suatu tindakan
berdasarkan kebiasaan. Beberapa indikator yang digunakan adalah
kelompok referensi, keluarga, peran dan status.'’Menurut Safira Yuliana,
kelompok juga mempengaruhi keputusan pembelian jilbab. Model dan merk
yang digunakan teman dapat memberikan referensi pembelian. !!

Kemudian faktor lain yang juga menjadi pertimbangan adalah faktor
pribadi. Usia mempengaruhi apa yang dibeli dan bagaimana mereka
melakukan pembelian. Kemudian baik tidaknya situasi ekonomi, aktivitas

pekerjaan, gaya hidup terkait pilihan produk, dan kepribadian

8 Basu Swastha Dharmmesta dan Hani Handoko, Manajemen Pemasaran Analisis
Perilaku Konsumen, Cet. 6, (Yogyakarta: BPEF, 2014), him. 60

% Syarifatul Arifah , Mahasiswi IAIN Pekalongan, Wawancara Pribadi 20 Juli 2018

OVictor Alan Timmerman, dkk, Analisis Faktor — Faktor yang Mempengaruhi
Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian di Texas Chicken Manado), Vol.5
No.2 Juni 2017, him. 1120

11" Safira Yuliana , Mahasiswi IAIN Pekalongan, Wawancara Pribadi 20 Juli 2018



mempengaruhi perilaku pembelian."?Menurut Lailul Khusna, pembelian
jilbab juga dikarenakan karena intensitas pemakaian jilbab di berbagai
situasi seperti kampus, pekerjaan, dan jalan-jalan.'?

Faktor berikutnya adalah faktor psikologi, hal ini terkait dengan
motivasi dan persepsi dalam memutuskan pembelian jilbab. Menurut
Jeffrey, proses motivasi terjadi adanya kebutuhan, keinginan, maupun
harapan yang tidak terpenuhi yang menyebabkan timbulnya ketegangan.
Pada tingkat ketegangan ini akan berubah menjadi hasrat yang mendorong
individu melakukan suatu perilaku tertentu guna memenuhi kebutuhan
ataupun keinginan tersebut.'* Kemudian persepsi bukan hanya proses
psikologi semata, tetapi diawali dengan proses fisiologis yang dikenal
sebagai sensasi. Schiffman dan Kanuk mendefinisikan persepsi sebagai
proses psikologis dimana individu memilih, mengorganisasikan dan
mengintepretasikan stimuli menjadi sesuatu yang bermakna. '3

Perilaku konsumen untuk mengambil keputusan pembelian atau
membeli jilbab yang ditawarkan oleh pasar dapat disebabkan karena
beberapa faktor di atas. Indikator proses keputusan pembelian diantaranya
pengenalan kebutuhan, pencarian informasi, evaluasi alternatif, keputusan

pembelian, perilaku pascapembelian.!'®

'2Suharno dan Yudi Sutarso, Marketing in Practice, cet. 1, (Yogyakarta: Graha
lilmu, 2010), him. 88

13 Lailul Khusna , Mahasiswi IAIN Pekalongan, Wawancara Pribadi 20 Juli 2018

“Tatik Suryani, Perilaku Kosumen di Era Internet Implikasinya pada Strategi
Pemasaran, cet.1, (Yogyakarta: Graha llmu, 2013), him. 22

5Tatik Suryani, Perilaku Kosumen di Era Internet Implikasinya pada Strategi



Pada mahasiswi di Pekalongan, jilbab sudah menjadi barang yang
wajib untuk dimiliki oleh mahasiswi muslim, mengingat semboyan Kota
Pekalongan yang disebut “Kota Santri”.Hal ini terlihat jelas di berbagai
kampus di Pekalongan, dimana banyak mahasiswi yang memakai jilbab di
lingkungan kampus. Beberapa mahasiswi juga tidak hanya menggunakan
jilbab di lingkungan kampus, namun juga diluar kampus. Jilbab yang
digunakan pun bervariasi dan beraneka ragam.

Pentingnya berjilbab (khimar) bagi seorang mahasiswi dan faktor
yang mempengaruhi perilaku pembeliannya, maka timbulah niat penulis
untuk meneliti lebih jauh tentang perilaku berjilbab sehingga mengambil
judul skripsi “PENGARUH FAKTOR BUDAYA, FAKTOR SOSIAL,
FAKTOR PRIBADI DAN FAKTOR @ PSIKOLOGI TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN JILBAB (Studi Kasus Mahasiswi di

Pekalongan)”.

Rumusan Masalah

1.  Apakah faktor budaya berpengaruh terhadap perilaku Mahasiswi di
Pekalongan dalam membeli jilbab?

2. Apakah faktor sosial berpengaruh terhadap perilaku Mahasiswi di
Pekalongan dalam membeli jilbab?

3. Apakah faktor pribadi berpengaruh terhadap perilaku Mahasiswi di

Pekalongan dalam membeli jilbab?
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Apakah faktor psikologi berpengaruh terhadap perilaku Mahasiswi di
Pekalongan dalam membeli jilbab?

Apakah faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor
psikologi berpengaruh secara simultan terhadap perilaku Mahasiswi

di Pekalongan dalam membeli jilbab?

Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, tujuan yang hendak dicapai

dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.

Untuk mengetahui berpengaruh atau tidak faktor budaya terhadap
perilaku Mahasiswi di Pekalongan dalam membeli jilbab
Untuk mengetahui berpengaruh atau tidak faktor sosial terhadap
perilaku Mahasiswi di Pekalongan dalam membeli jilbab
Untuk mengetahui berpengaruh atau tidak faktor pribadi terhadap
perilaku Mahasiswi di Pekalongan dalam membeli jilbab
Untuk mengetahui berpengaruh atau tidak faktor psikologi terhadap
perilaku Mahasiswi di Pekalongan dalam membeli jilbab
Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh faktor budaya, faktor
sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologi secara bersama-sama

terhadap perilaku Mahasiswi di Pekalongan dalam membeli jilbab
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Kegunaan Penelitian
Kegunaan secara teoritis hasil penelitian ini diharapkan dapat:

1. Memperkaya wacana pengetahuan tentang faktor-faktor yang
mempengaruhi perilaku konsumsi mahasiswi tentang jilbab.

2. Sebagai bahan acuan dibidang penelitian sejenis dan sebagai
pengembangan penelitian lebih lanjut.

3. Memberi pengetahuan kontribusi tentang penerapan teori-teori yang
berkaitan dengan persoalan tersebut.
Kegunaan secara praktis hasil penelitian ini diharapkan dapat:

1. Sebagai pengetahuan bagi masyarakat tentang jilbab yang
berkembang dan perilaku konsumsi jilbab dikalangan mahasiswi.

2.  Sebagai bahan masukan kepada mahasiswi di Pekalongan mengenai
persoalan yang akan timbul dari pembelian jilbab.

3. Sebagai pembanding bagi penelitian yang akan datang sehingga dapat

memperbaiki segala kekurangan yang ada dalam penelitian ini.
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Sistematika Penulis

Untuk memudahkan pembaca dalam memahami pembaca dalam
memahami isi penelitian ini, maka penyajiannya dibagi menjadi beberapa
bab sebagai berikut:
BAB | PENDAHULUAN

Dalam bab ini penulis menguraikan tentang latar belakang masalah,
rumusan masalah, tujuan penelitian, kegunaan penelitian, dan sisetematika
pembahasan.
BAB II| KERANGKA TEORI

Dalam bab ini berisi tentang landasan teori tentang kajian variabel
yang akan diteliti dan tinjauan penelitian terdahulu dari penelitian ini.
Kemudian ada tinjauan pustaka, kerangka berfikir, dan hipotesis.
BAB |1l METODE PENELITIAN

Dalam bab ini berisi tentang jenis dan sumber data penelitian,
populasi dan sampel,teknik pengumpulan data berupa kuesioner dan
kepustakaan. Analisis data penelitian yang digunakan antara lain uji
validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regrasi berganda, uji T,
uji F, dan keofisien determinasi (R?).
BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini berisi tentang pembahasan analisis hasil penelitian
rumusan masalah yang ada, meliputi faktor budaya, sosial, pribadi,
psikologi terhadap keputusan pembelian jilbab pada mahasiswi di

Pekalongan.



Perpustakaan IAIN Pekalongan

Q

Perpustakaan IAIN Pekalongan
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BAB V PENUTUP
Dalam bab ini berisi tentang simpulan dan saran. Hasil penelitian

dapat dijadikan acuan bagi penelitian selanjutnya.

.

¢



BAB V

PENUTUP

SIMPULAN

Dengan melihat hasil penelitian yang telah dibahas mengenai

pengaruh faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologi

terhadap keputusan pembelian jilbab pada mahasiswi, maka dapat

disimpulkan beberapa hal berikut:

1.

Faktor budaya berpengaruh terhadap keputusan pembelian jilbab pada
mahasiswi. Hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi pada
variabel faktor budaya yaitu sebesar 0,000 atau kurang dari taraf
signifikansi 0,05.

Faktor sosial tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian jilbab pada mahasiswi. Hal ini ditunjukkan dengan nilai
signifikansi sebesar 0,549 atau lebih dari taraf signifikansi yaitu 0,05.
Faktor pribadi mempunyai pengaruh signifikansi terhadap keputusan
pembelian jilbab pada mahasiswi. Hal ini ditunjukkan dengan nilai
signifikansi sebesar 0,027 atau kurang dari taraf signifikansi 0,05.
Faktor psikologi mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian jilbab pada mahasiswi. Hal ini ditunjukkan dengan nilai
signifikansi yaitu sebesar 0,005 atau kurang dari taraf signifikansi

0,05.

80
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SARAN
Ada beberapa saran yang perlu dipertimbangkan dalam penelitian

tentang pegaruh faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor

psikologi terhadap keputusan pembelian jilbab pada mahasiswi, diantaranya
sebagai berikut:

1. Penelitian ini membahas empat variabel independen dan satu variabel
dependen. Penambahan variabel baru atau indicator baru perlu
dilakukan dalam penelitian yang akan datang, agar dapat
menghasilkan gambaran yang lebih luas tentang masalah penelitian
yang sedang diteliti.

2. Untuk mendapatkan gambaran yang lebih luas, diharapkan pada
penelitian yang akan dating jumlah subjek yang dijadikan sampel

penelitian perlu ditambah.
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