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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB DAN LATIN 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam kamus linguistik atau Kamus 

Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu 

adalah sebagai berikut: 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin: 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

 ا

 ب

 ث

 ث

 ج

 ح

 

 خ

Alif 

ba 

ta 

sa 

jim 

ha 

 

kha 

Tidak dilambangkan 

b 

t 

ṡ 

j 

ḥ 

 

kh 

Tidak dilambangkan 

be 

te 

es (dengan titik di atas) 

je 

ha (dengan titik di 

bawah) 

ka dan ha 
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 د

 ذ

 ر

 ز

 س

 ش

 ص

 

 ض

 

 ط

 

 ظ

 

 ع

 غ

 ف

 ق

 ك

 ل

 م

 ن

 و

 ه

 ء

 ي

dal 

zal 

ra 

zai 

sin 

syin 

sad 

 

dad 

 

ta 

 

za 

 

„ain 

gain 

fa 

qaf 

kaf 

lam 

mim 

nun 

wau 

ha 

hamzah 

ya 

d 

z 

r 

z 

s 

sy 

ṣ 

 

ḍ 

 

ṭ 

 

ẓ 

 

„ 

g 

f 

q 

k 

l 

m 

n 

w 

h 

ʹ 

y 

de 

zet (dengan titik di atas) 

er 

set 

es 

es dan ye 

es (dengan titik di 

bawah) 

de (dengan titik di 

bawah) 

te (dengan titik 

dibawah) 

zet (dengan titik di 

bawah) 

koma terbalik (di atas) 

ge 

ef 

ki 

ka 

el 

em 

en 

we 

ha 

apostrof 

ya 
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2. Vokal  

Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang 

 a = أ َ

 i = إ َ

 u = أ َ

 ai = أ يَ 

 au = أ وَ 

     آ

     إيَ 

     أ وَ 

 

3. Ta Marbutah 

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/. 

Contoh: 

 mar‟atun jam lah   مرأةَجميلت

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/. 

Contoh: 

 f timah   فاطمت 

 

4. Syaddad (Tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda syaddad tersebut. 

Contoh: 

  ra  an   ربنّا

 al-birr = البرَّ
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5. Kata Sandang (artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan hunyinya, yaitu bunyi /l/ diganti dengan huruf yang sama 

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 asy-syamsu = الشمس

 ar-rajulu = الرجال

 as-sayyidah = السيدة

Kata sandang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti 

dan dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh: 

 al-qamar = القمر

 ‟ al- ad   البديع

 al-jal l   الجلال

 

6. Huruf Hamzah  

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah 

itu ditransliterasikan dengan apostrof /ʹ/. 

Contoh: 

 umirtu = أمرث

 syaiʹun   شيء
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MOTTO 

 

( 6فإَنَِّ مَعَ العُسْرِ يسُْرًا )     إنَِّ مَعَ العُسْرِيسُْرًا(5) 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya sesudah 

kesulitan itu ada kemudahan” 

Setiap masalah selalu dilengkapi dengan pemecahannya. Solusi tidak hadir setelah 

kesulitan, tetapi sudah tersedia saat itu muncul, Tak selamanya kesulitan akan 

terus menjadi sebuah kesulitan tiada henti. Kita bisa menemukan jalan keluar itu 

jika mau mencarinya.  

(Kandungan QS. Al- Insyirah ayat 5-6) 
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ABSTRAK 

 

Rizqi, Ilah. 2019. Strategi Persaingan Bisnis Dalam Perspektif Etika 

Bisnis Islami (Studi Kasus Pada Pengusaha Batik di Kampoeng Wisata Batik 

Pesindon Kota Pekalongan). Skripsi Jurusan Ekonomi Syariah. Program Studi 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Pekalongan. Dosen Pembimbing Ahmad Syukron, M.E.I. 

Dunia bisnis yang berkembang sangat pesat ditandai dengan banyaknya 

pengusaha dalam berbagai macam produksi dan menawarkan berbagai macam 

produk yang sejenis yaitu produk batik. Persaingan bisnis produk batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan ada banyak pengusaha batik 

salah satunya adalah pengusaha batik di Batik Feno, Batik Larissa, Batik Dannis 

Art. Strategi bisnis yang digunakan untuk bersaing, sebagai seorang pebisnis 

harus memperhatikan nilai-nilai keislamaan untuk memenangkan persaingannya. 

Perilaku dalam berbisnis tidak luput dari adanya nilai moral atau nilai etika bisnis 

Islam sangatlah penting karena untuk mengintegrasikan dimensi moral dalam 

melakukan bisnis sesuai dengan ajaran Islam, yaitu prinsip ketahuidan, prinsip 

kesimbangan, prinsip kehendak bebas, prinsip pertanggung jawaban, prinsip 

kebenaran. 

Penelitian ini menggunakan penelitian lapangan dan pendekatan penelitian 

kualitatif deskriptif. Data dikumpulkan dengan metode observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Analisis data menggunakan deskriptif dengan tujuan mendeskrpsi 

segala sesuatu tentang strategi persaingan bisnis dalam perspektif etika bisnis 

Islam pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan. 

Analisis data menggunakan reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini adalah tingkat persaingan bisnis di Kampoeng 

Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan secara umum meliputi persaingan 

produk, persaingan harga, persaingan tempat, dan persaingan promosi berjalan 

dengan baik. Strategi persaingan yang dilakukan oleh pengusaha batik di Batik 

Feno, Batik Larissa, Batik Dannis Art adalah memproduksi batik tetap menjaga 

kualitas produk batik dengan menambah variasi dan motif batik dari model klasik 

dan modern,  menciptakan produk sesuatu yang baru dan berbeda dari segi 

kemasan, warna, harga dan pelayanan. Memproduksi batik sesuai dengan 

kebutuhan dan keinginan konsumen. Menetapkan harga kepada para konsumen 

mengacu pada kualitas produk, bahan baku dan kesulitan pengerjaan, tidak 

menipu dan jujur. Dari segi tempat sangat strategis karena adanya persaingan 

bisnis yang sehat. Strategi persaingan bisnis yang dilakukan pengusaha batik 

sudah sesuai dengan etika bisnis Islam yang telah berpegang pada prinsip 

ketahuidan, prinsip keseimbangan, prinsip kehendak bebas, prinsip pertanggung 

jawaban, dan prinsip kehendak bebas. 

Kata Kunci : Strategi Persaingan Bisnis, Etika Bisnis Islam, Pengusaha 

Batik. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Dunia bisnis saat ini berkembang semakin pesat. Hal ini ditandai 

dengan banyaknya pengusaha dalam berbagai macam produksi dan 

menawarkan berbagai macam produk yang sejenis pun semakin banyak 

salah satunya adalah produk batik.
1
 

Bisnis tidak dapat dipisahkan dengan kehidupan manusia, bahkan 

bisnis merupakan salah satu kegiatan yang populer dalam kehidupan 

sehari-hari manusia. Setiap hari manusia melakukan kegiatan bisnis. 

Manusia berperan sebagai produsen, perantara, maupun konsumen. 

Produsen menghasilkan produk dalam kegiatan bisnis, dimana produk 

tersebut akan menghasilkan keuntungan dan nilai tambah bagi konsumen. 

Seiring dengan perkembangan zaman, maka dewasa ini bisnis semakin 

kompleks. Saat ini, seorang pebisnis tidak hanya dituntut untuk memiliki 

keberanian dalam mengambil tindakan bisnis, namun juga pengetahuan 

dan wawasan yang mendukung, sehingga keputusan bisnis yang diambil 

bisa diminimalkan risikonya, dan dioptimalkan keuntungannya.
2
 

Bisnis selalu memainkan peranan penting dalam kehidupan ekonomi 

dan sosial bagi semua orang di sepanjang abad dan semua lapisan 

                                                           
1
 Furjatul Udzma, Analisis Kualitas Produk Terhadap Keunggulan Bersaing Dan Kinerja 

Pada UKM Batik Pekalongan, Skripsi  (Surabaya: Fakultas Ekonomi Universitas Pembangunan 

Nasional Veteran Jawa Timur, 2014), hlm. 1. 
2
 Buchari Alma dan Donni Juni Priansa, Manajemen Bisnis Syariah, (Bandung: Alfabeta, 

2014), hlm. 111. 
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masyarakat. Agama Islam sejak ke lahirannya mengizinkan adanya bisnis, 

karena Rasulullah SAW sendiri pada awalnya juga berbisnis dalam jangka 

waktu yang cukup lama. Namun Rasulullah SAW tidak begitu saja 

meninggalkan tanpa aturan. Kaidah, ataupun batasan harus diperhatikan 

dalam menjalankan perdagangan atau bisnis.
3
 

Dalam kegiatan bisnis, pelaku usaha atau pebisnis dan konsumen 

(pemakai barang dan jasa) sama-sama mempunyai kebutuhan dan 

kepentingan. Oleh karena itu,  Pelaku bisnis harus memiliki tanggung 

jawab terhadap konsumen, karyawan, pemegang saham, komunitas dan 

lingkungan dalam segala aspek operasional perusahaan. Dan dituntut 

untuk memiliki profesionalisme yang tinggi. Untuk itu sangat diperlukan  

aturan-aturan dan nilai-nilai yang mengatur kegiatan bisnis tersebut agar 

tidak ada pihak-pihak yang dirugikan dan dieksploitasi baik pihak 

konsumen, karyawan maupun siapa saja yang ikut terlibat dalam kegiatan 

bisnis tersebut.
4
 Oleh sebab itu kegiatan bisnis bukan saja tidak akan maju 

dan berkembang, melainkan justru ia akan hancur dan berantakan. 

Demikian dalam bisnis modern, menuntut pelaku bisnis untuk menjadi 

orang yang profesional.
5
 

Dalam hal bisnis selama ini banyak orang memahaminya sebagai 

suatu  bisnis yang tujuan utamanya memperoleh keuntungan sebanyak 

                                                           
3
 Yusuf Qardhawi, Peran, Nilai dan Moral dalam Perekonomian Islam,(Jakarta: Robbani 

Press, 1995). hlm. 320. 
4
 Norvadewi, Bisnis Dalam Perspektif Islam Telaah Konsep, Prinsip dan Landasan 

Normatif”, Jurnal Ekonomi dan Bisnis Islam, Vol. 01No. 01, Desember, 2015, hlm. 33. 
5
 Ahmad Syukron, “Membongkar Konsep Etika Bisnis Dalam Al-Quran: Sebuah 

Perspektif  Epistemologis”, Jurnal Syariah, Vol. 12 No. 2, Oktober 2017, hlm. 2.  
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banyaknya. Hukum ekonomi klasik yang mengendalikan modal 

sekecil mungkin dan mengeruk keuntungan sebesar mungkin telah 

menjadikan para pelaku bisnis menghalalkan segala cara untuk meraih 

keuntungan, mulai dari cara memperoleh bahan baku hingga bahan yang 

digunakan. 

Selain merumuskan strategi bisnis yang digunakan untuk bersaing, 

sebagai seorang pebisnis muslim tentunya juga harus memperhatikan nilai-

nilai keislaman untuk memenangkan persaingannya. Dalam Islam telah 

diatur landasan moral untuk menjalankan bisnis, diantaranya: kesadaran 

bahwa dirinya selalu dipantau oleh Allah, komitmen yang tinggi pada 

kejujuran, komitmen yang tinggi pada amanah, berupaya untuk mencapai 

ketaqwaan, dan berkompetisi secara sehat.
6
 

Islam tidak membiarkan begitu saja seseorang bekerja sesuka hati 

untuk mencapai keinginannya dengan menghalalkan segala cara seperti 

melakukan penipuan, kecurangan, sumpah palsu, riba, menyuap  dan 

perbuatan batil lainnya. Tetapi dalam Islam diberikan suatu batasan atau 

garis pemisah antara yang boleh dan yang tidak boleh, yang  benar dan 

salah serta yang halal dan yang haram. Batasan atau garis pemisah inilah 

yang dikenal dengan istilah etika. Perilaku dalam berbisnis atau berdagang 

juga tidak luput dari adanya nilai moral atau nilai etika bisnis. Penting bagi 

para pelaku bisnis untuk mengintegrasikan dimensi moral ke dalam 

kerangka atau ruang lingkup bisnis. 

                                                           
6
 Ma’ruf Abdullah, Wirausaha Berbasis Syari’ah, (Yogyakarta: Aswaja Pressindo, 2013), 

hlm. 36-39. 
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Bersama dengan semakin besarnya kesadaran etika dalam berbisnis, 

orang mulai menekankan pentingnya keterkaitan faktor-faktor etika dalam 

bisnis. Sesungguhnya dalam hal seluruh pelaksanaan kehidupan telah di 

atur dalam pandangan ajaran Agama Islam untuk mengatur seluruh 

kehidupan manusia termasuk dalam kaitannya pelaksanaan perekonomian 

dan bisnis. Dalam ajaran Islam memberikan kewajiban bagi setiap muslim 

untuk berusaha semaksimal mungkin untuk melaksanakan syariah 

(aturan), termasuk didalamnya aturan bermuamalah (usaha dan bisnis) 

yang merupakan jalan dalam rangka mencari kehidupan. Pada hakikatnya 

tujuan penerapan aturan (syariah) dalam ajaran Islam di bidang muamalah 

tersebut khususnya perilaku bisnis adalah agar terciptanya pendapatan 

(rizki) yang berkah dan mulia, sehingga akan mewujudkan pembangunan 

manusia yang berkeadilan dan stabilisasi untuk mencapai pemenuhan 

kebutuhan, kesempatan kerja penuh dan distribusi pendapatan yang merata 

tanpa harus mengalami ketidakseimbangan yang berkepanjangan di 

masyarakat.
7
 

Kenyataan yang kita hadapi sekarang di masyarakat adalah perilaku 

yang menyimpang dari ajaran agama, merosotnya nilai etika dalam 

bisnis.Bagi kalangan ini bisnis adalah kegiatan manusia yang bertujuan 

mencari laba semata-mata. Bisnis telah ada dalam sistem dan struktur 

dunianya yang “baku” untuk mencari pemenuhan hidup sehingga bisnis 

tidak seiring dengan etika. Berbagai bentuk kecurangan terjadi dalam 

                                                           
7
 Fitri Amalia, Etika Bisnis Islam:Konsep dan Implementasi Pada Pelaku Usaha Kecil, 

Jurnal Ilmu Ekonomi Syariah, Vol 6 No 1, Januari  2014. hlm. 117.  
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bisnis seperti rendahnya solidaritas, tanggung jawab sosial dan tingkat 

kejujuran, saling curiga, persaingan tidak sehat, penunggakan utang, sogok 

menyogok, komersialisasi birokrasi bahkan memotong relasi saingan 

untuk mematikan usaha bisnis batik. Perilaku dalam berbisnis tidak luput 

dengan nilai moral atau etika bisnis Islami, yang secara fungsional 

mempunyai kedudukan yang sangat penting.
8
 

Demikian halnya bagi pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik 

Pesindon. Kampoeng Wisata Batik Pesindon merupakan kampung 

pengrajin batik di Kota Pekalongan terletak di Jalan Hayam Wuruk Kota 

Pekalongan tepatnya di daerah Kecamatan Pekalongan Barat, Provinsi 

Jawa Tengah. Berada di Kelurahan Bendan Kergon dengan luas 162.564 

Km². Yang berdiri pada tahun 2010, dengan jumlah pengusaha batik 

sebanyak 38 pengusaha batik. Kampoeng wisata Batik Pesindon ini 

membentuk sebuah paguyuban batik dengan jumlah kepengurusan anggota 

9 orang, yang pada saat ini di ketuai oleh Bapak Achmad Budi Subekti. 

Seiring dengan perkembangan batik yang pesat dan maju terjadilah 

persaingan antar pengusaha batik baik dalam hal motif, produk, harga, dan 

tempat.
9
 

Secara geografis, jumlah penduduk Kampoeng Wisata Batik 

Pesindon, berjumlah 7883 orang laki-laki dan 7957 orang perempuan, 

dengan total keseluruhan penduduk 15480 orang. Total kepala keluarga 

                                                           
8
 Norvadewi, Bisnis Dalam Perspektif Islam,....hlm. 34. 

9
 Wawancara dengan Ketua Paguyuban Kampoeng wisata Batik Pesindon Bapak Achmad 

Budi Subekti, pada tanggal 19 Februari 2018, pukul 09:30, di kediaman rumahnya pesindon gang 
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yang ada di Kelurahan Bendan Kergon sebanyak 4246 KK. Profesi warga 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan adalah sebagian besar 

sebagai pengusaha batik dan pengrajin batik, peternak ayam, pengusaha 

pemotongan ayam, dan sebagian kecil mempunyai usaha warung yang 

menjual barang-barang sembako serta adapula masyarakat Kampoeng 

Wisata Batik Pesindon yang berprofesi sebagai pegawai pemerintahan 

ataupun pegawai perusahaan swasta.
10

  

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan dibandingkan 

dengan kampung batik lainnya di Kota Pekalongan. Kampoeng Wisata 

Batik Pesindon Kota Pekalongan merupakan kampung yang terhitung 

banyak diminati konsumen. Khususnya di showroom Batik Feno, Batik 

Larissa, dan Batik Dannis Art. Sehingga menjadi salah satu pertimbangan 

bahwa showroom Batik Feno, Batik Larissa dan Batik Dannis Art yang 

banyak diminati konsumen karena berdasarkan observasi penulis. 

Persaingan merupakan hal yang lazim ada di setiap bisnis yang 

dilakukan. seperti halnya Kampong Wisata Batik Pesindon Kota 

Pekalongan dengan pengusaha-pengusaha batiknya mempunyai pesaing 

sesama di bidang batik. Untuk itu membutuhkan beberapa strategi agar 

tetap bisa bersaing dengan pengusaha-pengusaha batik lainnya dengan 

menerapakan pedoman-pedoman persaingan secara sehat. Dengan 

mengandalkan kualitas dari masing-masing pengusaha batik. Dari tingkat 

persaingan bisnis dilihat dari model batik terkini dan kelengkapan barang. 

                                                           
10

 Wawancara dengan Ketua Paguyuban Kampoeng wisata Batik Pesindon Bapak 

Achmad Budi Subekti, pada tanggal 19 Februari 2018, pukul 09:30, di kediaman rumahnya 

pesindon gang 3.  
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Harga yang ditawarkanpun berdasarkan kualitas produk yang dihasilkan 

sesuai dengan lama proses produksi pengrajinan batik. Tempat yang 

sangat menunjang, karena tempatnya strategis dipusat Kota Pekalongan. 

Dari berbagai permasalahan tersebut, maka penulis tertarik untuk 

mengadakan penelitian dengan judul : “Strategi Persaingan Bisnis 

Dalam Perspektif Etika Bisnis Islami (Studi Kasus Pada Pengusaha 

Batik Di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan)”. 

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian di atas, rumusan masalah yang perlu dikemukakan 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana tingkat persaingan bisnis antar pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan ? 

2. Bagaimana strategi persaingan bisnis yang dilakukan oleh pengusaha 

batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan ? 

3. Apakah strategi bisnis yang dilakukan pengusaha batik di Kampoeng 

Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan sudah sesuai dengan Etika 

Bisnis Islam ? 

 

C. Pembatasan Masalah 

Agar penelitian  ini fokus pada persoalan yang dimunculkan, maka 

penulis membatasi kajian persaingan bisnis dalam perspektif etika bisnis 
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Islami (Studi Kasus Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan) 

yaitu: 

1. Penelitian hanya difokuskan pada tingkat persaingan bisnis pengusaha 

batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan. . 

2. Penelitian hanya difokuskan pada strategi persaingan bisnis yang 

dilakukan pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota 

Pekalongan. 

3. Penelitian hanya difokuskan pada strategi bisnis yang dilakukan 

pengusaha Kampoeng Wisata Batik Pesindon ditinjau dari sisi Etika 

Bisnis Islam. 

4. Penelitian hanya difokuskan pada objek yang diteliti yaitu pengusaha 

batik di Batik Feno, Batik Larissa dan Batik Dannis Art. 

 

D. Tujuan Penelitian 

Penelitian ini ditunjukan untuk memperoleh : 

1. Untuk mengetahui tingkat persaingan bisnis pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan. 

2. Untuk mengetahui strategi persaingan bisnis yang dilakukan oleh 

pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota 

Pekalongan. 

3. Untuk mengetahui strategi bisnis yang dilakukan pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan ditinjau dari sisi 

Etika Bisnis Islam. 
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E. Kegunaan Penelitian 

Adapun hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan manfaat 

baik secara teoritis maupun praktis, antara lain: 

a. Secara Teoritis 

Secara teoritis hasil penelitian ini diharapkan dapat berguna untuk : 

1. Menambah pengetahuan, pengalaman, dan wawasan peneliti agar 

dapat menerapkan teori-teori yang diperoleh selama perkuliahan 

serta mengaplikasinya. 

2. Dijadikan sebagai bahan informasi yang dapat mendukung bagi 

peneliti maupun pihak lain yang tertarik dengan penelitian terkait 

strategi pengusaha batik untuk menghadapi strategi persaingan 

bisnis dalam perspektif etika bisnis islam. 

3. Dijadikan sebagai bahan informasi yang dapat mendukung bagi 

peneliti maupun pihak lain yang tertarik dengan penelitian terkait 

strategi persaingan bisnis dalam perspektif etika bisnis Islami. 

b. Secara Praktis 

1. Hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai acuan untuk pengusaha 

yang ada di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan 

dan sekitarnya dalam menjalankan bisnis secara syariah. 

2. Hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan pertimbangan 

untuk menentukan langkah yang diambil dalam mengatur strategi 

persaingan bisnis pengusaha batik di masa yang akan data ng dan 

sesuai dengan etika bisnis Islam. 
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F. Sistematika Penulisan 

Sebagai pedoman untuk memudahkan dalam penelitian, maka 

peneliti menyajikan susunan penelitian skripsi sebagai berikut : 

BAB I : PENDAHULUAN 

Bab ini berisi penjelasan-penjelasan yang berhubungan dengan 

masalah yang dibahas dalam bab-bab. Pada bab ini digambarkan 

latar belakang, rumusan masalah, tujuan dan kegunaan penelitian, 

serta sistematika penulisan. 

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini berisi tentang landasan teori yang menjelaskan konsep 

dasar bisnis, konsep dasar persaingan bisnis, konsep bisnis islami, 

konsep etika bisnis islam. Selain itu, dalam bab ini juga 

dilengkapi penelitian terdahulu yang memiliki keterkaitan dengan 

penelitian ini. 

BAB III : METODE PENELITIAN 

Bab ini menguraikan jenis dan pendekatan penelitian yang 

digunakan, sumber data, teknik pengumpulan data, teknik analisis 

data, analisis keabdsahan data 

BAB IV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini merupakan bagian pokok, yakni menganalisis strategi 

persaingan bisnis dalam perspetif etika bisnis islami pada 

pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota 
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Pekalongan sesuai dengan tujuan penelitian. Tingkat persaingan 

bisnis antar pengusaha batik, strategi persaingan bisnis yang 

dilakukan oleh pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik 

Pesindon Kota Pekalongan, strategi pengusaha batik dalam etika 

bisnis islam. Hasil penelitian maupun hasil pengujian yang telah 

dilakukan akan dianalisis secara deskriptif. 

BAB V : PENUTUP 

Bab ini adalah bab penutup yang berisis kesimpulan dan saran 

penelitian. Pada bab ini disusun suatu kesimpulan dari hasil 

analisis penelitian sekaligus menjadi jawaban dari rumusan 

permasalahan. Kesimpulan berupa butir-butir bernomor yang 

konsisten dengan rumusan dan analisis masalah. Kemudian, isi 

bab ini dilanjutkan dengan saran-saran baik ditunjukan untuk 

penelitian selanjutnya maupun bagi kepentingan pengusaha batik 

di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang sudah diuraikan dapat 

disimpulkan, sebagai berikut : 

1. Tingkat persaingan bisnis antar pengusaha batik di Kampoeng Wisata 

Batik Pesindon Kota Pekalongan yakni Batik Feno, Batik Larissa dan 

Batik Dannis Art secara umum yang meliputi produk, harga, tempat dan 

promosi. 

Tingkat persaingan bisnis dari segi produk pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon adalah saling adu kelengkapan yakni 

mengikuti model terkini, dan barang yang lengkap. Jadi pengusaha batik 

harus bisa mengimbangi dan menyaingi bisnis harus lebih unggul dari 

pesaingnya. 

Tingkat persaingan bisnis dari segi harga pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon adalah harga yang dipatok 

berdasarkan kualitas produk yang dihasilkan sesuai dengan lama proses 

pengrajinan batik. 

Tingkat persaingan bisnis dari segi tempat di pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon adalah tidak ada permasalahan karena 

berada di suatu tempat pusat kota dan disatukan dalam satu naungan 

yakni paguyuban Kampoeng Batik Pesindon. Dan tata letak showroom 
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pun berdekat dengan jarak yang lumayan dekat tetapi pengusaha batik 

bersaing secara sehat. 

2. Strategi persaingan yang diterapkan oleh pengusaha-pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan dalam perspektif etika 

bisnis Islam bisnis Islam dengan menggunakan  prinsip etika sudah sesuai 

dengan etika bisnis Islam yaitu : 

a. Prinsip Ketahuidan 

Di Kampoeng Wisata Batik Pesindon pengusaha batiknya sangat 

menerapkan prinsip ketahuidan yakni ketika adzan berkumandang 

karyawan segera menyempatkan waktu sholat secara bergantian 

dengan karyawan yang lain. Dan didalam bersaing pengusaha batik 

bersaing secara sehat yakni apabila dari segi produk mengatakan 

dengan baik, jujur dan tidak dusta. Dari segi harga menyesuaikan 

dengan pengusaha batik lain. Dalam melayani pembeli sesuai dengan 

syariat Islam yakni memberikan pelayanan yang prima sesuai dengan 

syariat Islam dan tidak menimbulkan maksiat. Jadi hal tersebut sesuai 

dengan etika bisnis Islam. 

b. Prinsip Keseimbangan 

Prinsip keseimbangan yang diterapkan dalam pengusaha batik di 

Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan seperti Batik 

Feno, Batik Larissa, Batik Dannis Art adalah menyeimbangkan segala 

bentuk kegiatan bisnisnya  dengan memberikan kualitas produk yang 
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seimbang. Dalam segi harga tidak adil maka tidak sesuai dengan 

syariat Islam. Jadi hal tidak sesuai dengan etika bisnis Islam. 

c. Prinsip Kehendak Bebas 

Dalam persepektif etika bisnis Islam tidak bertentang dengan syariat 

Islam karena konsumen bebas dalam memilih showroom yang mana 

yang ia akan masuki tidak ada intervensi dari pihak manapun. 

Sehingga konsumen bebas dalam menentukan pilihan kemana ia akan 

berbelanja. Dalam kebebasan pengusaha batik bebas menentukan 

harga. maka dari itu sesuai dengan prinsip etika bisnis Islam. 

d. Prinsip Pertanggung Jawaban 

Pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota 

Pekalongan yakni Batik Feno, Batik Lariss, Batik Dannis Art dalam 

pertanggung jawaban segala aktivitas jual belinya, mulai dari produk 

batiknya dan transaksi-transaksi di dalam aktivitas sehari-hari. Maka 

hal ini tidak bertentangan dengan etika bisnis Islam. 

B. Saran 

1. Bagi pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon terus 

memperbarui inovasi-inovasi produk batik agar menjadi produk 

unggulan di bandingkan pesaing yang lain. 

2. Bagi pengusaha batik di Kampoeng Wisata Batik Pesindon dalam 

menjalankan bisnisnya agar tetap mempertahankan prinsip etika bisnis 

Islam, agar produk-produk batik yang dihasilkan oleh pengusaha Batik 
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Feno, Batik Larissa, Batik Dannis Art tetap diminati oleh para 

konsumen. 

3. Bagi peneliti selanjutnya dapat meneliti mengenai strategi persaingan 

bisnis dalam etika bisnis Islam dengan menggunakan metode lain agar 

menyempurnakan sspenelitian ini. 
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LAMPIRAN GAMBAR 

 

 

Tampak Depan Kampoeng Wisata Batik Pesindon  

Kota Pekalongan 

 

Wawancara dengan karyawan batik 
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Wawancara dengan pengusaha batik 

 

Showroom Batik Larissa 
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Showroom Batik Larissa 

 

Showroom Batik Feno 
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Showroom Batik Feno 

 

Showroom Batik Dannis Art 
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Showroom Batik Dannis Art 

 

Showroom Batik Dannis Art 
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Showroom Batik Dannis Art 

 

Jalanan Kampoeng Wisata Batik Pesindon Kota Pekalongan 

 

Jalanan menuju Showroom Batik Feno 
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Proses Membatik Pewarnaan 

 

Proses membuat batik tulis 

 

 

Proses pembuatan pola batik 
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