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ABSTRAK 

MUH ASIRIN. Pengaruh Motivasi, Persepsi Konsumen, Gaya Hidup Dan 

Kehalalan Produk Terhadap Keputusan Pembelian Di Marketplace Shopee 

Dalam Persepektif Ekonomi Islam (Studi Kasus Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN KH Abdurrahman Wahid Pekalongan) 

 

Bisnis Online memiliki prospek yang cukup besar pada saat ini dan di masa 

mendatang dimana hampir semua orang menginginkan kepraktisan dan 

kemudahan dalam hal memenuhi kebutuhan. Keputusan pembelian menjadi suatu 

hal yang penting untuk diperhatikan karena hal ini tentu akan menjadi suatu 

pertimbangan bagaimana suatu strategi pemasaran yang akan dilakukan oleh 

perusahaan berikutnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh motivasi, persepsi konsumen, gaya hidup dan kehalalan produk 

terhadapa keputusan pembelian. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis regresi linier berganda. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis UIN 

KH Abdurrahman Wahid Pekalongan yang tidak dapat diketahui jumlahnya, 

dengan sampel sejumlah 97 responden. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan acak sederhana dan metode pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial variabel persepsi 

konsumen, gaya hidup dan kehalalan produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian sedangkan motivasi tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. Secara simultan variabel motivasi, persepsi konsumen, gaya 

hidup dan kehalalan produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan hasil fhitung (14,434) > ftabel (2,70) dan nilai signifikan 0,000 < 0,05 serta 

kontribusi empat variabel bebas tersebut sebesar 40,3% dibuktikan dari nilai R 

square sebesar 0,403. 

Kata Kunci: Motivasi, Persepsi Konsumen, Gaya Hidup, Kehalalan Produk dan 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

MUH ASIRIN. The Effect of Motivation, Consumer Perceptions, Lifestyle 

and Halal Products on Purchase Decisions in the Shopee Marketplace in the 

Perspective of Islamic Economics (Case Study of Students of the Faculty of 

Islamic Economics and Business UIN KH Abdurrahman Wahid Pekalongan) 

Online business has great prospects now and in the future where almost everyone 

wants practicality and convenience in meeting their needs. The purchasing 

decision is an important thing to pay attention to because this will certainly be a 

consideration of how a marketing strategy will be carried out by the next 

company. This study aims to determine how much influence motivation, 

consumer perceptions, lifestyle and halal products have on purchasing decisions. 

This study uses multiple linear regression analysis method. The population in this 

study were students of the economics and business faculties of UIN KH 

Abdurrahman Wahid Pekalongan whose number could not be known, with a 

sample of 97 respondents. The sampling technique uses simple random sampling 

and the data collection method uses a questionnaire. 

The results showed that partially the variables of consumer perception, lifestyle 

and product halal had a positive and significant effect on purchasing decisions 

while motivation had no effect on purchasing decisions. Simultaneously the 

motivational variables, consumer perceptions, lifestyle and halal products have a 

significant effect on purchasing decisions with the results fcount (14.434) > ftable 

(2.70) and a significant value of 0.000 <0.05 and the contribution of the four 

independent variables is 40.3% evidenced by the R square value of 0.403. 

Keywords: Motivation, Consumer Perceptions, Lifestyle, Halal Products and 

Purchase Decisions 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan skripsi ini adalah 

hasil Keputusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap kedalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap 

kedalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

itu adalah sebagai berikut (Karyanto, 2012). 

1. Konsonan 

Fonem-fonema konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.  

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif ا
tidak 

dilambangkan 
tidak dilambangkan 

 ba’ B Be ب

 ta' T Te ت

 sa' Ś s (dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 ha’ ḥ ح
ha (dengan titik 

dibawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ



 
 

xv 

 

 Dal D De د

 Zal ẑ zet (dengan titik diatas) ذ

 ra' R Er ر

 Z Z Zet ز

 S S Es س

 Sy Sy es dan ye ش

 Sad ṣ ص
es (dengan titik 

dibawah) 

 Dad ḍ ض
de (dengan titik 

dibawah) 

 T ṭ ط
te (dengan titik 

dibawah) 

 Za ẓ ظ
zet (dengan titik 

dibawah) 

 ain ‘ koma terbalik (diatas)‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 M M Em م

 Nun N En ن

 Waw W We و

 ha’ Ha Ha ه

 Hamzah ' Apostrof ء

 Ya Y Ye ي
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2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri dari 

vocal tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong. 

a. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang dilambangkan berupa tanda atau 

harakat transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 
 
َ Fathah A A 

  َ  Kasrah I I 

  َ  Dhammah U U 

 

b. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, yaitu: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathahdanya Ai a dani يْ  ...

    وْ  ...

Fathahdanwau 
Au a dan u 

 

Contoh: 

ب   ت 
 
 Kataba - ك

ل   ع 
 
 Fa’ala - ف

ر   ك 
 
 ẑukira - ذ

ب   ه 
ْ
ذ  yaẑhabu - ي 

ل   ئ 
 su’ila - س 
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3. Maddah 

Maddah atau vocal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Harkat dan  

Huruf 
Nama 

   Huruf 

dan  

Tanda 

Nama 

 Fathah dan alif atau ya A A dan garis di atas ا...ى  ...

 Kasrah dan ya I i dan garis di atas ى  ...

 Hammah dan wau U U dan garis di atas        و  ...

 

Contoh: 

 qāla - قالَََ

 ramā - رَمىََ

 qĭla - قيِْلََ

 

4. Ta’,arbuṭah 

Transliterasi untuk ta’marbuṭah ada dua: 

a. Ta’marbuṭah hidup 

Ta’marbuṭah hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah dan 

dammah, tranliterasinya adalah “t”. 

b. Ta’marbuṭah mati 

Ta’marbuṭah yang mati atau mendapat harakat sukun, tranliterasinya 

adalah “h”. 

c. Kalau pada kata terakhir dengan ta’marbuṭah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

ta’marbuṭah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 
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Contoh: 

 
 
 ال

 
ة وْض   ل   ر 

 
طفا  - rauḍah al-aṭfāl 

- rauḍatulaṭfāl 

 
 
ة ر  وَّ  الممن 

 
ة ين  د   al-Madĭnah al-Munawwarah - الم 

- al-Madĭnatul al-Munawwarah 

 
ْ
ة ح 

ْ
ل
 
 talḥah - ط

5. Syaddah 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah 

tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda syaddahitu. 

Contoh: 

 
 
بّنا  rabbanā - ر 

 nazzala - نزَّل  

رّ   al-birr - الب 

 

6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu ال 

namun dalam transliterasi ini kata sandang itu di bedakan atas kata sandang 

yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf 

qamariyah. 

a. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah. 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

dengan bunyinya, yaitu huruf/1/diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 
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Contoh: 

ل    ar-rajulu - الرَّج 

د   يّ 
 as-sayyidu - السَّ

b. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah. 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

sesuai aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. 

Contoh: 

م  
 
ل
 
 al-qalamu - الق

يْع   د   al-badĭ’u - الب 

c. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang. 

7. Hamzah 

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. Namun 

itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Bila 

hamzah itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, karena dlam tulisan Arab 

berupa Alif. 

Contoh: 

نوْء  
ّ
 ’an-nau - ال

يْئ  
ً
 syai’un - ش

 

8. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 
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maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata 

lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

 
 
ها
 
رْسا م  و 

 
ا ها جْر    م 

ّ
سْم  اللّ  ب 

bismillāhimajrehāwamursahā 

ليْل
 
خ
ْ
يْم  اال اه  بر   إ 

ibrāhĭm al-khalĭl 

ibrāhĭmul-khalĭil 

9. Huruf Kapital 

Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di 

antaranya: Huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri 

dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, 

maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, 

bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

وْل   س  ر 
َّ
لا  إ 

د  مَّ ح  ام  م   Wa mā Muhammadun illā rasl و 

Penggunaan huruf kapital hanya untuk Allah bila dalam tulisa Arabnya 

memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan kata lain 

sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak 

digunakan. 

Contoh: 

يْب   ر 
 
فتْح  قق   و 

ّ
ن  اللّ مّ  صصْر 

 
 Naṣrunminallāhiwafathunqarĭb ن

 

 

10. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 
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Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

Tajwid. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perkembangan teknologi dan informasi pada zaman modern saat ini yang 

semakin pesat, baik di negara maju maupun negera berkembang seperti 

Indonesia. Salah satu teknologi informasi yang berkembang yaitu internet. 

Kehadiran internet mengubah gaya hidup manusia, sehingga terjadi pergeseran 

perilaku manusia dalam berbelanja. Internet yang tidak hanya terbatas pada 

pemanfaatan informasi yang dapat diakses pada satu media akan tetapi dapat 

digunakan sebagai sarana untuk melakukan transaksi dan memunculkan 

marketplace serta sebuah jaringan bisnis yang luas. Banyaknya pengguna 

internet dan aplikasi digital membuat e-commerce menjadi pilihan para pelaku 

usaha untuk menjalankan bisnisnya, dengan adanya internet kita dimudahkan 

dalam berbagai kegiatan salah satunya dalam kegiatan berbelanja online, 

masyarakat dapat berbelanja kapan pun dan dimanapun. 

Bisnis Online memiliki prospek yang cukup besar pada saat ini dan di 

masa mendatang dimana hampir semua orang menginginkan kepraktisan dan 

kemudahan dalam hal memenuhi kebutuhan, praktis adalah salah satu ciri khas 

dari bisnis Online dimana transaksi suatu bisnis dapat dilakukan tanpa bertatap 

muka atau bahkan tidak saling kenal  sebelumnya. Dengan berbagai kelebihan 

yang ditawarkan oleh bisnis Online, banyak orang menginginkan dapat 

membangun suatu kerajaan bisnis Online sendiri. Menjalankan bisnis Online 
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itu tidak jauh berbeda dengan berbisnis atau berjualan secara Offline, yang 

membedakan hanya medianya saja (Badriyah, 2014). 

Berdasarkan hasil riset yang dilakukan oleh Ipsos dan market research 

global yang ada di Indonesia pada akhir tahun 2021 menggunakan beberapa 

indicator dalam melakukan surveinya yaitu Brand Use Most Often (BUMO). 

Hasil survey dari tiga pemain Ecommerce yaitu Shopee, Lazada, Tokopedia, 

dapat dilihat bahwa Shopee menduduki peringkat pertama berdasarkan 

penailaian dari 4 indikator dalam melakukan survey. Adapun 4 indikator itu 

pertama indicator brand berdasarkan indicator ini 54% konsumen memilih 

aplikasi shopee kemudian disusul oleh Tokopedia sebesar 30% dan Lazada 

13%. Yang kedua berdasarkan indicator Top Of Mind Shopee menduduki 

peringkat pertama yaitu 54% Tokopedia 27% dan lazada 12%. Shopee 

merupakan Ecommerce yang sering diingat oleh konsumen di Indonesia. 

Kemudian yang ke-3 yaitu indikator share of order Shopee masih menduduki 

jumlah transaksi tertinggi yaitu 41% kemudia Tokopedia 34% dan diikuti oleh 

Lazada 16%. Indikator yang ke-4 yaitu transaction value market share 

indicator shopee masih berhasil mencatat pangasa pasar nilai transaksi 

tertinggi yaitu 40% kemudian diikuti oleh Tokopedia 30% dan Lazada 16%. 

Sehingga ini adalah hal yang dapat mendorong penulis untuk dapat melakukan 

penelitian pada marketplace shopee. Para konsumen lebih banyak 

menggunakan marketplace shopee di bandingkan marketplace yang lainnya 

(Siti Sopuroh, 2023). 
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Keputusan pembelian menjadi suatu hal yang penting untuk diperhatikan 

karena hal ini tentu akan menjadi suatu pertimbangan bagaimana suatu strategi 

pemasaran yang akan dilakukan oleh perusahaan berikutnya. Keberhasilan 

perusahaan dalam mempengaruhi konsumen dalam keputusan pembelian 

sangat didukung melalui upaya membangun komunikasi kepada konsumen 

dengan membangun merek kepada konsumen dengan strategi pemasaran, serta 

melakukan inovasi kelompok referensi kecil, keluarga, pengalaman, 

kepribadian, sikap dan kepercayaan, dan konsep diri (Muhammad Naashir, 

2016). 

Motivasi yang ada pada seseorang akan mewujudkan suatu perilaku yang 

diarahkan pada tujuan mencapai kepuasan (Sukanto, 1986). Jadi dengan kata 

lain setiap perilaku/kegiatan konsumen diarahkan untuk memenuhi tujuan 

tertentu yang berkaitan dengan kebutuhan dalam memperoleh kepuasan. 

Dengan demikian setiap kegiatan yang dilakukan seseorang didorong oleh 

sesuatu kekuatan dari dalam diri seseorang tersebut, kekuatan pendorong 

inilah yang disebut dengan motivasi. 

Penelitian Marieska Kaunang, dkk (2015), Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Motivasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di 

Dealer Honda Bahu. Berbanding terbalik dengan penelitian yang telah 

dilakukan oleh Muhammad Fajar Maulana, dkk (2019) tidak terdapat  

pengaruh  variabel  motivasi  konsumen  terhadap  keputusan  pembelian. 

Persepsi konsumen terhadap suatu produk akan menjadi pertimbangan 

konsumen dalam menentukan pilihan produk mana yang akan dibeli. Jika 
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persepsi tersebut tinggi maka konsumen akan tertarik dan mengevaluasi 

masukan-masukan informasi yang mereka dapat mengenai barang tersebut 

untuk kemudian membelinya. Untuk menghasilkan persepsi yang tepat bagi 

konsumen, perusahaan hendaknya memperhatikan kriteria evaluasi kualitas 

produk atau jasa yang ditawarkan dengan cara terus menerus, karena orang 

akan melupakan banyak hal yang mereka pelajari namun cenderung akan 

mengingat informasi yang mendukung pandangan dan keyakinan mereka 

untuk membeli produk tesebut (Sukanto, 1986). 

Penelitian Aditya Krisna (2017), berasumsi bahwasannya persepsi 

konsumen secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan pada 

keputusan pembelian. Berbanding terbalik dengan penelitian yang telah 

dilakukan oleh Juairiah, dkk (2017) yang menyatakan hasil persepsi konsumen 

tidak berpengaruh secara nyata terhadap keputusan pembelian online. 

Gaya hidup juga sangat berkaitan dengan perkembangan zaman dan 

teknologi. Dalam arti lain, gaya hidup dapat memberikan pengaruh positif atau 

negatif bagi yang menjalaninya. Gaya hidup yang semakin berubah 

mengakibatkan perubahan terhadap selera masing-masing individu. Setiap 

individu memiliki gaya hidup yang berbeda, yang kemudian mempengaruhi 

budaya konsumsi dan juga barang yang biasa dikonsumsi, hal ini dapat 

dimanfaatkan oleh para pemasar untuk bisa meningkatkan efisiensi dan 

efektivitas pemasaran. 

Penelitian Melissa Paendong,dkk (2016) , berasumsi bahwasannya  gaya 

hidup secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan pada keputusan 
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pembelian. Berbanding terbalik dengan penelitian yang telah dilakukan oleh 

Faigah A. Badjamal (2019), yang menyatakan gaya hidup tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kehalalan sebagai parameter utama dalam proses pemilihan produk, 

ketentuan ini membuat keterbatasan pada produk-produk makanan untuk 

memasuki pasar umat muslim. Memastikan makanan yang dikonsumsi halal 

menjadi tanggung jawab bagi setiap muslim (Rambe dan Syaad, 2012). 

Pencantuman label halal merupakan sarana informasi dari produsen ke 

konsumen mengenai produk yang akan dijualnya, sehingga konsumen benar-

benar mengetahui bahan-bahan apa saja yang digunakan, termasuk bahan 

tambahan yang tertera dikemasan. Pelabelan yang benar sesuai dengan 

ketentuan berlaku akan membentuk terciptanya perdagangan yang jujur dan 

bertanggungjawab (Sari, 2018). 

Penelitian Dewi Kurnia Sari dan Ilyda Sudardjat (2013), berasumsi 

bahwasannya terdapat hubungan antara labelisasi halal dengan keputusan 

pembelian produk makanan impor dalam kemasan. Kemudian didalam 

penelitiannya Defva Praptiolayasa, Siti Saroh dan Daris Zunaida (2019), 

menunjukkan bahwasanya labelisasi halal memiliki pengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 

Penelitian ini objek penelitianya membahas tentang keputusan pembelian 

di marketplace shopee mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

KH Abdurrahman Wahid Pekalongan yang pada umumnya adalah para remaja 

dengan kisaran usia 19-23 tahun. Alasan tertarik untuk melakukan penelitian 
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ini, peneliti berasumsi sebagian besar mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN KH Abdurrahman Wahid Pekalongan banyak yang 

menjalankan bisnis online, selain itu mahasiswa di fakultas ini juga banyak 

yang menjadi konsumen di berbagai online shop atau mayoritas sudah pernah 

membeli produk secara media sosial. Mereka juga mengetahui hukum jual beli 

baik secara islam maupun secara umum, serta faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian dan perilaku konsumen. Mereka lebih 

banyak memahami mata kuliah tentang ekonomi mikro dalam perspektif islam 

maupun secara umum.  

Mahasiswa tentunya ingin selalu mengikuti trend yang sedang terjadi, ia 

cenderung akan bersikap konsumtif. Jika dilihat secara subjektif dalam hal 

fashion, mereka yang mengikuti trend akan terlihat lebih modis dan akan 

selalu menggunakan produk yang menjadi trend saat itu. Membawa dampak 

produk yang ditawarkan dalam online shop pun juga semakin bervariasi (Sari, 

2018). 

Dari uraian latar belakang diatas menarik untuk dilakukan penelitian 

dengan judul : “Pengaruh Motivasi, Persepsi Konsumen, Gaya Hidup dan 

Kehalalan Produk Terhadap Keputusan Pembelian Di Marketplace 

Shopee Dalam Persepektif Ekonomi Islam (Studi Kasus Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Syariah UIN KH Abdurrahman Wahid Pekalongan)”. 

B. Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang permasalahan tersebut, maka penulis 

mengemukakan rumusan masalah sebagai berikut: 
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1. Apakah motivasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di 

marketplace shopee dalam persepektif ekonomi islam? 

2. Apakah persepsi konsumen berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian di marketplace shopee dalam persepektif ekonomi islam? 

3. Apakah gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

di marketplace shopee dalam persepektif ekonomi islam? 

4. Apakah kehalalan produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian di marketplace shopee dalam persepektif ekonomi islam? 

5. Apakah motivasi, persepsi konsumen dan gaya hidup berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian di marketplace shopee dalam 

persepektif ekonomi islam? 

C. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui Apakah motivasi berpengaruh secara parsial dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian di marketplace shopee dalam 

persepektif ekonomi islam. 

2. Untuk mengetahui Apakah persepsi konsumen berpengaruh secara parsial 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian di marketplace shopee dalam 

persepektif ekonomi islam. 

3. Untuk mengetahui Apakah gaya hidup berpengaruh secara parsial dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian di marketplace shopee dalam 

persepektif ekonomi islam. 
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4. Untuk mengetahui Apakah kehalalan produk berpengaruh secara parsial 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian di marketplace shopee dalam 

persepektif ekonomi islam.  

5. Untuk mengetahui Apakah motivasi, persepsi konsumen, gaya hidup dan 

kehalalan produk berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian di marketplace shopee dalam persepektif ekonomi 

islam. 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan untuk menjadi bahan referensi untuk 

pembaca agar menambah wawasan ilmu pengetahuan tentang motivasi, 

persepsi konsumen, gaya hidup dan kehalalan produk,  terhadap keputusan 

pembelian di marketplace shopee dalam perspektif ekonomi Islam pada 

mahasiswa fakultas ekonomi syariah UIN KH Abdurrahman Wahid 

Pekalongan. Dan untuk peneliti baru dapat dijadikan sebagai sumber 

informasi dan memberikan pemikiran tentang keputusan pembelian di 

marketplace shopee dalam perspektif ekonomi Islam, sehingga dapat 

menambah pengetahuan, wawasan juga pengalaman. 

2. Manfaat Praktis 

a. Memberikan infornasi apakah motivasi, persepsi konsumen, gaya 

hidup dan kehalalan produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian di marketplace shopee dalam perspektif ekonomi Islam 
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pada mahasiswa fakultas ekonomi syariah UIN KH Abdurrahman 

Wahid Pekalongan ? 

b. Untuk peneliti, sebagai jendela wawasan untuk lebih mengerti tentang 

keputusan pembelian di marketplace shopee dalam perspektif ekonomi 

Islam sebagai ladang penghasilan. 

c. Bagi akademik, diharapkan mampu memberikan kontribusi dalam 

mengembangkan ilmu, sehingga dapat dijadikan sebagai bahan 

referensi untuk penelitian selanjutnya. 

E. Sistematika Pembahasan 

Dalam penulisan skripsi ini, penulis membagi pembahasan dalam lima bab, 

adapun sistematika penulisannya sebagai berikut : 

BAB I   : PENDAHULUAN. 

Pembahasan yang akan dijabarkan mengenai latar 

belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah, 

tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika 

pembahasan. 

BAB II   : LANDASAN TEORI. 

Dalam bab ini akan dijabarkan mengenai landasan teori, 

penelitian terdahulu, kerangka berpikir dan hipotesis 

penelitian. 

BAB III   : METODE PENELITIAN. 

Pada bab ini akan dijabarkan mengenai jenis dan 

pendekatan penelitian, setting penelitian, variabel 
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penelitian, populaasi, sampel, tekanik pengambilan 

sampel, metode pengumpulan data dan analisis data.  

BAB IV   : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.  

Pembahasan yang akan diuraikan dalamm bab inni yaitu 

data penelitian, hasil pengujian hipotesis, dan pembahasan. 

BAB V   : PENUTUP. 

Berisi kesimpulan dari hasil penelitian dan saran-saran 

untuk penelitian selanjutnya. Pada bagian akhir dilengkapi 

daftar pustaka, lampiran-lampiran dan daftar riwayat 

hidup. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dipaparkan pada 

bab sebelumnya, maka dapat diambil simpulan sebagai berikut: 

1. Variabel Motivasi tidak berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

variabel keputusan pembelian, maka H0 di terima dan Ha ditolak. 

2. Variabel persepsi konsumen berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, maka H0 di tolak dan Ha diterima. 

3. Variabel gaya hidup berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, maka H0 di tolak dan Ha diterima. 

4. Variabel kehalalan produk berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, maka H0 di tolak dan Ha diterima.  

5. Variabel secara simultan variabel motivasi, persepsi konsumen, gaya hidup 

dan kehalalan produk memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel 

keputusan pembelian. Dan pada uji koefisien determinasi menghasilkan 

nilai Adjusted R Square sebesar 0,403 yang menunjukan bahwa variabel 

independen (motivasi, persepsi konsumen, gaya hidup dan kehalalan 

produk) secara simultan memberikan kontribusi terhadap variabel dependen 

(keputusan pembelian) sebesar 40,3% dan sisanya sebesar 59,7% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang 

diperoleh maka saran yang dapat diberikan: 

1. Dari hasil penelitian berdasarkan motivasi, pelaku usaha diharapkan lebih 

memotivasi konsumen yang berbelanja dengan pelayanan yang memuaskan 

bagi pelanggan, seperti keramah-tamahan dalam melayani pelanggan dan 

melakukan promosi. Sehingga pelanggan lebih termotivasi dan terdorong 

untuk melakukan pembelian.  

2. Dari hasil penelitian berdasarkan persepsi konsumen, pelaku usaha 

diharapkan lebih memperhatikan apa yang menjadi kebutuhan dan 

keinginan kosumen. 

3. Dari hasil penelitian berdasarkan gaya hidup, pelaku usaha diharapkan dapat 

menyediakan dan menyeimbangkan kebutuhan konsumen sesuai dengan 

gaya hidup dan trend masa sekarang.  

4. Dari hasil penelitian berdasarkan kehalalan produk, pelaku ushaa 

diharapkan lebih memperhatikan terkait hal hal yang menjadi akad jual beli. 

5. Untuk penelitian selanjutnya hendaklah lebih mengembangkan penelitian 

mengenai faktor-faktor yang dapat mempengaruhi variabel keputusan 

pembelian dengan menggunakan analisis data yang berbeda serta menambah 

jumlah variabel yang lainnya sehingga menghasilkan penelitian yang lebih 

baik lagi. 
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