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ABSTRAK

Ajuslan Kerubun, 2023. Pengaruh Konsisitensi Penerapan Nilai-nilai Pendidikan
Agama Islam dan Branding Sekolah Terhadap Minat Siswa baru di SMK
Muhammadiyah Adiwerna Kabupaten Tegal. Tesis Magister Pendidikan Agama
Islam, Program Pascasarjana UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan.
Pembimbing : (1) Prof. Dr. H. Zaenal Mustakim, M.Ag. dan (2) Umi Mahmuda,
Ph.D.

Kata Kunci: konsistensi, Penerapan, nilai-nilai Pendidikan Agama Islam,
branding sekolah, minat, siswa baru

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji data-data empirik
terkait pengaruh penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan branding
sekolah terhadap minta siswa baru yang akan melanjutkan pendidikannya di
SMK Muhammadiyah Adiwerna Kabupaten Tegal . Dalam penelitian ini, penulis
menggunakan metode survey dengan pendekatan korelasional dan regresional
terhadap data-data kuantitatif yang diperoleh dari objek penelitian yaitu siswa
kelas XI SMK Muhammadiyah Adiwerna, jurusan Animasi, Akutansi dan
Otomotif (TKRO). Sampel penelitian ini adalah sebanyak 80 responden.
Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan teknik angket/kuesioner. Jenis
analisis yang digunakan adalah analisa korelasi dan regresi yang dijabarkan secara
deskriptif dengan menggunakan sofware pengolah data statistik SPSS versi 26.
Hasil penelitian adalah:

Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan pengaruh penerapan nilai-
nilai Pendidikan Agama Islam dan branding sekolah terhadap minat siswa baru
yang melanjutkan ke SMK Muhammmadiyah Adiwerna. Koefisien korelasi (r)
sebesar 0,604 sedangkan koefisien determinasi (R?) sebesar 36,5%. Analisis
regresi ganda, menunjukkan persamaan regresi (unstandardized coefficients B) Y
= 17,200 + 0,455 X; + 0,426 X, yang berarti bahwa setiap peningkatan skor
pengaruh penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam (X;) dan branding
sekolah (X;) secara bersama-sama atau simultan, akan memberikan pengaruh
terhadap peningkatan minat siswa baru () sebesar 0,881.
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ABSTRACT

Ajuslan Kerubun, 2023. The Effect of Consistency in the Application of Islamic
Religious Education Values and School Branding on the Interest of New Students
at Muhammadiyah Adiwerna Vocational School, Tegal Regency. Master's Thesis
in Islamic Religious Education, Postgraduate Program at UIN K.H. Abdurrahman
Wahid Pekalongan. Supervisor: (1) Prof. Dr. H. Zaenal Mustakim, M.Ag. and (2)
Umi Mahmuda, Ph.D.

Keywords: consistency, implementation, values of Islamic religious education,
school branding, interest, new students

This research aims to find out and test empirical data related to the influence
of the application of Islamic Religious Education values and school branding on
the number of new students who will continue their education at Muhammadiyah
Adiwerna Vocational School, Tegal Regency. In this research, the author used a
survey method with a correlational and regression approach to quantitative data
obtained from the research object, namely class XI students at SMK
Muhammadiyah Adiwerna, majoring in Animation, Accounting and Automotive
(TKRO). The sample for this research was 80 respondents. Data collection was
carried out using questionnaire techniques. The type of analysis used is correlation
and regression analysis which is explained descriptively using statistical data
processing software SPSS version 26. The results of the research are:

There is a positive and significant influence on the application of Islamic
Religious Education values and school branding on the interest of new students
who continue to SMK Muhammmadiyah Adiwerna. The correlation coefficient (r)
is 0.604 while the coefficient of determination (R2) is 36.5%. Multiple regression
analysis shows the regression equation (unstandardized coefficients B) Y =
17,200 + 0.455 X1 + 0.426, will have an influence on increasing new student
interest (Y) by 0.881.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1.Latar Belakang

Persaingan antar sekolah yang terjadi sekarang ini begitu atraktif.
Sehingga sekolah-sekolah perlu untuk terus meningkatkan kualitas pendidikan
di sekolahnya melalui strategi- strategi yang tepat demi tercapainya kepuasan
siswa. Sesuai dengan yang dikatakan oleh (Rahayu 2008) bahwa satuan
pendidikan dituntut untuk senantiasa merevitalisasi strateginya, guna menjamin
kesesuaian tuntutan lingkungan dan persaingan dengan kekuatan internal yang
dimilikinya. Ketidak mampuan suatu satuan pendidikan dalam merespon
peluang dan ancaman eksternal, akan mengakibatkan menurunnya siswa baru
atau terhambatnya pencapaian kinerja satuan pendidikan. Jika hal ini dibiarkan,
maka akan mengancam kelangsungan satuan pendidikan yang bersangkutan.

Nilai-nilai pendidikan agama Islam dan branding sekolah yang di
kembang pada lembaga-lembaga pendidikan diharapkan mampu bersaing untuk
meningkatkan peserta ddidik dan mencetak generasi Islami yang intelek
profesional atau profesional yang sholeh. Oleh karena itu, lembaga-lembaga
pendidikan perlu untuk mengadakan perekonfigurasian tujuan institusionalnya
dengan memperhatikan berbagai tuntutan masyarakat dan zaman yang terus
berubah. Jika tidak, maka Pendidikan Islam tidak pernah bertahan hidup dalam
budaya dan umatnya sendiri seiring dengan pergeseran nilai-nilai islam yang
semakin deras (Sahlan, 2011: 3). Maka penerapan nilai-nilai Islam di lembaga-
lembaga pendidikan sangat penting untuk dilakukan, agar terdapat
keseimbangan antara penguasaan ilmu pengetahuan dan teknologi (Iptek)
dengan penanaman keimanan dan ketakwaan (Imtag). Dengan demikian
lembaga-lembaga pendidikan akan dapat menghasilkan lulusan yang berkualitas
tinggi, yakni selain memiliki pengetahuan dan keahlian juga memiliki bekal
ilmu pengetahuan agama, moral, akhlak yang mulia, serta amal shalih.

Selain dengan penerapan nilai-nilai Pendidikan agama Islam, kesan

positif sebagai lembaga pendidikan yang berkualitas dan dapat memberikan

1



penggaruh terhadap peningkatan siswa baru yaitu tertanam di benak masyarakat
merupakan hasil dari sebuah branding yang dilakukan oleh pihak sekolah.
Menurut pendapat (Malik 2018:10), branding merupakan cara membangun
persepsi dan memposisikan suatu produk, sehingga lembaga pendidikan
membutuhkan strategi branding guna menawarkan jasa pendidikan yang terbaik
bagi orang tua dan peserta didik. Branding yang dilakukan setiap sekolah
berbeda begitu pula kesan atau citra positif yang dihasilkan. Fenomena yang
terjadi di masyarakat, menggerakkan seluruh sekolah swasta ataupun negeri
untuk selalu melakukan evaluasi, inovasi, secara terus menerus dan membuat
strategi dalam membangun branding sekolah yang sesuai dengan kebutuhan
siswa, walimurid dan masyarakat.

Seperti terjantum dalam tujuan umum pendidikan menengah kejuruan
adalah : (a) meningkatkan keimanan dan ketakwaan peserta didik kepada Tuhan
Yang Maha Esa (Pasal 15 Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2003). Penjelasan
tujuan SMK di atas menjelaskan bahwa, SMK disiapkan khusus untuk dapat
siap terjun langsung di dunia kerja setelah lulusan dan meningkatkan keimanan
dan ketagwaan persta didik, sehingga perlu ada upaya khusus dari SMK untuk
meningkatkan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan Branding sekolah untuk
peserta didik, sehingga dapat menciptakan lulusan selain berprestasi tetapi bagai
nilai-nilai Islam menjadi bekal siswa-siswi kelak setelah mereka keluar
kemudian masuk ke dunia industri dan masyarakat. Penerapan nilai-nilai
Pendidikan Agama Islam dan branding sekolah untuk peserta didik di SMK
juga sangat penting karena menjadi daya tarik tersendiri bagi para peserta didik
baru (PPDB).

Masa penerimaan peserta didik baru (PPDB), merupakan ajang
pembuktian bagi sekolah. Sekolah berkualitas yang dikelola dengan baik akan
panen pendaftar. Sebaliknya, sekolah yang tidak dikelola dengan baik pasti akan
sepi pendaftar. Berbagai macam strategi bisa diterapkan dalam rangka
menjaring peserta didik baru. Strategi tersebut misalnya dengan program
unggulan seperti penerapan nilai-nilai Pendidikan agama Islam, branding

sekolah dan berbagai janji-janji menarik lainnya. Sekolah berharap dengan



strategi tersebut dapat menjaring peserta didik sebanyak-banyaknya. Strategi
yang ditawarkan tersebut memang menarik, namun masyarakat sudah cerdas.
Saat ini terjadi perubahan pola pikir masyarakat dalam mencari sekolah yang
terbaik untuk putra-putrinya. Masyarakat sudah tidak lagi memikirkan masalah
jarak, biaya, dan status sekolah negeri atau swasta. Semua itu bukan lagi
menjadi alasan utama dalam memilih sekolah. Orang tua rela menempuh jarak
yang jauh asalkan sekolah tersebut berkualitas. Biaya bukan lagi persoalan
utama karena biaya yang ditawarkan akan sebanding dengan pelayanan dan
fasilitas yang diberikan. Mereka cenderung memilih sekolah berkualitas dengan
keunggulan program atau inovasi yang menarik. Misalnya, kurikulum
internasional, pembelajaran yang inovatif, program pendidikan karakter,
program full day, program agama, program tahfidz, program skill/keterampilan,
guru berprestasi, dan sebagainya.

Tabel. 1.1
Daftar Siswa SMP dan MTs di Kabupaten Tegal

NO|  KECAMATAN | SMP [ MTS |TOTAL|
1 | ADIWERNA 8 3 11
2 | BALAPULANG 8 11 19
3 | BOJONG 6 4 10
4 | BUMIJAWA 8 7 15
5 | DUKUHTURI 6 <) 9
6 | DUKUHWARU 5 1 6
7 | JATINEGARA 9 6 15
8 | KEDUNG BANTENG 3 1 4
9 | KRAMAT 6 1 7
10 | LEBAKSIU 5 8 13
11 | MARGASARI 10 o 15
12 | PAGERBARANG 2 4 6
13 | PANGKAH 11 4 15
14 | SLAWI 7 2 9
15 | SURADADI 4 6 10
16 | TALANG 6 4 10
17 | TARUB 5 4 9
18 | WARUREJA 4 3 7

TOTAL SMP&MTS 113 77 190

Data PPDB SMK Muhammadiyah Adiwerna 2020



Dari Tabel 1.1 bahwa keadaan siswa SMP Negeri maupun swasta
dan Mts yang menjadi sasaran siswa baru untuk masuk di SMK
Muhammadiyah Adiwerna Kabupaten Tegal, tapi setiap tahun pelaksaan
PPDB SMK Muhammadiyah Adiwerna selalu mendapatkan kelulusan
SMP?MTs sangat sedikit untuk berminat masuk ke SMK Muhammadiyah
Adiwerna.

SMK Muhammadiyah Adiwerna memiliki jumlah peserta didik dari
tahun ketahun mengalami penurunan yang sangat drastis ketika Penerimaan
Peserta Didik Baru (PPDB). Penjelasaan dari Bapak/Ibu guru bahwa di tahun
2010/2011 hanya mendapatkan 46 siswa, kemudian tahun 2011/2012 mendapat
53 siswa, kemudian pada tahun 2012/2013 mendapat 32 siswa baru, tahun
2013/2014 mendapat 26 siswa, ketika itu yang menjadi kepala sekolah adalah
Bapak. Drs. H. Dasori, kemudian terjadi pergantian kepala sekolah oleh Bapak.
Ahmad Zahid, SH. Sehingga pada tahun 2014/2015 PPDB berhasil mendapat
47 siswa baru, kemudian pada tahun 2015/2016 siswa baru mendapat 44 siswa,
dilanjutkan penerimaan siswa baru tahun 2016/2017 mendapatkan 28 siwa dan
pada akhir masa jabatan kepala sekolah 2017/2018 hanya mendapat 22 siswa
baru, kemudian kepala sekolah diganti olen Bapak. Arif Muswiyanto, S.Pd,
tetapi ketika Penerimaan Peserta Didik Baru pada tahun 2018/2019 terjadi
penerunan hanya mendapatkan 19 siswa baru, kemudian pada tahun 2019/2020
hanya mendapatkan 14 siswa baru. Sehingga tidak sesuai dengan jumlah siswa
minimal dalam peraturan.

Aturan mengenai jumlah peserta didik dalam satu rombel. Untuk SD,
dalam satu kelas berjumlah paling sedikit 20 peserta didik dan paling banyak
28 peserta didik. Untuk SMP, dalam satu kelas berjumlah paling sedikit 20
peserta didik dan paling banyak 32 peserta didik. Untuk SMA, dalam satu kelas
berjumlah paling sedikit 20 peserta didik dan paling banyak 36 peserta didik.
Untuk SMK, dalam satu kelas berjumlah paling sedikit 15 peserta didik dan
paling banyak 36 peserta didik. (Pasal 24 Permendikbud Nomor 17 Tahun
2017).



Beberapa hal yang dilakukan oleh sekolah setelah pergantian kepala
sekolah pada tahun 2020/2021, terjadi kenaikan sangat singnifikan 80 siswa
baru, kemudian tahun 2021/2022 terjadi kenaikan siswa baru 120 dan pada
tahun 2022/2023, terjadi kenaikan yang sangat signifikan yaitu 130. Hasil
penelitian yang diperoleh dilapangan menunjukan bahwa, ada beberapa
kegiatan yang dilakukan oleh sekolah yaitu sebagai berikut; 1) melakukan
kerjasama dengan berbagai pihak baik media cetak maupun media elektronik
untuk melakukan kegiatan promosi atau pemasaran sekolah; 2) melakukan
kerjasama dengan alumni untuk mengirimkan peserta didik untuk melanjutkan
di SMK Muhammadiyah Adiwerna. Melakukan kerjasama dengan media
televisi lokal seperti TVRI melalui acara sambung rasa; 2) melakukan kegiatan
sosialisasi ke Sekolah Menengah Pertama (SMP) atau MTs baik Swasta
maupun Negeri yang ada di wilayah Kabupaten Tegal maupun diluar
Kabupaten seperti Kota Tegal, Kabupaten Brebes; 3) Membuat Branding
sekolah yang menjadi daya tarik anak-anak SMP/MTs yaitu SMK Esport
Pertama di Indonesia 4) Sekolah sambil kerja sehingga ketika lulus mereka
tidak perlu lagi untuk mencari perusahan. 5) Sekolah dan bekerja di Jepang
bekerjasama PT. NanoEdu Cheria.

Kegiatan program sekolah di atas merupakan salah satu upaya sekolah
untuk menarik minat masyarakat. Beberapa penyebab menurunnya minat siswa
bersekolah di SMK Muhammadiyah Adiwerna yaitu sarana dan prasarana
pembelajaran yang belum memadai misalnya gedung sekolah yang digunakan
sebagian besar masih menggunakan bangunan gedung lama yang belum
direnovasi hingga sekarang, sehingga penampilan sekolah kurang menarik;
kurangnya Lab Akutansi, Lab Animasi dan Lab Komputer kemudian
kekurangan peralatan praktek untuk jurusan Otomotif yang dimiliki sekolah
sehingga dapat menghambat praktik pembelajaran di SMK Muhammadiyah
Adiwerna ; kurangnya pemanfaatan media teknologi dan informasi seperti
internet, media sosial (Facebook, Twitter, Line, Path dan masih banyak lagi)
dan belum memiliki website sekolah, sehingga dapat mempermudah sekolah

dalam memberitahukan informasi kepada siswa. Terutama informasi yang



dibutuhkan oleh siswa dan calon siswa baru, untuk itu pemanfaatan media
informasi saat ini sangat penting dalam menunjan keberlangsungan
perkembangan sekolah, sehingga dapat bersaing dengan sekolah lain yang
berdekatan dengan sekolah SMK Muhammadiyah Adiwerna.

Dengan peminatan yang tinggi dan pertimbangan yang lainnya, seperti
penenamaan (branding) sekolah, SMK Muhammadiyah Adiwerna, motivasi
peserta didik SMK Muhammadiyah Adiwerna sebagai SMK yang selalu
konsisten menerapkan nilai-nilai keislaman, dimulai dari Program Tahfidz,
Sholat Dhuha, Sholat Dhuhur Jamaah, dan Sholat Ashar berjamaah, dan setiap
hari raya besar Islam, dibawah konsultan SMK Muhammadiyah 7 Gondanglegi
Malang Jawa Timur. Selama bulan suci Ramadhan, Siswa diwajibkan untuk
menyampaikan Kultum. Kultum diberikan oleh siswa, kemudian video kultum
diunggah di YouTube milik sekolah. Makan dan minum sambil duduk dengan
tangan kanan, dan setiap siswa yang ingin mengambil uang tabungan harus
memasukkan hafalan Al-Quran di dalamnya. Semua hal tersebut sejalan
dengan Motto Islami, Kreatif, dan Modern. Jurusan yang dikenal sebagai
“SMK E-Sport Pertama di Indonesia” yang berperan penting dalam
perkembangan SMK Muhammadiyah Adiwerna ini dipilih sebagai branding
sekolah tersebut. Departemen terus bersaing untuk mendapatkan tempat bagi
siswa yang memiliki keahlian di bidang game online sekaligus memberikan
layanan pendidikan anak terbaik yang disesuaikan dengan kebutuhan dan bakat
siswa.

Dengan menerapkan secara konsisten manfaat pendidikan Islami, dapat
membangkitkan semangat anak muda agar menjadi pribadi yang terhormat,
mandiri, inventif, kreatif, dan selalu ramah berdiskusi dengan orang-orang yang
lebih berpengalaman. sehingga seorang guru juga harus melihat anak sebagai
siswa bukan sebagai orang dewasa. Siswa dapat mengembangkan keterampilan
komunikasinya dengan siswa lain seusianya, serta dengan guru dan orang tua,
untuk mendapatkan saran untuk meningkatkan prestasi siswa. Selalu tingkatkan
kemampuan Anda untuk belajar lebih banyak, baik secara akademis maupun di

luar sekolah. mampu mengamati setiap perubahan sosial, perubahan politik,



perubahan ekonomi, dan perubahan budaya, memungkinkan peneliti untuk

mengajukan kajian “Pengaruh Konsistensi Penerapan Nilai-Nilai Pendidikan

Agama Islam dan Branding Sekolah Terhadap Minat Siswa Baru Di SMK

Muhammadiyah Adiwerna — Kab. " Tegal

1.2.1dentifikasi Masalah

Penelitian ini ingin mengungkapkan beberapa masalah pembelajaran

Pendidikan Agama Islam di sekolah agar dicarikan jalan penyelesaianya,

namun fokus masalah yanag dikemukakan ialah berkaitan dengan Pengaruh

konsistensi penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan branding

sekolah terhadap minat siswa baru serta aspek-aspek yang mengalami

perubahan-perubahan sebagai dampak dari penerapan nilai-nilai Pendidikan

Agama Islam secara konsisten dan adanya pengembangan branding sekolah

sehingga dapat meningkatkan jumalah siswa. Dari berbagai masalah yang

muncul, dapat diidentifikasi sebagai berikut:

1.

Banyaknya berdiri sekolah-sekolah SMK negeri maupun swasta
sehingga terjadi penerunan siswa baru yang berminat masuk ke SMK
Muhammadiyah Adiwerna;

Kurangnya penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam di sekolah
baik para pendidik dan peserta didik, tidak menjadi sekolah pilihan bagi
siswa baru untuk melanjukkan studinya;

Rendahnya kesadaran guru dan peserta didik dalam memaksimalkan
potensi sekolah yang sudah berdiri mulai tahun 1991, untuk
memunjulkan branding-branding sekolah menjadi daya tarik calon
peserta didik;

Secara umum bapak/lbu guru untuk proses pembelajaran masih
memiliki sekolah non induk selain SMK Muhammadiyah Adiwerna,
pelaksanaan penilaian hasil pembelajaran sangat kurang memuaskan
bagi para peserta didik;

Tidak memiliki program umggulan yang dapat dipromosikan ketika

sosialisasi ke sekolah-sekolah SMP/MTs atau sederajat menjadi daya



tarik para peseta didik yang akan melanjutkan studinya ke tingkat
SMK;

6.  Sistem pengelolaan sekolah yang sangat jauh dari SNP terdiri dari 8
(delapan) Standar Pendidikan Nasional, yaitu: (i) standar kompetensi
lulusan; (ii) standar isi; (iii) standar proses; (iv) standar penilaian
pendidikan; (v) standar tenaga kependidikan; (vi) standar sarana dan
prasarana; (vii) standar pengelolaan; dan (viii) standar pembiayaan; dan

7. Di saat munculnya sekolah-sekolah tingkat SMK baik Negeri dan
Swasta dengan berbagai program unggulan yang dilaksanakan SMK
Muhammadiyah Adiwerna dengan konsisten menerapkan nilai-nilai
Pendidikan Agama Islam baik untuk pengajar maupun peserta didik dan
Branding Sekolah, sehingga terjadi kenaikan jumlah peserta didik baru.

8. Kurangnya pemanfaatan media teknologi dan informasi seperti
internet, media sosial (Facebook, Twitter, Line, Path dan masih banyak

lagi) dan belum memiliki website sekolah.

1.3.Pembatasan Masalah

Berbagai permasalahan yang berhasil teridentifikasi, penting
dilakukan pembatasan, sehingga penelitian ini lebih terarah dan memudahkan
dalam penentuan fokus penelitian. Permasalahan yang akan diteliti dibatasi
Penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan Branding sekolah di SMK
Muhammadiyah Adiwerna untuk membangun kepercayaan masyarakat
khususnya walimurid untuk menyekolahkan putra/putrinya. Penerapan nilai-
nilai Pendidikan Agama Islam dan Branding Sekolah tersebut meliputi tiga
rangkaian kegiatan, yaitu: perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi. Maka,
berdasarkan permasalahan yang teridentifikasi, masalah pada penelitian ini

dibatasi pada:
1. Perencanaan penerapan Nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan
Branding Sekolah terhadap minat peserta didik baru untuk memberikan

kepercayaan masyarakat dalam memilih sekolah yang tepat.



2. Pelaksanaan penerapan Nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan
Branding Sekolah terhadap minat peserta didik baru untuk memberikan
kepercayaan masyarakat dalam memilih sekolah yang tepat.

3. Evaluasi penerapan Nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan Branding

Sekolah terhadap minat peserta didik baru.

1.4. Rumusan Masalah
Merujuk pada uraian batasan masalah pada penelitian ini, maka
rumusan masalah yang dapat diajukan pada penelitian ini difokuskan pada
bagaimana Penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan Branding
sekolah terhadap minta siswa baru di SMK Muhammadiyah Adiwerna
Kabupaten Tegal. Rumusan masalah yang diajukan dalam penelitian ini,
yaitu:
1. Apakah ada pengaruh nilai-nilai Pendidikan Agama Islam terhadap minta
siswa baru di SMKMuhammadiyah Adiwerna Kab. Tegal?
2. Apakah ada Pengaruh branding sekolah terhadap minat siswa baru di
SMK Muhammadiyah Adiwerna?
3. Bagaimana pengaruh konsistensi penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama
Islam dan branding sekolah terhadap minat siswa baru di SMK
Muhammadiyah Adiwerna?

1.5. Tujuan Penelitian
Melihat pada rumusan masalah yang telah disajikan, penelitian ini
memiliki tujuan:
1. Untuk menemukan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam berpengaruh
terhadap peningkatan siswa baru di SMK Muhammadiyah Adiwerna.
2. Unruk mengatahui pengaruh branding sekolah terhadap peningkatan siswa
baru di SMK Muhammadiyah Adiwerna.
3. Menganalisis pengaruh konsistensi penerapan nilai-nilai Pendidikan
Agama Islam dan branding sekolah terhadap minat siswa baru di SMK

Muhammadiyah Adiwerna.
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1.6. Manfaat Penelitian
1.  Manfaat secara Teoritis
Manfaat penelitian dan hasil penelitian ini ialah agar menambah
pengetahuan serta wawasan bagi para satuan-satuan pendidkan baik
ditingkat SD/MI, SMP/Mts dan SMA/SMK/MA, bagaimana
mengembangkat sekolah yang awalnya muridnya sedikit menjadi
banyak. Selain itu, dengan penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama

Islam dan Branding sekolah dengan konsisten, diharapkan akan menjadi

suatu nilai jual yang dapat disosialisasikan/syiarkan di Masyarakat

khususnya calon peserta didik baru.
2. Manfaat secara Praktis
Manfaat secara praktis dari hasil penelitian ini ialah:

a.  Menjadi rujukan akademis pada berbagai penelitian berikutnya
yang berkaitan dengan pengembagan sekolah.

b.  Dengan dikemukakannya penerapan nilai-nilai Pendidikan agama
islam dan branding sekolah secara ilmiah, diharapkan dapat
dijadikan acuan bagi pihak sekolah dan lembaga pendidikan yang
lain untuk berkembang sesuai dengan program unggulan yang
dimiliki

C.  Menjadi pertimbangan bagi pihak-pihak yang memiliki
kepentingan dalam pendidikan khususnya dalam pengembangan
suatu Lembaga pendidikan.

d. Mengungkap dalil-dalil, prinsip-prinsip, atau teori-teori
Pendidikan agama islam yang dapat menambah khasanah ilmu
pengetahuan yang berprinsip pada ajaran Islam yang rahmatan lil

alamin, sehingga mencetak generasi-generasi islam.



BAB V
SIMPULAN, IMPLIKASI, DAN SARAN

5.1 Simpulan
Berdasarkan temuan dalam penelitian dapat ditarik kesimpulan diantaranya:

1. Berdasarkan hasil uji t parsial dalam analisis regresi berganda menunjukkan
kalau ada pengaruh positif serta signifikan penerapan nilai-nilai Pendidikan
Agama Islam terhadap minat siswa baru yang ingin melanjutkan ke SMK
Muhammadiyah Adiwerna Kabupaten Tegal berdasarkan hasil uji t parsial
dalam analisis regresi linear berganda yang menampilkan kalau t hasil
kalkulasi (thiung) 1alah 4,615 serta t pada tabel (twpe) ialah 1,991 (thiwng =
4,615 > tape = 1,991) serta nilai signifikansi 0,000 < dari probabilitas
0,05/5%. Besarnya pengaruh ditampilkan oleh koefisien determinasi R? (R
square) = 0,218. Maknanya kalau penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama
Islam memberikan pengaruh terhadap minat siswa baru sebesar 21,8% serta
sisanya yaitu 78,2% dipengaruhi oleh faktor lainnya. Sebaliknya arah
pengaruh bisa dilihat dari hasil analisis regresi sederhana yang menampilkan
persamaan regresi linear sederhana (unstandardized coefficients B) ¥ =
59,750 + 0,503 X;. Maknanya kalau setiap peningkatan satu unit skor
pembelajaran daring akan berpengaruh terhadap peningkatan skor minat
siswa baru sebesar 0,503.

2. Berdasarkan hasil uji t parsial dalam analisis regresi berganda menampilkan
kalau terdapat pengaruh positif serta signifikan branding sekolah terhadap
minat siswa baru berdasarkan hasil uji t parsial dalam analisis regresi linear
berganda yang menampilkan kalau t hasil kalkulasi (thitung) ialah 4,222 serta
t pada tabel (twner) 1alah 1,991 (thiwng = 4,222 > tiape = 1,991) serta nilai
signifikansi 0,000 < dari probabilitas 0,05/5%. Besarnya pengaruh
ditampilkan oleh koefisien determinasi R? (R square) = 0,189. Maknanya
kalau branding sekolah memberikan pengaruh terhadap minat siswa baru
sebesar 18,9% serta sisanya Yyaitu 81,1% dipengaruhi oleh faktor lainnya.

Sebaliknya arah pengaruh bisa dilihat dari hasil analisis regresi sederhana,

111



112

yang menampilkan persamaan regresi linear sederhana (unstandardized
coefficients B) Y = 64,092 + 0,480 X,. Maknanya kalau setiap peningkatan
satu unit skor branding sekolah akan memberi pengaruh terhadap
peningkatan skor minat siswa baru sebesar 0,480.

3. Berdasarkan hasil uji f menunjukkan terdapat pengaruh positif dan
signifikan penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan branding
sekolah terhadap minat siswa baru SMK Muhammadiyah Adiwerna
Kabupaten Tegal mengenai besar pengaruh ditampilkan oleh koefisien
determinasi R? (R square) = 0,365. Maknanya kalau penerapan nilai-nilai
Pendidikan Agama Islam serta branding sekolah memberi pengaruh
terhadap minat siswa baru sebesar 36,5% serta sisanya ialah 63,5%
dipengaruhi oleh faktor lainnya. Sebaliknya, mengenai hasil analisis regresi
ganda menunjukkan persamaan regresi (unstandardized coefficients B) ¥ =
17,200 + 0,455 X; + 0,426 X, yang maknanya kalau setiap peningkatan skor
penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam serta branding sekolah
secara bersama-sama atau simultan akan memberikan pengaruh terhadap

peningkatan minat siswa baru sebesar 0,881.

5.2 Implikasi

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan kalau penerapan nilai-nilai
Pendidikan Agama Islam dan branding sekolah memiliki hubungan dengan
minat siswa baru. Maknanya semakin baik serta berkualitas penerapan nilai-
nilai pendidikan agama Islam dan branding sekolah siswa akan
mempengaruhi terhadap minat siswa yang akan melanjutkan sekolah yang
diinginkan. Maksudnya minat siswa baru yang banyak masuk ke sekolah
tersebut memiliki peran berarti waktu  sehingga diperlu diciptakan
penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan branding sekolah agar
dapat menyelamatkan sekolah-sekolah yang kekurangan siswa ketika

pelaksanaan PPDB ( Penerimaan Peserta Didik Baru)
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Sehingga para pendidik baik dari pihak kepala sekolah serta orang tua
dalam memberikan kepercayaan dengan sungguh-sungguh yaitu dengan
menerapkan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan branding sekolah,

sesuai apa yang diminati oleh peserta didik.

5.3 Saran

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan kalau penerapan nilai-nilai
Pendidikan Agama Islam dan branding sekolah memiliki hubungan dengan
minat siswa baru yang akan melanjutkan pendidikannya. Maknanya semakin
baik serta berkualitas penerapan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan
branding sekolah siswa akan mempengaruhi terhadap minat siswa baru pula.
Maksudnya bagi lembaga-lembaga Pendidikan yang dapat menarik minat
siswa baru untuk bersekolah, maka bagaimana konsistensi kita dalam
menarapkan nilai-nilai Pendidikan Agama Islam dan Branding sekolah
sebagai factor utama untuk memberikan kepercayaan kepada orang tua

khususnya dan umumnya untuk masyarakat.
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