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ABSTRAK

FIFI FATMAWATI. Pengaruh Strategi Pemasaran, Orientasi Pasar, dan
Inovasi Produk Terhadap Kinerja Pemasaran (Studi kasus pengusaha
muslim konveksi di Kecamatan Bojong Kabupaten Pekalongan).

Strategi pemasaran merupakan upaya untuk mendapatkan dampak optimal
yang dilakukan suatu industri s@aty menciptakaan kualitas, kantitas, dan
membangun jaringan dengand pelanggany Di dalam orientasi pasar perlu
memahami bentuk pasar yang akan dituju khususaya pada jenisnya. Maka dari itu,
suatu perusahaan diharapkan - lebih. mncrapkan, inovasi produk serta
menggabungkan sStrategi orientasi pasar untuk ‘menambah nilai dan fungsi
konsmen terhadap Kinerja:

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian lapangan dengan pendekatan
kuantitatif. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kusioner
dengan teknik probability sampling dan jumlah popuasinya sebanyak 30
responden. Penelitia ini menggunakan metode analisis deskriptif, uji asumsi
klasik, uji regresi linear berganda, uji hipotesis, dan uji koefisien determinan (R2)
dengan bantuan E=}iews 10.

Hasil penelitiarini_secara parsial menunjukkan-bahwa' strateégi pemasaran
dan orientast pasar tidak berpengaruh signifikan™~scdangkans inovasi produk
berpengaruh signifikan, terhadap kinerja pemasaran. Secara simultan stretegi
pemasaran, orientasi '\ pasat, dan, inovasi/ produk berpengaruh signifikan dan
memiliki kontribusi sebesar33:0415% dalam menerangkan kinerja pemasaran
pengusaha muslim konveksi di Kecamatan Bojong, Kabupaten Pekalongan.

Sedangkan sisanya 66.9585% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Orientasi Pasar, Inovasi Produk, dan Kinerja

Pemasaran.
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ABSTRACT

FIFI FATMAWATI. The influence of marketing strategy, market
orientation, and product innovation on marketing performance (Case study
of Muslim convection entrepreneurs in Bojong su-district, Pekalongan
district).

Marketing strategy is an effort t@yget the optimal impact of an industry when
forming quality, quantity, andgCreating metworks with customers. In market
orientation, you must kneWw be addressed, hespecially in terms of quality.
Therefore, a company is expected to-apply mote product innovation and integrate
market orientatiod  strategies < to add consumer wvalue and contribute to
performance.

This research uses a type of field research with a quantitative approach. The
data collection method in this study used a questionmaire with probability
sampling technique and the total population was 30 respondents. This research
uses descriptive analysis method, classic assumption test, multiple linear
regression test, hypothesis test, and determinant coefficient test (R2) with the help
of E-views 10,

The results_of this study partially indicate that marketing strategy and
market orientation have no, significant effect,while product innovation has a
significant effect on'marketing performance. Simultaneously marketing strategy,
market orientation, and product innovation have @ significant effect and have a
contribution of 33,0415% in explaning the marketing performance of Muslim
convection entrepreneurs in Bojong District, Pekalongan Regency. While the

remaining 66,9585% is explained by other variables not examined.

Keywords: Marketing Strategy, Market Orientation, Product Innovation, and

marketing performance.
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PEDOMAN LITERASI

Pedoman tranliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini yaitu hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam Bahasa Indénesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam Bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indefiesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan

Fonegm-fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan
Arab dilambangkan dengan huruf. Di dalam transliterasi ini sebagian
dilambangkan dengan huruf, sebagian dilambangkan deéngan tanda, dan

sebagian lagi dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi'dengan huruf latin.

Humf | Nama Huruf Latin Keterangan
Arab
‘ Alif | tidak dilambangkan tidak dilambangkan
o Ba B be
< Ta T te
< Sa $ es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh ka dan ha
2 Dal D De
3 Zal Z zet (dengan titik di atas)
) Ra R Er
J Zai Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy es dan ye
o= Sad S es (dengan titik di bawah)
o= Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)

xiii



L Za V4 zet (dengan titik di bawah)
¢ Ain ’ koma terbalik (di atas)
¢ Gain G Ge
s Fa F Ef

S Qaf Q Qi

4 Kaf K Ka

J Lam L El

2 Mim Em

U Nun En

3 Wau We

> Ha

Apostrof
Ye

Vokal Rangkap

¢ '=ai

s T=au

. Syaddad (tasydid, geminasi)
. Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang
diberi syaddad tersebut. Contoh:

V5 ditulis rabbana

oy ditulis al-birr

Xiv



6. Kata sandang (artikel)

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan
hurufyang langsung mengikuti kata sandang itu. Contoh:

sadd ditulis asy-syamsu

Jz ditulis ar-rajulu

sy ditulis

Kata “huruf  gamariyah”

diikuti terpisah dari

kata yang ang. Contoh
sed) ditilis ~  al-qamar
g ditulis al-badi’
BIEN] ditulis al-jalal

7. Hurufha

Ha

tetapi

umirtu..

syai ‘un
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BAB 1
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Di era saat ini, berbagai industri mengalami pertumbuhan yang sangat
pesat, khususnya di bidang bisnis. Munculnya berbagai perusahaan baik besar,
menengah, maupun kecil, tidak bisa di, hindari. Jika perusahaan tidak dapat
mengatasi masalah dalafm operasinya, maka akan mengalami kerugian bahkan
bangkrut. Untukgitu, perusahaan harus meningkatkan kekuatannya terutama
kinerjanya. Menurut Akhamad Nasir (2017) kinerja pemasaran adalah ukuran
hasil selurgh industri, baik dalam hal nilai penjualan atau pengembangan
produk. Bentuk ini adalah salah satu tolak ukur pertumbuhan industri. Seperti
yang dikatakan Kloter dalam Murwatiningsih R. A., (2017) jika industri tidak
sekedar meneiptakan produk, tetapi berorientasi pada kensumen dan mampu
barsaing dengan baik untuk memenuhi kebutuhan konsumen, maka kinerja
perusahaan dapat dikatakan berhasil.

Strategi untuk. meneliti pasar adalah «terlebih dahulu memahami
positioning, yaitu perusahaan memahami pelanggan, pasar, dan pesaingnya.
Yang kedua adalah inovasi produk, di mana perusahaan belajar tentang produk
pesaing serta menciptakan ide baru untuk menaikkan produk. Dan yang ketiga
strategi pemasaran (Ekawati, 2017).

Suatu industri yang merumuskan kebijakan peningkatan dengan
berorienntasi pada pasar akan menguatkan kepuasan pelanggan dan fokus pada

produk yang memenuhi kebutuhan pelanggan (Sulaeman, 2018). Menurut



Jaworski serta Kohli pada penelitiannya Ekawati (2017) dengan orientasi pasar
industri mampu mengetahui tindakan jangka pendek serta panjang. Di dalam
jangka pendek, perusahaan harus memahami kekuatan serta kelemahan
pesaingnya. Pada jangka panjang, ada beberapa hal yang dilakukan untuk
mencapai hasil pemasaran.

Menurut Sulaeman (2018) inovasi memegang konstribusi dalam
manajemen karena ineVvasi mempunyai hubungan dengan kinerja industri.
Inovasi bertujuan‘untuk memenuhi kebutuhan pasar dan memajukan produk
untuk menagik minat masyarakat. Oleh karena itu, inovasi harus direncanakan
dengan matang: Menurut Safaah Restuning Hayati (2020) perusahaan yang
mampu berinovasi akan berhasil dalam merespon lingkungannya serta dengan
memperluas keahlian baru akan menghasilkan kualitas bersaing serta kinerja
yang tinggi. Imovasi produk dikatakkan gagal apabila dalam menerapkan
strategi  terjadi penyimpangan, desain produk Kkurang menarik, biaya
produksinya jauh lebih tinggi, serta salah dalam memprediksi pesaing.Startegi
pemasaran merupakan ‘metode untuk/ mewujudkan aspirasi bisnis yang
direncanakan (Lestari, 2019), Dalam' hal ini, badan usaha harus mampu
memperkenalkan produk yang mampu menarik pelanggan, tidak takut bersaing
dalam kualitas serta harga, serta meningkatkan pelayanan. Tujuan strategi
pemasaran yaitu memastikan pemasaran pada produk pada suatu industri
(Melanie V. A. Karind, 2018).

Usaha kecil menengah (UKM) mempunyai peran penting dalam

pengembangan ekonomi Indonesia serta dianggap sebagai motor bergerak



perekonomian daerah, ditunjukan pada krisis ekonomi tahun 1998 banyak
usaha besar terpuruk, salah satu usaha yang masih bertahan yaitu usaha kecil
menengah (Lilis Suryani Ritonga, 2022). Seperti halnya masyarakat di
Kecamatan Bojong Kabupaten Pekalongan mempunyai usaha kecil industri
konveksi yang berkembang. Industri tersebut memproduksi berbagai produk
seperti tas, pakaian untuk afiak-amakhdan dewasa. Menurut Wahyuningsih
(2017) secara konseptual, bisnis konveksi metupakan bisnis skala kecil dimana
produksi dan distribusi barang dan jasa yang lebihnterfokus pada penciptaan
lapangan kegja bagi orang lain, sedangkan usaha tersebut membutuhkan sedikit
modal dan [keterampilan. Usaha konveksi tersebut membawa efek baik bagi
masyarakat|sekitarnya yaitu membuka lowongan peketjaan, tetapi para pemilik
usaha konveksi banyak yang belum paham akan pentingnya peningkatan
kinerja pemasaran. Padahal dalam sebuah bisnis kinerja pemasaran merupakan
hal yang sangat penting.

Kabupaten Pekalongan terdapat sembilan belas kecamatan diantaranya
Wonokerto, Wiradesa, Tirto, Buaran, Karangdadap, Kedungwuni,
Kandangserang, Kajen, Lebakbarang,’ Wonopringgo, Bojong, Karanganyar,
Kesesi, Sragi, Siwalan, Talu, Doro, Paninggaran, dan Petungkriono. Menurut
data jumlah penududuk Kabupaten Pekalongan tahun 2021, jumlah penduduk
Kecamatan Bojong adalah 74,681 jiwa diantaranya laki-laki 37,970 serta
perempuan 36,711 (BPS, 2021). Kecamatan Bojong termasuk dalam kategori

jumlah penduduk terbesar ke tiga dari sembilan belas Kecamatan.



Usaha kecil menghadapi beberapa masalah atau kelehaman yaitu kinerja
pemasaran yang buruk dan semangat kewirausahaan yang rendah. Selain
kelemahan usaha kecil juga memilki keunggulan yang terutama di bidang
operasional, penciptaan lapangan kerja yang tinggi, kemudahan inovasi
pengembangan produk, alokasi pengembangan yang efisien, berbasis sumber
daya nasional di dalam memak8imalkanikekuatan kebebasan.

Bersumber padadatar belakang. “peneliti terdorong untuk menjalankan
penelitian mengenai peningkatan kinerja pemasaraniyyang berjudul “Pengaruh
Strategi Pemasaran, Orientasi Pasar, dan Inovasi. Produk Terhadap
Kinerja Pemasaran (Studi Kasus Pengusaha Muslim Konveksi Di
Kecamatan Bejong Kabupaten Pekalongan)”.

B. Rumusan Masalah

Bersumber pada latar belakang masalah yang diuraikan, sehingga
masalah yang dikaji'adalah
1.“Apakah strategi pemasaran berpengaruh terhadap Kinerja pemasaran?

2. Apakah orientasi pasar berpengaruh terhadap kinerja pemasaran?
3. Apakah inovasi produk berpengaruh terhadap kinerja pemasaran?
4. Apakah strategi pemasaran, orientasi pasar, serta inovasi produk
berpengaruh terhadap kinerja pemasaran pada pengusaha muslim konveksi
di Kecamatan Bojong Kabupaten Pekalongan)?
C. Pembatasan Masalah
Batasan masalah meupakan batas untuk menghindari tidak terjadinya

bahasan masalah yang berlebihan pada studi. Dengan artian mengkaji masalah



yang ada dalam rumusan masalah supaya tidak keluar dari jalur pembahasan.
Oleh karena itu, dibutuhkan adanya batasan masalah dalam penelitian. Batasan
masalah dalam penelitian ini berfokus pada strategi pemasran, orientasi pasar,
dan inovasi produk terhadap kinerja pemasaran (studi kasus pengusaha muslim
konvesi di Kecamatan Bojong Kabupaten Pekalongan).
. Tujuan dan Manfaat Penelitian
Pada rumusan masalah diatas, penelitian‘ini béstujuan:
1. Untuk memahami pengaruh strategi pemasaran tethadap kinerja pemasaran.
2. Untuk memahami pengaruh orientasi pasar terhadap kKinerja pemasaran.
3. Untuk memahami pengaruh inovasi produk terhadap Kinerja pemasaran.
4. Untuk memahami pengaruh strategi pemasaran, ori¢ntasi pasar, serta inovasi
produk terhadap kinerja pemasaran (studi kasus pengusaha muslim konveksi
di Kecamatan Bojong Kabupaten Pekalongan).
Penelitian ini mempunyai manfaat penting yang diantaranya:
1. Manfaat Teoritis
Diminta mampu memahami strategi pemasran, orientasi pasar, serta
inovasi produk| mempengaruhi kinerja jpemasaran pengusaha muslim
konveksi. Selain itu, mampu memberikan ilmu serta sebagai referensi riset
berikutnya.
2. Manfaat Praktis
Penelitian ini membagikan informasi, sasaran, serta evaluasi pada

pengusaha muslim konveksi untuk meningkatkan kinerja pemasaran. Tidak



hanya itu, ini juga untuk peningkatan pengetahuan mengenai bidang usaha
serta pemasaran.
E. Sistematika Pembahasan
BAB I : PENDAHULUAN
Bab ini menjelaskan latar belakang masalah, rumusan
masalah, pembatasan masalah, manfaat dan tujuan penelitian, serta
sistematikagpembahasan.
BAB II : LANDASAN TEORI
Bab ini mengkaji teori relevan dengan pertanyaan yang
digunakan pada penelitian, telaah pustaka; hipotesis, dan kerangka
berpikir.
BAB III : METODE PENELITIAN
Bab ini memparkan secara detail jenis penelitian,
pendeketan penelitian, setting penelitian, populasi serta sampel,
variabel penelitian, sumber data; teknik pengumpulan data, dan
metode analisis data.
BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
Bab ini membahas hasil analisis manajemen data.
Selanjutnya menginterpretasikan data menggunakan teori
penelitian.
BAB V : PENUTUP
Bab ini menjelaskan kesimpulan analisis data, keterbatasan

penelitian, serta saran penelitian.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Bersumber pada hasil analisis serta pengkajian yanng telah diuraikan,

maka bisa disimpulkan sebagai beikut:

1. Secara parsial Strategi idak mempunyai pengaruh signifikan

terhadap Kinerja P.

ial Ihovaé)i Produk mempliﬁyai i'jen signifikan terhadap

an.

variabel Strategi Pemasaran, Ori

Pasar, serta Inovasi

yai pengaruh signifikan ter variabel Kinerja

“Pengusaha Muslim Konveksi ecamatan Bojong,

50



51

B. Keterbatasan Penelitian

Dalam melakukan penelitian ini, telah diusahakan semaksimal mungkin

sesuai metode keilmuan. Akan tetapi, penelitian ini masih mempunyai

keterbatasan yakni:

1.

Kinerja pemasaran dipengaruhi tiga variabel yakni Strategi Pemasaran,

Orientasi Pasar, serta Inovasi Produk.

. Keterbatasan penglitian “dari jawaban ‘kuesioner yang diperoleh dari

responden terkadang tidak sesuai dengan keadaan sesungguhnya.

. Penelitian ini hanya mengambil sampel dari pengusaha muslim konveksi

di Kecamatan Bojong, Kabupaten Pekalongan.

C. Saran

Berlandaskan hasil penelitian yang dijelaskan serta disimpulkan, bahwa

ada beberapa saran yang penulis sampaikan diantaranya:

I.

Untuk "pengusaha muslim konveksi di Kecamatan Bojong, Kabupaten
Pekalongan diharapkan mampu meningkatkan kinerja pemasaran untuk

mencapai bisnisyang lebih maju.

. Bagi peneliti \selanjutnya supaya lebih/ meémperbanyak variabel serta

memperdalam pembahasan tentang faktor yang mempengaruhi kinerja
pemasaran supaya lebih menyempurnakan penelitian ini, karena terdapat

variabel bebas lain yang mungkin dapat mempengaruhinya.



DAFTAR PUSTAKA

Afifah, N. A. (2017). Pengaruh orientasi pasarorientasi kewirausahaan, dan inovasi
produk terhadap kinerja pemasaran Kelompok Usaha Bersama (KUB)
gerabah Desa Bumi Jaya Kecamatan Ciraus Kabupaten Serang Bnaten.
SKRIPSI.

Akhmad Nasir, S. (2017). PENGARUH INOVASI PRODUK TERHADAP
KINERJA PEMASARAN INDUSTRI MABEL DI KABUPATEN
PASURUAN. Jurnal Ilmiu Mnajemen dan Akuntansi Vol.5 No.I Tahun 2017,
5,20-25.

Albertus Daru Darwanto, I'. E. (2021). Strategi Meningkatkan Kinerja Usaha
Kuliner. Tahgerang: Pascal Books.

Alimah, S. (2018). MENINGKATKAN KINERJA BEMASARAN MELALUI
ORIENTASI PASAR LINGKUNGAN KREATIVITAS STRATEGI PADA
UMKM FIJAMUR TIRAM KABUPATEN TEMANGGUNG. SKRIPSI,
UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG.

Amrulloh, FE (2017). PENGARUH ORIENTASI FPASAR, ORIENTASI
KEWIRAUSAHAAN, DAN INOVASI TERHADAP KINERJA
PEMASARAN (STUDI KASUS UMKM KERAJINAN LOGAM DI
KABUPATEN TEGAL). DIPONEGORO JOURNAE" OF SOCIAL AND
POLITICAINSCGIENCE, 1-12.

Anggraeni, D. (2012). Pengaruh Lingkungan/Persaingan, Lingkungan Teknologi,
dan Ekonomi Internasional Terhadap Kinerja Pémasaran (Studi Empirik Pada
Perusahaan Operator Telekomunikasi Di Jakarta). Jurnal Ekonomi dan
Manajemen, 1(2).

Asnawati, H. I. (2022). Analisis Inovasi Produk dan Orientasi Pasar Terhadap
Kinerja Pemasaran. Malang: CV. Literasi Nusantara Abadi.

BPS.(2021,Septemberl5).
2https.//pekalongankab.bps.go.id/statictable/2021/09/15/199/jumlah-
penduduk-per-desa-kelurahan-di-kecamatan-bojong.

Bunyamin. (2018). MANJEMEN PEMASARAN. Malang: CV. Literasi Nusantara
Abadi.

52



53

Ekawati, N. M. (2017). PERAN KEUNGGULAN BERSAING DALAM
MEMEDIASI PENGARUH ORIENTASI PASAR TERHADAP KINERJA
PEMASARAN. E-Jurnal Manajemen Unud, Vol. 6, No. 9, 2017, 6, 4947-
4977.

Eko Waluyo, Y. A. (2021). Inovasi dan Pengembangan Produk Pangan. Malang:
UB Press.

Elondri, Y. M. (2022). Kinerja Pemasaran Industri Kecil Kecil Menengah.
Banyumas: CV.Pena Persadat

Fadhilah, M. (2017). STRATEGIBERBASIS NILAI UNTUK MENINGKATKAN
KINERJA PEMASARAN:. Tritayasa EKONOMIKA, 12(1), 76-95.

Fandi Bachtiar, M«{(2020). Pengaruh orientasi kewirausahaan dan inovasi produk
terhadap Kinerja pemasaran (Studi Kasus Pada Pengrajin Ikan Asin
Dikawasan Lhong Aceh Besar). lImiah Manajemen Muhammadiyah Aceh
(JIMMA), 1.

Hardani. (2020). Metode Penilitian Kualitatif & Kuanftitatif. Yogyakarta: CV.
Pustaka lmu Group.

Herlina, N. D (2018). Memilih Metode Penelitian Yang Tepat: Bagi Penelitian
Bidang llmu Manajemen. Jurnal llmu Manajemen, 5(1), 287-292.

[lahi, M. I. (20%9). Strategi Pemasaran alam Perspektif Ekonomi Islam Terhadap
Peningkatkan wienjualan pada Toko Chocolious indonesia: Skripsi,
Universitas Islam Negeri Alauddin Makasar, Makasar.

[smail. (2020). Manajemen Strategis Sektor Publik. Pasuruan, Jawa Timur: CV.
Penerbit Qiara Media.

Jasmani. (2018). PENGARUH"PERANSNILAT"PELANGGAN DAN CITRA
MEREK TERHADAP KINERJA PEMASARAN (STUDI KASUS PT.
BERKAH MOTOR WONOSARI). Jurnal MANDIRI, 2(2), 263-280.

Kiki Zuliasanti, R. W. (2020). PENGARUH ORIENTASI PASAR, ORIENTASI
KEWIRAUSAHAAN, DAN INOVASI PRODUK TERHADAP KINERJA
PEMASARAN UKM. Busieness and Accounting Education Journal, 1(1),
73-83.

Kumala, I. R. (2020). Pengaruh 4p dan Kualitas Layanan Terhadap Kinerja
Pemasaran Malalui Motivasi Membeli-Agen Perusahaan PT. Eratama Putra
Mandiri Banyuwangi. Jurnal llmu Manajemen (JIMMU), 3(2), 106-119.



54

Lestari, E. &. (2019). PENERAPAN STRATEGI PEMASRAN, INOVASI
PRODUK  KREATIF DAN  ORIENTASI PASAR UNTUK
MENINGKATKAN KINERJA PEMASARAN UMKM. Jurnal Riset
Manajemen dan Bisnis (JRMB) Vol. 4, No. 2, 4, 277-286.

Lilis Suryani Ritonga, W. Q. (2022). Analisis Peran Dinas Perindustrian dan
Perdagangan Provinsi Sumatera Utara Terhadap Usaha Kecil Menengah
Berbasis Ekonomi Kreatif Di Kota Medan. SIBATIK JOURNAL, 1.

Marissa G. H. F., A. S. (2024). Strategi Pemasaran Konsep, Teori, dan
Implementasi. Banten: PaScal Books.

Melanie V. A. Karind, Jé&. M:(2018). PENGARUH STRATEGI PEMASARAN
DAN INOVASIT PRODUK TERHADAP KINERJA PEMASARAN
PRODUK INDOMIE PT. TELKOM AREATTOMOHON. Jurnal EMBA,
6(3), 1568-1577.

Murwatiningsih, R. A. (2017). MENINGKATKAN KINERJA PEMASARAN
MELALUI A KEUNGGULAN BERSAING DENGAN ORIENTASI
KEWIRAUSAHAAN, ORIENTASI PASAR, | DAN KEMITRAAN.
Management Analysis Journal 6 (1) (2017), 6(1), 36-44.

Nasution, S. (2017). VARIABEL PENELITIAN. RAUDAH, 5(2), 1-9.

Paranita, E. S:(2020). Hedging Berbasis Utang Valuta Asing (Studi Kasus pada
Peusahaan Terdaftar di Bursa Efek Indonesia). Depok: Rajawali Pers.

Primanita, “N."(2017). MENINGKATKAN KINERJA PEMASARAN MELALUI
ORIENTASELASAR, ORIENTASI PEMBELAJARANGDAN INOVASI PADA
UMKM TENUN DI ‘KABUPATEN [JEPARA. SKRIPSI;"UNIVERSITAS
NEGERI SEMARANG, SEMARANG.

Puji Lastri T. Sihombing, M. U. (2019). Strategi Peningkatan Kinerja Karyawan
Dalam Pencapaian Tujuan Perusahaan Di CV Multi Baja Medan. Jurnal
Publik Reform UNDHAR MEDAN .

Purwati, 1. (2016). PENGARUH MOTIVASI, LINGKUNGAN KERJA DENGA
RELIGIUSITAS SEBAGAI VARIABEL MODERATING TERHADAP
PRODUKTIVITAS KERJA KARYAWAN (STUDI PT. DAYA MANUNGGAL
DI KOTA SALATIGA). SKRIPSI, INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI
SALATIGA.



55

Rahanatha, I. G. (2017). PERANINOVASI PRODUK MEMEDIASI ORIENTASI
PASAR TERHADAP KINERJA PEMASARAN. E-Jurnal Manajemen
Unud, 6(8), 4361-4390.

Ramadlan Falakhussyaifusoni, H. P. (2022). Pengaruh orientasi pasar dan inovasi
produk terhadap kinerja pemasaran (Studi Pada Sentra Industri Gula Merah
Kecamatan Kawunganten Kabupaten Cilacap). Jurnal Akuntansi, Manajemen
& Perbankan Syariah, 2.

Ratnasari, V. A. (2021). Pengaruli Kinegja Keuangan Terhadap Nilai Persahaan
Dengan Kebijakan Dividen ‘Sebagai, Variabel Moderasi: Kasus Pada
Perusahaan Pertambanigan Di Indonesia. TESIS.

Ritonga, Z. (2018). Pengaruh Strategi Bersaing Dan Orientasi Wirausaha Terhadap
Kinerja Perusahaan Dengan Lingkungan Persaihagn Sebagai Variabel
Moderatof (Studi Pada Perusahaan Jasa Laundry Di Labuhanbatu). Ecobisma,
5, 114.

S Zein Zein, L. Y. (2019). Pengolahan dan Analisis Data Kuantitatif Menggunakan
Aplikasi SPSS. Teknologi Pembelajaran, 4(2).

Safaah Restuning Hayati, S. A. (2020). Inovasi Produk Dan Kemasan Pada Industri
Rumahan Kaos Di Dusun Mejing Wetan Desa Ambarketawang Kecamatan
Gamping Kabupaten Sleman. Jurnal Pengabdian Masyarakat, 1, 87-100.

Said, M. Y. (2019). Konsep dan Strategi Pemasaran. Makasar: CV SAH MEDIA.

Saputra, M."H.(2022). Meningkatkan Kinerja'Pemasaran: Sebuah Pcndekatann
BusinessgtosBusiness. Yogyakarta: Cv Bintang Scmestas

Sarli Rahman, B. d. (2022). Ekenomi Kreatif (Kingrja UMKM & Hambatan Untuk
Berinovasi). Sumatera Barat; CV. AZKA PUSTAKA.

Septian Hintoro, A. F. (2021). Analisis Strategi Bersaing Pada Biznet Branch
Salatiga Menggunakan Porter's Five Forces. JEMSI (Jurnal Ekonomi
Manajemen Sistem Informasi), 2(6), 731.

Setyawati, H. A. (2018). DAYA TARIK PRODUK INDIGEOUNOUS UNTUK
MENINGKATKAN KINERJA PEMASARAN. Jurnal MONEX, 7(1), 358-
363.

Sigit Hermawan, A. (2016). Metode Penelitian Bisnis Pendekatan Kuantitatif &
Kualitatif. Metode Penelitian Bisnis Bandung.



56

Sihombing, P. R. (2022). Aplikasi Eviews untuk Statistisi Pemula. Bekasi: PT
Dewangga Energi Internasional Anggota IKAPI.

Silviana, I. H. (2021, November Senin). Aplikasi Spss dan Eviews Dalam Analisis
DataPenelitian.Attps.//www.google.co.id/books/edition/Aplikasi SPSS Dan__
Eviews Dalam_Analisis/hwUIEAAAQBAJ? hi=id&gbpv=1&dqg=Aplikasi+S
PSS+dan+Eviews+Dalam+Analisis+Data+Penelitian&pg=PA 147 &printse
c=frontcover.

SM., R.B. (2019). PENGARUH LINGKENGANEKSTERNAL DAN INTERNAL
TERHADAP STRATEGI PEMASARAN DAN DAMPAKNYA PADA
KINERJA PEMASARAN. JURNAL'GEMA EKONOMI, 9(2), 1473-1480.

Sujarweni, V. W. (2019). METODOLOGI PENELITIAN BISNIS DAN EKONOMI
PENDEKAFAN KUANTITATIF. Yogyakarta: PUSTAKABARUPRESS.

Sukaatmadja, T. A.(2017). PERAN INOVASI PRODUK DALAM MEMEDIASI
PENGARUH ORIENTASIPASAR TERHADAP KINERJA PEMASARAN.
E-Jurnal Manajemen Unud, 6(4), 1816-1845.

Sulaeman, M.[(2018). Pengaruh Orientasi Kewirausahaan, Orientasi Pasar, Dan
Inovasi Produk Terhadap Kinerja Pemasaran (Studi Pada Industri Tahu Di
Sentra Industri Tahu Kota Banjar). JIABI - Vol. 2 Ne. I, 2, 153-165.

Sylvia Gala Meng, S. . (2021). Integating Resource-Based View and Performance
Improvement Theory in Developing Maintenance Management Continuous
Improvement Model: A Conceptual Framwoik: Estudios Economia Aplicada.

TamanggungmueBe, (2017). \ PERAN  STRATEG aPEMASARAN DALAM
MENINGKATKAN, KINERJA PEMASARAN MENURUT PERSPEKTIF
EKONOMI ISLCAM (Studi. Pada Konveksi Baraya Gedong Air Bandar
Lampung). SKRIPSI, UNIVERSITAS ISLAM NEGERI RADEN INTAN
LAMPUNG, Lampung.

Teresa V. Tumilaar, M. T. (2022). Pengaruh Jumlah Penduduk, Pendidikan, dan
Upah Minimum Terhadap Tingkat Pengangguran Terbuka Di
Kabupaten/Kota Provinsi Kalimantan Timur. Jurnal Berkala Ilmiah Efesiensi,
22, 66.

Tysari, R. I (2014). ORIENTASI KEWIRAUSAHAAN, INOVASI, DAN
STRATEGI  BISNIS UNTUK  MENINGKATKAN  KINERJA
PERUSAHAAN (STUDI PADA UKM SENTRA KABUPATEN
MALANG). MODERNISASI, 10(1), 23-37.



57

Utaminingsih, A. (2016). PENGARUH ORIENTASI PASAR, INOVASI, DAN
KREATIVITAS STRATEGI PEMASARAN TERHADAP KINERJA
PEMASARAN PADA UKM KERAJINA ROTAN DI DESA TELUK
WETAN, WELAHAN, JEPARA. MEDIA EKONOMI DAN MANAJEMEN,
31(2), 77-87.

Wahyudi, S. T. (2016). Konsep dan Penerapan Ekonometrika Menggunakan E-
VIEWS (1 ed.). Jakarta: PT RajaGrafindo Persada.

Wahyuningsih, S. E. (2017). MEMBAGUN JEJARING KEWIRAUSAHAAN
MELALUI KEUNGGULAN USAHA KONVEKSI UNTUK
MENINGKATKANKINERJA PEMASARAN. TEKNOBUGA, 4(1), 76-94.

Widarti, D. T. (201 DEPENGARUH ORIENTASFPASAR DAN INOVASI PRODUK
TERHADAR KINFRJA PEMASARAN (Studi~Kasus, Pada Sentra Industri
Pembuatan  Tahu Kecamatan Sragen Kabupaten Sragen). SKRIPSI,
UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG, SEMARANG:

Wijaya, O. Y. (2020). STRATEGI MANAJEMEN Hubungan Pelanggan dan
Orientasi Pasar: Upaya Meningkatkan Kinerja Pemasaran Industri Furnitur di
Jawa Timur. Klaten, Jateng: Penerbit Lakeisha.

Yusanto, Y. (2020). Ragam Pendekatan Penelitian Kualitatif. Journal Of Scientific
Communieation (JSC), 1(1).

Zulaika Matondong, H. F.(2022). Praktik Analisis Data : Pengolahan Ekonometrika
Dengan Eviews & SPSS. Medan: Merdeka Kaeasi Grup.



Lampiran 1
KUESIONER

Kepada Yth:
Bapak/ibu/sdr/i
Di Tempat

Assalamu’alaikum Wr. Wh.

Dalam rangka

Fakultas Ekono

ir di Jurusan Ekonomi Syari’ah,
an dengan judul “Pengaruh

Strategi Pe , Orientasi Pasar, asi Produk Terhadap

aran (Studi Kasus Pengusa slim Konveksi Di

ojong Kabupaten Pekalongan)”. dimohon kesediaan

dara/i untuk mengisi kuisioner ini d lengkap dan benar.

asi yang diterima sebagai hasil kuisio 1 bersifat rahsia dan

kan untuk kepentingan akademi tas perhatian dan
aya ucapkan terima kasih.

aikum Wr. Wb.

ormat saya

Fifi Fatmawati
NIM. 4117121

PETUNJUK PENGISIAN

Berikan tanda () pada kolom yang telah disediakan sesuai kondisi Anda
saat ini.

IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama

2. Agama

3. Alamat Usaha

4. Jenis Produk



5. Lama Usaha

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

1. Sebelum mengisi pertanyaan / pernyataan berikut, kami memohon

kesediaan untuk membaca terlebih dahulu petunjuk pengisian ini.

2. Setiap pertanyaan / pernyataan pilihlah salah satu jawaban yang paling

sesuai dengan keadaén, kemudian berikan tanda (\) pada kolom yang

tersedia.

3. Contoh pengisian :

NO.

Pertanyaan / Pernyataan

SS

KS

TS

STS

]

Produk yang saya jual mempunyai

kualitas yang baik.

Ketengan :

4 Mohonssetiap pertanyaan / pernyataan dapat.diistseluruhnya.

Sangat Setuju (SS) =
Setuju (S) =4
Kurang Setuju (KS) =3
Tidak Setuju (TS) =2
Sangat Tidak Setuju (STS) =1

Variabel Strategi Pemasaran (X1)

NO.

Pertanyaan / Pernyataan

SS

KS

TS

STS

1

Produk yang saya jual mempunyai

kualitas yang baik.

Produk yang saya jual mempunyai

harga sesuai dengan kualitas.

Kemasan pada produk yang saya
jual lebih bagus dan menarik dari

pada kemasan produk pesaing.

II




4 | Saya sering melakukan promosi
penjualan.
5 | Karyawan saya mempunyai

performance tinggi, loyal, dan
mampu melayani konsumen dengan

baik.

Variabel Orienta$i Pasar (X2)

NO.

Pertanyaan / Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Saya sclalu mengkaji  ulang
perkembangan  produk  untuk

menjamin kebutuhan pelanggan.

Saya selalu menanggapi
perkembangan  perusahaan = lain
sebagai acuan melakukan

perbaikan.

Usaha saya miliki koordinasi antar
fungsi, supaya menciptakan _nildi

pelanggan.

Variabel Imovasi Produk (X3)

NO.

Pertanyaan / Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Saya memiliki kemampuan untuk

menciptakan produk baru.

Saya mempunyai kemampuan
memasuki pasar yang sudah ada

untuk mengembangkan poduk.

Saya selalu berupaya untuk

meningkatkan kualitas produk.

III




Variabel Kinerja Pemasaran (Y)

eningk{at s’éfelaiﬁ"‘\\\:__méi'akuka
engéinban’éan poduk dan

en_lambal;han Jangkuan penjuai|an. "

NO. Pertanyaan / Pernyataan SS KS | TS | STS
1 | Pertumbhan  penjualan  selalu
meningkat  setiap minggunya
setelah meningkatkan strategi.
2 | Setiap minggu mengalami
peningkatan setelah
adanya
3 ’\peﬁlfsa'haar; A




Lampiran 2

REKAPITULASI DATA KUESIONER

Hasil Skor Kuesioner Strategi Pemasaran (X1)

1.

Strategi Pemasaran

25

25

24
23

23

25

23

24
23




2. Hasil Skor Kuesionr Orientasi Pasar (X2)

Orientasi Pasar

VI



3. Hasil Skor Kuesioner Inovasi Produk (X3)

Inovasi Produk

VII



4. Hasil Skor Kuesioner Kinerja Pemasaran (Y)

Kinerja Pemasaran

VIII



Lampiran 3

HASIL ANALISIS DESKRIPTIF, UJI ASUMSI KLASIK, ANALISIS
REGRESI LINEAR BERGANDA, UJI HIPOTESIS, ANALISIS
KOEFISIEN DETERMINASI R2

A. Analisis Dekriptif
Cate: 062323 Time: 14:37

Sample: 1 30

Y
Mean 13 30000
Median 1350000
Maxm um h (001
Misvinn wim

Std Dev.
Skewnes

Kurtasis

7 1479023

2892171
0235490

7020 4090000
Sum Sq 752 40 BBEET

30

ons 30

“1ode-1t
0. 32505%
1722430
-1.3E67E0G
1M
-0kB25ET
S ADGTRE

AL
0331143

29 e F- -Ah am £ as 1 12



2. Uji Multikolinearitas

Coefficient Uncentered Centered

Varable Variance WF ViE
c 10.08120 250.7003 NA
X 0.026033 3557573 1621194
bl 0.048287 2246101 1638157
x3 0.047381 239.8877 1622404

0.0714
0.0725

2628675  Prob.
6.981662 Prob.Ch
4536532 Prob. Chi-Sqg

Coeffcient  Std. Error Prob.
1.124435 2.176865 0.7262
0131011 0161348 0.4242
0.148501 021 QTH: 0.5051
0487789 0217625 0.0308

0353967
0811972 4zaz
3 ; 0.675TH 0.5051
0497799  0.217625 2287418 0.0308




2. Uji F (Simultan)

R-squared 0398683
Adjusted R-sguared 0.330415
5.E of regression 1.098891
Sum squared resid 31.39661
Leg likelihood -43.25089
F-statisic 5770138
Prob(F-statistic) 0.003657

E. Analisis Koefisien Deter

R-squared
Adjusted R-squared
S.E of regressi
Sum squared j

X1
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Tabel Nilai t

Titik Persentase Distritisi ((dl =1 - 40)

Fi 035 00 0.05 0028 0.0 0.005 0004
ot LEL] (1] 0.y oSy 0o wu oz
1 LODOOD | 307768 |  GFIATS | 12TORIC | 3130052 | E3ESETY | 31BICEEM
Z 081550 18EI62 27300 4 30265 EJ6456 002484 ZATF2
3| ovedsn [633F: | 235336 | 38248 | 455070 | 524081 | Wa21e53

o | ovoro | 16838 zizies | 2vveds | awses [ aeoios | 7aTais
5| nvenn | NSSSOR | Memsos | fsTosr | atedan | anaeed | TRenan
6| orrsall f435E | fGez s | zadsod IMLIET | 3TOTLI =20763
7 n74fe fa1402 1.B04E5 2 36462 270705 340048 478620
B | 40F0E38 " 1sozsz | Fes98E [ zsosoc | zagsds | 3s5S3e | 450079
B e lEER0E | orema | B | zSt4e | Bidomq | a2u6E
40 [ armand IAFEA0 | I mAdn | #8em | FERITT | %MGEPT | 444070
11 060745 126343 L7osss | 220008 271308 310581 402e70
12 [ED34E faR=22 1.7B2H 2 T?EFT 2ER 100 305454 10063
A3 | eoases 135017 | 07008 | zie0%@ [N SBascui | soizoe 165108
e | 4 onEue tBea0E | LUBEE | mi4avd | EERa4n | zovesq ENETE
15 | naaten ETn rveans | #iatds WSEENGAR | 7 adAT STERS
16/ @Bo13 133876 | Lreses | 240001 || 3%aido | zozove IEBA1S
[ ks | fEslas | voaoen | Btewss | SEecun | s EN:ATH
18| @ess3e [ isscas | on7saos [ 2oooz [FNSERiae | zETEdd 1B 1048
Wi s tazgrs | Ctews | mousuz [BSSRGian | zaes0uz SRR
20|  neses tapi8e | o kve4re | fassor || @E07on | PReand | 3ES1A
21| oees3s tazste | tozore | 2ovest B ves | zasiae 15215
z2||  dsEsE tmnze | naee |Siirsey SR | zenare 250e0y
25/ BB 131248 | 171387 | 20esec [ Bdozs7 | 280734 R
2| dEsans 318 | neoss | 2ossul | B2BuetE | 2 eosnq EE
25|  nERLS 131835 | 1mae | 2asesd [NRARs1 | PTAT4A | 3emig
26 | Oes0r t#1167 | 170562 | zosssa | zdries | 2rvETi 3/ 3500
FT ) 131270 Luse | _eosies | 2diees | 2eoes ERSE T
26 | oBsaos | tstzss | ooiad] 2odeds | 2a8die | 2vesze | ncoete
20 | ssal 31143 | 1ediE DA | s @RI s 130614
ban,|  OGEETRY  tai74r | UERER | 7 odesd| #ERRIR [ 2 7nonn AR
3] uﬁg‘t.ﬂ 1305416 |.@m ,;ip:_ﬂ?ﬂ -2.,4,5;.;!2?_ 274001 35T R0
a2 | nenma ianas7 | s | L eanenn PALIGN | P TARMD 1R
13| 06ER0 | 3077 WEoc || 205z | 2ate | zTase 2383
| uesy tugens | SERu: WSS | 2e1ns | 2 rEE EWE PN
15 | neRtsn Lane e Lmasy | eoantd pANFTR | PTRARA NS
3 | 068137 130551 165330 | 200808 | 213MB | 2TiedE 133262
a7 | neAan 0405 | LEEDY | PO2675 | PatdS | PS4 it
38 | oesion | 130423 | fess9s | zozdde | 2d3asy | 2TIiSE 331603
30| UBROES | 130367 | LEEE | ZOZME | Zsws | Zronn WL
4n | ey | 1anton | LmARs | Pamon | 243700 | PTRME TIGAR

Cotatan:  [robakilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judel Gap kolom adalah luas dacrah
calam satn vjung, zecangkar probabilitas vano lebih besar adalah hes daerah dalam
kedna g

=

Diproduksl olch: Junaidi (hrp:/ ¢junal dichanlago.wordoress com), 2010
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Tabel Nilai F
Titik Persontase Disiribusi F untuk Probabiita = 0,05 |
o ik ol Lirtnk pusmbilang (A
iy bt
M2} 1 2 3 4 | ] 7 B L] w0 1] 13 1B 1 %
1 242 b5 244 245 248 L]
| 1aan | 1oan | mad | 1ea2 | wae | pan
3 AT | AT | ATd | am | am | amm
F] S0E| &0d | EOY| &BD | B&Y | S8
L] A4 [ AT | 480 | 488 | 484 | AE2
[ arh | aod | aod | s | A | asd
7 A4 | 380 | AT | A AEY | Al
8 A A | 228 | 26| AN | 22
L] B 30| 307 ) OB A@ | 10
i 26A | 28 | 200 | 2 2m | 288
2T 2N | 2WR
266 | 26| 282
25| 288 | 283
28 248 | 248
45 | 242 | 240
240 23| 238
1% | Zm | 2m
m 2w | oraT
I3 2| 283
2138 | 23| 130
17| 2m| 2w
220! 27| 2m8
298 298| 2%3
216 AN | an
2w | Zn | 2om
2| 248 | 24T
210 | 208 | 208
00 200 | 2C4

28| 205 | 2

200 2| 20

206 | 2@ | 200

2m . an 160

b4 1M 200 ( L EA

B2 2| 18 | 167

36 am 1% | 168

] 8 ! 2 ; £ 20| 1w | 1ES

a7 LR 328 288 163 2AT .58 227 2m 214 2mn 2.0 2 2 LK ) L =]

410 B34 | 2B6 62| 24€| 235 M| 2w Z4 | 208 205 | 2@ 188 e | 16

M| 400 ( B22+4) 286 S0 a0 | 234 | 226 2 G013 | 268 2 | 201 168 18| 1463

) & OE 53 21BN FE L] 245 FET 2% 218 212 20R | e 200 180 195 LB 7

1| «0A | X2¥( ENN 280 Rad | 288 | 224 | 2AF| 202 | ROT| 20N | 200 ar o oLed | o 1ex

42| 407 | 32| 283 159 | 244 | 232 | 224 | 27| EZN 06| 00 | e 1800 1MW | 1@

3| 407 321 283 | 260 RA3| 232 23| RWE 3N 206 | 202 | oo e E | i

A | a0s | ®21 | 2ER| A&k | a3 | 2| EI3( 2 Ew | 206 | Im n.an 196 1% | 1Len
— N

a0d | 330 281 Z58 ) Fad | SO0 FaEl ZAF 20 ] ZCS [ Zon | vEr ] e 192 ] 1 ER |

Diproduksi oleh: Junaid (it Adunaldichandage wordpresdcom|, 2010 Page 1
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