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ABSTRAK 

 

Septiawan, Amar. 2023. Analisis Komunikasi Dalam Film Komedi Budaya 

“Serial Ramadhan Keluarga More” Pada Akun Yuotube More Tv. Skripsi 

Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Ushuluddin Adab dan 

Dakwah, Universitas Islam Negeri (UIN) KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan. 

Pembimbing Dr. H. Muhandis Azzuhri, Lc. M.A. 

Kata Kunci : Komunikasi Budaya, Film, Serial Ramadhan Keluarga More. 

Mengangkat topik agama adalah salah satu risiko besar. Ketika ada banyak hal 

yang menyinggung orang lain, itu menciptakan konflik. Begitu juga dalam film 

yang menyampaikan pesan religi, kritik sosial, pesan yang divisualisasikan dalam 

gambar atau adegan suara. Salah satu tema yang mengambil tema tersebut adalah 

film komedi budaya dalam “Serial Ramadhan Keluarga More” yang di produksi 

oleh kanal youtube More Tv jenis penelitian ini penulis menggunakan metode 

deskriptif, kualitatif dan teori komunikasi antar budaya analisis semiotika Roland 

Barthes.  

Dalam video tersebut bercerita tentang toleransi terhadap umat manusia 

khususnya dibulan Suci Ramadhan di dalam potongan video tersebut Gus Nul 

menjelaskan kepada dua santri “Bahwa seseorang itu jangan terlalu sibuk 

memandang orang lain” yang artinya hidup itu jangan terlalu memandang buruk 

terhadap orang lain belum tentu diri kita sudah terlalu benar dan baik untuk orang 

lain, dan kemudian Gus Nul memberikan pesan atau nasihat kepada dua santri itu 

bawah “Bulan Ramadhan itu memang mulia, Barang siapa yang menunaikan 

ibadah di bulan itu pun mulia, Tetapi jangan terus minta dimuliakan, dispesialkan, 

itu sama saja mencari kemuliaan di depan makhluk, bukan sang pencipta.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dari banyaknya penonton yang menyukai 

serial ini dan memberikan tanggapan positif terhadap pesan-pesan moral yang 

disampaikan. Pendekatan budaya, komedi, dan dialog yang digunakan dalam 

“SARKEM” mampu menarik perhatian penonton, membuat pesan-pesan moral 

lebih mudah dipahami, dan meninggalkan kesan yang mendalam. Namun, analisis 

ini juga memiliki beberapa kekurangan, seperti bisa menimbulkan 

kesalahpahaman dan tidak cocok untuk semua penonton. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Mengangkat topik agama adalah salah satu risiko besar. Ketika ada 

banyak hal yang menyinggung orang lain, itu menciptakan konflik. Begitu juga 

dalam film yang menyampaikan pesan religi, kritik sosial, pesan yang 

divisualisasikan dalam gambar atau adegan suara. Salah satu tema yang 

mengambil tema tersebut adalah film komedi budaya dalam “Serial Ramadhan 

Keluarga More” yang di produksi oleh kanal youtube More Tv. Di era 

globalisasi saat ini, dakwah tidak hanya menghadapi peluang tetapi juga 

berbagai kendala dan tantangan yang sulit, terutama dampak dari 

perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi. Dakwah tidak lagi dipahami 

dalam arti sempit ceramah, tabligh atau mimbar pidato, dakwah juga bisa 

diterapkan dalam sebuah film yang bisa disajikan di mana saja dan kapan saja.
1
 

Dakwah yang terjadi pada zaman dahulu dilakukan dengan cara 

mengingatkan jika terdapat seseorang yang melakukan kesalahan, 

menyampaikan dakwah berpindah dari satu tempat ke tempat lain. Pada suatu 

ketika hanya para Wali, Ulama atau Kyai, tokoh masyarakat atau seorang Da‟i 

yang berani melakukan dakwah. Media yang digunakan pun sangatlah 

sederhana, seperti permainan, kaligrafi dan tembang (lagu).  

                                                           
1
Anhari, S. (2022). Analisis Pesan Dakwah dalam Film 5 Penjuru Masjid (Studi Analisis 

Semiotika Roland Barthes). 
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Seiring berjalannya waktu, teknologi semakin canggih pendakwah 

diharuskan untuk bisa memanfaatkan apa yang sedang dikejar pada zaman 

sekarang. Film termasuk dalam media massa yang bersifat sangat kompleks, 

dalam film terdapat visual dan audio yang mempunyai kemampuan membuat 

emosional penonton terpengaruh dari visual gambar yang disajikan. Film 

biasanya, terdiri dari potongan gambar kemudian disatukan menjadikan satuan 

yang pastinya tidak jauh dari sejarah munculnya film, di dalam perkembangan 

teknologi juga ilmu pengetahuan tentu tidak jauh dari adanya kemunculan film, 

sehingga bisa membuahkan hasil capai yang sangat besar dalam bahasa visual, 

yakni film. Dengan kesenian audio visual yang dimiliki dalam kemampuan 

film yang mampu mengambil realita sekitar, yang menjadikan film tempat 

alternatif untuk mendatangkan kepada penonton dalam sebuah pesan. 

Gambar yang tidak memenuhi standar yang diterapkan secara bebas 

dengan cepat menyebabkan semua jejak kemanusiaan terhapus oleh film, 

televisi, majalah, dan peradaban perusak manusia. Sejalan dengan pesatnya 

perkembangan teknologi, media dakwah pun turut serta membuat pesan dari 

dakwah yang disajikan karena suara dan gambar. Model dakwah modern masa 

kini yang ada muncul dalam berbagai format seperti film, podcast, poster, 

parodi dan lain-lain. Bukan tanpa alasan perusahaan tersebut yang mudah 

dijangkau saat ini memaksa para mubaligh memperbarui terhadap sistem 

dakwah yang ada. 

Masalah ini adalah upaya para da‟i untuk dapat menyampaikan pesan 

dakwah secara khusus kepada kaum milenial. Meski kini sudah banyak film 
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bernuansa Islami yang dirilis, namun tetap mendominasi di kalangan film-film 

Islami. Film-film dakwah memiliki kesempatan untuk menyukseskan dakwah, 

terutama untuk orang yang cenderung sibuk dengan bisnisnya sendiri, tidak 

menyisakan waktu luang untuk berdakwah atau penjelasan. Jenis dakwah 

menggunakan film sangat sesuai untuk generasi milenial. Tapi sayangnya, 

masih banyak pendakwah yang selama ini selalu menitikberatkan tentang 

model dakwah seperti ceramah agama.  

Maka dari itu, berdakwah lewat film bisa menjadi jalan keluar nyata, 

karena di sini pengkhotbah tidak harus bertemu langsung dengan Mad'u, jadi 

bisa menyingkat waktu jamaah kota cenderung sibuk dengan bisnisnya sendiri. 

Oleh karena itu, misi pembentukan perilaku social dan keagamaan masyarakat 

dapat terwujud dengan film pendek dan webseries diproduksi oleh kanal 

YouTube More Tv. Umat Islam pada umumnya membutuhkan film-film 

pendek bernuansa Islami karena semakin banyak film yang dibuat melawan 

syariat Islam. Film-film bertema Islami biasanya menampilkan penggambaran 

yang ringan, yaitu kehidupan sehari-hari dan bumbu-bumbu norma keislaman.  

Film-film semacam itu lebih cenderung menarik masyarakat luas dan 

bisa merangkul semua elemen masyarakat tanpa pandang bulu. Film Komedi 

Budaya dalam “Serial Ramadhan Keluarga More” hadir di masyarakat dengan 

tujuan menyebarluaskan nilai-nilai kebaikan dalam suasana realistis kepada 

masyarakat melalui film pendek. Mereka menginginkan pada akun channel 

YouTube mereka, selain beberapa serial TV, tentunya juga dapat dijadikan 

sebagai alternatif bagi para pecinta film dan terutama dapat meningkatkan 
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kesadaran Islam. Film Komedi Budaya “Serial Ramadhan Keluarga More” 

Mencoba menampilkan tontonan sebuah cerita dalam bentuk yang sederhana 

untuk menyampaikannya kepada penonton.
2
 

Film “Serial Ramadhan Keluarga More‟ ini adalah channel youtube yang 

memperkenalkan cerita dengan unsur islami dalam bentuk film pendek serial, 

adapun tokoh atau pemeran dari film tersebut antara lain Putri Manjo dalam 

perannya sebagai (Dek Nur) yang berperan menjadi santriwati, Migga Sadewa 

dalam perannya sebagai (Mimo) yang berperan menjadi santri, Bima Trea 

Setiawan dalam perannya sebagai (Momi) yang berperan menjadi santri dan 

Dek Wowok yang dalam perannya sebagai (Gus Nul). Didalam film “Serial 

Ramadhan Keluarga More” ini menceritakan sebuah kisah anak pesantren yang 

bandel dan didalam pesantren tersebut dihuni oleh dua santri dan satu 

santriwati yang diasuh oleh salah satu ustadz yang biasa akrab disapa dengan 

Gus Nul. Film serial keluarga more sendiri didalam akhir ceritanya terdapat 

pesan yang mengajak kita untuk berbuat kebaikan khususnya di bulan suci 

ramadhan. Karena film serial ramadhan keluarga more bercerita bahwa bulan 

suci ramadhan sendiri bulan yang mulia untuk seluruh umat muslim.  

Alur cerita pada film “Serial Ramadhan Keluarga More” salah satunya 

yang berjudul “Ibadah Karena Allah” yang ada didalam Episode 3 bercerita 

tentang kehidupan di salah satu pondok pesantren. Dimana setiap episodenya 

film Serial Ramadhan Keluarga More terdapat pesan dakwah yang 

                                                           
2
Shifaunnawa, T. S. (2022). Strategi Komunikasi Dakwah Channel Youtube Film Maker Muslim 

Dalam Menyampaikan Nilai-Nilai Islam Melalui Film Pendek, Skripsi (Doctoral dissertation, 

IAIN KUDUS). 
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disampaikan oleh salah satu pengasuh pondok tersebut, Gus Nul 

menyampaikan “Beribadah ingin ditunjukan kepada makhluk manusia hanya 

inigin mendapat pujian merupakan salah satu sifat Riya atau Pamer dan segala 

puji hanya milik Allah SWT, kalau kalian ingin dipuji berarti kalian ingin 

menandingi gusti Allah SWT.” Dengan jumlah 19 ribu penonton dan 500 like. 

Film “Serial Ramadhan Keluarga More” adalah film komedi yang 

produsernya menambahkan sentuhan Islami pada judulnya. Film ini dinilai 

bergenre religi karena memiliki sentuhan muslim yang artinya tema film ini 

adalah tentang Islam. Masalah yang jarang ditanggapi dengan film-film Islami 

atau religius adalah film-film itu menggambarkan Islam dengan cara yang 

disebut Islami. Untuk menciptakan suasana baru atau memecah ketegangan 

publik , produser film memperkenalkan sedikit tontonan dan humor dalam film 

ini. Film ini bergenre komedi dan setiap ajakan pada film ini dimaksudkan 

semata-mata sebagai guyonan atau ajakan yang benar-benar menggambarkan 

syariat Islam.  

Dari penjelasan tersebut khususnya tentang film komedi budaya dalam 

film “Serial Ramadhan Keluarga More” di mana peneliti ingin melakukan 

penelitian terhadap film tersebut.  yakni komedi budaya dalam “Serial 

Ramadhan Keluarga More” dengan menggunakan Analisis Komunikasi Antar 

Budaya Teori Analisis Semiotika Roland Barthes. Banyak sekali komunikasi 

antar budaya yang ada dalam film “Serial Ramadhan Keluarga More” dan juga 

pesan dakwah yang bisa diambil dari film ini diantaranya. Mimo dan Momi 

menjadi santri yang berbuat baik dan menaati perintah Allah SWT. Channel ini 
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telah aktif berkarya sejak tahun 2020. Film Serial Ramadhan Keluarga More 

berdiri yang dipelopori oleh tiga orang yakni Ade Habibi, berperan sebagai 

produser Bima Trea Setiawan, sebagai sutradara, Migga Sadewa sebagai 

scriptwriter (Penulis Naskah). Channel YouTube More Tv hingga saat ini, ia 

berjasa memproduksi film yang sangat bermanfaat untuk kemajuan berdakwah 

dalam rangka membentuk perilaku sosial keagamaan masyarakat. Dengan 

kehadiran dan keberadaannya, Film “Serial Ramadhan Keluarga More” yang 

diharapkan bisa terus memimpin proses dakwah melalui film-film yang 

diproduksinya. Dengan latar belakang tersebut diatas, penulis yang tertarik 

untuk menemukan peran film sebagai salah satu media dakwah dengan judul, 

“Analisis Komunikasi Dalam Film Komedi Budaya “Serial Ramadhan 

Keluarga More” Pada Akun Youtube More TV.” 

B. Rumusan Masalah 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Bagaimana komunikasi antar budaya film “serial ramadhan keluarga 

more” pada akun youtube more tv ?. 

2. Bagaimana pesan dakwah yang disampaikan dalam “serial ramadhan 

keluarga more” pada akun youtube more tv ?. 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas disusun tujuan penelitian sebagai 

berikut: 

1. Untuk mendeskripsikan komunikasi dalam film komedi budaya  

“serial ramadhan keluarga more” pada akun youtube more tv. 
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2. Untuk mendeskripsikan pesan dakwah yang disampaikan dalam 

“serial ramadhan keluarga more” pada akun youtube more tv. 

D. Manfaat Penelitian 

Manfaat yang hendak dicapai dalam melakukan penelitian ini dapat 

dilihat dalam dua aspek yaitu manfaat teoritis dan praktis diantaranta: 

1. Manfaat Teoritis 

Dari segi teoritis, hasil penelitian ini akan bermanfaat dalam 

memperluas pemahaman ilmu tentang Strategi Komunikasi Dakwah 

Dalam Film Komedi Budaya Dalam “Serial Ramadhan Keluarga 

More” Pada Akun Youtube More Tv. Itu juga bisa digunakan sebagai 

bahan refrensi bagi meraka yang membutuhkannya untuk mengetahui 

wawasan komunikasi dakwah terlebih untuk pada Program Studi 

Komunikasi dan Penyiaran Islam dalam Film Komedi Budaya Dalam 

“Serial Ramadhan Keluarga More” pada akun youtube More TV 

2. Manfaat Praktis 

Diharapkan dalam penelitian ini bisa membantu peneliti dan 

masyarakat dalam strategi komunikasi dakwah dalam film komedi 

budaya dibidang komunikasi terlebih untuk mahasiswa Komunikasi 

dan Penyiaran Islam. Diharapkan dalam instansi UIN K.H 

Abdurrahman Wahid Pekalongan  bisa menjadikan bahan refrensi 

untuk penelitian selanjutnya dalam film komedi budaya terutama 

dalam strategi komunikasi dakwah. Bisa menjadikan bahan refrensi 

untuk penelitian selanjutnya dalam film komedi budaya terutama 
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dalam strategi komunikasi. Manfaat Praktis yang dapat dicapai dalam 

penelitian ini adalah: 

a. Bagi peneliti, penelitian ini bermanfaat untuk menambah 

pengetahuan tentang bagaimana strategi komunikasi dakwah 

saat ini  dalam dunia perfilman dengan tema islami, khususnya 

terkait strategi media dakwah dalam film komedi budaya dalam 

“Serial Ramadhan Keluarga More” pada akun Youtube More 

Tv. 

b. Content Creator bagi para pengguna YouTube, pembuat konten 

penelitian ini berguna sebagai entri untuk saluran YouTube 

mereka yang digunakan untuk penelitian ini, tentang strategi 

komunikasi dakwah dengan film pendek. 

c. Bagi masyarakat umum penelitian ini dapat meningkatkan 

minat masyarakat untuk memperoleh pengetahuan agama 

melewati sinema, sehingga dapat mempengaruhi perilaku 

sosial-keagamaan mereka. 

E. Penelitian Relevan 

Penelitian Reelevan ini bertujuan untuk membedakan satu 

peneletian dengan yang lain, sehingga peneletian ini bisa akurat . 

Penelitian mengenai Strategi Komunkasi Dalam Film Komedi Budaya 

Dalam “Serial Ramadhan Keluarga More” Pada Akun Youtube More Tv. 

Dalam penelitian ini penulis mencari sumber informasi dari buku, jurnal, 

tesis, dan lainnya, yang berkaitan dengan kajian yang penulis teliti. Penulis 
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bukan orang yang pertama yang meniliti tentang Strategi Komunikasi 

Dakwah Dalam Film. Untuk itu ada seorang peniliti yang telah meniliti. 

Penelitian atau buku yang membahas penelitian tersebut untuk dijadikan 

rujukan atau pegangan diantaranya : 

1. Skripsi yang ditulis oleh Muna Khozainul pada tahun 2022 di IAIN 

Kudus dengan judul Representasi Dalam Pesan Dakwah Ajarkan 

Aku Islam (Analisis Semiologi oleh Jhon Fiske). Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pesan-pesan dakwah yang terkandung 

pada film ajari aku islam. Jenis penelitian yang dilakukan peneliti 

yaitu dengan menggunakan analisis semiotika john fiske. Hasil 

penelitian ini diantaranya : 1). Representasi pesan dakwah dari segi 

akidah: beriman kepada Allah; mengucapkan dua kalimat syahadat, 

berdoa, beriman kepada malaikat Allah, beriman kepada kitab-

kitab Allah. Dari segi syari‟ah: tidak menyentuh wanita yang 

bukan muhrim, menyegerakkan salat. Dari segi akhlak : jujur, 

sopan bertamu, ikhlas, tolong menolong, bersedekah, dan toleransi 

antar umat beragama. 2). Representasi pesan dakwah dari segi 

akidah : beriman kepada Allah; mengucapkan dua kalimat syahadat 

dipresentasikan Kenny ketika menolong Fidya dan ayahnya 

menuntun Kenny mengucapkan dua kalimat syahadat, berdoa, 

dipresentasikan Fidya sedang meminta kepada Allah agar nanti 

kelak dipertemukan dengan Kenny di surga beriman kepada 
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malaikat Allah. Namun berbeda dengan pembahasan penelitian 

yang sedang penulis selesaikan yakni Strategi Komunikasi.3 

2. Skripsi yang ditulis oleh Tsania Shifaunnawa pada tahun 2022 di 

IAIN Kudus berjudul Strategi Media Dakwah Channel Youtube 

Muslim Film Maker dalam menampaikan nilai-nilai islami melalui 

film pendek. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi 

komunikasi dakwah yang digunakan oleh channel YouTube Film 

Maker Muslim dalam menyampaikan nilai-nilai Islam melalui film 

pendek. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif 

analisis dan pendekatan kualitatif, sedangkan untuk teknik 

pengumpulan data lebih mengeksplor pada penjelasan secara 

deskriptif serta lebih bertumpu pada kata dan bukan angka. Subyek 

penelitian ini adalah pihak channel YouTube Film Maker muslim 

dan followers.  Skripsi ini membahas tentang stratetgi media 

dakwah pada akun youtube film maker Islami untuk memberi 

pedoman islami menggunakan film pendek yaitu mengumpulkan 

data dengan mengamati penonton dan mengomentari sebagian 

kanal komunikasi, menyambungkan mad'u apa yang menjadi 

utama yaitu. H. Muslim dan non-Muslim berusia tujuh belas 

hingga tiga puluh empat tahun, dengan guru strategi komunikasi 

dan analisis. Anda membutuhkan analisis untuk mendapatkan 

gambaran tentang pesan yang ingin disampaikan . Persamaan dari 

                                                           
3
 Muna, K. (2022). Representasi Pesan Dakwah Pada Film Ajari Aku Islam (Analisis Semiotika 

John Fiske) (Doctoral dissertation, IAIN KUDUS). 
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penelitian terdahulu dengan penelitian sekarang yaitu pada metode 

penlitian yang digunakan yaitu kualitatif dan membahas tentang 

strategi komunikasi dakwah.4 

3. Skripsi yang ditulis oleh Ilmi Syamrotul  pada tahun 2022 di IAIN 

Kediri berjudul Pesan Dakwah Dalam Film "Mekah I'm Coming" 

Karya Jeihan Angga. Tujuan penelitian ini, untuk mengetahui 

tanda pesan dakwah dalam film “Mekah I‟m Coming” kemudian 

menganalisis menggunakan teori semiotika Roland Bhartes. 

Penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif deskriptif, yakni 

dengan cara melihat, menyaksikan dan mengamati secara langsung 

dan seksama sumber informasi yang berasal dari film Mekah I‟m 

Coming. Dalam skripsi ini membahas tentang Film termasuk 

dalam media massa yang bersifat sangat kompleks. Dengan 

kesenian audio visual yang dimiliki dalam kemampuan film yang 

mampu mengambil realita sekitar, yang menjadikan film tempat 

alternatif untuk mendatangkan kepada penonton dalam sebuah 

pesan, Persamaan dari penelitian terdahulu dengan penelitian 

sekarang yaitu pada metode penlitian yang digunakan yaitu 

kualitatif.5 

                                                           
4 

Shifaunnawa, T. S. (2022). Strategi Komunikasi Dakwah Channel Youtube Film Maker Muslim 

Dalam Menyampaikan Nilai-Nilai Islam Melalui Film Pendek, Skripsi (Doctoral dissertation, 

IAIN KUDUS).
 

5 
Ilmi, S. (2022). Pesan Dakwah Dalam Film" Mekah I'm Coming" Karya Jeihan Angga (Doctoral 

dissertation, IAIN Kediri).
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4. Skripsi yang ditulis oleh Anto Budi Utomo pada tahun 2022 di 

UIN Raden Intan Lampung berjudul  Film Komedi Insyaallah Sah 

Dalam Analisis Pesan Dakwah. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pesan-pesan dakwah yang ada pada film tersebut. 

penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Sumber data 

diperoleh melalui metode observasi, metode wawancara dan 

metode dokumentasi. Data kemudian dianalisis menggunakan 

metode analisis Semiotika Teori Roland Barthes. Dalam skripsi ini 

membahas terhadap hasil penelitian ini bahwa film InsyaAllah Sah 

mengandung pesan : Aqidah, Syariah dan Moralitas. Namun 

berbeda dengan pembahasan penelitian yang sedang penulis 

selesaikan yakni Strategi Komunikasi.6 

5. Skripsi yang ditulis oleh Olyvia Andini pada tahun 2023 di UIN 

Raden Intan Lampung berjudul Strategi Komunikasi Public 

Relations Festival Film Budaya Nusantara 2021 Dalam Menarik 

Minat Peserta (Studi Institut Seni Budaya Indonesia Bandung). 

Tujuan penelitian ini adalah  ingin mengetahui tentang Strategi 

Komunikasi Public Relations Festival Film Budaya Nusantara 

2021 Dalam Menarik Minat Peserta (Studi Institut Seni Budaya 

Indonesia Bandung) dengan menggunakan teori Cutlip, Center dan 

Broom. Manfaat penelitian ini diharapkan dapat menambah 

wawasan keilmuan bagi pengembangan penelitian di Fakultas 

                                                           
6
ANTO, B. U. (2022). FILM KOMEDI INSYAALLAH SAH DALAM ANALISIS PESAN 

DAKWAH (Doctoral dissertation, UIN RADEN INTAN LAMPUNG).
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Dakwah dan Ilmu Komunikasi khususnya Komunikasi Penyiaran 

Islam untuk mengidentifikasi strategi komunikasi public relations 

secara mendalam dan menyeluruh penelitian ini menggunakan 

metode kualitatif. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi 

yang dilakukan oleh Public Relations Festival Film Budaya 

Nusantara 2021 dengan menggunakan strategi public relations 

menurut Cutlip, Center dan Broom yaitu mampu melakukan 

penyelidikan atau pemantauan sebelum adanya program yang 

diinginkan, lalu setelah itu membuat suatu perencanaan program 

yaitu menjalankan strategi yang akan digunakan untuk dapat 

menarik minat peserta dan menyediakan rencana cadangan untuk 

mengantisipasi adanya masalah yang tidak diinginkan. Selanjutnya 

melakukan program tindakan dan komunikasi sesuai dengan apa 

yang telah direncanakan. Dan langkah yang terakhir yaitu penilaian 

atau evaluasi yang dapat menjadi tolak ukur untuk meninjau 

apakah event tersebut berjalan dengan baik dan sesuai yang 

diharapkan. Namun berbeda dengan pembahasan penelitian yang 

sedang penulis selesaikan yakni Strategi Komunikasi Public 

Relations.7 

 

 

                                                           
7 
Olyvia, A. (2023). STRATEGI KOMUNIKASI PUBLIC RELATIONS FESTIVAL FILM 
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F. Kerangka Berfikir 

Berikut merupakan bagan dari kerangka berfikir penelitian ini : 

 

 

 

 

 

 

 

Bagan 1.1 kerangka penelitian 

Salah satu kunci keberhasilan dakwah adalah komunikasi, semakin 

baik komunikasi maka pesan dakwah akan diterima dengan baik sehingga 

meminimalisir permasalahan komunikasi. Oleh karena itu, diperlukan 

adanya persiapan yang matang agar komunikasi dakwah dapat berjalan 

lancar tanpa ada suatu kendala yang berarti. Membuat atau 

mempersiapkan strategi komunikasi merupakan solusi yang tepat agar 

pesan-pesan dakwah yang ingin disampaikan dapat dipersiapkan secara 

matang dan maksimal agar sesi dakwah dapat sukses.  

Di era digital saat ini, banyak cara yang bisa ditempuh untuk 

menyampaikan nilai-nilai islam tanpa perlu menghabiskan banyak waktu 

dan biaya, termasuk berdakwah melalui YouTube. Dakwah melalui 

YouTube juga memiliki keunggulan dibandingkan dakwah biasa karena 

para mad‟u dakwah dapat mengakses video dakwah yang ada di YouTube 

 

Komunikasi Antar 

Budaya 

Interaktif 

Pesan Dakwah 

Transaksional Dinamis 



15 
 

 
 

kapanpun dan dimanapun. Selain itu dakwah juga lebih beragam karena 

tidak perlu dilakukan di atas mimbar tetapi juga dapat ditampilkan sebagai 

film pendek bertema Islam.  

Dakwah melalui film pendek bertema islami dapat menjadi salah 

satu alternatif pilihan dalam berdakwah, khususnya bagi generasi muda 

yang sering kali menghabiskan waktu untuk berselancar di internet, 

khususnya menonton konten-konten yang ada di YouTube, jadi tidak ada 

yang salah jika Film Komedi Budaya “Serial Ramadhan Keluarga More” 

mencoba untuk mengisi ruang yang ada di YouTube tersebut dengan 

konten-konten bermanfaat. Namun berdakwah melalui film pendek juga 

memiliki faktor pembatas tersendiri seperti proses produksi yang lama, 

biaya yang mahal dan tim yang banyak.  

Berdasarkan  pemaparan di atas, dapat disimpulkan  bahwa dakwah 

melalui film pendek bertemakan keislaman merupakan suatu hal yang 

positif karena dapat  menjadi salah satu alternatif  metode berdakwah di 

era digital saat ini khususnya bagi generasi muda. Oleh karena itu, Film 

Komedi Budaya “Serial Ramadhan Keluarga More” sebagai rumah 

produksi yang dibentuk khusus untuk memproduksi konten film religi 

berkomitmen untuk terus memproduksi film pendek yang mampu 

menyampaikan nilai-nilai keislaman dalam setiap adegannya.  

Berdasarkan Tinjauan Penelian Relevan, Tinjauan Pustaka dan 

Permasalahan yang sudah dijelaskan berikut ini adalah model kerangka 

dari penelitian yang meniliti Strategi Komunikasi Dakwah Dalam Film 
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Komedi Budaya Dalam “Serial Ramadhan Keluarga More” Pada Akun 

Youtube More Tv. 

G. Metode Penelitian 

1. Jenis dan Pendekatan Penelitian 

a. Jenis Penelitian 

Jenis penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Metode 

kualitatif merupakan metode yang berusaha memahami realistas 

melalui proses mental. Dengan menggunakan jenis pendekatan 

penelitian kualitatif, dapat menggambarkan dan meniliti kejadian, 

peristiwa, kegiatan lainnya dengan menghasilkan data (berupa 

kata-kata, gambar, dan statistik). Data yang diberikan pada 

penelitian ini berupa Strategi Komunikasi Dalam Film Komedi 

Budaya Dalam “Serial Ramadhan Keluarga More” Pada Akun 

Youtube More Tv. 

b. Paradigma Penelitian  

Paradigma konstruktivisme merupakan paradigma yang 

tepat untuk penelitian berjudul "Analisis Komunikasi Antar 

Budaya Film "Serial Ramadhan Keluarga More" Pada Akun 

Youtube More Tv". Paradigma ini memandang realitas sosial 

sebagai sesuatu yang dibangun oleh manusia. Dalam hal ini, 

realitas sosial yang dimaksud adalah analisis komunikasi antar 

budaya film "Serial Ramadhan Keluarga More". Penelitian ini 

bertujuan untuk memahami strategi komunikasi yang digunakan 
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dalam film komedi budaya tersebut dari sudut pandang partisipan, 

yaitu pembuat film dan penonton film.  

c. Pendekatan Penelitian 

Penelitian mengenai analisis komunikasi antar budaya ini 

menggunakan pendekatan kualitatif. Pendekatan kualitatif 

merupakan jenis penelitian yang hasil pembahasannya tidak 

diperoleh dari prosedur statistik. Penelitian kualitatif berupaya 

memahami dan menjelaskan makna suatu peristiwa interaksi 

perilaku berdasarkan sudut pandang peneliti.
8
 Oleh karena itu 

peneliti, akan  mengamati film komedi budaya “Serial Ramadhan 

Keluarga More” Pada Channel YouTube More Tv untuk 

mengumpulkan data  

Penelitian dengan pendekatan kualitatif menekankan pada 

analisis proses berpikir induktif yang berkaitan dengan dinamika 

hubungan antar fenomena yang diamati, dan selalu menggunakan 

logika ilmiah.
9
 Peneliti akan mengkaji peristiwa pada Film Komedi 

Budaya “Serial Ramadhan Keluarga More” Pada Channel 

YouTube More Tv untuk memperoleh data yang lengkap dan dapat 

dipercaya.  

2. Sumber Data 

                                                           
8 
Imam Gunawan, Metode Penelitian Kualitatif: Teori Dan Praktik (Jakarta: Bumi Aksara, 2015), 

hlm 80
 

9 
Imam Gunawan, Metode Penelitian Kualitatif: Teori Dan Praktik (Jakarta: Bumi Aksara, 2015).
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Sumber data adalah objek yang menjadi sumber bahan penelitian 

Sumber data merupakan bagian atau unsur penting untuk menunjang 

proses penelitian agar hasil yang diperoleh akurat dan sesuai dengan 

tujuan peneliti. Dalam hal ini ada 2 macam sumber yaitu : 

a. Data Primer 

Sumber data primer dalam penelitian ini dengan cara riset 

mendalam melalui video channel youtube More Tv dengan link 

https://youtu.be/aWLn03o0ifE yang dalam konten tersebut 

berjudul “Serial Ramadhan Keluarga More”. Penulis memilih judul 

“Serial Ramadhan Keluarga More” karena cara berdakwah yang 

dikemas menjadi film komedi sangatlah menarik.
10

  

b. Data Sekunder 

Merupakan informasi atau data dari pihak ketiga maupun 

perorangan baik berupa dokumen seperti buku, laporan, buletin, 

dan jurnal. Beberapa pernyataan bukti yang baik sebanding atas 

bukti atau keadaan (objektif). Data penelitian ini diperoleh dari 

jurnal. 

3. Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data yang tercakup dalam studi kasus dan 

digunakan dalam penelitian kualitatif seringkali menekankan 

penggunaan observasi, wawancara, dokumen, dan deskripsi. Oleh 

karena itu studi kasus Strategi Komunikasi Dakwh Dalam Film 

                                                           
10 

Hayati, H. (2022). Praktik pinjaman rentenir pada perkembangan usaha pedagang dipasar royal 

kota Serang(Doctoral dissertation, UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten). 

https://youtu.be/aWLn03o0ifE
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Komedi Budaya Dalam Serial Ramadhan “Keluarga More” Pada Akun 

Youtube More Tv dalam mengumpulkan data menggunakan teknik 

sebagai berikut: 

a. Observasi 

Teknik observasi dalam pengumpulan data digunakan 

untuk mengamati secara langsung dan mencatat hal-hal yang 

terjadi di selama penelitian dilaksanakan. Observasi selama 

penelitian menggunakan teknik data “pengamatan yang tidak 

structural”. Peneliti melakukan obeservari melalui akun 

youtube More Tv berikut link yang digunakan untuk 

mengamati secara langsung https://youtu.be/aWLn03o0ifE 

yang dalam konten tersebut berjudul “Serial Ramadhan 

Keluarga More”. 

b. Dokumentasi 

Teknik dokumentasi digunakan untuk memperoleh 

pengetahuan yang dekat dengan penelitian yang dilakukan dan 

dalam struktur informasi yang menambah akurasi data bahan-

bahan yang dihimpun seperti, kegiatan pada saat persiapan 

maupun shooting di lapangan. 

4. Teknik Analisis Data 

Peneliti menggunakan komponen analisis data milik Milles & 

Hubberman pada penelitian ini, yang mengemukakan bahwa ajtifis 

https://youtu.be/aWLn03o0ifE
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yang terjadi dianalisis secara interaktif sampai datanya menjadi jenuh, 

dilakukan.
11

 Terdapat atas enam komponen analisis yaitu :  

a. Pengumpulan data, penelitian dan pengumpulan data digunakan 

untuk penelitian. 

b. Reduksi data, berarti proses pemilihan data yang didapat selama 

melakukan penelitian, yaitu menyederhanakan, merangkum dan 

memilih data yang muncul pada saat dilapangan sehingga 

mempermudah pengumpulan data selanjutnya. 

c. Penyajian data, sebelum menarik kesimpulan informasi yang 

diperoleh disusun. Agar mudah dipahami, penelitian harus disusun 

secara sestematis dan logis. Peneliti melakukan pengelompokan 

data setelah didapat dan diberi kode agar tidak terpencar. 

d. Kesimpulan dan verivikasi, verivikasi dilakukan selama penelitian 

berlangsung setelah proses awal sudah selesai dilaksanakan. 

Veliditasnya harus terjamin sehingga harus selalu diuji 

kebenarannya dan kesesuaiannya setiap makna yang muncul. 

H. Sistematika Pembahasan 

Sistematika penelitian ini secara global terbagi menjadi lima bab yaitu: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini menjelaskan meliputi: Latar belakang masalah, 

Tujuan dan manfaat penelitian, Kajian pustaka, Metode penelitian dan 

Sistem pembahasan penelitian. Menurut  umum uraian pada bab pertama 

                                                           
11 

Basrowi dan Suwandi, Memahami Penelitian Kualitatif, (Jakarta: Rineka Cipta, 2008), hlm 209 
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merupakan penafsiran awal dan menjadi tanggung jawab penulis atas 

penelitian yang dilakukan.  

BAB II Komunikasi Antar Budaya, Channel Youtube,  Film, Pesan 

Dakwah, Dan Semiotika Roland Barthes :  

Menjelaskan tentang landasan teori dalam penelitian. Teori-teori 

yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan Teori Komunikasi 

Antar Budaya, Semiotika Roland Barthes dan juga membahas mengenai 

genre film komedi. 

BAB III Gambaran Umum Film “Serial Ramadhan Keluarga More” 

Pada Akun Youtube More Tv  

Membahas terhadap deskripsi objek penelitian memiliki gambaran 

umum, yaitu peneliti menjelaskan secara umum mengenai tempat atau 

objek penelitian seperti latar belakang, profil, program subjek penelitian 

serta penyajian fakta dan data berikut link akun youtube More Tv 

https://youtu.be/aWLn03o0ifE.  

Bab IV Analisis Komunkasi Antar Budaya dan Pesan Dakwah Film 

“Serial Ramadhan Keluarga More” Pada Akun Youtube More Tv  

Membahas tentang analisis penelitian, meliputi subbagian yaitu 

analisis bahan penelitian adalah pandangan yang terdapat pada Bab III dan 

menemukan pandangan dan fenomena yang terjadi di lapangan, hasil 

penelitian merupakan jawaban atas rumusan masalah dan tujuan 

penelitian. 

 

https://youtu.be/aWLn03o0ifE
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BAB V Penutup 

Membahas sebagai bagian penutup yang memuat kesimpulan dan 

saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Analisis komunikasi antar budaya yang digunakan dalam Serial 

Ramadhan Keluarga More (SARKEM) pada akun YouTube More TV 

dapat dikatakan efektif dalam menyampaikan pesan-pesan moral islami. 

Hal ini terbukti dari banyaknya penonton yang menyukai serial ini dan 

memberikan tanggapan positif terhadap pesan-pesan moral yang 

disampaikan. 

Pendekatan budaya, komedi, dan dialog yang digunakan dalam 

“SARKEM” mampu menarik perhatian penonton, membuat pesan-pesan 

moral lebih mudah dipahami, dan meninggalkan kesan yang mendalam. 

Namun, strategi ini juga memiliki beberapa kekurangan, seperti bisa 

menimbulkan kesalahpahaman dan tidak cocok untuk semua penonton. 

Film komedi budaya dalam "Serial Ramadhan Keluarga More" 

pada akun Youtube More TV merupakan salah satu strategi komunikasi 

dakwah yang efektif untuk menyampaikan pesan-pesan Islam kepada 

masyarakat. Strategi ini menggunakan pendekatan humor dan budaya 

untuk menarik perhatian penonton dan membuat pesan-pesan Islam lebih 

mudah diterima. 
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B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian yang peneliti lakukan, maka peneliti 

bermaksud memberikan kontribusi yang dapat dimanfaatkan oleh 

beberapa pihak khususnya mengenai konten film “Serial Ramadhan 

Keluarga More” yang berkaitan dengan strategi komunikasi dari channel 

YouTube More Tv adalah sebagai berikut : 

1. Saran Teoritis 

Peneliti lain telah menggunakan penelitian ini sebagai 

referensi, dalam penelitian ini peneliti fokus pada strategi 

komunikasi dakwah yang diterapkan oleh Film Komedi 

Budaya Dalam “Serial Raamdhan Keluarga More”. Bagi 

peneliti selanjutnya dapat mengkaji Film “Serial Ramadhan 

Keluarga More” dari berbagai perspektif seperti riset audiens 

dalam menafsirkan produk media atau opini publik yang ada di 

saluran Youtube More Tv.  

2. Saran Praktis  

Serial Ramadhan Keluarga More merupakan salah satu contoh 

film komedi budaya yang berhasil menyampaikan pesan-pesan 

dakwah Islam. Serial ini telah menerapkan beberapa strategi 

komunikasi dakwah yang efektif, seperti penggunaan humor, 

tokoh yang relatable, setting yang familiar, dan dialog yang 

sederhana.  
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