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Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.
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Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab
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7] ya Y Ye
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Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/
Contoh :
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4. Syaddad (tasydid, geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddad tersebut.
Contoh:

Uy ditulis rabbana




24 ditulis al-birr
5. Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
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ABSTRAK

Safitri, Ika Dian. 2016. Pengaruh Promosi, Emosi Positif, Store Environment,
dan Hedonic Shopping Value Terhadap Perilaku Impulse Buying Konsumen
Muslim pada Hypermart Pekalongan. Skripsi Jurusan Syariah dan Ekonomi
Islam Program Studi Ekonomi Syariah Sekolah Tinggi Agama Islam Negeri
(STAIN) Pekalongan. Dosen Pembimbing: Ali Amin Isfandiar, M.Ag.

Semakin ketatnya persaingan bisnis saat ini, setiap perusahaan tentunya
dituntut untuk bergerak cepat dalam hal menarik konsumen. Oleh karena itu,
perusahaan perlu mencermati perilaku konsumen dan faktor-faktor apa saja yang
mempengaruhi perilaku impulse buying. Penelitian ini bertujuan untuk menguji
ada tidaknya pengaruh faktor-faktor seperti promosi, emosi positif, store
environment, dan hedonic shopping value terhadap perilaku impulse buying
konsumen muslim.

Penelitian ini termasuk penelitian lapangan dengan pendekatan kuantitatif.
Penclitian ini dilakukan di Hypermart Pekalongan dengan mengambil sampel
sebesar 100 responden dengan menggunakan convenience sampling. Responden
dalam penelian ini yaitu konsumen muslim yang berbelanja di Hypermart
Pekalongan. Teknik analisis data dengan analisis regresi linear berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan: (1) promosi berpengaruh signifikan
terhadap terhadap perilaku impulse buying ditunjukkan dengan t hitung 2,066 >t
tabel 1,985 dan nilai signifikansi 0,042 < 0,050 (2) emosi positif tidak
berpengaruh signifikan terhadap terhadap perilaku impulse buying ditunjukkan
dengan t hitung 1,345 < t tabel 1,985 dan nilai signifikansi 0,182 > 0,050 (3)
store environment tidak berpengaruh signifikan terhadap terhadap perilaku
impulse buying ditunjukkan dengan t hitung 1,141 < t tabel 1,985 dan nilai
signifikansi 0,257 > 0,050 (4) hedonic shopping value berpengaruh signifikan
terhadap terhadap perilaku impulse buying ditunjukkan dengan nilai t 4,330 > t
tabel 1,985 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,050 (5) berdasarkan hasil uji F
diketahui bahwa keempat variabel independen yang diteliti secara simultan
berpengaruh terhadap perilaku impulse buying ditunjukkan dengan F hitung
22,387 > F tabel 2,47 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,050 (6) nilai adjusted R
square sebesar 0,464, hal tersebut menunjukkan bahwa 46,4 % variabel perilaku
impulse buying dapat dijelaskan oleh keempat variabel independen, sedangkan
sisanya sebesar 53,6 % dijelaskan oleh variabel lain diluar keempat variabel yang
digunakan dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Promosi, Emosi Positif, Store Environment, Hedonic Shopping
Value, Perilaku Impulse Buying.




ABSTRACT

Safitri, Tka Dian. 2016. Effects of Promotion, Positive Emotion, Store
Environment, and Hedonic Shopping Value On Impulse Buying Behavior
Muslim Consumers of Hypermart Pekalongan. Paper of Sharia and Islam
Economics Department of Study Program of Sharia Economics of State College
Islamic Studies (STAIN) Pekalongan. Advisor: Ali Amin Isfandiar, M.Ag.

Now a days business competition more stricly, every companies are
required to move quickly in terms of attracting consumers. Therefore, companies
need to look at consumer behaviour and the factors that influence impulse buying
behavior. This research aimed to examine and confirm the presence or absence
effect of promotion, positive emotion, store environment, and hedonic shopping
value on impulse buying behavior of muslim consumers.

This research was a field research with quantitative approach. This
research was done at Hypermart Pekalongan by taking a sample of 100
respondents using convenience sampling. Respondents in this research that
muslim consumers who shop at Hypermart Pekalongan. Technique of data
analysis is multiple linear regresion analysis.

The result of this research showed that: (1) promotion significant impact on
impulse buying behavior, this indicated by t test 2,066 > t table 1,985 and
significant value 0,042 < 0,050; (2) positive emotion not significant impact on
impulse buying behavior, this indicated by t test 1,345 < t table 1,985 and
significant value 0,182 > 0,050; (3) store environment not significant impact on
impulse buying behavior, this indicated by t test 1,141 < t table 1,985 and
significant value 0,257 > 0,050, (4) hedonic shopping value significant impact on
impulse buying behavior, this indicated by t test 4,330 > t table 1,985 and
significant value 0,000 < 0,050; (5) based on F test can be recognize that the four
of examined independent variables has a simultaneously impact on impulse
buying behavior this indicated by F test 22,387 > F table 2,47 and significant
value 0,000 < 0,050; (6) adjusted R square is 0,464, it shows that 46,4% of
impulse buying behavior variable can be explained by the four of independent
variables, while the rest of 53,6% was explained by other variables outside of the
four variables used in this research.

. Keywords: Promotion, Positive Emotion, Store Environment, Hedonic Shopping
Value, Impulse Buying Behavior.
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BAB1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Industri ritel modern di Indonesia telah mengalami perkembangan, hal ini
karena industri ritel modern merupakan industri yang strategis dalam
kontribusinya terhadap perekonomian Indonesia. Sejalan  dengan
perkembangan kebutuhan dan pola hidup masyarakat yang semakin
menginginkan kenyamanan belanja, kepastian harga, dan keanekaragaman
barang kebutuhan dalam satu toko, pelanggan menuntut pengusaha ritel dan
toko untuk meningkatkan baik secara pengelolaan, penampilan toko, maupun
cara pelayanan.’

Persaingan bisnis merupakan hal yang tidak dapat dihindari atau dielakan
dalam bisnis retail di Indonesia. Persaingan bisnis dewasa ini semakin
kompetitif, karena semakin maraknya perusahaan-perusahaan retail asing
ataupun domestik yang melakukan bisnisnya di Indonesia. Oleh karena itu
perusahaan wajib mengetahui segala macam seluk beluk mengenai perilaku
konsumen dengan tujuan perusahaan dapat menguasai dan mengerti segala
sesuatu tentang konsumen, mulai dari perilaku, karakteristik dan lain-lain.

Perilaku konsumen yang menarik di dalam toko ritel modern yaitu
adanya perilaku impulse buying atau yang biasa disebut pemasar dengan
pembelian yang tidak direncanakan. Impulse buying adalah bagian dari sebuah

kondisi yang dinamakan “umplanned purchase” atau pembelian yang tidak

! Bob Foster, Manajemen Ritel (Bandung: Alfabeta, 2008), him. 3.




direncanakan yang kurang lebih adalah pembelanjaan yang terjadi ternyata
berbeda dengan perencanaan pembelanjaan seorang konsumen.”

Pada penelitian sebelumnya, ditemukan bahwa para konsumen mungkin
sekali membeli secara impulsif, dan dipengaruhi tidak hanya oleh keluarga dan
teman-teman, oleh berbagai pemasang iklan dan model peran, tetapi juga oleh
suasana hati, keadaan, dan emosi.’> Seperti yang sebagian besar orang alami
mereka seringkali berbelanja melebihi apa yang direncanakan semula. Bahkan
kadang tak sedikit membeli barang-barang yang tidak masuk dalam daftar
belanja yang sudah dipersiapkan.

Namun, menurut pandangan Islam, pembelian impulsif (impulse buying)
dapat mengarah pada perilaku boros dan berlebihan. Hal ini dapat disebabkan
karena pembelian impulsif merupakan pembelian yang tidak terencana,
pembelian tersebut bukan berdasarkan pada kebutuhan, namun lebih mengarah
pada pemuasan diri dengan mendahulukan keinginan daripada kebutuhan.
Tentunya hal ini dilarang oleh agama Islam. Dalam Al-qur’an telah dijelaskan
bahwa Allah SWT telah melarang perilaku boros dan berlebihan ini.*

Ada banyak faktor yang mempengaruhi perilaku impulse buying, di
antaranya adalah promosi. Promosi adalah intensif jangka pendek untuk
mendorong pembelian atau penjualan dari produk atau jasa. Kegitan promosi

bukan saja meliputi hal yang berkenaan dengan barang dan jasa yang

2 Bob Foster, Manajemen Ritel ... hlm. 36-37.

3 Leon G. Schiffman dan Leslie Lazar Kanuk, Perilaku Konsumen, terjemahan Zoelkifli
Kasip, Edisi Ketujuh (Jakarta: Indeks, 2008), him. 6-7.

* Rozalinda, Ekonomi Islam: Teori dan Aplikasinya pada Aktivitas Ekonomi (Jakarta:
Rajawali Pers, 2015), hlm. 104




ditawarkan oleh peritel, tetapi merupakan kegiatan mempengaruhi persepsi,
sikap, dan perilaku konsumen terhadap suatu toko eceran dengan segala
penawaran.” Dalam penelitian yang dilakukan oleh Brian Permana Putra dan
Ria Arifianti, menyatakan bahwa promosi berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap perilaku impulse buying.

Selain promosi, emosi positif seseorang juga bisa mempengaruhi perilaku
impulse buying. Emosi positif adalah perasaan atau mood yang dialami
seseorang yang membawa dampak pada keinginan yang sangat besar untuk
melakukan impulse buying. Keadaan emosional dapat meningkatkan atau
memperkuat pengalaman positif maupun negatif dan ingatan tentang
pengalaman tersebut dapat mempengaruhi apa yang timbul di pikiran dan
bagaimana individu bertindak. Sebagai contoh, seseorang yang mengunjungi
toko di mal mungkin dipengaruhi oleh keadaan emosionalnya pada waktu itu.
Jika pengunjung toko tersebut merasa gembira pada waktu itu, respon yang
positif terhadap toko mal itu mungkin menguat.® Dalam penelitian yang
dilakukan oleh Rahma Fitriani dan Indah Puji Lestari, menyatakan bahwa
emosi positif berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap perilaku
impulse buying.

Store environment juga bisa mempengaruhi perilaku impulse buying.
Store environment adalah suasana lingkungan toko yang hendaknya terasa
nyaman dan menyenangkan bagi para pengunjung sehingga merangsang para

konsumen untuk menghabiskan waktu dan berbelanja dalam toko (supermarket

5 Bob Foster, Manajemen Ritel... him. 65-66.
¢ Leon G. Schiffman dan Leslie Lazar Kanuk, Perilaku Konsumen... him. 226.




dan sejenisnya).” Kombinasi dari karakteristik fisik toko, seperti arsitektur, tata
letak, penanda, pemajangan warna, pencahayaan, temperature, musik, serta
aroma, secara menyeluruh akan menciptakan citra dalam benak konsumen.
Dalam penelitian yang dilakukan oleh Brian Permana Putra dan Diah Kenanga,
menyatakan bahwa store environment berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap perilaku impulse buying.

Selain itu, hedonic shopping value juga bisa mempengaruhi perilaku
impulse buying. Hedonic shopping value merupakan cerminan dari potensi
belanja dan nilai emosi pelanggan dalam berbelanja yang menyajikan manfaat
dari suatu pengalaman dalam melakukan pembelanjaan. Pada riset konsumen
konsumsi hedonic (hedonic consumption) merujuk pada kebutuhan konsumen
untuk menggunakan produk dan jasa dalam menciptakan fantasi, perasaan
sensasi baru, dan memperoleh dorongan emosional. Selain itu, pendekatan
konsumsi hedonic, produk bukan hanya bersifat objektif, tetapi juga sebagai
tanda signifikan si emosional dan sosial.® Konsumen datang ke toko-toko
tersebut tidak sekedar membeli produk atau mempelajari ketrampilan-
ketrampilan tertentu, tapi juga untuk menjelajah, bersosialisasi, dan bergaul
atau bertemu dengan orang-orang.’ Dalam penelitian yang dilakukan oleh

Andhesthi Wahyu Widyaningsih dan Larasati Ayu Sekarsari menyatakan

7 Husein Umar, Riset Pemasaran dan Perilaku Konsumen (Jakarta: PT Gramedia Pustaka
Utama, 2002), him. 59-60.

% John C. Mowen dan Michael Minor, Perilaku Konsumen, Jilid 1, Edisi Kelima,
Terjemahan Lina Salim (Jakarta: Erlangga, 2002), hlm. 221.

® INSEAD, Kellog Graduate School of Management, London Business School, and The
Wharton School of the University of Pennsylvania, Mastering Marketing: Complete MBA
Companion in Marketing, terjemahan Nina Kurnia Dewi (Jakarta: Indeks, 1999), him. 296.




bahwa hedonic shopping value berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap perilaku impulse‘buying.

Berdasarkan penelitian-penelitian terdahulu beberapa faktor yang
menjadi alasan mengapa seseorang terdorong untuk melakukan impulse buying
di antaranya adalah karena faktor internal dan faktor eksternal. Faktor internal
yang ada pada diri seseorang yaitu pada suasana hati dan kebiasaan mereka
berbelanja apakah di dorong sifat hedonis atau tidak. Dan faktor eksternal
yang mempengaruhi impulse buying yaitu pada lingkungan toko dan promosi
yang ditawarkan oleh toko.

Beberapa penelitian seperti yang dilakukan oleh Putra yang berjudul
“Analisis Pengaruh Promosi, Emosi Positif dan Store Environment Terhadap
Perilaku Impulse Buying (Studi Kasus Pada Pelanggan Swalayan Tong Hien di
Kota Semarang)” menunjukkan bahwa promosi, emosi positif dan store
environment mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku
impulse buying.'® Kemudian penelitian yang dilakukan oleh Fitriani yang
berjudul “Studi Tentang Impulse Buying Pada Hypermarket di Kota Semarang”
menunjukkan bahwa emosi positif, respon lingkungan belanja, interaksi antara
pelanggan dan pelayan toko, serta hedonic shopping value berpengaruh secara

signifikan terhadap impulse buying."'

10 Brian Permana Putra, “Analisis Pengaruh Promosi, Emosi Positif dan Store Environment
Terhadap Perilaku Impulse Buying (Studi Kasus Pada Pelanggan Swalayan Tong Hien di Kota
Semarang)” Skripsi, (Fakultas Ekonomika dan Bisnis, Universitas Diponegoro, Semarang, 2014).

! Rahma Fitriani,. “Studi Tentang Impulse Buying Pada Hypermarket di Kota Semarang”
Skripsi, (Fakultas Ekonomi, Universitas Diponegoro, Semarang, 2010).




Namun, beberapa penelitian lainnya seperti yang dilakukan oleh
Widyaningsih yang berjudul “Analisis Pengaruh Fashion Involvement,
Hedonic Consumption, dan Positive Emotion Pada Impulsive Buying Behavior
(Studi Pada Calon Konsumen Butik Number 61 Solo Grand Mall Surakarta)”
menunjukkan bahwa positive emotion tidak berpengaruh secara signifikan pada
impulse buying behavior.'? Kemudian penelitian yang dilakukan oleh Lasmono
yang berjudul “Analisis Pengaruh Store Environment, Perceived Crowding dan
Time Pressure Terhadap Impulse Buying Behaviour Pada Supermarket Bilka di
Surabaya” menunjukkan bahwa store environment tidak  berpengaruh
signifikan terhadap impulse buying behaviour.® Penelitian yang dilakukan
oleh Tirtana yang berjudul “Peranan Hedonic Shopping Value dan Fashion
Involvement Terhadap Perilaku Impulse Buying di Matahari Department Store
Surabaya” menunjukkan bahwa hedonic shopping value tidak berpengaruh
terhadap perilaku impulse buying.'*

Terdapat perbedaan penelitian yang beraneka ragam mulai dari yang
mempunyai korelasi postif maupun yang mempunyai korelasi negatif, maka
dari itu perlu diadakan penelitian kembali. Dalam penelitian ini peneliti

mengambil variabel independen yang terdiri dari faktor internal yaitu emosi

12 Andhesthi Wahyu Widyaningsih, “Analisis Pengaruh Fashion Involvement, Hedonic
Consumption, dan Positive Emotion Pada Impulsive Buying Behavior (Studi Pada Calon
Konsumen Butik Number 61 Solo Grand Mall Surakarta)” Skripsi, (Fakultas Ekonomi, Universitas
Sebelas Maret, Surakarta, 2012).

13 Melissa Lasmono, “Analisis Pengaruh Store Environment, Perceived Crowding dan Time
Pressure Terhadap Impulse Buying Behaviour Pada Supermarket Bilka Di Surabaya” Skripsi,
(Jurusan Manajemen Fakultas Bisnis Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya, 2013).

4 Moh Arief Tirtana, “Peranan Hedonic Shopping Value dan Fashion Involvement
Terhadap Perilaku Impulse Buying di Matahari Department Store Surabaya” Skripsi, (Fakultas
Ekonomi Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur, 2010).




positif dan hedonic shopping value serta faktor eksternal yaitu promosi dan
store environment. Studi kasus dalam penelitian ini adalah konsumen muslim
di Hypermart Pekalongan.

Penelitian ini dilakukan dengan memilih Hypermart Pekalongan sebagai
obyek penelitian. Hypermart adalah jaringan hypermarket yang memiliki
banyak cabang di Indonesia. Hypermart menjual berbagai jenis barang
konsumsi terutama produk makanan maupun produk rumah tangga lainnya
seperti furniture dan elektronik. Dengan trademark hyper yang kini sahamnya
dimiliki oleh PT. Matahari Putra Prima Tbk, saat ini Hypermart sudah
memiliki 101 gerai di Indonesia."” Selain itu, Hypermart merupakan peritel
nomor satu yang memiliki pangsa pasar di Indonesia.'®

Dalam menjalankan bisnisnya, Hypermart bersandar pada pilar-pilar
pendukung yang mengantarkan Hypermart pada keberhasilannya. Diantaranya
adalah sumber daya manusia (SDM) yang handal di bidangnya, kelengkapan
jenis barang yang mencapai lebih dari 30.000 item dengan harga yang lebih
terjangkau dikelasnya, hingga bentuk promosi yang dikemas secara kreatif

ditambah dengan dukungan lokasi yang strategis.”’

15 http://id.m.wikipedia.org/wiki/hypermart (Diakses tanggal 19 Maret 2016).

. 1 hitp:// merdeka.com/hypermart-klaim-rajai-pasar-ritel-Indonesia.html(Diakses tanggal 21
Maret 2016).

17 http://www.hypermart.co.id/about.hypermart (Diakses tanggal 16 Maret 2016).




B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka dapat ditarik rumusan

masalah sebagai berikut.

L.

Apakah promosi berpengaruh terhadap perilaku impulse buying konsumen

muslim pada Hypermart Pekalongan?

. Apakah emosi positif berpengaruh terhadap perilaku impulse buying

konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan?

. Apakah store environment berpengaruh terhadap perilaku impulse buying

konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan?
Apakah hedonic shopping value berpengaruh terhadap perilaku impulse

buying konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan?

. Apakah promosi, emosi positif, store environment, dan hedonic shopping

value berpengaruh secara simultan terhadap perilaku impulse buying

konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan?

C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah penelitian, tujuan dari

penelitian ini adalah sebagai berikut.

1.

Untuk mengetahui apakah promosi berpengaruh terhadap perilaku impulse

buying konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.

. Untuk mengetahui apakah emosi positif berpengaruh terhadap perilaku

impulse buying konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.

. Untuk mengetahui apakah store environment berpengaruh terhadap perilaku

impulse buying konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.




4. Untuk mengetahui apakah hedonic shopping value berpengaruh terhadap
perilaku impulse buying konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.

5. Untuk mengetahui apakah promosi, emosi positif, store environment, dan
hedonic shopping value berpengaruh secara simultan terhadap perilaku
impulse buying konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.

D. Kegunaan Penelitian
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat baik
secara akademis maupun secara praktis.

1. Secara Akademis

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan pengetahuan
bagi pembaca. Selain itu, penelitian ini juga diharapkan dapat memberikan
manfaat berupa kerangka teoritis tentang perilaku impulse buying yang
dilakukan konsumen serta faktor-faktor penyebabnya dan nantinya dapat
digunakan sebagai bahan pertimbangan dan masukan bagi penelitian-
penelitian selanjutnya yang berkaitan dengan perilaku impulse buying.

2. Secara Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat menghasilkan temuan yang
bermanfaat bagi para pemasar produk yang rentan terhadap impulse
buying. Selain itu hasil dari penelitian ini diharapkan dapat dijadikan
masukan dan bahan pertimbangan bagi pemasar dalam menyusun strategi
pemasaran yang tepat untuk mempengaruhi perilaku keputusan konsumen

dan memperkirakan perilaku konsumen terutama perilaku impulse buying.
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E. Sistematika Penulisan

Dalam penelitian ini secara garis besar sistematika penulisan terbagi

menjadi lima bab, yaitu:

BAB I

BAB II

BAB III

BAB IV

BABV

: PENDAHULUAN

Bab ini terdiri dari Latar Belakang Masalah; Rumusan Masalah;
Tujuan Penelitian; Kegunaan Penelitian; dan Sistematika

Penulisan.

: KERANGKA TEORI

Bab ini terdiri dari Landasan Teori; Tinjauan Pustaka; Kerangka

Berpikir; dan Hipotesis.

: METODE PENELITIAN

Bab ini terdiri dari Jenis dan Pendekatan Penelitian; Setting
Penelitian; Variabel Penelitian; Populasi, Sampel, dan Teknik
Pengambilan Sampel; Instrumen dan Teknik Pengumpulan Data

Peneltian; dan Teknik Pengolahan dan Analisis Data.

: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Bab ini terdiri dari Deskripsi Data; Analisis Data; dan

Pembahasan.

: PENUTUP

Bab ini terdiri dari Kesimpulan dan Saran.




BABV

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang sudah diuraikan, dapat
disimpulkan beberapa hal sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel promosi lebih
kecil dari 5% yaitu 0,042 dan nilai t hitung 2,066 > t tabel 1,985. Sehingga
dapat disimpulkan bahwa promosi berpengaruh signifikan terhadap terhadap
perilaku impulse buying konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.

2. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel emosi positif
lebih besar dari 5% yaitu 0,182 dan nilai t hitung 1,345 < t tabel 1,985.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa emosi positif tidak berpengaruh
signifikan terhadap terhadap perilaku impulse buying konsumen muslim
pada Hypermart Pekalongan.

3. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel store
environment lebih besar dari 5% yaitu 0,257 dan nilai t hitung 1,141 <t
tabel 1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa store environment tidak
berpengaruh  signifikan terhadap terhadap perilaku impulse buying
konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.

4. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel hedonic
shopping value lebih kecil dari 5% yaitu 0,000 dan nilai t hitung 4,330 > t

tabel 1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa hedonic shopping value
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berpengaruh signifikan terhadap terhadap perilaku impulse buying
konsumen muslim pada Hypermart Pekalongan.

5. Berdasarkan hasil uji F diketahui bahwa nilai F hitung 22,387 > F tabel
2,47. Nilai signifikansi 0,000 juga lebih kecil dari nilai probabilitas 0,05.
Maka dapat disimpulkan bahwa variabel promosi (X1), emosi positif (X2),
store environment (X3), dan hedonic shopping value (X4) secara simultan
(bersama-sama) berpengaruh terhadap variabel perilaku impulse buying (Y).

6. Berdasarkan nilai koefisien determinasi atau angka adjusted R square
adalah sebesar 0,464 yang berarti bahwa variabel promosi (X1), emosi
positif (X2), store environment (X3), dan hedonic shopping value (X4)
dapat menjelaskan variabel perilaku impulse buying (Y). sebesar 46,4 % dan
sisanya sebesar 53,6 % dijelaskan oleh variabel independen lain yang tidak

dijelaskan dalam penelitian ini.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat
disarankan hal-hal sebagai berikut:
1. Bagi Pihak Hypermart Pekalongan
Variabel hedonic shopping value menjadi variabel yang dominan dalam
mempengaruhi keputusan pembelian impulsif dalam penelitian ini.
Hypermart Pekalongan perlu meniberikan perhatian seksama terhadap
kondisi hedonis para konsumennya terutama konsumen wanita. Untuk itu
pihak Hypermart Pekalongan perlu mempertahankan bahkan meningkatkan

pelayanan dan kenyamanan secara keseluruhan, misalnya menyediakan
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tempat—tempat hiburan seperti tempat bermain untuk anak—anak atau
cafe agar kebutuhan hedonis para konsumen dapat terpenuhi dan
kecenderungan melakukan pembelian impulsif semakin besar. Selain itu
pihak Hypermart Pekalongan juga perlu meningkatkan promosi yang lebih
menarik. Promosi saat ada diskon di Hypermart Pekalongan dinilai kurang
mampu mengedukasi pembeli, karena diskon hanya ditujukan bagi orang-
orang yang mau berbelanja, yaitu melalui katalog yang disediakan di pintu
masuk. Sebaiknya promosi diskon juga di tampilkan di media-media iklan
lainnya sehingga banyak yang tertarik dan bersemangat untuk berbelanja di
Hypermart Pekalongan.

. Bagi Konsumen

Sebagai konsumen sebaiknya harus lebih bijak dalam mengelola keuangan.
Diharapkan agar tidak berperilaku konsumtif, berbelanja seperlunya saja
tidak berlebihan, lebih mementingkan kebutuhan daripada keinginan, dan
tidak mudah terpengaruh dengan promosi yang hanya strategi bisnis suatu
perusahaan.

. Bagi Peneliti Berikutnya

Bagi peneliti berikutnya yang ingin meneliti dengan topik sejenis disarankan
untuk dapat mengembangkan penelitian ini dengan menambah variabel-
variabel lain seperti kebijakan harga, pelayanan toko, merchandising, atau
variabel lainnya, karena memungkinkan variabel-varibel lain tersebut

memiliki pengaruh lebih besar terhadap perilaku impulse buying.
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n, Variabel Promosi Variabel Emosi Positif Store Environment Variabel Hedonic Shopping Value Variabel Impulse Buying
X1. X1.2 | X1.3 | X1.4 | Jumlah | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 | Jumlah | X3.1 | X3.2 | X3.3 | X3.4 | Jumlah | X4.1 | X4.2 | X4.3 | X4.4 | Jumlah Y.1 Y.2 Y.3 Y4 | Jumlah .
1 2 8 3 4 12 3 3 2 2 10 4 3 4 3 14 2 2 3 3 10 4 3 2 3 12
2 4 3 4 3 14 3 4 2 2 11 4 4 3 3 14 3 2 3 4 12 3 2 3 3 11
3 3 3 4 3 13 3 4 3 3 13 4 3 4 3 14 3 3 2 3 11 3 3 3 3 12
4 4 5 4 4 17 4 4 4 3 15 4 4 4 3 15 3 2 2 3 10 3 3 2 4 12
5 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 5 4 4 5 18 4 3 3 4 14
6 2 3 3 2 10 3 3 3 4 13 4 4 4 3 15 3 2 3 4 12 3 3 3 4 13
7 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 4 4 3 4 15 4 3 4 4 15
8 3 4 4 3 14 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 4 5 4 4 17 4 3 3 4 14
9 4 2 4 2 12 4 3 4 4 15 4 3 3 3 12 4 3 3 4 14 3 3 3 4 13
10 4 3 4 3 14 5 5 4 4 18 5 5 4 4 18 5 4 4 4 17 4 3 3 5 15
11 4 3 3 4 14 4 4 4 4 16 4 5 4 4 17 4 4 4 5 17 4 2 3 5 14
12 2 2 4 2 10 3 3 3 4 13 4 4 3 3 14 3 2 3 2 10 3 3 3 4 13
13 3 4 4 4 15 5 4 2 3 14 4 4 5 3 16 4 2 3 3 12 5 3 3 4 15
14 2 3 4 3 12 4 3 4 3 14 5 4 4 3 16 4 2 3 5 14 3 3 3 4 13
15 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 5 3 3 3 14 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15
16 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 4 3 2 3 12 4 3 3 4 14
17 4 4 4 4 16 3 2 3 4 12 4 4 4 4 16 3 3 5 3 14 4 3 3 4 14
18 3 3 4 3 13 3 4 4 4 15 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 3 2 2/ 3 10
19 4 3 4 3 14 4 3 4 4 15 3 4 4 3 14 4 2 3 3 12 3 3 3 3 12
20 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 3 3 4 3 13 3 3 3 3 12 3 3 3 4 13
21 4 4 4 3 15 3 4 3 4 14 4 4 3 3 14 4 3 3 3 13 3 4 3 4 14
22 3 4 5 4 16 3 4 4 4 15 3 4 4 4 15 5 5 5 4 19 4 4 5 4 17
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DATA MENTAH UJI ASUMSI KLASIK

No. X1 X2 X3 X4 Y
1 12 10 14 10 12
2 14 11 14 12 1t
3 13 13 14 11 12
4 17 15 15 10 12
5 15 16 16 18 14
6 10 13 15 12 13
7 16 16 17 15 15
8 14 14 16 17 14
9 12 15 12 14 13
10 14 18 18 17 15
11 14 16 17 17 14
12 10 13 14 10 13
13 15 14 16 12 15
14 12 14 16 14 13
15 16 16 14 16 15
16 15 16 15 12 14
17 16 12 16 14 14
18 13 15 15 12 10
19 14 15 14 12 12
20 16 15 13 12 13
21 15 14 14 13 14
22 16 15 15 19 17
23 17 16 17 14 13
24 17 20 17 20 17
25 16 19 18 19 15
26 14 14 13 14 12
27 14 16 18 15 16
28 17 17 18 18 16
29 14 20 18 20 20
30 14 14 14 12 13
31 14 17 15 16 15
32 17 18 16 12 13
33 14 15 15 12 11
34 16 15 16 15 14
35 16 13 13 10 10
36 16 16 16 15 16
37 10 13 16 14 11
38 14 17 16 18 15
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39 14 15 14 12 16
40 15 16 15 13 16
41 11 14 16 14 13
42 12 16 16 16 14
43 14 18 16 18 14
44 17 17 17 15 16
45 12 12 15 12 13
46 15 14 14 11 11
47 15 13 15 15 14
48 12 15 14 12 15
49 15 18 15 11 11
50 17 13 15 14 13
51 17 16 17 16 17
52 16 15 17 15 16
53 11 13 15 12 12
54 13 18 15 16 13
55 16 19 17 16 16
56 15 15 16 15 18
57 16 14 15 13 14
58 15 16 15 15 12
59 11 16 12 12 14
60 15 16 16 12 16
61 16 12 14 14 16
62 16 18 17 14 17
63 16 16 14 12 12
64 12 12 12 13 15
65 15 12 13 14 12
66 13 18 17 18 16
67 14 16 16 14 12
68 14 14 16 17 14
69 14 13 15 14 14
70 17 15 16 10 14
71 18 19 18 18 19
72 10 12 12 12 11
73 1 17 15 16 16
74 14 18 16 15 15
75 17 13 15 12 12
76 11 14 13 11 10
71 15 16 17 11 14
78 11 15 16 13 13
79 12 13 13 12 12
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80 13 9 11 10 12
81 15 14 12 11 13
73 16 17 16 18 18
83 16 16 14 20 14
84 10 13 13 11 11
85 14 12 14 12 11
86 9 10 12 10 12
87 14 15 16 13 13
88 17 16 15 19 16
89 11 13 13 11 12
% 12 10 13 11 11
91 16 15 16 14 15
92 14 14 14 1 12
93 14 14 11 13 12
94 13 14 14 13 17
95 17 16 17 18 16
9% 12 14 13 14 11
97 13 15 13 12 15
98 16 14 14 14 16
99 17 14 12 16 17
100 16 17 17 15 16

122




123

Deskripsi Data
1. Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid Laki-laki 37 37.0 37.0 37.0
Perempuan 63 63.0 63.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
2. Karakteristik Responden Berdasarkan Kelompok Usia
Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid 18 -25 58 58.0 58.0 58.0
26-40 32 32.0 32.0 90.0
41-55 10 10.0 10.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
3. Karakteristik Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir
Cumulative
Frequency| Percent | Valid Percent Percent
Valid SMP 5 5.0 5.0 5.4
SMA 58 58.0 58.0 63.0
Diploma 4 4.0 4.0 67.0
S1 32 32.0 32.0 99.0
S2 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




4. Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan
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Valid | Cumulative
Frequency| Percent | Percent Percent
Valid Pelajar/Mahasiswa 37 37.0 37.0 37.0
Ibu Rumah Tangga 15 15.0 15.0 52.0
Wiraswasta 12 12.0 12.0 64.0
Pegawai Negeri 15 15.0 15.0 79.0
Pegawai Swasta 16 16.0 16.0 95.0
Lainnya 5 5.0 5.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
5. Karakteristik Responden Berdasarkan Agama
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Islam 100 100,0 100,0 100,0
Uji Validitas
Correlations
X1.1 | X1.2 | X1.3 | X14 X1
X1.1 Pearson Correlation 1| 3207 280" 263 713"
Sig. (2-tailed) .001 .005] .008 .OOOi
N 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson Correlation | .320™ 1| 2257 5767 744
Sig. (2-tailed) 001 024  .000 000
N 100 100 100 100 IOQI
X1.3 Pearson Correlation | .280""( .225" 1| .280™ .589™
Sig. (2-tailed) 005 .024 .005 .000
N 100 100 100 100 100
X1.4 Pearson Correlation | .263"| .576"| .280™ 1 753"
Sig. (2-tailed) 008 .000f .005 .000
N 100 100 100 100 100|
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X1 Pearson Correlation 713 744 .589 753 1
Sig. (2-tailed) .000] .000{ .000| .000
N 100, 100{ 100, 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
X2.1 | X22 | X23 | X24 X2
X2.1 Pearson Correlation 1| 2727 523" 299" 718"
Sig. (2-tailed) 006 .000[ .002 .000
N 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation | 272" 1| 392" 2767 632"
Sig. (2-tailed) .006 .000[ .005 .000
N 1000 100 100 100 100
X2.3 Pearson Correlation | .523"| 392" 1] 552" 859"
Sig. (2-tailed) .000] .000 .000 .000)
N 1000 100 100[ 100 100
X2.4 Pearson Correlation | 2997 .276""| 552" 1 726"
Sig. (2-tailed) 002 .005| .000 .000
N 100, 100 100 100 100
X2  Pearson Correlation | .718"| .632™| .8597| .726™ 1
Sig. (2-tailed) .000] .000] .000] .000
N 1000 100 100 100 100
**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Correlations
X3.1 | X32 | X33 | X34 X3
X3.1 Pearson Correlation 1| 2707 .037] .250° 593"
Sig. (2-tailed) 007 716 .012 .000
N 100, 100 100] 100 100
X3.2 Pearson Correlation | .270" 1| 3887 517 766"
Sig. (2-tailed) .007 .000] .000 .000
N 100, 100 100, 100 100
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X3.3 Pearson Correlation .037| .388 1] .425 .661
Sig. (2-tailed) 716 .000 .000 .000
N 100, 100 100 100 100J
X3.4 Pearson Correlation | .250° .517"| 425~ 1 765"
Sig. (2-tailed) 012  .000] .000 .000
N to0{ 100 100 100 100}
X3  Pearson Correlation | .593"| .766""| .661""| .765" 1
Sig. (2-tailed) .000] .000] .000] .000
N 100f 100 100 100 100
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
X4.1 | X42 | X43 | X44 X4
X4.1 Pearson Correlation 1| 4667 2787 4477 746"
Sig. (2-tailed) .000[ .005 .000 .000f
N 1000 100 100 100 100
X4.2 Pearson Correlation 466 1| 432" .497™ .809™
Sig. (2-tailed) .000 .000] .000 .oooi
N 100, 100 100 100 100
X4.3 Pearson Correlation | 278" 432" 1| 3637 675"
Sig. (2-tailed) 005 .000 .000 .000
N 1000 100 100 100 1ooJ
X4.4 Pearson Correlation | .447" 497" 363" 1 762"
Sig. (2-tailed) .000{ .000] .000 .oool
N 100, 100 100 100 100
X4  Pearson Correlation | .746"| .809| .6757| .762" 1
Sig. (2-tailed) .000] .000] .000] .000
N 1000 100 100 100 100#

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




127

Correlations
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y
Y.l  Pearson Correlation 1| .500™ 3527 .4607| 778"
Sig. (2-tailed) .000] .000] .000 .000]
N 100 100 100 100 100
Y.2  Pearson Correlation | .500™ 1| 4157 3947 780"
Sig. (2-tailed) .000 .000] .000 .OOOi
N 100 100 100 100 100
Y.3  Pearson Correlation | .352"| 415" 1| 3987 7217
Sig. (2-tailed) .000{ .000 .000 .000
N 100 100 100 100 10()J
Y.4  Pearson Correlation | .4607] .394™ .398™ 1 726"
Sig. (2-tailed) .000f .000{ .000 .000
N 100 100 100 100 100
Y  Pearson Correlation | .7787| .780™ .721"| .726" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100}
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas
Case Processing Summary Reliability Statistics
N % Cronbach's
|Cases  Valid 100{  100.0 Alpha Based on
Excluded® i § Cronbach's | Standardized | N of
Alpha Items Items
Total 100 100.0 649 657 4

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.




Item-Total Statistics
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Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if| Variance if | Item-Total Multiple | Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation | Correlation Deleted
X1.1 10.81 2.519 375 152 .637,
X1.2 10.79 2.733 529 363 518
X1.3 10.27 3.270 346 126 633
X1.4 10.85 2.553 503 358 526
Case Processing Summary Reliability Statistics
N % Cronbach's
|cases Valid 100{  100.0 Alpha Based on
. Cronbach's | Standardized | N of
Excluded ¢ 4 Alpha Items Items
Total 100 100.0 71 715 4
a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if{ Variance if | Item-Total Multiple | Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation | Correlation Deleted
X2.1 11.07 3.035 480 279 677
X2.2 11.19 3.428 395 165 721
X2.3 11.30 2.354 .681 476 541
X2.4 11.14 3.031 498 309 .667
Case Processing Summary Reliability Statistics
N % Cronbach's
[Cases Valid 100|  100.0 Alpha Based on
. Cronbach's | Standardized | N of
Excluded 0 -0 Alpha Items Items
Total 100 100.0 629 647 4

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.




Item-Total Statistics
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Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if| Variance if | Item-Total Multiple | Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation | Correlation Deleted
X3.1 11.08 1.973 228 .103 701
X3.2 11.11 1.715 551 328 459
X3.3 11.12 1.864 357 231 597
X3.4 11.63 1.751 561 344 458
Case Processing Summary Reliability Statistics
N % Cronbach's
|cases Valid 100]  100.0 Alpha Based on
. Cronbach's | Standardized | N of
Excluded 0 0 Alpha Items Items
Total 100 100.0 739 739 4
a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.
Item-Total Statistics
Scale Corrected Squared Cronbach's
Scale Mean if| Variance if | Item-Total Multiple | Alpha if Item
Item Deleted | Item Deleted | Correlation | Correlation Deleted
X4.1 10.28 4.143 507 280 695
X4.2 10.61 3.836 613 377 .629
X4.3 10.56 4.714 444 217 725
X4.4 10.37 4296 .568 326 .660]
Case Processing Summary Reliability Statistics
N % Cronbach's
|Cases Valid 100  100.0 Alpha Based on
fuded® Cronbach's | Standardized | N of
Exclude 0 0 Alpha Items Items
Total 100 100.0 742 743 4

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.
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Item-Total Statistics

Scale Corrected Squared Cronbach's

Scale Mean if| Variance if | Item-Total Multiple | Alpha if Item

Item Deleted | Item Deleted | Correlation | Correlation Deleted
Y.1 10.14 2.586 .563 339 .667
Y.2 10.73 2.583 .566 329 .665
Y.3 10.76 2.811 486 245 710
Y.4 10.07 2.955 532 290 .688
Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas

Histogram Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Y

Frequency

T
-2

E 1 2
Regression Standardized Residual

T
3

Dependent Variable: Y

-
e

° ° e
3 2 g

Expected Cum Prob

o
i

o T U T T
0o 02 04 06 08 10
Observed Cum Prob

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual
N 100
Normal Parameters®  Mean .0000000
Std. Deviation 1.51771734
Most Extreme Absolute .058
Differences Positive .058
Negative -.054
Kolmogorov-Smirnov Z 581
Asymp. Sig. (2-tailed) .888

a. Test distribution is Normal.
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Uji Linearitas
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares | df | Square F Sig.
Perilaku  Between (Combined) | 102.984] 9| 11.443[ 3.029| .003
mpulse  Groups  y jnearity 83.977| 1| 83.977| 22.228| .000|
 Buying Deviation
*Promosi CVIAnontoml 190071 8| 2376 629 752
Linearity
Within Groups 340.016] 90| 3.778
Total 443.000] 99
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares | df | Square F Sig.
Perilaku  Between (Combined) | 176283 11| 16.026| 5287 .000
mpulse  Groups  y;nearity 135254 1| 135.254] 44.625| .000
Buying Deviation f
*Emosi L,e“a,“’“ M 410200 10| 4103 1354 215
Positif Togarity
Within Groups 266.717] 88 3.031
Total 443.000] 99
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares | df | Square F Sig.
Perilaku ~ Between (Combined) | 161.514| 7| 23.073| 7.541| .000
mpulse  Groups  ;nearity 118.137| 1| 118.137] 38.612| .000
Buying Deviation £
*Store Lo om) 43377) 6| 7230 2.363| 036
Environ- ma ]
ment Within Groups 281.486] 92 3.060
Total 443.0000 99
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ANOVA Table
Sum of Mean
Squares | df | Square F Sig.
Perilaku Between (Combined) 211.980] 10f 21.198] 8.167| .000
fmpulse  Groups  y;,eqrity 181.623| 1| 181.623] 69.970| .000
Buying Deviation fi
*Hedonic L,e“at,“’“ M 303570 o 3373|1299 249
Shopping Inearity
Value Within Groups 231.020] 89 2.596
Total 443.000{ 99
Uji Multikolonieritas
Coefficients”
Unstandardized | Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std. Toleran
Model B Error Beta t Sig. oe VIF
1 (Constant) 2469 1.489 1.659( .100
X1 173 .084 A721 2.066] .042] .782| 1.278
X2 139 .103 144 1.345] .182| .473]| 2.113
X3 144 126 d16] 1.141 257 .525] 1.905
X4 340 .078 4231 4.330] .000] .567| 1.763
a. Dependent Variable: Y
Uji Heteroskedastisitas
Scatterplot
Dependent Variable: Y
-g 1 o - ° °° ‘bo o ,
k] o . % @, ©° (]
gw . %O:%% % O:b . o, .
éd o o%o% - ) - D o
-] R, Q}O 2 o 9

Lol
o
(S}

Regression Standardized Predicted Value
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Uji Glejser
Coefficients”
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.485 .848 1.752] .083
X1 012 .048 .028 2501  .803
X2 .097 .059 .242 1.657| .101
X3 -111 072 -215] -1.545| .126
X4 -015 045 -.045 -335) 738
a. Dependent Variable: Glejser
Uji Hipotesis
Analisis Regresi Linear Berganda
Coefficients”
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.469 1.489 1.659 .100]
X1 173 .084 172 2.066 .042
X2 139 .103 .144 1.345 182
X3 .144 126 116 1.141 257
X4 340 .078 423 4.330 .OOOH

a. Dependent Variable: Y
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Uji t (parsial)
Coefficients”
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1  (Constant) 2.469 1.489 1.659 .100
X1 173 .084 172 2.066 .042
X2 139 .103 144 1.345 182
X3 .144 126 .116 1.141 257
X4 340 078 423 4.330 000}
a. Dependent Variable: Y
Uji F (simultan)
ANOVA"
Model Sum of Squares | df |Mean Square F Sig.
1 Regression 214.957 4 53.739| 22.387 .000%
Residual 228.043 95 2.400
Total 443.000 99

a. Predictors: (Constant), X4, X1, X3, X2
b. Dependent Variable: Y

Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary®
Adjusted R | Std. Error of the
Model R R Square | Square Estimate
1 697 485 464 1.549)

a. Predictors: (Constant), X4, X1, X3, X2
b. Dependent Variable: Y




TABELt

Titik Persentase Distribusi t (df = 1 - 40)
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Pr 0.28 0.10 0.08 0.028 0.01 0.008 0.001
df 0.80 0.20 0.40 0.080 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 307768 | 831375 1270820 | 3182052 | 6385874 | 31830884
2 281850 1 88582 251838 4 30265 598458 992482 322
3 5.78485 183774 235338 318245 4848070 g 84091 10.214583
4 Q74070 1 833 2. 13188 277645 374888 480409 727318
] 0.7288% 147888 201506 257058 338433 403214 585343
¢ 3.71758 143978 1.64318 244831 314287 370743 520783
? 9.71114 141492 1.80458 2368482 2584738 345045 4 TR529
8 o.T08358 135682 185385 230600 280848 33883 £ 580078
9 g.70272 138303 1.83311 228218 2821448 324588 420881
10 3 85381 137218 181248 222814 278377 3 18827 4.74370
1" 085745 1 368343 1.73588 22003 271808 3 10681 402470
12 060548 1358822 1.7822% 217881 288100 30845¢ 382583
13 Q88383 1.38017 1.77083 218037 288031 kRebbr. | 388188
14 {88242 134803 1.78131 214479 282845 2976584 378738
18 0.89120 1.34081 1.78308 213145 280248 28487 373283
18 088013 133878 1.74588 21 258349 282078 38885
17 068320 133338 1.73981 210682 256883 285823 384577
18 O.E8a38 1.33035 1.73406 21003 288238 287842 381048
19 cearg2 132773 1.72313 20832 2583348 288033 387340
20 068888 132634 1.72472 208828 282758 28853 358181
21 068838 132318 1.72074 207981 251786 2831138 382718
22 C.g858 132124 17174 207387 250832 28878 3504588
23 0.68531 131548 1.71387 206858 245387 28073 3484568
24 e 131784 1.71088 208332 245218 275634 348878
28 0 B84a3 131635 1.70814 205554 248511 278744 345019
28 J.68804 131497 1.705682 205853 247883 27781 343800
27 0.868388 1313720 1.73328 205183 247288 277088 342103
28 2.88338 131253 1.70113 204841 248714 2 76328 340876
29 088304 131143 182313 | 204823 248202 275633 330824
3 aés2ve 131042 1.69726 208227 248728 275000 33858
3 068249 1. 35048 1635852 253851 245282 274404 3.3748C
2 J.68223 1.308587 1.63385 203833 244588 273848 3385831
33 0.6820C 130774 1.69238 203452 244475 273328 335834
3 c.&a1mr 1 30888 163082 203224 2448118 27283 3783
38| o888 130627 1.68357 203011 243772 272381 334008
38 068157 1.30681 1.868830 202808 243248 2718545 333282
kg S8ara 130448 188728 202618 243148 2718 332583
s Q88100 130423 188535 20148 242887 271188 331803
38 {68083 1.30084 168488 202263 242584 27019 331278
40 068087 130308 1. 68388 202108 242326 270448 330688

Catatan: Probahilita yang lebih kecil yvang ditunjukkan pada judu! tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung. sedangkan peobabilitas vang lebih besar adalah luas daersh dalam
kedua ujung
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?TABEL t?

Titik Persentase Distribusi t (df = 41 - 80)

0.28 8.10 0.08 0.028 0.01 0.008 0.001
0.80 0.20 0.10 0.080 0.02 0.010 0.002

p 88082 130254 1.88288 20185 242080 270118 307
(88038 130204 1.68185 201808 241847 2.88807 3.26558
068024 1.301568 1.88107 201883 241828 2 85610 329088
0880 130108 168023 201837 241413 289228 328557
28798 1.32088 187343 201410 241212 2 88553 328148
087388 130023 1.87488 2028 241018 288701 32770
Q67978 1 25582 1.67793 201174 240838 268458 kPirod
0.87384 129524 187722 201083 240888 268822 3.26531
0.67383 128907 1.87856 200858 240488 267935 328508
Q67343 12887 1.67591 200858 240327 2871 3284
087333 1.298%7 1.87528 200758 240172 287872 3258783
Q.87924 125808 187485 200685 240022 287373 328281
087915 128773 1.67412 200678 238879 287182 325127
Q6736 € 28743 187358 200458 235741 286938 324818
067588 1258713 167303 200402 235808 2 BBE2 32455
Q67850 1. 25688 167282 200324 235480 2 86651 324228
0.67882 1 25658 1.87203 200247 238387 2 88457 3235848
087874 1.28632 1.87158 200172 235238 288329 323880
067587 120607 187108 200100 235123 288178 3221
0.67880 1.265882 1.87085 200030 238012 288028 aaam
Q67853 1.26858 1.67022 1.95082 2383906 265885 3.22930
087847 1 25538 1 88380 1 95837 238801 285744 3.225%8
067840 128613 1.68540 198834 238701 288815 32247
087834 1.28452 1.68501 188773 238804 285485 322283
0.67828 128471 1.58884 1898714 238510 288380 3.22041
J67823 T 2845 1.65827 T 95888 2382418 268E2% 321837
.14 287817 1.28432 1.887582 198601 238330 265122 321838
28 L7811 128413 1.68757 1.88547 238245 288008 321348
63 J.87808 1 25384 1.68724 * 95485 238181 2 84835 321280
70 O.87801 128478 1.668%1 1.95444 238081 284790 321078
* 087798 128358 1.68880 18833 238002 284888 320803
T2 Q87791 125342 1.6882¢9 1 89548 237328 2 84585 320733
n Q87787 1283268 185600 198300 237582 284487 3.20587
74 o&7782 128310 1.88571 19525 237780 284030 Ja0ale
78 Q87778 128234 1.68543 * 85210 23718 284298 3.20245
78 087773 1.28278 1.68518 188187 237842 2848208 3.20056
T 067785 1.28284 1.68488 t 98128 237578 284120 379548
78 087785 1.29250 1.68482 195085 237871 28403 316804
b Q.8778% 128238 1.668437 1.88048 237448 2 83550 3159883
80 S.87287 128222 168812 1 98008 237387 283883 318528

7
gag2R22p232ap2R2sEsENEERERR/ T

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan padas judu! tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu ujung. sedangkan probabilitas vang lebih besar adalah luas daersh dalam
kedua yjung
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TABEL t

Titik Persentase Distribusi t (df = 8] -120)

\5’ 028 0.10 o0s| o028 001]| o0o00s|  ooo1
of 080 0.20 010 | o080 002| oow0| o002

81| 067753 | 120208 | t6s%s | rseses | 247327 | 263730 | 3882
oerras | 12s1es | vesses | cssswe| 237288 | 28a7i2|  asnces2
oerres | c2sve3| ressez| temses | 207212 283w | ausias
oerraz | 28971 | resazo | tosssr | 2a7mse | 263883 | 3uson
ogrras | t2swss| vesoss | tsmsr| 2amc2| 28381 | avesso
oetras | t2omer| tesrr| roerss | 2a70es | 263e21| acem2
og77a2 | 120138 | 1es2se | teever | 236988 | 263083 | 3csesy
serras | 12ev2s| tesaas | teevas| 23ssa7 | 283288 | 3vsses
oetras | t2evia| res2e | osees | 20esse | 283220 avmans
oemr2s | 128103 | tesies | rssear| 23ess0| 26ms7|  ausa
oemrao | t2s0e2| testrr| vosess | 20esc3 | 2630me | sz
oerrir | t2sos2| tesss| tsesss | 22677 | 28308 | asenss
oetria | 120072| vesrao 23672 | 2826m| 3us0ts
ogTrir | r2scs2| 1esizs 238867 | 282918 | 3s7eR
oerros | t2m0s3|  resws 20882¢ | 28285 | a07m28
oerros | 2scea | 1esoss | TIE 208562 | 28282 | a7
oerros | r2seaa| vesors | tesem2| 23eser | 282747 | 39783
oerroo | r2sces | tesass | rssasr | 23esco | 2680 | ae7sas
oevess | 23016 | 1es0as | vomaz2| 23881 | 282801 | 3:7e80
og7ess | 123007 | 1es0za | 198397 | 236422 | 262888 | 31737
og7ess | t28ces | 1esoos | rseara| 23s3ms | 26283 | 307288
102 | oereso| 2899 | 1esesa| remaso| 2263e6 | 20208 | 37208
103 | oerses | r2see2| veseve| csesas| 208300 | 282681 | 37izs
104 | oe7ese | r2sere| resess | cossne| 208274 | 28230 | ai70es
108 | oe7ess | t2ses7 | ressso| ceses2| 22238 | 26287  31seer
108 | oe7esy | 12sesa| 185336 | 198280 | 236208 | 262001 | 318850
107 | oerers | s2sest| 1esszz| tsszas| 23870 | 28228 | avess
108 | oeverr| c28sea| resscs | reserr| 208137 | 28222 3ve7an
100 | oevers | 128s07| tessss| veser| 208108 | 262188 | 3vsses
10| aersra| 128030 resse2| sserrr| 228073 | 282128 | avesse
11| oerers | t2se22| tessr0| temsr| 22360a1 | 262088 | 3ves2e
112 | oeress | t28ete| vesss? | 198937 | 238010 | 28208 | 318480
113 | 067887 | 128305 tesaes| sos1s| 23980 | 282000 3132
110 | oeress | 28002 tesean| tomces | 23ses0| 26008 | 3re2s
18 | oersss | v2sese| vess2r | cososr | 23sext | 28028 | 3ve262
16| oerser | c2esss| resso| romcss| 2082 2e0em| averms
1y | osress | t2sesa| resves | toeoes | 20sses | 28088 | ave1s
1e | oeresr | c2ee7r| resrer| vemozr| 2307 | 280mne|  3ve07e
19 | oersse | s2se7:| 1sse| 1es0r0 | 238s00 | 261773 | areons
120 | oerese| t2mess| resves| toresa| 238782 2807e2| 3isems

e
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Catatan: Probabilits vang lebih kecil vang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah
dalam satu uiung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam
kedua wyung
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilits = 0,05

ook of untuk psmbilang (NT)

p.(m) 1 2 3 4 8 [ ? 8 9 10 11 12 13 14 18
1] 81 9| 298| 228) 230 234} 237 | 235 | 287 | 242| 243 244 | 25| 245| 248
2| 1861 ]| 1800 ] 1918 ] 1825 | 1330 ]| 1533 | 1935 | 1837 | 1938 [ 1940 | 1940 ] 1841 | 1842 | 1542 | 1943
3| 1013] 955| 928) 92| 501 | B84 ) e85 | #ss | asr | 873| 878 B74| &73| &7 | &TO
4| FTr} B84} 683 | 633 ] 626 ) 86} 605 ) 604 BOO | 596 58| S5V S585| 587 | 588
B8] e8| s73] 541 519 508 485 | 488 | e82| 47| a7vs4| 47| <68 | 268 | 84| 282
6] 593 | 51| 478| 453 | <38| 28| 421 | 45| 410 | 408 403 400 388 36| 3se
7] E83| 474 435 4132 | 387 | 387 a7e| 373} 286 | 364| 3IB0| IB?| 355 3E&3| am;n
8] 6321 448 407] 388 365 368 | 3860| 344 | 333 | 335| 331 328] 28| 324 322
9| s12) s26| 388 | 383 | 348 | 337 329 323 | 318 | 34| 30| 07| 305| 33| anr

0] 496| 10| 371 | 348 | 333| 322 3¢ | 307 02| 298| 29« | 291 | 283 288 | 288
19] 486) 398 | 369 338 | A20) 309 30| 298 250 | 2485 | 282 273 278 274 272
12 475 383 | 349 326 31| 300 281 288 280 275) 2v2| 289 288 284 | 282
18] 487 381) 34t] 378) 303 292) 283 )] 277 ) 271 ]| 287 283 280) 288 285) 283
14 480 A74] 334 31| 296 | 285 278 270 ] 285 | 280 257 283 25| 248 248
18] 484 ] 368 | 320 306 2580 279 271 | 284 | 258 | 254 251 248 | 245 242 280
16] 449 | 363] 326 301 | 285| 274 | 288 | 259 | 254 | 243 248 242 240 237 235
171 445| 383 320 298| 281| 270 | 281 | 258 | 248 | 245( 241 238] 235 223| 23
18] 441 | 385] 318 293 | 277 | 288 | 258 | 251 | 248 | 247) 237 23| 23| 228 227
19] 438 282| 313 280 | 278 283 | 28¢| 228 | 242| 238 23| 231 228| 228 223
20 435| 249 ) 310 287 271 280 251 | 248 | 25% | 235| 231 228 228 222| 22
29| 432} 347} 307 284 288 ) 287 ) 245 242 237 | 232)] 228 225} 222 220 218
22] 430 B4s| 305] 282 268 | 288 248 | 240 | 234 | 230] 228) 223 220 27| 218
23| 428 | 342 303 280 284 ] 253 | 244 237 282 227) 224 220 2| 28| 23
2| 228] 340 301 278 282 281] 242 238 232 ) 228 222) 218 28] 23| 2
28| a2¢) 2339} 298] 276 280 243 260 234 | 228) 228} 220 26} 2%¢) 2w 208
26| 423 337 | 283| 274 | 258 | 247 ) 239 232 227) 222 21| 28| 22| 208 207
M ez | aas| 2981 273) 287) 248 237) 23+ ] 225 220)] 27| 2] 21| 208] 208
28| 420 332 2065] 271 | 2858 245) 2238 228 22¢ ) 218 215) 212 208 ] 208 | 224
20| 418] 333 283 270 255 243 235 228 222 218§ 214 210 208 206| 203
30| 417 332 2952| 285) 253 242 233) 227) 227 | 218 23] 209 208 | 204 201
At} 418 330 291 288 282 241 232 228 220) 28] 21| 208) 208)] 203 220
32| 415} 323| 290] 267 | 251 | 240 23| 224] 218 214 21| 207] 208 201| 188
33| 4ta| 328 289) 288 | 250) 239 | 230 223 | 218 ) 213)] 208 208] 203)] 200 198
34| 413] 328| 288 285 245| 238 | 220 223 | 27| 212) 208] 208| 202 185 187
38| s12] 327 287 2688 | 245} 23T} 225 | 222 238 213 207} 208 201 188 :s%e
| st ] /| 287 283 | 248 238 228] 22+ | 238 211 207] 208)] 200 188 186
37| 431 | 325| 288 283 | 247 238 227 220 214 | 215| 208 202 200)] 187] 188
38| 410 326 | 285) 2682 | 246 | 238| 228 | 218 214 | 208 205 202 198] 1868| 184
39| 403 324 285} 2811 248 238} 228 215 213 | @O0B| 208) 20 £ 188 | 183
40| 408 | 323 28s| 281 245 234 228 28| 212f 208 208 200 187] 188 182
41| 408 | 323| 283 280 244 233 228 217 212] 207 203] 200 87| 184 182
42 407 322 283) 259 | 244 232 224 217 21| 208] 203 193] 198] 88| 149
43| 40T 321} 282) 2859 243 232 223] 298] 217 208} 202 188 198 183| 181
44| a08 | 321 282) 288 ] 243 23t] 223) 218 210) 208] 201 t1e8)] 185)] 182 180
48] 408 | 320 281] 288 242| 231] 222 296 ) 210 ] 208 20v) 187 184] 182 188
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TABEL F

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 ‘ |

df untuk il Nt
ot untuk pembilang {N1}

(N2} 1] 2] a] «] s] el ] sl ol 0] 1] 2] 3] s4] 18

405|320 28287 | 242 23022225208 | 204 j200] 197 1] 181 ]
405 3201280287 |24 J230 221|214 | 206208 200 198 |63 ) 191 188
404 |38 280 28T |24 ]228 221 214|208 [ 203|189 1968 3180 188
402 316 J 275 258 | 280 J225 12201213 ) 208 1200 185 ) 196 | 1683 ) 150 ] 188
403138275256 | 240 223220213207 200|155 188 8] 188|147
403 1318|2721 256 [ 240|228 1220213207 j202 168198 152} 18] 187
403 |38 278|288 |23 2282192121207 202|188 ] 184|181 ] 189 188
402 1317|278 2561239 |228 127821220620t | 197 ] 184 | 191|188 188
402 | 317 | 278|264 1233|227 218 | 212|206 207 |187] 184|191 188 | 158
4C2 38277254 238 22728211 | 2061207 | 187183 |80 ] 1.85
401 318 | 277|264 [ 238 227 (2781211 (206 (200 [ 198 183 [ 160 | 187 [ 188
401 ]38 | 277263238 {22828 1211206200198 ) 193|180 | 187 145
A0t | 338 | 278 283 1237 (228|217 | 210|258 | 200 | 198 | 192 | 189 ) 187 | 1 Bs
400 lds6jaref283 237 (2282720204200 (1081921 83| 188|184
400 |A8 278283 | 237|228 2T 20204 ] 185|192 183 | 186 |

A0 13512781 2521237 122512812081 204|195 |195]) 191 |+88] 188/ 183
40013162768 26821236 228121812031 203 195|165 191 |88 185]183
399 |34 12751282 (238 225|216 |209 200|198 188 19! | 88| 185|183
353 |34 j275 ) 282|238 2242 jatm| 203 ] 194 ] 19! | 188 185182
363 1314 27512851 1236 22412161208 | 203 | 198 | 18581190 |87 ] 186) 182
393 {314 (2741261 1 2368 | 224 | 25| 2081203 | *98 182 v 187 | 184 | 182
398 |33 12741281 | 238|224 |26 | 208202 ) 198 | 163|190 | 187 188 ] 1

3B 3327428 (238 j22¢ 26 ja0a 2t |87 | 183180 187 |1 182
398 13131274280 | 238|223 281208202197 (180|180 |88 188 ] 18"
363 1313 12742680238 1223241207 1202|197 |183 | 185 |88 184 | 180
398 | 313|273 | 280|234 223214207 | 207|197 | 163 185 |188] 180 18
357 13121273280 1238 1223|214 2071201 | 1968|192 1858 1188 183 ] 18
AST | B2 273 2501238 12231274 12071201 1198 1152189 185 ) 183 ] 18
387 131212731280 | 234 |2221274 207|201 | 198 | 192 185 | 185 ) 183 | 180
87 132273} 248 1234 12221273208 201198 [192) 188 |185] 183182
397 | 31212721245 |233 12222 312082011968 1182188 | 185] 182180
de7jas2jar2j248 233 |22

%8

&8

B2z2ggeazara32zeenzarane

4 9 4
oo s

b4 27312081200 198 J 152 188 | 185 ) 182180
TH A6 | A1 2Tl 249 233 1222 e3 2082001519t 188 a5 ) 182180
7O 13881311 1272248 | 233|222 127320828088 1ot | 188 a5 ) 182178
80 |38 a1 272249233 221293208200 988|191 ]| 188 ] 88 182] 178
8t |98 |31 272|248 | 233|221 (2522082001985 |191 187 |18s] 18275
823083 1272|248 | 233|221 )22 ]205)200 ) 185|181 187 |8s]181] 178
83 1398131 127 1248 [ 232 (2211221205 1559 88 J187 | 187 | 188 187 )¢

84 |35 |dv1ja7j24B 282|220 | 252205 ) 189|188 180|187 | 8s] 181 ]

88 | 385 3027|248 2321221220205 1 184 |180) 187 |82 181178
86 | 395|310 127 | 248|232 221212205 185|194 | 160|187 | 8s| 181|178
8T |asS 3w a7 248|232 220272205 185|184 |180]| 187 |183] 181178
88 385 j 3027|248 23222022205} 185 |94 190|188 |83 1817
89 | 385 1 310 |27 | 247 | 232|220 1271|208 199 | 184|180 188 | 185 | 178
90 (395 3:0jarr 247 (232220 211 [{204 (189|196 |180 ] 186 [ 183f{ 180"
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

of untuk
penysbut
(N2)

df untuk pembilang (N1}
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