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ABSTRAK 

 

 

M. KHOLIS SETIAWAN. Pengaruh Pengembangan Ekonomi Kreatif, Desain 

Interior, Desain Eksterior, dan Video Advertising terhadap Minat Beli (Studi 

Kasus Minat Beli di Sowon Barbeque) 

Restoran merupakan salah satu bidang bisnis yang diminati masyarakat, 

restoran juga turut berperan dalam mendanai pelaksanaan otonomi daerah sebagai 

perwujudan desentralisasi, yang merupakan output dari Pendapatan Asli Daerah 

(PAD). Semakin berkembang dan banyaknya berbagai restoran setiap tahunnya, 

maka menyebabkan pelanggan memiliki lebih banyak alternatif produk, harga dan 

kualitas yang bervariasi, sehingga persaingan dunia bisnis khususnya kuliner saat 

ini sangat kompetitif. Maka diperlukan strategi serta mengembangkan rencana 

bisnis yang nantinya dapat meningkatkan minat beli. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui analisis pengaruh pengembangan ekonomi kreatif, desain interior, 

desain eksterior, dan video advertising terhadap minat beli. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian lapangan dengan pendekatan 

penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi penelitian ini yaitu 

konsumen Sowon Barbeque. Berdasarkan hasil perhitungan menggunakan rumus 

roscoe maka jumlah sampel dalam penelitian ini sebesar 50 konsumen sowon 

barbeque dengan menggunakan teknik simple random sampling dalam 

pengambilannnya. Sumber data dalam penelitian ini berupa data primer dan 

sekunder. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara penyebaran kuisioner 

yang diolah dan dianalisis menggunakan program SPSS 26. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengembangan ekonomi kreatif 

berpengaruh terhadap minat beli. Desain interior berpengaruh terhadap minat beli. 

Desain eksterior berpengaruh terhadap minat beli. Video advertisng berpengaruh 

terhadap minat beli. Sedangkan pengembangan ekonomi kreatif, desain interior, 

desain eksterior, dan video advertising berpengaruh secara simultan terhadap minat 

beli. 

Kata Kunci: Pengembangan Ekonomi Kreatif, Desain Interior, Desain Eksterior, 

Video Advertising, dan Minat Beli
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ABSTRACT 

 

 

M. KHOLIS SETIAWAN. The Effect of Creative Economic Development, 

Interior Design, Exterior Design, and Video Advertising on Purchase Intention 

(Case Study of Purchase Intention at Sowon Barbeque) 

Restaurants are one of the business fields that are in demand by the public, 

restaurants also play a role in funding the implementation of regional autonomy as 

a manifestation of decentralisation, which is the output of Regional Original 

Revenue (ROR). The more developed and the number of various restaurants each 

year, it causes customers to have more alternative products, prices and quality that 

vary, so that the competition in the business world, especially culinary, is currently 

very competitive. So a strategy is needed as well as developing a business plan that 

can later increase buying interest. This study aims to determine the analysis of the 

influence of creative economic development, interior design, exterior design, and 

video advertising on buying interest. 

This research uses a type of field research with this research approach using 

a quantitative approach. The population of this study are Sowon Barbeque 

consumers. Based on the results of calculations using the Roscoe formula, the 

number of samples in this study was 50 Sowon Barbeque consumers using simple 

random sampling techniques in their retrieval. The data sources in this study are 

primary and secondary data. The data collection technique was carried out by 

distributing questionnaires which were processed and analysed using the SPSS 26 

program. 

The results of this study indicate that creative economic development affects 

buying interest. Interior design affects buying interest. Exterior design affects 

buying interest. Video advertising affects buying interest. While creative economic 

development, interior design, exterior design, and video advertising simultaneously 

affect buying interest. 

Keywords: Creative Economic Development, Interior Design, Exterior Design, 

Video Advertising, and Purchase Intention
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TRANSLITERASI 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu ke 

abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab 

dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.  

A. Konsonan 

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan 

huruf latin: 

Tabel Transliterasi Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak أ

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal d De د

 Żal ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra r er ر

 Zai z zet ز

 Sin s es س

 Syin sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain g ge غ
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 Fa f ef ف

 Qaf q ki ق

 Kaf k ka ك

 Lam l el ل

 Mim m em م

 Nun n en ن

 Wau w we و

 Ha h ha ھ

 Hamzah ‘ apostrof ء

 Ya y ye ي

 

B. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tabel 0.2: Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah a a ـَ

 Kasrah i i ـِ

 Dammah u u ـُ

 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai 

berikut: 
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Tabel 0.3: Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya ai a dan u يْ.َ..

  Fathah dan wau au a dan u وْ.َ..

Contoh: 

 kataba كَتبََ  -

 fa`ala فعََلَ  -

 suila سُئِلَ  -

 kaifa كَيْفَ  -

 haula حَوْلَ  -

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Tabel 0.4: Tabel Transliterasi Maddah 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan alif atau ا.َ..ى.َ..

ya 

ā a dan garis di atas 

 Kasrah dan ya ī i dan garis di atas ى.ِ..

 Dammah dan wau ū u dan garis di atas و.ُ..

Contoh: 

 qāla قاَلَ  -

 ramā رَمَى  -

 qīla  قيِْلَ  -
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 yaqūlu  يَقوُْلُ  -

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’ 

marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

 raudah al-atfāl/raudahtul atfāl  رَؤْضَةُ الأطَْفاَلِ  -

رَةُ  -  /al-madīnah al-munawwarah الْمَدِيْنةَُ الْمُنَوَّ

al-madīnatul munawwarah 

 talhah  طَلْحَةْ  -

E. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, 

yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 
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لَ  -  nazzala  نَزَّ

 al-birru البِرُّ  -

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu ال, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya. 

Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata 

sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan 

tanpa sempang. 

Contoh: 

جُلُ  -  ar-rajulu  الرَّ

 al-qalamu الْقلَمَُ  -

 asy-syamsu الشَّمْسُ  -

 al-jalālu الْجَلالَُ  -
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G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang 

terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

 ta’khużu تأَخُْذُ  -

 syai’un شَيئ   -

 an-nau’u النَّوْءُ  -

 inna إنَِّ  -

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, 

maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang 

mengikutinya. 

Contoh: 

ازِقيِْنَ  -  /Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn وَ إنَِّ اللهَ فهَُوَ خَيْرُ الرَّ

Wa innallāha lahuwa khairurrāziqīn 

 Bismillāhi majrehā wa mursāhā بِسْمِ اللهِ مَجْرَاهَا وَ مُرْسَاهَا -

I. Huruf Kapital 
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Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti 

apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk 

menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri 

itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

ِ الْعاَلمَِيْنَ  -  Alhamdu lillāhi rabbi al-`ālamīn/ Alhamdu الْحَمْدُ للهِ رَب 

lillāhi rabbil `ālamīn 

حِيْمِ  - حْمنِ الرَّ  Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān ar-rahīm  الرَّ

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

 Allaāhu gafūrun rahīm  اللهُ غَفوُْر  رَحِيْم   -

ِ الأمُُوْرُ جَمِيْعاً -  /Lillāhi al-amru jamī`an لِِل 

Lillāhil-amru jamī`an 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 
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Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar belakang 

Restoran merupakan salah satu bidang bisnis yang diminati masyarakat, 

restoran juga memiliki peranan penting dalam mendorong perkembangan 

perekonomi suatu daerah. Restoran juga berperan dalam mendanai pelaksanaan 

otonomi daerah sebagai perwujudan desentralisasi, yang merupakan output 

dari Pendapatan Asli Daerah (PAD). Restoran menjadi salah satu sektor yang 

memiliki pengaruh beras dalam perkembangan suatu daerah, hal ini dapat 

dilihat dari meningkatnya jumlah restoran di suatu daerah dari tahun pertahun. 

Menurut Dinas Kepemudaan, Olahraga dan Pariwisata Provinsi Jawa Tengah, 

dalam “Buku Statistik Pariwisata Jawa Tengah Dalam Angka Tahun 2022”, 

disebutkan bahwa ada 411 usaha restoran yang berdiri dan tersebar di Jawa 

Tengah pada tahun 2022, yang terus mengalami penambahan di lima tahun 

terakhir ini.  

Gambar 1. 1 Jumlah Restoran di Jawa Tengah 

Sumber: Buku Statistik Pariwisata Jawa Tengah Dalam Angka Tahun 2022, diolah 

Semakin banyaknya restoran baru yang mulai beroperasi setiap 

tahunnya membuktikan bahwa bisnis restoran ini sangat berkembang pesat. 
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Restoran juga sudah menjadi bagian dari masyarakat modern dengan berbagai 

konsep yang ditawarkan sehingga keberadaan restoran menjadi suatu 

kebutuhan bagi masyarakat. Salah satu konsep yang ditawarkan yaitu konsep 

restoran all you can eat, konsep ini menawarkan konsumen sensasi makan dan 

minum sepuas mungkin, konsumen hanya perlu membayar pada awal masuk 

dan setelah itu mereka dipersilahkan mengambil sendiri makanan dan 

minuman yang sudah disediakan oleh restoran. Selain konsep mengambil 

makan dan minuman sendiri sepuasnya, restoran all you can eat juga 

menerapkan durasi waktu makan dan sistem denda, sehingga konsumen akan 

dikenakan denda apabila tidak dapat menghabiskan hidangan yang sudah 

diambil (Venessa Daicy et al., 2023). 

Semakin berkembang dan banyaknya berbagai restoran setiap 

tahunnya, maka semakin ketat pula persaingan yang harus dihadapi, dan ini 

menyebabkan pelanggan memiliki lebih banyak alternatif produk, harga dan 

kualitas yang bervariasi, sehingga pelanggan akan selalu mencari nilai yang 

dianggap paling tinggi dari beberapa produk (Brian, 2019). Persoalan makan 

bukan lagi sekedar urusan mengisi perut, melainkan juga menjadi hal yang 

menarik dari pespektif seni dan gaya hidup. Oleh karena itu, restoran pun kini 

tidak hanya menjadi sebuah tempat menjual masakan yang hanya 

mengandalkan rasa, tetapi juga menyediakan keunikan tersendiri baik dari segi 

jenis makanan, pelayanan, harga dan desain restoran untuk menarik minat beli 

konsumen. 
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Mengerti dan memahami perilaku konsumen merupakan hal penting 

untuk mencapai keunggulan kompetitif dalam berbisnis, sebab pemahaman 

tentang perilaku pembelian konsumen merupakan inti dari pemasaran serta 

upaya yang dapat dilakukan untuk dapat meningkatkan minat beli. Dalam 

minat beli, perilaku antara konsumen satu dengan yang lain bisa sama atapun 

juga bisa berbeda. Seperti halnya saat konsumen mendapatkan informasi 

terkait suatu produk, maka akan timbul berbagai respon dari para konsumen 

terhadap informasi yang mereka dapatkan dari para pelaku bisnis tersebut, 

sehingga mereka akan tertarik dan melakukan pembelian produk tersebut atau 

mungkin mereka juga mengabaikan informasi tersebut karena dirasa tidak 

menarik atau memang informasi yang didapat tersebut tidak sesuai dengan apa 

yang konsumen harapkan. 

Minat beli merupakan kondisi seorang konsumen berada ditahap telah 

mengetahui informasi akan suatu produk atapun merek, yang kemudian 

memunculkan  motifasi atau rasa ingin  membeli produk tersebut (Syam, 2022). 

Sehingga diperlukan berbagai upaya apabila suatu restoran ingin meningkatkan 

minat beli konsumen. Terlebih lagi persaingan dunia bisnis khususnya kuliner 

saat ini sangat kompetitif maka bisnis restoran juga harus menigkatkan strategi 

serta mengembangkan rencana bisnis yang nantinya dapat meningkatkan minat 

beli konsumen. Diperlukan strategi serta rencana bisnis yang tepat bagi suatu 

restoran sehingga bisa mempengaruhi perilaku konsumen yang ingin 

ditargetkan. 
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Minat beli juga merupakan tindak lanjut dari perilaku konsumen yang 

timbul karena diawali dan dipengaruhi oleh banyaknya rangsangan dari luar 

dirinya, baik itu berupa rangsangan dari pemasaran atau rangsangan yang 

didapat dari lingkungannya, yang kemudian dikelola sesuai dengan 

kepribadiannya masing-masing sehingga timbul minat beli. Terkait minat beli 

seseorang juga akan terjadi dari pengenalan masalah, pencarian informasi, 

evaluasi alternatif, sehingga terjadi pembelian yang memberi kepuasan untuk 

konsumen tersebut (Kurniawan, 2020). Minat beli juga dapat dipengaruhi oleh 

faktor psikologi sehingga orang tersebut melakukan pembelian. 

Hanya saja permasalahan yang dihadapi sekarang suatu restoran 

terkadang mengalami kesulitan, serta bingung dalam menentukan hal apa yang 

akan mereka gunakan dalam mempengaruhi perilaku konsumen sehingga 

nantinya bisa berdampak terhadap meningkatkan minat beli konsumen. Untuk 

mempengaruhi perilaku konsumen bisa dengan memanfaatkan teknologi 

sebagai wadah untuk menyediakan, dan meberi informasi terkait produk 

sehingga bisa meningkatkan minat beli konsumen, mengingat jumlah 

pengguna internet di Indonesia sangat besar (Budi Dharma et al., 2022). Terkait 

hal inilah yang terkadang kurang dipahami, kurang diperhatikan, dan 

dimanfaatkan oleh suatu restoran, seperti hal nya yang terjadi di beberapa 

restoran Pekalongan. 

Bisnis kuliner yang setiap tahunnya mengalami peningkatan di 

Indonesia, ditambah persoalan makan yang bukan lagi sekedar menjadi urusan 

mengisi perut, melainkan juga sudah menjadi hal yang menarik dari perspektif 
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seni dan gaya hidup, membuatnya semakin diminati dan dilirik masyarakat 

luas, hal ini juga didorong dengan semakin banyaknya konten kreator makanan 

atau food vlogger yang selalu mencari dan mereview berbagai kuliner yang 

dirasa unik dan menarik bagi mereka. Sehingga dengan hal ini seharusnya juga 

menuntut para pelaku bisnis kuliner untuk lebih kreatif dan inovatif untuk 

menarik minat beli konsumen. Banyak faktor yang dapat dipilih, dan dilakukan 

suatu restoran dalam mempengaruhi minat beli konsumen. Diantaranya yaitu 

pengembangan ekonomi kreatif, desain interior, desain eksterior, dan video 

advertising.  

Pengembangan ekonomi kreatif merupakan perwujudan optimisme 

yang didalamnya terdapat pemikiran, cita-cita, dan imajinasi sehingga 

diperoleh output masyarakat dengan kualitas yang tinggi, dengan berbagai 

inovasi dan kreatifitas (Daulay, 2018). Sehingga dalam hal ini restoran yang 

dapat beradaptasi dan bisa memanfaatkan pengembangan ekonomi kreatif ini, 

maka mereka akan cenderung lebih kreatif dan inovatif dalam membaca serta 

merespon setiap momen yang bisa berpengaruh dan berpotensi terhadap 

kemajuan atapun kemunduran restoran tersebut, yang nantinya hal ini juga bisa 

berdampak terhadap segala sesuatu yang berhubungan denga internal ataupun 

eksternal restoran, salah satunya terhadap minat beli konsumen. Berdasarkan 

penelitian yang dilakukan oleh Fakhrunnaldo (2022) menunjukkan bahwa 

pengembangan ekonomi kreatif dalam minat beli konsumen di kategorikan 

berpengaruh. 



  6 

 

 

Desain interior merupakan tata letak ruangan yang didesain khusus agar 

terlihat menarik sehingga nantinya akan mendapat penilaian tersendiri dari 

konsumen (Al-Ajizah et al., 2022). Begitu halnya yang perlu dilakukan oleh 

para pemilik usaha kuliner, karena dengan desain interior yang disusun dan 

terkonsep dengan maksimal dalam penataan tempat usaha maka tempat 

tersebut akan memiliki keunggulan tersendiri. Selain itu, dengan inovasi serta 

kreatifitas yang diterapkan dalam penataan desain interior maka suatu tempat 

makan akan lebih dilirik dan diminati masyarakat luas, karena terkadang 

masyarakat juga lebih melihat dan tertarik terhadap tempat makan yang unik 

dan istagramebel terlebih dahulu sebelum mereka melihat pelayanan dan menu 

apa yang disajikan di tempat makan tersebut. Adapun penelitian yang 

dilakukan oleh Nerys, Thomas, dan Fajar (2022) menunjukkan hasil bahwa 

desain interior berpengaruh signifikan terhadap minat beli. 

Desain eksterior merupakan hal yang juga perlu dan harus diperhatikan 

setelah desain interior. Karena terkadang masyarakat dalam memilih dan 

menentukan tempat makan untuk berkuliner, mereka akan melihat terlebih 

dahulu bagaimana penampilan tempat makan tersebut terlihat dari bagian luar. 

Sehingga dengan penataan eksterior yang kreatif, inovatif, dan optimal dalam 

tata letak tempat usaha, maka akan turut menunjang kualitas usaha tersebut 

serta dapat juga meningkatkan minat beli. Hal ini terlihat dari penelitian yang 

dilakukan oleh Lourensius (2022) yang menunjukkan bahwa adanya pengaruh 

yang signifikan dari desain eksterior terhadap minat beli. Dan begitu 

pentingnya penataan desain eksterior untuk tempat usaha kuliner, merupakan 
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hal yang tidak boleh luput diperhatikannya karena dengan desain ekterior yang 

terkonsep dan tepat, maka akan menunjang keberlangsungan usaha dalam 

jangka panjang. 

Dengan pengembangan ekonomi kreatif, desain interior, dan desain 

eksterior dalam pengeloaan sebuah bisnis kuliner ini akan menjadi daya unggul 

lebih bagi bisnis tersebut. Dan hal ini dapat semakin dioptimalkan dengan 

video advertising. Video advertising merupakan alat komunikasi yang 

digunakan antara marketer kepada konsumen dalam bentuk video iklan melalui 

internet (Wijayanto, 2019). Video advertising juga merupakan salah satu 

strategi pemasaran terbaik saat ini karena sudah mencakup dua unsur yang 

penting yaitu audio dan visual yang dijadikan satu guna memaksimalkan 

informasi penawaran produk kepada konsumen selaku penerima informasi 

(Syam, 2022). Sehingga dengan pengembangan ekonomi kreatif, penataan 

desain interior dan desain ekterior yang kreatif dan tepat, serta ditambah 

dengan video advertising yang dikemas dengan dengan bagus dan unik, maka 

akan menjadi salah satu upaya dan strategi yang efektif untuk menjaga 

keberlangsuman dan meningkatkan minat beli dalam bisnis kilner. Sesuai 

dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Razak, Hidayat, dan Rahman 

(2021) bahwa video advertising berpengaruh positif dan sangat signifikan 

terhadap minat beli. Dan hasil penelitian Sabrina (2022) yang menunjukkan 

bahwa video advertising berpengaruh positif hanya saja tidak signifikan 

terhadap minat beli. 
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Sowon Barbeque merupakan salah satu retoran yang mengusung 

konsep all you can eat yang sudah tersertifikasi halal, dengan halal MUI id: 

15160105261122. Konsep all you can eat merupakan sistem penyajian 

makanan dimana tamu yang datang dapat mengambil dan memilih sendiri 

dengan sepuasnya hidangan yang telah disediakan dengan hanya sekali bayar 

(Brian, 2019). Sehingga dibandingkan dengan banyaknya restoran yang ada 

dan tersebar di kota Pekalongan, restoran all you can eat bisa menjadi pilihan 

yang tepat untuk menjadi tempat makan bersama. Konsep restoran yang 

membebaskan konsumen untuk mengambil setiap menu sepuasnya sangat 

disukai hanya dengan membayar satu harga menjadi daya tarik bagi 

masyarakat, terutama untuk mengadakan berbagai acara makan bersama 

kerabat, sahabat, maupun teman (Rachmawan & Rosiana, 2018). Sehingga hal 

inilah yang menjadi ciri tersendiri dari restoran yang menerapkan konsep all 

you can eat.  

Konsep all you can eat yang diterapkan sowon barbeque, merupakan 

konsep yang memiliki kesamaan dengan prasmanan. Hal yang menjadi 

pembeda antara prasmanan dan all you can eat adalah adanya durasi waktu 

makan yang diberikan dan adanya penerapan sistem denda terhadap makanan 

yang tidak dihabiskan (Venessa Daicy et al., 2023). Anissatul selaku pimpinan 

sowon barbeque mengungkapkan bahwa sowon barbeque juga mengusung ciri 

serta keunikan tersendiri dalam penerapan konsep all you can eat, dimana 

sowon barbeque menawarkan tiga pilihan paket menu all you can eat, yaitu 

deluxe, premium, dan supreme. Paket deluxe berisikan dolgogi, dolgogi 
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yachaelol, dalgogi sosiji, peseuto, maeun bulgogi, bulgogi, dan menu main 

sidedish. Sedangkan paket premium berisikan sosiji dalgogi/soegogi, dolgogi, 

soegogi pye, chadolbagi, buchaesal, dolgogi yachaelol, soegogi yachaelol, 

gopchang, peseuto, maeun bulgogi, bulgogi, menu main sidedish dan extra 

sidedish. Dan terakhir adalah paket supreme yang berisikan menu-menu paket 

premium dengan tambahan useol, galbisal, ojing-eo, doli saengseon, saeu, dan 

tambahan pada menu extra sidedish. 

 

Menu extra sidedish inilah yang unik, karena berbeda dengan menu all 

you can eat lain yang diambil sendiri oleh konsumen, bagi konsumen yang 

ingin menikmati menu extra sidedish ini dipersilahkan memesan ke waiters 

yang natinya akan dibikinkan secara eksklusif. Adanya beberapa hasil yang 

bersifat inkonsisten dalam penelitian-penelitian sebelumnya yang telah 

dipaparkan, mendorong peneliti untuk melakukan penelitian lebih lanjut terkait 

faktor-faktor yang dapat mempengaruhi minat beli. 
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Berlandaskan latar belakang yang diuraikan, maka peneliti ingin 

melakukan penelitian dengan menguji beberapa variabel yang dapat 

mempengaruhi minat beli meliputi pengembangan ekonomi kreatif, desain 

interior, desain eksterior, dan video advertising. Berdasarkan pemikiran 

tersebut, maka peneliti terdorong melakukan penelitian dengan judul 

"PENGARUH PENGEMBANGAN EKONOMI KREATIF, DESAIN 

INTERIOR, DESAIN EKSTERIOR, DAN VIDEO ADVERTISING 

TERHADAP MINAT BELI (STUDI KASUS MINAT BELI DI SOWON 

BARBEQUE)" 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka rumusan masalah 

yang akan dibahas dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Apakah pengembangan ekonomi kreatif memiliki pengaruh terhadap 

minat beli pada Sowon Barbeque? 

2. Apakah desain interior memiliki pengaruh terhadap minat beli pada Sowon 

Barbeque? 

3. Apakah desain eksterior memiliki pengaruh terhadap minat beli pada 

Sowon Barbeque? 

4. Apakah video advertising memiliki pengaruh terhadap minat beli pada 

Sowon Barbeque? 

5. Apakah pengembangan ekonomi kreatif, desain interior, desain eksterior, 

dan video advertising memiliki pengaruh simultan terhadap minat beli 

pada Sowon Barbeque? 
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C. Pembatasan Masalah 

Pembatasan masalah penelitian ini hanya terfokus pada pengembangan 

ekonomi kreatif, desain interior, desain eksterior, dan video advertising dalam 

mempengaruhi minat beli, yang dalam penentuan sampelnya menggunakan 

rumus Roscoe. 

D. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini berdasarkan 

rumusan masalah di atas adalah: 

1. Mengetahui analisis pengaruh ekonomi kreatif terhadap minat beli pada 

Sowon Barbeque. 

2. Mengetahui analisis pengaruh desain interior terhadap minat beli pada 

Sowon Barbeque. 

3. Mengetahui analisis pengaruh desain eksterior terhadap minat beli pada 

Sowon Barbeque. 

4. Mengetahui analisis pengaruh video advertising terhadap minat beli pada 

Sowon Barbeque. 

5. Mengetahui analisis pengaruh simultan ekonomi kreatif, desain interior, 

desain eksterior, dan sertifikasi halal tehadap minat beli pada Sowon 

Barbeque. 

E. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini yaitu, manfaat teoretis maupun praktis 

sebagai berikut: 

1. Manfaat Teoretis 
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Penelitian ini dapat menjadi sarana pembelajaran serta menambah 

pengetahuan (Khazanah) mengenai perilaku konsumen, dan kreatifitas 

dalam bisnis. Diharapkan juga penelitian bisa menjadi pendukung dalam 

peningkatan literatur akademik. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Mahasiswa 

Meningkatkan wawasan serta bisa menjadi bahan pertimbangan dalam 

melakukan penelitian terkait minat beli konsumen. 

b. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Sebagai bahan dasar, pertimbangan, atau bahkan tolak ukur untuk 

penelitian atau studi-studi selanjutnya yang berkaitan dengan pokok 

permasalahan ini. 

c. Bagi Praktisi 

Menjadi bahan pertimbangan bagi para praktisi bisnis kuliner dalam 

meningkatkan minat beli konsumen. 

F. Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan terkait kajian penelitian ini yang disusun 

menjadi lima bab yang digunakan sebagai acuam dalam berpikir secara 

sistematik. Susunan sistematika penelitian sebagai berikut: 

BAB I Pendahuluan 

Bab ini dalam penelitian membahas terkait penjelasan latar belakang 

masalah yang mengidentifikasi permasalahan dalam penelitian ini. Selain 
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mengkaji latar belakang masalah, bab ini juga mengkaji rumusan maslah, 

tujuan penelitian, dan manfaat penelitian. 

BAB II Tinjauan Pustaka 

Bab ini dalam penelitian membahas terkait kumpulan teori yang dapat 

digunkan sebagi landasan penelitian, dan mencakup kajian penelitian terdahulu 

untuk dapat dijadikan referensi dalam menganalisis permasalahan serta 

kerangka dan hipotesis penelitian. 

BAB III Metode Penelitian 

Bab ini dalam penelitian mengkaji terkiat ruang lingkup metode 

penelitian yang berisi tentang pemaparan terkait jenis dan pendekatan 

penelitian, setting penelitian, populassi dan sampel, variabel, sumber data, 

metode analisis data, dan sistematika pembahsan pada penulisan penelitian. 

BAB IV Analisis Data dan Pembahasan 

Bab ini dalam penelitian mencakup penjelasan lebih detail terkait 

deskripsi penelitian disertai pengujian data, dan pembahasan mengenai hasil 

interprestasi penelitian. 

BAB V Penutup 

Bab ini dalam penelitian merupakan penutup yang menjelaskan secara 

singkat mengenai kesimpulan hasil penelitian serta terdapat pula beberapa 

saran yang dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan hasil yang telah dilakukan 

pada penelitian ini terkait pengaruh pengembangan ekonomi kreatif, desain 

interior, desain eksterior, dan video advertising terhadap minat beli, maka 

dapat disimpulkan bahwa: 

1. Variabel pengembangan ekonomi kreatif (X1) diperoleh nilai 

signifikansi 0,001 < 0,05 sehingga pengembangan ekonomi kreatif (X1) 

berpengaruh terhadap minat beli (Y). 

2. Variabel desain interior (X2) diperoleh nilai signifikansi 0,023 < 0,05 

sehingga desain interior (X2) berpengaruh terhadap minat beli (Y). 

3. Variabel desain ekstrior (X3) diperoleh nilai signifikansi 0,005 < 0,05 

sehingga desain eksterior (X3) berpengaruh terhadap minat beli (Y). 

4. Variabel video advertising (X4) diperoleh nilai signifikansi 0,004 < 

0,05 sehingga video advertising (X4) berpengaruh terhadap minat beli 

(Y). 

5. Variabel independen diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 

sehingga pengembangan ekonomi kreatif (X1), desain interior (X2), 

desain eksterior (X3), dan video advertising (X4) berpengaruh secara 

simultan terhadap minat beli (Y). 
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B. Keterbatasan Penelitian 

Peneliti menyadari adanya keterbatasan pada penelitian ini sebagai 

berikut: 

1. Penelitian hanya berfokus pada konsumen Sowon Barbeque dengan 

jumlah responden yang terbatas sehingga penelitian ini mempunyai 

ruang lingkup yang terbatas. 

2. Berdasarkan hasil pengujian dapat diketahui bahwa mmasih terdapat 

variabel lain yang mempunyai kemungkinan berpengaruh terhadap 

minat beli. 

Berdasarkan simpulan serta keterbatasan penelitian, maka saran yang 

dapat peneliti sampaikan sepaya dapat dijadikan sebagai bahan 

pertimbangan bagi penelitian selanjutnya sebagai berikut: 

1. Penelitian selanjutnya, sebaiknya dapat memperoleh jangkauan 

wilayah penelitian sehingga responden dapat memberikan respon yang 

lebih beragam. 

2. Diharapkan dapat menggunakan variabel-variabel lain yang 

mempunyai kemungkinan mempengaruhi minat beli. Contohnya 

seperti kualitas pelayanan, harga, pengadaan promosi, dan sistem 

pemasaran. 

C. Implikasi Teoritis dan Praktis 

1. Implikasi Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pengetahuan terkait 

pengaruh pengembangan ekonomi kreatif, desain interior, desain 
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eksterior, dan video advertising terhadap minat beli karena pada 

penelitian ini hasilnya semua variabel perpengaruh baik secara parsial 

maupun simultan terhadap minat beli. 

2. Implikasi Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat membawa implikasi praktis bagi 

para pelaku usaha dalam mengembangkan serta meningkatkan minat 

beli. Diharapkan penelitian ini juga dapat menjadi bahan pertimbangan 

sebagai upaya menjaga maupun meningkatkan minat beli.
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