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ABSTRAK

DEWI AISYAH FITRIYANA: Pengaruh Public Figure, Keberadaan Sosial
Media, dan Pemahaman Investasi Terhadap Minat Mahasiswa Untuk
Berinvestasi di Pasar Modal Syariah (Study kasus pada mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman
Wahid Pekalongan).

Banyak yang bisa didapatkan dari berselancar di sosial media. Public figure
atau celebrity endorsement juga ramai menjadi perbincangan di sosial media,
termasuk mereka yang gemar berbagi kisah tentang pengalamannya berinvestasi
di pasar modal. Hal ini tentu saja membuat generasi muda-mudi memiliki rasa
penasaran hingga menjadikan public figure dan sosial media sebagai pandangan
mereka untuk berinvestasi. Namun tidak semuanya yang tertarik berinvestasi di
pasar modal syariah juga mampu memahami bagaimana investasi itu sendiri
bekerja.

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. Sampel yang diambil
sebanyak 100 responden. Data dalam penelitian ini diperoleh dari kuesioner yang
diisi oleh mahasiswa/i aktif FEBI UIN Pekalongan. Teknik pengambilan sampel
dengan nonprobality sampling. Penelitian ini menggunakan metode analisis data
uji regresi linier berganda dengan bantuan SPSS 16.0.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa public figure, sosial media, dan
pemahaman investasi berpengaruh terhadap minat investasi mahasiswa di pasar
modal syariah. Kemudian secara simultan, public figure, sosial media, dan
pemahaman investasi juga berpengaruh terhadap minat investasi mahasiswa di
pasar modal syariah.

Kata Kunci: Public Figure, Sosial Media, Pemahaman Investasi, Minat Investasi
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ABSTRACT

DEWI AISYAH FITRIYANA: The influence of public figure, Social Media
Existence, and Understanding of Investment on Students Interest to invest in
Islamic Capital Markets (study on student the Faculty of Economic and Islamic
Business, State Islamic University K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan).

There's a lot to gain from surfing on social media. Public figures or
celebrity outlets are also crowded on social media, including those who like to
share stories about their investment in the stock market. This, of course, has
aroused the curiosity of younger generations to make public figures and social
media their view of investing. But not all who are interested in investing in the
Islamic capital market are able to understand how the investment itself works.

It uses quantitative research. taken 100 respondents. The data in this study
were obtained from questionnaires filled out by active students of FEBI UIN
Pekalongan. The sampling technique used was nonprobality sampling. This study
used the data analysis method of multiple linear regression test with the help of
SPSS 16.0..

The result of the show that public figure, social media and investment
understanding influence student investment interest in the Islamic capital market.
Then simultaneously public figure, social media and investment understanding
also influence student investment interest in the Islamic capital market.

Keywords: public figure, social media, investment understanding, investment
interest
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum di serap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam tranliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan
dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf Latin.

Huruf Arab Nama Huruf Latin keterangan
| alif tidak lambangkan tidak lambangkan
- ba B be
& ta T te
& sa § es (dengan titik di atas)
z jim J je
C ha H ha (dengan titik di bawah)
z kha Kh ka dan ha
3 dal D de

Xiv



3 zal 7 zet (dengan titik di atas)
B) ra R er

B! Zai z zet

g Sin S es

g Syin Sy es dan ye
ua Sad S es (dengan titik di bawah)
Ua Dad D de (dengan titik di bawah)
L Ta T te (dengan titik di bawah)
L Za Z zet (dengan titik di bawah)
¢ ‘ain ¢ koma terbalik (di atas)
¢ Gain G ge

s Fa T ef

a3 Qaf Q qi

&l Kaf K ka

J Lam L el

N Mim M em

O Nun N en

9 Wau W we

A Ha H ha

3 hamzah - apostrof

& Ya Y ye
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2. Vokal

Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal panjang
= a = g
=i )= ai $l=1
= u s=au S=g

3. Ta Marbutah

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/

Contoh:

Aclaa

ditulis

jama’ah

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/

Contoh:
A dans ditulis ni’matullah
Jhill B3l ditulis zakat al-fitri

4. Syaddad (tasydid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

yang diberi tanda syaddad tersebut.

Contoh:
Ly
Sl

5. Kata sandang (artikel)

ditulis

ditulis

rabbana

al-birr

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

XVi



dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
gAY ditulis asy-syamsu
JA ditulis ar-rajulu
Bdud) ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh ‘“huruf gamariyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari katan yang

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
sadl) ditulis al-gamar
b ditulis al-badi’
S ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu
di transliterasikan dengan apostrof /°/
Contoh:
& ditulis umirtu

& ditulis sya’un
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BAB I
PENDAHULUAN
A. LATAR BELAKANG

Fenomena hadirnya influencer akhir-akhir ini yang masuk ke berbagai
sektor, termasuk investasi saham turut menjadi sebuah perhatian (Pahlevi,
2021). Banyak diantara mereka yang merupakan public figure seperti seorang
selebriti, youtuber, ataupun selebgram. Kemajuan teknologi beberapa tahun
belakangan ini dapat menyatukan keberadaan public figure dengan para
pengikutnya. Sosial media, dinilai sebagai alat yang mumpuni untuk
mencontoh berbagai hal yang public figure sampaikan. Public figure maupun
influencer sering membagikan informasi dan rekomendasi terkait investasi
saham di pasar modal. Fenomena ini juga diwarnai dengan pom-pom saham.
Sebagai contoh Raffi Ahmad dan penyanyi Ari Lasso beberapa waktu lalu
membicarakan saham dan menyebut salah satu kode saham di akun sosial
media Ari Lasso. Dalam postingannya, mereka mengaku bahwa mereka
membeli saham dari PT M Cash Integrasi Thk atau dengan kode saham
MCAS. Hanya dalam waktu tiga minggu, mereka sudah mendapat capital
gain yang sangat besar mencapai 20%-30% (Anjani et al., 2022). Postingan
tersebut tentu saja mengundang rasa penasaran khususnya dari para pengikut
mereka di sosial media. Diketahui, setelah mereka memposting video tersebut
ke akun Instagram mereka masing-masing, saham MCAS melesat hingga
8,33%. Tidak sedikit yang menyimpulkan bahwa mereka adalah “pom-pom”

saham tersebut. Pom-pom saham diartikan sebagai upaya merekomendasikan



saham tertentu oleh influencer di media sosial dengan tujuan mengajak
masyarakat membeli atau menjual saham yang seolah-olah menjanjikan
keuntungan, tanpa alasan atau fundamental yang jelas (Sidik, 2021).

Perlu diketahui peran public figure memiliki dampak yang cukup besar
dalam kehidupan sehari-hari. Kesempatan inipun mudah di tangkap oleh para
pelaku industri apa saja di Indonesia. Tak terkecuali dengan pasar modal di
Indonesia. Namun perusahaan harus menyadari bahwa tidak semua public
figure maupun influencer memiliki ilmu tentang investasi di pasar modal
yang cukup. Adakalanya memang ini hanya dijadikan sebagai endorsments
saja tanpa mengetahui lebih lanjut latar belakang public figure tersebut
dibidang investasi dan psar modal. Minimnya pengetahuan tentang investasi
dan pasar modal pada public figure bisa menyebabkan hal yang rawan bagi
investor jika meniru apa yang telah panutannya rekomendasikan. Terlebih
lagi jika informasi tersebut tanpa didasari dengan analisis fundamental
maupun analisis teknikal pada saham yang mereka rekomendasikan.

Berbicara tentang investasi, kini investasi telah menjadi hal yang
banyak diperbincangkan. Beberapa tahun terakhir masyarakat telah
dimudahkan untuk mengakses segala bentuk informasi melalui kecanggihan
teknologi dan kemudahan mengakses internet. Sebelum pandemi, jumlah
pengguna internet di Indonesia hanya mencapai 175 juta orang. Dengan kata
lain, selama wabah merebak jumlah masyarakat yang mengakses internet
diperkirakan bertambah 35 juta orang (Firmansyah, 2022). Menurut

laporan We Are Social, terdapat 204,7 juta pengguna internet di tanah air per



Januari 2022. Jumlah itu naik tipis 1,03% dibandingkan tahun sebelumnya.
Pada Januari 2021, jumlah pengguna internet di Indonesia tercatat sebanyak
202,6 juta (Annur, 2022).

Gambar 1.1

Jumlah Pengguna Internet di Indonesia (2018-2022)

Jumlah Penpgpuna Intermet di Indonesia (2008-2022%)

& = "

(Sumber Databox Indonesia)

Kemajuan teknologi yang semakin pesat di negara Indonesia tak luput
dari perkembangan teknologi itu sendiri seperti banyaknya bermunculan
sosial media. Pengguna media sosial aktif di Indonesia pada tahun 2022
sendiri mencapai 191,4 juta (2021: 170 juta, naik 12,6% (Riyanto, 2022). Jika
memantau perkembangan social media seperti instagram, facebook, tiktok,
maupun youtube, tidak sedikit akun-akun di instagram atau facebook yang
sengaja diciptakan untuk mengedukasi masyarakat terkait pasar modal. Baik
pasar modal konvensional maupun pasar modal syariah. Tak jarang akun-

akun edukasi tersebut juga mengadakan seminar atau pelatihan yang



berhubungan dengan investasi di pasar modal. Seperti yang terdapat pada
salah satu akun instagram @ngertisaham. Dengan follower 1.4 juta dan
postingan pada feed instagramnya mencapai 4,809, akun ini konsisten
membagikan informasi tentang saham, obligasi, reksadana dan instrument
investasi lainnya di pasar modal. Selain itu terdapat juga akun
@syariahsaham di instagram yang juga membahas tentang edukasi saham
dengan pengikut diatas seratus ribu dan sekitar 700 postingan. Namun akun
ini dikhususkan hanya untuk saham syariah saja.

Informasi sekolah pasar modal yang dapat diakses melalui gawai dan
banyak tersebar di sosial media diharapkan mampu memberikan pengetahuan
kepada pemuda di Indonesia terkait bagaimana cara berinvestasi di pasar
modal baik pasar modal konvensional maupun pasar modal syariah.
Berinvestasi di pasar modal juga bukan hanya sekedar menanamkan modal
kepada suatu perusahaan dengan mengharapkan keuntungan yang baik
dimasa mendatang (Grid.id, 2023). Namun hal ini juga seringkali dijadikan
acuan masyarakat yang berinvestasi di pasar modal untuk memliki kehidupan
merdeka secara financial dimasa mendatang (ojk.go.id, 2018). Edukasi-
edukasi semacam itu yang dapat diperoleh lewat sosial media maupun
sekolah pasar modal tentunya juga membuat masyarakat semakin penasaran
dengan berinvestasi.

Di Indonesia sendiri, jumlah investor mengalami tren kenaikan setiap
tahun. Berdasarkan data PT Kustodian Sentral Efek Indonesia, peningkatan

jumlah investor pasar modal pada tahun 2018 adalah sebesar 44.24%, 53.41%



pada tahun 2019 dan 56.21% pada tahun 2020. Kemudian, data per Februari
2021 menunjukkan peningkatan jumlah investor sebesar 16.35% (Maharani &
Hidayah, 2021). Sementara itu berdasarkan data dari PT Kustodian Sentral
Efek Indonesia (KSEI) mencatat investor di pasar modal Indonesia telah
tembus 10 juta investor. Berdasarkan data KSEI pada 3 November 2022,
jumlah investor pasar modal yang mengacu pada Single Investor
Identification (SID) telah mencapai 10,000,628, dengan komposisi jumlah
investor lokal sebesar 99.78% (PT Kustodian Sentral Efek Indonesia, 2022).
Lebih lanjut Direktur Utama KSEI Uriep Budhi Prasetyo mengatakan,
”Pencapaian jumlah investor pasar modal yang telah menembus 10 juta
tersebut merupakan berita baik bagi pasar modal Indonesia. Jumlah tersebut
didominasi oleh investor lokal. Selain menandakan bahwa investor lokal
semakin percaya dan sadar pentingnya investasi pasar modal, dominasi
investor lokal diharapkan dapat memberikan ketahanan bagi pasar modal
Indonesia apabila diterpa isu global”.

Merujuk pada data Laporan Perkembangan Keuangan Syariah
Indonesia yang diterbitkan oleh Otoritas Jasa Keuangan, per Desember 2021
total aset keuangan syariah Indonesia (tidak termasuk Saham Syariah)
mencapai Rp 2,050.44 triliun atau US$143,70 miliar (Kurs Tengah Bl per 31
Desember 2021 = Rp 14,269.01/US$) (Otoritas Jasa Keuangan, 2021).
Ditahun kedua pandemi Covid-19, aset keuangan syariah Indonesia mampu
tumbuh 13.82% (yoy) menjadi Rp 2,050.44 triliun meningkat dari tahun

sebelumnya sebesar Rp 1.801,40 triliun. Pasar Modal Syariah yang memiliki



porsi terbesar aset keuangan syariah (60.27%) mengalami pertumbuhan
tertinggi di antara sektor lainnya dengan laju 14.83% (yoy). Perbankan
Syariah dengan pangsa pasar 33.83% dari keuangan syariah tumbuh sebesar
13.94% (yoy). Sementara itu, IKNB Syariah yang memiliki porsi sebesar
5.90% dari total aset keuangan syariah juga mengalami pertumbuhan sebesar
3.90% (yoy).

Pada 30 Desember 2021 Indeks Saham Syariah Indonesia (ISSI) ditutup
pada 189.02 poin atau meningkat sebesar 6.50% dibandingkan indeks ISSI
pada 30 Desember 2020 sebesar 177.48 poin. Peningkatan indeks tersebut
sejalan dengan nilai kapitalisasi pasar ISSI yang tumbuh positif sebesar
19.10% dari sebelumnya sebesar Rp3,344.93 triliun menjadi Rp3,983.65
triliun. Peningkatan ini sejalan dengan pertumbuhan IHSG (Indeks Harga
Saham gabungan) di akhir tahun 2021 (Otoritas Jasa Keuangan, 2021).

Pada akhir Juni 2022, IHSG mencapai level 6,911.58 atau meningkat
5.02% dibandingkan penutupan akhir tahun 2021. Sejalan dengan IHSG,
indeks saham syariah juga mengalami pertumbuhan positif jika dibandingkan
pada akhir tahun 2021. Indeks ISSI mengalami pertumbuhan sebesar 6.02%
menyentuh level 200.39 setelah sebelumnya berada pada level 189.02 pada
akhir tahun 2021. Kapitalisasi pasar 1SSI juga meningkat sebesar 6.92%
menjadi Rp4,259.24 triliun. Jumlah saham syariah yang meningkat menjadi
salah satu faktor meningkatnya indeks dan nilai kapitalisasi pasar (Otoritas

jasa Keuangan, 2022).



Untuk meningkatkan minat berinvestasi terhadap mahasiswa, Bursa
Efek Indonesia selaku fasilitator perdagangan efek, membuka banyak galeri
investasi di seluruh Indonesia. Terutama galeri investasi di universitas-
universitas di Indonesia. Perseptember 2022 terdapat 710 galeri investasi di
Indonesia. Galeri Investasi Bursa Efek Indonesia (BEI) adalah sarana untuk
memperkenalkan pasar modal sejak dini kepada dunia akademisi. Galeri
Investasi BEI berkonsep 3 in 1 yang merupakan kerjasama antara BEI,
Perguruan Tinggi dan Perusahaan Sekuritas yang diharapkan tidak hanya
memperkenalkan Pasar Modal dari sisi teori saja akan tetapi juga prakteknya.
Kedepannya melalui Galeri Investasi BEI yang menyediakan real time
information untuk belajar menganalisa aktivitas perdagangan saham,
diharapkan dapat menjadi jembatan menuju penguasaan ilmu pengetahuan
beserta prakteknya di pasar modal (PT Bursa Efek Indonesia, n.d.).

Di kota pekalongan sendiri terdapat tiga Universitas ternama yang juga
memiliki galeri investasi di dalamnya. Galeri investasi pada tiga unversitas
tersebut berbeda-beda. Jika galeri investasi yang terdapat di UIN Pekalongan
bernama Galeri Investasi Syariah, maka di dua universitas lainnya yaitu
Universitas Pekalongan dan UMPP Pekalongan hanya bernama galeri
investasi, tanpa ada nama syariah dibekangnya. Tujuan didirikannya galeri
investasi syariah di UIN Pekalongan selain sebagai sarana edukasi mahasiswa
UIN Pekalongan juga bertujuan untuk mempraktekkan langsung dari teori
yang telah diperoleh selama perkuliahan. Tak hanya mahasiswa yang bisa

bergabung dengan GIS di UIN Pekalongan, namun para dosen UIN



Pekalongan juga diberikan kesempatan untuk bergabung memanfaatkan GIS
dengan sebaik-baiknya. GIS sendiri diresmikan sejak 12 Desember 2018
bekerjasama dengan BEI dan Phintraco Sekuritas. GIS UIN Pekalongan
hingga pada tahun 2022 secara aktif melakukan pelatihan pasar modal dengan
mengadakan sekolah pasar modal level 1 dan sekolah pasar modal level 2.
Selain itu seminar-seminar maupun keterlibatan anggota GIS dalam berbagai
kompetisi juga terus berjalan hingga tahun 2022.

Tercatat hingga bulan Desember tahun 2022 jumlah open account di
GIS UIN Pekalongan berjumlah 778. Hal ini menjadikan perbandingan yang
sangat jauh terhadap GI (galeri investasi) yang terdapat di UNIKAL dan
UMPP Pekalongan. Berdasarkan hasil wawancara dengan direktur KSPM
UNIKAL mengatakan:

”open account di UNIKAL pada tahun 2022 hanya berjumlah 36
nasabah” (M. Ikhsan Lubis, personal communication, Desember 2022).

Sementara itu untuk UMPP Pekalongan sendiri beberapa tahun
belakangan ini dikabarkan tengah vacum untuk kegiatan di galeri
investasinya. Maka dapat disimpulkan bahwa UMPP Pekalongan tidak
memiliki aktifitas yang dapat dijadikan tolak ukur atas minatnya mahasiswa
berinvestasi di pasar modal.

Menilik kinerja dan program kerja dari ketiga universitas tersebut, GIS
UIN Pekalongan lebih aktif melakukan kegiatan-kegiatan beserta para
anggota dan pengurusnya. Dalam sebulan program kerja yang diadakan oleh

GIS Pekalongan bisa lebih dari dua kali dengan animo peserta yang cukup



besar. Sementara itu terkait program kerja dari GI UNIKAL juga tak kalah
banyak setiap bulannya. Mereka bisa mengadakan 2 atau 3 kali program kerja
dalam satu bulan. Hal ini sangat berbeda dengan UMPP Pekalongan yang
beberapa tahun terakhir tidak mengadakan program kerja dikarenkan tengah

vacum. Untuk perbandingannya disajikan dalam tabel dibawabh ini:

Tabel 1.1
Perbandingan Kinerja Galeri Investasi di Perguruan Tinggi di Pekalongan
Tahun 2022
Nama Open Account 2022 Program Kerja
Universitas 36 2-3 kali dalam sebulan
Pekalongan
UIN Pekalongan 778 Lebih dari 3 kali sebulan
UMPP Pekalongan Vacum sejak 3 tahun Vacum sejak 3 tahun
terakhir terakhir

Dari tabel diatas dapat disimpulkan bahwa Galeri Investasi Syariah UIN
Pekalongan menduduki posisi tertinggi terkait dengan kinerja dari GIS itu
sendiri. Hal ini dapat dibuktikan dengan jumlah open account pada tahun
2022 sebanyak 778, beserta program kerja yang diadakan dalam satu bulan
lebih dari tiga kali.

Sedangkan untuk Universitas Pekalongan sendiri berada diposisi kedua
dengan open account pada tahun 2022 sebanyak 36. Dan program Kkerja
dalam satu bulan sebanyak 2-3 kali. Posisi ketiga ditempati oleh Universitas
Muhamadiyah Pekajangan Pekalongan dengan alasan tidak ada hasil untuk
open account maupun program kerja pada tahun 2022.

Ada beberapa macam faktor yang dapat mempengaruhi seseorang
dalam berinvestasi. Dalam penelitian ini akan diuji baik faktor eksternal

seperti public figure dan sosial media, maupun faktor internal seperti
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pemahaman investasi terhadap minat berinvestasi mahasiswa. Penelitian yang
membahas minat mahasiswa berinvestasi di pasar modal bermacam-macam.
Seperti penelitian yang dilakukan oleh (Burhanudin et al., 2021). Penelitian
ini membuktikan bahwa pemahaman mengenai investasi tidak memiliki
pengaruh minat mahasiswa untuk berinvestasi di pasar modal.Hal ini
menunjukkan bahwa materi mengenai manajemen investasi dan pasar modal
yang memberi pemahaman mahasiswa mengenai pengertian investasi, jenis
investasi, keuntungan investasi serta risiko  berinvestasi tidak
dipertimbangkan oleh mahasiswa untuk menjadi investor di pasar modal.
Sementara itu hasil penelitian yang telah dilakukan oleh (Haidir, 2019)
didapat kesimpulan yang sama bahwa pemahaman akan dunia investasi
tidak memiliki pengaruh dalam minat mahasiswa dalam melakukan investasi
di pasar modal syariah, baik yang pernah belajar tentang manajemen investasi
secara langsung dikelas maupun tidak. Penelitian Haidir pada tahun 2019
dibantah dengan penelitian (Komaria et al., 2021) yang mengatakan bahwa
pengetahuan berpengaruh signifikan terhadap minat berinvestasi. Hal inipun
diperkuat dengan hasil penelitian (Agustin et al., 2022) bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan antara variabel pemahaman investasi terhadap
variabel minat mahasiswa berinvestasi di pasar modal.

Sedangkan study terkait pengaruh public figure dengan minat
mahasiswa berinvestasi telah dilakukan oleh (Pratiwi, 2020) bahwa public
figure atau yang kita kenal saat ini dengan istilah social media influencer

mempengaruhi minat berinvestasi mahasiswa, maka penelitian ini diharapkan
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dapat menjadi pendukung dan acuan bagi pihak yang berwenang atau bagi
Bursa Efek Indonesia untuk terus dapat meningkatkan pengetahuan investasi
kepada mahasiswa. Dua tahun kemudian juga ditemukan penelitian serupa
oleh (Fauziyanti & Retnosari, 2022) dengan hasil, influencer berdampak pada
minat investasi terhadap mahasiswa. Pihak ini memiliki peran yang penting
dalam hal promosi mulut ke mulut. Pihak yang mampu memberikan hal-hal
mengenai pentingnya investasi dapat memberikan pengaruh pada minat
investasi di pasar modal ini yang bersifat positif. Pihak ini mampu
memberikan pengaruh nantinya pada niat dari mahasiswa untuk melakukan
penanaman modal pada pasar modal. Hasil penelitian yang telah dipaparkan
oleh Fauziyanti dan Retnosari pada tahun 2022 diperkuat dengan penelitian
(Elmie & Mardiana, 2022) yang juga sejalan dengan penelitian sebelumnya
bahwa public figure atau influencer berpengaruh signifikan untuk
meningkatkan minat generasi milenial dalam berinvestasi. Pengaruh positif
yang dilakukan oleh influencer yaitu memberikan edukasi dan sosialisasi
kepada masyarakat, khususnya generasi milenial untuk melek berinvestasi
demi masa depan. Pada tahun 2023 juga ditemukan hasil penelitian dari
(Mandira & Arnata, 2023) yang menyatakan bahwa celebrity endorsement
atau yang biasa kita sebut public figure berpengaruh signifikan terhadap
keputusan berinvestasi. Hasil tersebut mengindikasikan bahwa celebrity
endorsement dalam mempromosikan produk/jasa yang di promosikan mampu

meningkatkan rasa kepercayaan.
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Seiring dengan perkembangan zaman dan kemajuan teknologi, dengan
adanya public figure atau celebrity influencer tak bisa dipisahkan dari
perkembangan sosial media itu sendiri. Temuan menarik didapat dari hasil
penelitian (Yusuf, 2019) yang mengatakan bahwa kemajuan teknologi
berpengaruh terhadap minat investasi di pasar modal. Kemajuan teknologi
yang ada saat ini telah memberikan kenyamanan, keamanan, akses yang
menjangkau seluruh lapisan masyarakat, serta informasi dan wawasan
tentang investasi di pasar modal pun dapat menyebar luas dan dapat

mempengaruhi minat seseorang dalam berinvestasi khususnya di pasar
modal. Dua tahun kemudian terdapat penelitian yang sama di tempat yang

berbeda (Universitas Muhamadiyah Riau) diperoleh hasil bahwa media sosial
memiliki pengaruh bagi minat generasi milenial untuk melakukan investasi di
pasar modal (Nurhasanah et al., 2021). Pada tahun yang sama yaitu tahun
2021 juga didapat penelitian dari (Sari et al., 2021) bahwa hasil pengujian
variabel kemajuan teknologi berpengaruh positif terhadap minat investasi
mahasiswa. Dari ketiga hasil penelitian akan pengaruh sosial media terhadap
minat berinvestasi mahasiswa diperkuat dengan temuan penelitian yang sama
yang dilakukan oleh Peningkatan social media platform berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat berinvestasi di pasar modal (Hadi et al., 2023).
Adanya inkonsistensi hasil dari penelitian sebelumnya menjadikan
penelitian ini masih menarik untuk dilakukan. Maka dari itu akan dilakukan
penelitian yang bertujuan untuk menguji pengaruh faktor public figure, sosial

media, dan pemahaman investasi, dengan mengambil judul “Pengaruh Public
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Figure, Keberadaan Sosial Media, dan Pemahaman Investasi Terhadap Minat

Mahasiswa Untuk Berinvestasi di Pasar Modal Syariah”.

RUMUSAN MASALAH

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan diatas, penelitian ini
disusun untuk mengetahui pengaruh public figure, keberadaan sosial media,
serta pemahaman investasi terhadap minat berinvestasi, maka rumusan
masalahnya adalah sebagai berikut:

1. Apakah public figure berpengaruh terhadap minat mahasiswa untuk
berinvestasi di Pasar Modal Syariah?

2. Apakah keberadaan sosial media berpengaruh terhadap minat mahasiswa
untuk berinvestasi di Pasar Modal Syariah?

3. Apakah pemahaman berinvestasi berpengaruh terhadap minat mahasiswa
untuk berinvestasi di Pasar Modal Syariah?

4. Apakah Public Figure sebagai Role Model Investor di Pasar Modal
Syariah, serta keberadaan sosial media, dan pemahaman investasi
berpengaruh terhadap minat mahasiswa untuk berinvestasi di Pasar Modal
Syariah?

BATASAN MASALAH

Penelitian ini difokuskan pada keputusan berinvestasi terhadap
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam di UIN Pekalongan yang
dipengaruhi oleh banyak faktor. Peneliti melakukan penelitian hanya untuk
mengetahui pengaruh public figure, keberadaan sosial media dan pemahaman

investasi terhadap minat mahasiswa untuk berinvestasi di pasar modal
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syariah. Objek penelitian ini yaitu mahasiswa / mahasiswi Fakultas Ekonomi

dan Bisnis Islam UIN Pekalongan.

TUJUAN PENELITIAN

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.

Untuk mengukur pengaruh public figure terhadap minat mahasiswa untuk

berinvestasi di pasar modal syariah.

. Untuk mengukur pengaruh keberadaan sosial media secara signifikan

terhadap minat mahasiswa untuk berinvestasi di pasar modal syariah.
Untuk mengukur  pengaruh pemahaman investasi secara signifikan
terhadap minat mahasiswa untuk berinvestasi di pasar modal Indonesia.
Untuk mengukur pengaruh public figure sebagai role model investor di
pasar modal syariah, keberadaan sosial media, dan pemahaman
berinvestasi secara simultan terhadap minat mahasiswa untuk berinvestasi

di pasar modal syariah.

MANFAAT PENELITIAN

Manfaat dalam penelitian ini dibedakan menjadi dua. Yaitu manfaat

teoritis dan manfaat praktis.

1.

Manfaat teoritis

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat dan dapat menambah ilmu
pengetahuan serta dapat menjadi bahan referensi untuk penelitian
selanjutnya dalam bidang yang sama. Sehingga dapat memberikan

berkontribusi ilmu dimasa depan.
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2. Manfaat Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan untuk Bursa Efek

Indonesia (BEI), perusahaan sekuritas, maupun galeri investasi BEI

untuk meningkatkan minat mahasiswa dalam berinvestasi.

F. SISTEMATIKA PEMBAHASAN

Sistematika penulisan dalam penelitian ini merupakan uraian singkat
mengenai hal-hal yang akan ditulis secara sistematis dalam setiap bab.
Pembahasan disajikan dalam lima bab dengan sistematika penulisan sebagai
berikut:

BAB | Pendahuluan.

Pada bab awal ini diuraikan mengenai latar belakang pada masalah
yang akan diteliti, rumusan masalah, tujuan penelitian, batasan masalah, dan
manfaat penelitian.

BAB Il landasan Teori.

Bab ini membahas tentang landasan teori yang digunakan dalam
penelitian mencakup public figure, social media dan pemahaman investasi.
BAB Il Metode Penelitian

Pada bab ini membahas jenis penelitian dan pendekatan penelitian,
variable penelitian, populasi, sampel, dan teknik pengambilan sampel,
instrument dan teknik pengumpulan data penelitian, serta teknik pengolahan
data dan analisis data.

BAB IV Analisis Data dan Pembahasan.

Bab ini membahas deskripsi data, analisis data dan pembahasan.



BAB V Penutup.

Bab ini berisi penutup yaitu berupa kesimpulan dan saran
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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dipaparkan pada
bab sebelumnya, maka dapat diambil simpulan sebagai berikut:

1. Terdapat pengaruh antara variabel public figure terhadap minat
berinvestasi mahasiswa secara signifikan. Maka dapat disimpulkan bahwa
hipotesis nol ditolak dan hipotesis alternatif diterima.

2. Terdapat pengaruh antara variabel sosial media terhadap minat
berinvestasi mahasiswa secara signifikan. Maka dapat ditarik kesimpulan
bahwa hipotesis nol ditolak dan hipotesis alternatif diterima.

3. Tidak terdapat pengaruh antara variabel pemahaman investasi terhadap
minat berinvestasi mahasiswa secara signifikan. Maka kesimpulan dari
variabel ini adalah hipotesis nol diterima dan hipotesis alternatif ditolak.

4. Terdapat pengaruh antara variabel public figure, sosial media, pemahaman
investasi terhadap minat mahasiswa berinvestasi di pasar modal secara
simultan. Hal ini berarti hipotesis nol ditolak dan hipotesis alternative

diterima.
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B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang
diperoleh, maka dapat dikemukakan saran sebagai berikut:

1. Bagi para mahasiswa yang perlu diingat adalah bahwa pemahaman
investasi memiliki peran yang sangat besar dalam menentukan kemana
arah investasi yang mahasiswa pilih. Hal ini bisa memberikan dampak
positif maupun dampak negatif, baik jangka pendek maupun jangka
panjangnya. Karena dengan berbekal pengetahuan dan pemahaman yang
cukup, maka bisa meminimalisir terjadinya resiko yang tidak kita inginkan
dikemudian hari.

2. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menggunakan variabel-
variabel lain selain variabel yang digunakan dalam penelitian ini yang
kemungkinkan memiliki pengaruh terhadap minat mahasiswa untuk
berinvestasi di pasar modal, serta disarankan untuk menambah jumlah

sampel untuk mendapatkan hasil yang lebih baik.
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