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ABSTRAK

:Ira Khikmawati

12012113078
Strategi pemasaran dalam upaya peningkatan penjualan produk
simpanan pernikahan (si pernik) di KSPPS Tazakka Bojong.

Koperasi Simpan Pinjam dan Pembiayaan Syariah (KSPPS)
Tazakka merupakan salah satu lembaga keuangan mikro syariah yang
berbadan hukum Koperasi Syariah atau Koperasi Simpan Pinjam Syariah
(KSPS). KSPPS Tazakka mulai berdiri pada bulan Juni tahun 2013.
KSPPS Tazakka menghadirkan sebuah inovasi produk untuk masyarakat
kalangan ekonomi menengah yang diberi nama Simpan Pernikahan (Si
Pernik) yang bertujuan untuk kebutuhan hajat pernikahan.Di dalam
strategi pemasaran tersebut, terdapat strategi marketing mix 4P yang
dilakukan perusahaan untuk mendapatkan hasil yang maksimal. KSPPS
Tazakka dalam menjalankan strategi marketing mix berusaha untuk
meningkatkan pejualan produknya.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi
pemasaran dalam upayapeningkatanpenjualanproduk si pernik di KSPPS
TazakkaBojong Pekalongan, untuk mengetahui strategi yang paling
efektif dalam upaya peningkatan penjualan produk si pernik di KSPPS
Tazakka Bojong Pekalongan. Suatu produk yang diluncurkan tentunya
tidak selalu berhasil dalam penjualannya, untuk itu perlu adanya strategi
pemasaran.

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research)
dengan pendekatan kualitatif sumber data berupa data primer dan data
sekunder. Sumber data primer diperoleh melalui wawancara dan
observasi sedangkan data sekunder diperoleh dengan dokumentasi.
Dengan ini Analisis data menggunakan deskriptif.

Hasil penelitian menunjukka bahwa (1) strategi pemasaran
penjualan produk simpanan pernikahan (si pernik) yang dilakukan oleh
KSPPS Tazakka Bojong menggunakan segmentasi pasar, penentuan
pasar sasaran, penetapan posisi pasar dan strategimarketing mix 4P yang
meliputi(product, price, place, promotion). (2) Strategi paling efektif
dalam meningkatkan penjualan produk simpanan pernikahan (si pernik)
di KSPPS Tazakka Bojong menggunakan strategi jemput bola dan
strategi promosi (promotion) penjualan produk si pernik menggunakan
personal selling dan saluran distribusinya dibantu oleh nasabah yang
sudah merasa puas dengan pelayan di KSPPS Tazakka Bojong.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Peningkatan, Penjualan produk
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BAB I

PENDAHULUAN

Latar Belakang

Koperasi Simpan Pinjam dan Pembiayaan Syariah (KSPPS)
Tazakka merupakan salah satu lembaga keuangan mikro syariah yang
berbadan hukum Koperasi Syariah atau Koperasi Simpan Pinjam Syariah
(KSPS). KSPPS Tazakka mulai berdiri pada bulan Juni tahun 2013,
mendapatkan apresiasi yang positif, baik dari anggota KSPPS Tazakka
maupun masyarakat.'

Nama koperasi pada awal pendirian tahun 2013 sampai 2015 status
koperasinya masih menggunakan Koperasi Simpan Pinjam (KSP) Tazakka
sesuai no Badan Hukum 518/ 309/ BH/ XIV. 35/ VIII/ 2013, maka pada
awal tahun 2016 akan dilakukan perubahan status nama koperasi dari
sebelumnya KSP Tazakka menjadi KSPPS (Koperasi Simpan Pinjam dan
Pembiayaan Syariah) Tazakka. Selama periode 2014-2016 perkembangan
KSPPS Tazakka syariah sangatlah menggembirakan, yaitu mencapai
pertumbuhan rata-rata 40% dalam kurun waktu 2 tahun terakhir dari
nasabah.? -

Dalam kehidupan satu hal yang diperlukan dalam menghadapi
dinamika hidup adalah kepastian, khususnya dalam hal kepastian finansial.

Seseorang perlu menyiapkan diri dari segala kemungkinan yang dapat

! Brosur KSPPS Tazakka Bojong Pekalongan.
“Dokumen Rapat Anggota Tahunan ke-3(RAT IIT) KSPPS Tazakka Bojong Pekalongan.




terjadi dalam hidupnya. KSPPS Tazakka hadir memberikan solusi untuk
memastikan seseorang melangkah dalam setiap perjalanan hidup dengan
penuh kepastian dan keyakinan.

Dari sini, KSPPS Tazakka menghadirkan sebuah inovasi produk
untuk masyarakat kalangan ekonomi menengah yang diberi nama Simpan
Pernikahan (Si Pernik) yang bertujuan untuk kebutuhan hajat
pernikahan.Untuk melaksanakan pernikahan, diperlukan rencana keuangan
yang matang agar pernikahan yang telah menjadi impian dapat tercapai.
Akan tetapi, seiring dengan perkembangan zaman, dibutuhkan keuangan
yang matang dengan biaya yang tidak sedikit, hal ini menjadi salah satu
kendala yang dialami oleh para pasangan yang akan melaksanakan
pernikahan namun belum memiliki keuangan yang matang.

Tabungan simpanan pernikahan (si pernik) merupakan simpanan
yang bertujuan untuk mempersiapkan kebutuhan hajatan pernikahan,
tabungan si pernik ini ada sejak berdirinya KSPPS Tazakka. Dengan
besarnya setoran minimun 300.000-, dengan jangka waktu 3-5 tahun dan
nasabah akan mendapatkan bagi hasil serta bingkisan menarik dari KSPPS
Tazakka. Tabungan ini mampu memenuhi kebutuhan para pasangan yang
akan menikah dan belum matang keuangannya.

Meskipun tabungan ini memiliki manfaat yang cukup besar bagi
para pasangan yang akan menikah, namun produk ini belum memiliki
nasabah yang cukup banyak. Pada tahun 2014-2015 produk simpana

pernikahan (si pernik) diketahui nasabahnya berjumlah 1 dari jumlah 746




nasabah yang tidak pernah mengalami peningkatan pada produk si pernik,
namun pada tahun 2016 jumlah nasabahnya diketahui berjumlah 15 dari
jumlah nasabah 863. Berbeda halnya dengan tabungan lain yang telah
memiliki jumlah nasabah yang cukup banyak pada tahun pertama, kedua,
hingga saat ini.>
Tabel 1.1
Jumlah Nasabah Simpanan Pernikahan
di KSPPS Tazakka Bojong Pekalongan

Tahun 2014-2016

Tahun S1 Pernik
2014 1
2015 1
2016

15
Januari-Mei

Sumber : Dokumen KSPPS Tazakka Bojong

Dari tabel tersebut dapat dilihat, jumlah nasabah tahun 2014-2015
dari tabungan simpanan pernikahan (si pernik) tidak mengalami
pertumbuhan pada jumlah nasabah. Hal ini disebabkan .;)leh penjualan
produk si pernik kurang maksimal pada tahun tersebut. Namun produk si

pernik ini pada tahun 2016 mulai mengalami peningkatan sebanyak 15

’Wawancara dengan ibu Rizqoniyah, SE ,manager marketing KSPPS Tazakka Bojong
dan brosur KSPPS Tazakka Bojong kabupaten Pekalongan, (hari Selasa, 3 Mei 2015).




nasabah. Hal ini mengharuskan manajemen melakukan strategi khusus yang
mampu mempertahankan kondisinya agar berjalan dengan baik, serta
mampu memasarkan produk si pernik semaksimal mungkin dalam bidang
strategi pemasaran.

Pemasaran (marketing) adalah kegiatan manusia yang ditunjukan
untuk memuaskan kebutuhan (needs) dan keinginan (wants) melalui
pertukaran. Pemasaran pada dasarnya merupakan salah satu fungsi
perusahaan dalam mencari sumber dana serta cara mengalokasikannya
secara efisiensi. Untuk menjalankan pemasarannya, perusahaan akan
membuat manajemen pemasaran dengan cara melakukan survei terhadap
kondisi pasar atau para nasabah dan pengawasan sebagai pemasaran agar
pertukarannya dengan tujuan pasar dapat berjalan dengan lancar.

Produk sudah diciptakan, harga sudah ditetapkan, dan tempat
(lokasi dan layout sudah disediakan), artinya produk sudah benar-benar siap
untuk dijual. Agar produk tersebut laku dijual ke masyarakat, maka
masyarakat perlu tahu kehadirannya, berikut manfaat harga, dimana dapat
diperoleh dan kelebihan produk terhadap produk pesaing, melalui promosi
masyarakat akan tahu. Promosi adalah keputusan terakhir bank harus
mempromosikan produk yang dimilikinya seluas mungkin ke masyarakat.

Promosi berarti aktivitas yang mengkomunikasikan keunggulan produk dan

membujuk anggota sasaran untuk membelinya.’

*Kasmir, Pemasaran Bank, (Jakarta: Kencana, 2005), hml.175.
Kotler dan Amstrong, Dasar-dasar Pemasaran.. hlm. 49.




Marketing mix adalah sekumpulan alat pemasaran (marketing mix)
yang dapat digunakan oleh perusahaan untuk mencapai tujuan
perusahaannya dalam pasar sasaran. Marketing mix merupakan unsur-unsur
pemasaran yang saling terkait, dibaurkan, diorganisir dan digunakan dengan
tepat, sehingga perusahaan dapat mencapai tujuan pemsaran yang efektif,
sekaligus memuaskan kebutuhandan keinginan konsumen. Konsep
marketing mix meliputi 4P, yaitu product (produk), price (harga), place
(tempat), promotion (promosi).®

Promosi merupakan kegiatan marketing mix yang terakhir, kegiatan
ini merupakan kegiatan yang sama pentingnya dengan kegiatan penentuan
produk, harga dan lokasi.” Penjualan poduk sangat dipengaruhi oleh strategi
pemasaran yang digunakan. Strategi pemasaran yang dilakukan dalam
upaya peningkatan penjualan produk simpanan pernikahan (si pernik) di
KSPPS TAZAKKAjuga perlu agar produk yang ditawarkan dipasaran
meningkat.

Dalam mencari format strategi pemasaran, harus efisien dan
progesif dalam menerapkan prinsip dan sistem nilai yang terbaik dalam
melayani kebutuhan pelanggan. Pada masa-masa yang akan datang, strategi
spiritual harus dapat menjadi ramuan penting dalam pengelolaan bisnis,
kualitas produk dan layanan, eﬁsiénsi operasi, organisasi dan manajemen
kualitas akan menjadi perekat dalam usaha perbankan islam untuk menarik

lebih banyak pelanggan.

SRatih Hurriyati, Bauran Pemasaran dan Loyalitas Konsumen, (Bandung : Alfabeta,
2010), him. 48.

"Kasmir, Pemasaran Bank...hlm. 175.




Berdasarkan latar belakang tersebut, dapat dilihat terdapat sebuah
permasalahan terkait strategi pemasaran yang digunakan oleh KSPPS
Tazaka dalam upaya peningkatan penjualan produk si ternik, maka penulis
mengankat sebuah judul “Strategi Pemasaran Dalam Upaya Peningkatan
Penjualan Produk Simpanan Pernikahan (Si Pernik) di KSPPS

Tazakka Bojong”

RumusanMasalah
Dari latar belakang tersebut, dapat dirumuskan sebuah rumusan
masalah sebagai berikut:
1. Bagaimana strategi pemasaran dalam upaya peningkatan penjualan
produk simpanan pernikahan (si pernik) di KSPPS Tazakka Bojong?
2. Strategi apa yang paling efektif dalam kegiatan strategi pemasaran

produk simpanan pernikahan (si pernik) di KSPPS Tazakka Bojong?

Tujuan Penelitian
Tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini adalah sebagai
berikut:
1. Untuk mengetahui strategi pemasaran dalam upaya peningkatan
penjualan produk si pernik di KSPPS Tazakka Bojong.
2. Untuk mengetahui strategi yang paling efektif dala upaya peningkatan

penjualan produk si pernik di KSPPS Tazakka Bojong.




D.

Kegunaan Penelitian

Kegunaan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Praktis

a) Bagi penulis
Untuk menambah wawasan dan pengetahuan tentang strategi
pemasaran dalam upaya peningkatan penjualan produk simpanan
pernikahan (si pernik) di KSPPS Tazakka Bojong Pekalongan dan
untuk memenuhi persyaratan dalam menyelesaikan Program Diploma
III (DII) guna memperoleh gelar Ahli Madya Jurusan Perbankan
Syariah di STAIN pekalongan.
b) Bagi perusahaan
Dengan penelitian ini diharapkan dapat memberikan masukan
yang berharga bagi pihak KSPPS Tazakka Bojong terkait dengan
upaya peningkatan penjualan produk simpanan pernikahan (si Pernik).
c) Bagi akademik
Untuk menambah perbendaharaan pustaka sehingga dapat

digunakan para pembaca sebagai tambahan informasi.

. Akademik

Untuk memperkaya ilmu pengethuan bagi pembaca, baik
mahasiswa maupun masyarakat dan dapat digunakan sebagai dasar
pengetahuan dan pengalaman dalam kegiatan penelitian berikutnya
mengenai strategi pemasaran dalam upaya peningkatan penjualan produk

simpanan pernikahan (si pernik) di KSPPS Tazakka Bojong.




Sistematika Penulisan

Agar penulis memperoleh gambaran secara berurutan maka penulis
menyajikan sistematika penulisan yaitu uraian singkat mengenai hal-hal
yang akan dilaporkan secara sistematis sebagai berikut.
BAB I Pendahuluan berisi tentang Latar Belakang, Rumusan Masalah,
Tujuan dan Kegunaan penelitian, Penegasan Istilah, Telaah Pustaka,
Kerangka Teori, Metode Penelitian, dan Sistematika Penulisan.
BAB II Landasan Teori berisi tentang landasan teori sebagai penjabaran
teori-teori. Selain itu, dalam bab ini penulis juga menerangkan tentang
pengertian pemasara, pengertian strategi pemasaran, pengertian marketing
mix
BAB III Gambaran Umum Obyek penelitian. Dalam bab ini berisi tentang
profil KSPPS Tazakka Bojong, sejararah KSPPS Tazakka, visi dan misi,
produk Simpanan Pernikahan (si pernik) dan perkembangan produk si
pernik di KSPPS Tazakka.
BAB 1V Upaya peningkatan penjualan produk Simpanan Pernikahan (Si
Pernik) di KSPPS Tazakka. Dalam bab ini penulis akan membahas tentang
analisis strategi pemasaran dalam upaya peningkatan penjualan produk
KSPPS Tazakka Bojong.

BAB V: Dalam bab ini terdiri dari kesimpulan dan saran.




A.

BABV

PENUTUP

SIMPULAN

1. Strategi pemasaran yang dilakukan oleh KSPPS Tazakka Bojong dalam

pemasaran produk si pernik dengan menentukan segmentasi pasar,
penetapan pasar sasaran, penentuan posisi pasar dan penggunaan strategi
marketing mix. Konsep jemput bola menjadi ciri khas dalam kegiatan
pemasaran produk karena nasabah tidak perlu repot datang langsung ke
kantor. Strategi marketing mix 4P yang dilakukan KSPPS Tazakka dalam
memasarkan produk si pernik meliputi strategi produk (product), strategi
harga (price), strategi tempat (place), strategi promosi (promotion),
menyebarkan brosur ataupun pamflet, kalender produk KSPPS Tazakka,
mengadakan promosi secara personal selling, yang langsung door to

door kepada nasabah dilapangan.

. Strategi paling efektif dari strategi marketing mix 4P (product, price,

place, promotion) pada produk si pernik yang dilakukan oleh KSPPS
Tazakka Bojong yaitu dengan strategi promotion(promosi), karena
strategi promotion (promosi) tersebut terdapat kegiatan personal selling
yang dapat yang menjadikan bertambahnya jumlah nasabah pada produk

si pernik.
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B. SARAN

1. Sebaiknya dari perusahaan untuk lebih bisa mengembangkanintensitas
pemasaran produk si pernik dengan mengadakan sosialisasi ke tempat-
tempat terkait seperti industri rumahan atau pabrik dan masyarakat
lainnya serta perlunya penyebaran pamflet atau iklan melalui media
masa.

2. Penelitian ini hanya membahas tentang strategi pemasaran dalam
peningkatan penjualan produk. Untuk penelitian selanjutnya dapat
dilakukan penelitian lain pada produk simpanan dengansudut pandang

yang berbeda.,
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Assalamu’alaikum. Wr.Wb.

Diberitahukan dengan hormat bahwa dalam rangka meningkatkan kualitas
output Prodi D3 Perbankan Syariah Jurusan Syariah STAIN Pekalongan, serta

penyelesaian Tugas Akhir (TA), maka kami selaku pengelola bermaksud mengajukan

permohonan agar mahasiswa/ mahasiswi kami
Nama . Ira Khikmawati

Nim : 2012113078

Judul Tugas Akhir : “Upaya Peningkatan Penjualan Produk si Pernik di KSP Tazakka

Bojong”

Diberi ijin untuk mengadakan riset di lembaga yang bapak/ ibu pimpin guna

menyelesaiakan Tugas Akhir (TA) sebagaimana tersebut diatas.

Demikian permohonan ini, atas perhatian dan kesempatannya disampaikan

terima kasih.

Wassalamu’alaikum Wr. Wh.

A.n. Ketua
; ' darusan Syari’ah
tug Prodi D3 Perbankan Syari,ah

Amad Rosyid, M.Si
NIP-19790331 200604 1 00Tembusan
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JI. Kusumabangsa No. 9 Pekalongan 51114 Telp. (0285) 412575 Fax. (0285) 423418

SURAT TANDA TERIMA PROPOSAL

Saya yang bertandatangan dibawah ini:
Nama : Rizqoniyah, SE

Nama Instansi : KSPPS TAZZAKA Bojong
Jabatan : Manager Marketing

Telah menerima proposal permohonan penelitian yang berjudul “Stretegi
Pemasaran dalam Upaya Peningkatan Penjualan Produk Simpanan Pernikahan (Si
Pernik) di KSPPS TAZAKKA Bojong” guna menyelesaikan Tugas Akhir (TA)
Mahasiswa D3 Perbankan Syariah, Dengan nomor surat Sti. 20/ C-0.2 /PP.00.9/
718/ 2016 yang diserahkan oleh:

Nama : Ira Khikmawati
NIM 12012113078

Untuk kemudian memberikan informasi yang dibutuhkan dalam penelitian
tersebut.

Pekalongan, 24 Oktober
2016

Yang membawa proposal
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TAZAKKA

JL. Raya Karangsari RT 05/ 02 Kecamatan Bojong Telp. (0285) 448 3044 Pekalongan 51156
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Nomor - A.I-045/KSPPS Tazakka/X/2016
Lampiran -

Hal - Surat Balasan

Kepada Yth.

Ketua Jurusan Syari’ah dan Ekonomi Islam
Drs. H. A. Tubagus Surur, M Ag
o . i

Tempat

Assalammu’alaikum Wr. Wh.

Yang bertandatangan dibawah ini :

Nama - Mohammad Nasrulloh, S.H.I

Jabatan - General Manajer KSPPS Tazakka
Menerangkan bahwa

Nama . Ira Khikmawati

NIM . 2012113078

Semester . VII (Tujuh)

Telah kami setujui untuk melaksanakan penelitian pada Koperasi Simpan Pinjam dan
Pembiayaan Syariah (KSPPS) Tazakka Bojong Kabupaten Pekalongan sebagai syarat
penyusunan Tugas Akhir (TA) dengan judul:

“Strategi Pemasaran dalam Upaya Peningkatan Penjualan Produk Simpanan
Pernikahan (SI PERNIK) di KSPPS Tazakka Bojong”

Demikian surat balasan ini kami sampaikan, atas kerjasamanya kami haturkan terima
kasih.

Wassalammu’alaikum Wr. Wh.
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PEDOMAN WAWANCARA

Wawancara

Salah satu kunci keberhasilan suatu survey terletak pada proses
wawancara. Wawancara adalah teknik mengumpulkan informasi dengan
cara menanyakan beberapa pertanyaan terstruktur kepada responden,
sehingga untuk dapat berhasil dalam melakukan wawancara, seorang
pewawancara harus paham tujuan dan maksud dari survei serta
menguasai konsep, materi dan pertanyaan-pertanyaan yang ditanyakan
dalam kuesioner. Kecakapan pewawancara dalam berinteraksi dengan
responden juga ikut menentukan kualitas informasi yang diperlukan.

Wawancara adalah pengumpulan data melalui tanya jawab
langsung dengan beberapa pihak yang dikerjakan secara sistematis
sambil bertatap muka antara peneliti dan responden.

Metode ini digunakan untuk memperoleh data-data yang
berkaitan strategi pemasaran dalam upaya peningkatan produk simpanan
pernikahan (si pernik) di KSPPS Tazakka Bojong melalui tanya jawab
dengan bagian manajer pemasaran di KSPPS Tazakka Bojong.

Berikut adalah Lampiran Pedoman wawancara yang akan

dilakukan diKSPPS Tazakka:




Lampiran 1

N v AW

10.

11.

12,
13.

INSTRUMEN PENELITIAN
Pedoman wawancara untuk bagian Pemasaran

Nama : Ibu Risqoniyah, SE.
Hari/ Tanggal : Rabu/28 September 2016
Tempat : KSPPS Tazakka Bojong

Bagaimana bejarah berdirinya KSPPS TazakkaBojong Pekalongan?
Bagaimana struktur organisasi KSPPS TazakkaBojong Pekalongan?

Ada berapa jumlah karyawan di KSPPS Tazakka Bojong Pekalongan?

Apa Latar belakang munculnya produk si pernik dan kapan berdirinya?
Berapa jumlah nasabah produk Si Pernik saat ini?

Bagaimana mekanisme pengajuan simpanan pernikaha di KSPPS Tazakka?
Bagaimana srtrategi pemasaran yang dilakukan KSPPS Tazakka dalam
upaya meningkatkan penjualan produk pada produk si pernik?

Strategi apa yang paling efektih dalam penjualan produk si pernik?

Siapa saja pangsa pasar produk si pernik di KSPPS Tazakka?

Apa bedanya produk si pernik dengan produk simpanan lainnya di KSPPS
Tazakka Bojong?

Bagaimana jika nasabah mengalami setoran bermasalah pada produk si
pernik di KSPPS Tazakka?

Bagaimana mekanisme pengambilan tabungan si pernik pada akhir akad?
Berapa bagi hasil simpanan pernikahan di KSPPS Tazakka jika masa akad

disesuaikan?
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KBPPS TAZAKKA

Alamat : JI. Raya Karangsari RT 05 02 Kec. Bojong 51156 Pekalongan Telp. (0285) 448 3044

PERMOHONAN PEMBUKAAN REKENIN G TABUNGAN/ SIMPANAN

DATA PRIBADI

- KOPERASI SIMPAN PINJAM DAN PEMBIAYAAN SYARIAH
TAZAKKA

Nama Pemegang Rekening :
Alamat

Nomor KTP/ SIM $

dalam peraturan diballembar kertas ini.

Dengan ini pemohon akan tunduk pada ketentuan yang ada dan akan diadakan sebagaimana tercantum

AHLI WARIS
Nama Ahli Waris
Alamat

Nomor KTP/ SIM :

Penunjukkan ini sekaligus melepaskan KSP dari kewajiban untuk memerima dan melaksanakan
tuntutan dari siapapun dengan dalih appun mengenai hak terhadap rekening tabungan ini.

KETENTUAN TABUNGAN/ SIMPANAN :

L.BESAR SETORAN [ | Bebas
2. CARA SETORAN [:] Langsung
b 3.ZAKATPERBULAN [ | 2,5%

-* Mohon diberi tanda V untuk pilihan pada kotak di atas.

L]
[ ]

Ditentukan

DIISI OLEH PETUGAS

Nisbah bagi hasil Untuk KSP e %
Nasabah:............ . %

Jenis Tabungan

Nomor Rekening

Setoran Awal

Tanggal Pembukaan Rekening

_ Petugas, P

_ Pemohon,




KSPPS TAZAKKA

Mudah, cePAt sesuai akKAD

: Jenis setoran
[ Setoran Tabungan [ Setecran Arta
[ Setoran Simpanan — |

Alamat/Telp

NoRek [Py

Uraian Setoran

Terbilang :

................................................................................................................................. Jumlah | Rp.
KETENTUAN : o 1T
1. Setoran sah setelah divalidasi atau ditanda tangani teller A2

2. Setoran akan dibukukan secara efektif setelah dana diterima dengan baik.

Tanda tangan Penyetor




DAFTAR RIWAYAT HIDUP

IDENTITAS DIRI

Nama : Ira Khikamawati
NIM 12012113078
Agama : ISLAM

Jenis Kelamin : Perempuan

Tempat Tanggal Lahir : Pekalongan, 29 april 1994

Alamat : Madukaran, Kedungwuni
IDENTITAS KELUARGA

Nama Ayah : M. Fadlil

Nama Ibu : Masrokha

Agama : ISLAM

Alamat : Madukara, Kedungwuni
PENDIDIKAN

1. MI Walisongo Paesan 01 Lulus Tahun 2006
- 2. MTS YMI Lulus Tahun 2009
3. SMA ISLAM YMI Lulus Tahun 2012
4. STAIN Pekalongan jurusan D3 Perbankan Syariah

Demikian daftar riwayat hidup ini saya buat dengan sebenarnya untuk dipergunakan
seperlunya.
Pekalongan, 8 November 2016

Yang membuat,

KMAWATI
£2012113078
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