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MOTTO 
 

ْ مَا جَاهَدَْ وَمَن  اِنَّ
َ
ْ يُجَاهِدُْ ف سِه 

ْ لِنَف  اِنَّ
 
ۗ َْ

ٰ
نِيْ  اللّ

َ
غ
َ
نَْ عَنِْ ل مِي 

َ
عٰل

 
 ال

“Barangsiapa yang bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhan 

tersebut untuk kebaikan dirinya sendiri.”  

(Q.S Al-Ankabut: 6) 

 

 

ا يغُهي ِرَُّ لهَّ اللهَّ إِن َّ .1 ت ى بِقهوْم َّ مه ا يغُهي ِرُوا حه هنْفسُِهِمَّْ مه  بأِ

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum sehingga 

mereka mengubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri.”  

(Q.S Ar-Ra’d: 11) 
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ABSTRAK 
 

WARDAH MAHIRDINI, Pengaruh Advertising, Green Product dan 

Minat Pengunjung Muslim terhadap Minat Pembelian Kuliner 

Nusantara (Studi Kasus Minggon Jatinan Batang) 

Minat pembelian merupakan pola tindakan konsumen di mana 

pembeli mengungkapkan keinginan untuk menggunakan, memilih 

produk yang disukai, atau bahkan sekedar menginginkan suatu produk. 

Untuk meningkatkan minat pembelian produk Advertising  juga 

berperan untuk meningkatkan preferensi merek di pasar sasaran, 

mendorong konsumen untuk membeli ulang merek yang sama, 

meluncurkan barang baru, dan menarik pelanggan baru, selain itu green 

Product juga menjadi factor bagi konsumen saat ini dapat mengurangi 

efek samping negatif, senyawa beracun, masalah kesehatan, 

mempromosikan daur ulang, dan meningkatkan standar ramah 

lingkungan. Tidak hanya itu banyaknya minat pengunjung muslim saat 

ini justru lebih minat mengonsumsi jenis produk terutama makanan 

yang alami dan tradisional selain untuk melestarikan budaya daerah itu 

sendiri juga untuk kemaslahatan umat. Maka dari factor advertising, 

green product dan minat pengunjung muslim perlu diperhatikan untuk 

menarik banyak minat konsumen untuk membeli produk kuliner 

Nusantara. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

Advertising, Green Product dan Minat pengunjung muslim terhdap 

minat pembelian Kuliner Nusantara (Studi Kasus Minggon jatinan  

Batang). 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan dengan pendekatan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini merupakan masyarakat 

Batang. Jumlah sampel yang diambil sebanyak 100 responden. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan convenience sampling dan 

purposive sampling. Metode pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. Metode analisis yang digunakan yaitu analisis jalur 

menggunakan SPSS 26 

Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh antara 

advertising, green product dan minat pengunjung muslim terhadap 

minat pembelian kuliner nusantara di Minggon Jatinan Batang. Hal ini 

ditunjukkan dengan signifikansi < 0,05, yakni 0,000 < 0,05 atau F 

hitung lebih besar dari Ftabel yakni 49,659 > 2,70 
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Kata kunci : Advertising, green product, minat pengunjung muslim 
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TRANSLITERASI 

 

 Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini 

adalah hasil Putusan  Bersama  Menteri  Agama  Republik  Indonesia  

No.  158  tahun  1987  dan Menteri  Pendidikan  dan  Kebudayaan  

Republik  Indonesia  No.  0543b/U/1987. Transliterasi  tersebut  

digunakan  untuk  menulis  kata-kata  Arab  yang  dipandang belum 

diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah  diserap 

ke dalam  bahasa Indonesia  sebagaimana  terlihat  dalam  Kamus  

Linguistik  atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis 

besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam system tulisan 

Arab di lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi  ini  

sebagian  dilambangkan  dengan huruf  dan  sebagian di 

lambangkan  dengan  tanda ,dan  sebagian  lagi  dengan  huruf dan 

tanda  sekaligus.  Dibawah  ini  daftar  huruf  arab  dan  

transliterasinya  dengan huruf Latin : 

Huruf 

arab 
Nama Huruf latin Nama 

 Alif Tidak ا

dilambangkan 

Tidak 

dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa S es (dengan titik ث

diatas) 

 Jim J Je ج

 Ha H ha (dengan titik ح

diatas) 

 Kha Kh kadan ha خ

 Dal D De د

 Zal Z zet (dengan titik ذ

diatas) 
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 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Sad S es (dengan titik ص

dibawah) 

 Dad D de (dengan titik ض

dibawah) 

 Ta T te (dengan titik ط

dibawah) 

 Za Z zet (dengan titik ظ

dibawah) 

 ain ‘ Koma terbalik‘ ع

(diatas) 

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

 Vokal  bahasa  Arab,  seperti  vocal  bahasa  Indonesia  

yang  terdiri  dari  vocal tunggal atau monoftong dan vocal 

rangkap atau diftong. 

1) Vokal Tunggal 

Vokal  tunggal  bahasa  Arab  yang  lambangnya  

berupa  tanda  atau harkat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf latin Nama 
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  َ  Fathah A A 

  َ  Kasrah  I I 

  َ  Dhammah U U 

 

2) Vokal Rangkap 

Vokal  rangkap  dalam  bahasa  Arab  yang  

lambangnya  berupa  gabungan antara harkat dan huruf, 

yaitu: 

Tanda Nama Huruf latin Nama 

 Fathah dan يْ  ...

Ya 

Ai a dan i 

 Fathah dan وْ  ...

Wau 

Au a dan u 

 

Contoh :  

 kataba-  ك ت ب  

ف ع ل        -fa’ala 

ر    żukira -  ذ ك 

 yażhabu -  ي ذْه ب  

 su’ila-  س ئ ل  

 kaifa-  ك يْف  

 haula-  ه وْل  

3. Maddah 

Maddah  atau  vocal  panjang  yang  lambangnya  berupa  

harkat  dan  huruf transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Harakat dan 

huruf 

Nama Huruf dan 

tanda 

Nama 

 Fathah dan alif atau ya A a dan garis diatas ا...ى   ...

...  Kasrah dan ya I i dan garis diatas ى 

...  Dhammah dan wau U u dan garis diatas و 

 

Contoh:  

 qāla -  ق ال  

مى    ramā -  ر 
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 qĭla -  ق يْل  

4. Ta Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua: 

1) Ta’ marbutah hidup 

 Ta’ marbutah yang  hidup  atau  mendapat  harakat  

fathah,  kasrah dan dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2) Ta” marbutah mati 

  Ta’ marbutah yang mati atau mendapat harakat 

sukun, transliterasinya  

adalah “h”. 

3) Kalau  pada  kata  terakhir  denagn  ta’marbutah  diikuti  

oleh  kata  yang menggunkan  kata  sandang  al  serta  

bacaan  kedua  kata  itu  terpisah  maka ta’marbutah itu 

ditransliterasikan dengan ha(h). 

Contoh:  

ة  الأطْف ال   وْض   rauḍah al-aṭfāl -   ر 

- rauḍatulaṭfāl 

ة   ر  ن وَّ ين ة  الم  د  -al-Madĭnah al -   الم 

Munawwarah 

- al-Madĭnatul -

Munawwarah 

ةْ   talhah-    ط لْح 

5. Syaddad 

Syaddah  atau  tasydid  yang  dalamt  ulisan  Arab  

dilambangkan  dengan sebuah  tanda,  tanda  syaddah  atau  

tasydid,  dalam  transliterasi  ini  tanda  syaddah tersebut  

dilambangkan  dengan  huruf,  yaitu  huruf  yang  

samadenganhuruf  yang diberi tanda syaddahitu. 

Contoh: 

بَّنا    rabbanā -  ر 

ل    nazzala -  ن زَّ

 al-birr-  الب ر  

ج    al-hajj-  الح 
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6. Kata Sandang 

 Kata  sandang  dalam  tulisan  Arab  dilambangkan  

dengan  huruf,  yaitu ا ل namun  dalam  transliterasi  ini kata 

sandang  itu  di  bedakan  atas kata sandang  yang diikuti oleh 

huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf qamariyah. 

1)   Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah 

ditranslite-rasikan dengan bunyinya,  yaitu  huruf  /1/  

diganti  dengan  huruf  yang  sama  dengan  huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

2)   Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah. 

 Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah 

ditranslite-rasikan sesuai aturan yang digariskan di depan 

dan sesuai dengan bunyinya. 

3) Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, 

kata  sandang ditulis terpisah  dari  kata  yang  mengikuti  

dan  dihubungkan  dengan  tanda sempang. 

Contoh: 

ل   ج   ar-rajulu -  الرَّ

ي  د    as-sayyidu -  السَّ

 as-syamsu -  الشَّمْس  

 al-qalamu -  الق ل م  

يْع    al-badĭ’u -  الب د 

لا ل    al-jalālu -  الج 

7. Hamzah 

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan 

apostrof. Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di 

tengah dan diakhir kata. Bila hamzah itu terletak diawal kata, isi 

dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

ذ وْن    ta’khużūna -  ت أحْ 
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 ’an-nau -  الَّنوْء  

يْئ  ش     - syai’un 

 inna -   إ نَّ 

رْت    umirtu -  أ م 

 akala -   أ ك ل  

 

8. Penulisan kata 

Pada  dasarnya  setiap  kata,  baik  fi’il,  isim  maupun  harf  

ditulis  terpisah. Hanya kata-kata  tertentu  yang  penulisannya  

dengan  huruf  Arab  sudah  lazim dirangkaikan  dengan  kata  

lain  karena  ada  huruf  atau  harakat  yang  dihilangkan maka  

transliterasi  ini, penulisan kata tersebut  dirangkaikan juga 

dengan kata lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ق يْن   از  الرَّ يْر  خ  إ نَّ الله  ل ه و  -Wainnallāhalahuwakhairar         و 

rāziqĭn 

Wainnallāhalahuwakhairrā

ziqĭn 

ان   يز  الْم  أ وْف وا الْك يْل  و  -Wa auf al-kaila wa   و 

almĭzān 

      Wa auf al-kaila wal mĭzān 

ل يْل يْم  الْخ  اه   Ibrāhĭm al-Khalĭl              إ بر 

      Ibrāhĭmul-Khalĭl 

رْس ا م  اه ا و  جْر  ه اب سْم  الله  م         Bismillāhimajrehāwamursahā 

ن  اسْت ط اع  إ ل يْه  س ب يْلا   جُّ الْبيْت  م  لله  ع لى  النَّاس  ح    و 

Walillāhi  ‘alan-nāsi  hijju  al-baiti manistaṭā’a ilaihi sabĭla 

Walillāhi  ‘alan-nāsi  hijjul-baiti manistaṭā’a ilaihi sabĭlā 

 

9. Huruf Kapital 

Meskipun  dalam  sistem  tulisan  Arab  huruf  kapital  tidak  

dikenal,  dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. 

Penggunaanhuruf kapital seperti apa yang  berlaku  dalam  EYD,  

di  antaranya:  Huruf   kapital  digunakan  untuk menuliskan 

huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri 

itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 
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kapital tetap huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata 

sandangnya. 

Contoh: 

س وْل   د  إ لاَّ ر  مَّ ح  ا م  م   Wa mā Muhammadun illā    و 

rasl 

كا   ب ار  ى ب ب كَّة  م  لنَّاس  ل لَّذ  ع  ل  ض  ل  بيْتٍ و   ا نَّ أ وَّ

Inna awwalabaitinwuḍi’alinnāsilallażĭbibakkatamubārakan 

ل  ف يْه  الْق رْان   ى أ نْز  ان  الَّذ  ض  م  ر   Syahru Ramaḍān al-lażĭ   ش هْر 

unzila fĭh al   Qur’ānu 

    Syahru Ramaḍān al-lażĭ 

unzila fĭhil Qur’ānu 

ب يْن   اه  ب الأ ف ق  الْم  ل ق دْ ر  -Walaqadra’āhubil-ufuq al   و 

mubĭn 

      Walaqadra’āhubil-ufuqil-

mubĭn 

يْن   ب   الْع ال م  مْد  لله  ر  -Alhamdulillāhirabbil al   الْح 

‘ālamĭn 

      Alhamdulillāhirabbilil 

‘ālamĭn 

Penggunaan  huruf  awal  capital  hanyauntuk  Allah  bila  

dalam  tulisan Arabnya  memang  lengkap  demikian  dan  kalau  

tulisan  itu  disatukan  dengan kata lain sehingga  ada  huruf  atau  

harakat  yang  dihilangkan,  huruf  capital  tidak digunakan. 

Contoh: 

يْب   فْتح  ق ر  ن  الله  و                                  ن صْر  م  

                                            Naṣrunminallāhiwafathunqarĭb 

يْع ا م   Lillāhi al-amrujamĭ’an    لله  الأ مْر  ج 

     Lillāhil-amrujamĭ’an 

يْم   ل  لله  ب ك ل   ش يْئٍ ع   Wallāhabikullisyai’in ‘alĭm   و 

10. Tajwid 

Bagi  mereka  yang  menginginkan  kefasihan  dalam  

bacaan,  pedoman transliterasi  ini  merupakan  bagian  yang  tak  

terpisahkan  dengan  Ilmu  Tajwid. Karena  itu peresmian  

pedoman  transliterasi  ini  perlu  di  sertai  dengan  pedoman 

Tajwid 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 
 

A. Latar Belakang Masalah 

Perputaran bisnis di zaman modern ini berkembang sangat 

cepat dan terus menerus mengalami transformasi. Setiap pelaku 

bisnis di setiap industri harus memperhatikan setiap perubahan 

yang mungkin muncul dan memprioritaskan kebutuhan 

pelanggannya terlebih dahulu (Rizqi & Masniadi, 2022) Setiap 

bisnis harus dapat memahami bagaimana perilaku pelanggannya 

karena mereka adalah faktor utama kesuksesan. Akibatnya, hanya 

bisnis yang berfokus pada pelanggan yang akan berhasil karena 

mereka telah mengembangkan nilai-nilai yang lebih maju dari para 

pesaing lainya. Oleh karena itu, mengetahui apa yang 

memengaruhi niat beli konsumen dapat membantu pemilik bisnis 

membuat rencana pemasaran yang efisien. Memahami niat beli 

konsumen sangat penting karena memungkinkan bisnis untuk lebih 

memahami perilaku konsumen dan memodifikasi rencana 

pemasaran untuk lebih memuaskan kebutuhan dan keinginan 

mereka. Niat membeli, atau kecenderungan seseorang untuk 

melakukan pembelian, dipengaruhi oleh berbagai elemen, termasuk 

fitur produk, harga, tingkat layanan, promosi, rekomendasi orang 

lain, reputasi merek, dan lain-lain. Niat membeli dapat berfluktuasi 

sebagai respons terhadap keadaan yang berubah atau faktor lain 

yang memengaruhi keputusan pembelian (Wahyudi et al., 2020). 

Pengetahuan yang dimiliki pembeli sebagai akibat dari suatu 

kebutuhan mewakili keputusan mereka untuk membeli suatu 

produk. konsumen menyadari bahwa keadaan yang diinginkan dan 

keadaan sebenarnya tidaklah sama (Sri Ekowati, Meilaty 

Finthariasari, 2020) Memilih atau menentukan produk untuk dibeli 

adalah contoh perilaku konsumen yang dilakukan untuk memenuhi 

kebutuhan dan keinginannya. Agar konsumen tertarik dengan hal-

hal yang ditawarkan dan untuk memenuhi semua kebutuhan 
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mereka, perusahaan harus mengubah dan berinovasi lebih kreatif 

(Lestaria, 2020). 

Indonesia sendiri adalah negara dengan beragam suku, 

budaya, bahasa dan juga memiliki berbagai jenis kuliner khas  

nusantara yang menjadi daya tarik tersendiri disuatu daerah di 

indonesia. Salah satunya adalah kuliner nusantara berupa jajanan 

pasar yang lezat dan unik juga menjadi ciri khas berbagai daerah di 

Indonesia.  

Makanan tradisional saat ini menjadi kurang populer di 

Indonesia sebagai akibat dari pesatnya modernisasi masyarakat dan 

masuknya budaya asing, yang menyebabkan munculnya makanan 

modern yang lebih praktis dan cepat. Selain itu, minat masyarakat 

terhadap makanan tradisional khususnya jajanan pasar semakin 

berkurang karena gencarnya iklan dan promosi makanan asing 

yang tidak diimbangi dengan makanan tradisional. Keadaan seperti 

ini membuat UMKM di daerah batang berkreatifitas untuk 

membuat pagelaran Minggon Jatinan yaitu suatu tempat wisata 

yang berkonsep alam yang menyuguhkan berbagai makanan khas 

nusantara. Saat ini pasar wisata kuliner yang berkonsep natural 

merupakan sektor pariwisata yang saat ini sedang berkembang 

pesat. Berkunjung ke suatu destinasi wisata untuk mencari atau 

berburu berbagai makanan khas daerah saat ini sedang menjadi 

tren wisata yang populer. 

Tabel 1. 1 

Tabel Data Penjualan di Minggon jatinan Batang Bulan Desember 

2022-februari 2023 

Desember 

2022 

Jenis dagangan Jumlah 

kreweng 

Omset 

Minggu 

ke 1 

Nasi megono, nasi megono, gula 

asem, es cincau,sop buah naga, 

jajan pasar, gemblong, telur 

gulung, nasi kuning, nasi pecel, 

1.612 3.224.000 
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soto ayam, bandhos, singkong 

pepes 

Minggu 

ke 2 

Nasi megono, nasi gudeg, kacang 

hijau, es podeng, jajan pasar, 

serabi kalibeluk, gemblong, 

gorengan, pepes, nasi kuning, nasi 

pecel, es palu butung, kopi 

1.814 3.893.000 

Minggu 

ke 3 

Nasi gudeg, es podeng, serabi 

klalibeluk,telur gulung, nasi 

kuning, nasi pecel sate 

ayam,apem jamu 

2.037 4.336.000 

Minggu 

ke 4 

Nasi megono, nasi jagung, nasi 

gudeg, gula asem, nasi kuning, 

pepes, rebusan palawija, 

singkong, kopi, sop ayam 

3.366 6.732.000 

Januari 

2023 

Jenis dagagan Jumlah 

kreweng 

Omset 

Minggu 

ke 1 

Nasi megono, nasi gudeg, jajan 

pasar, pepes, nasi demang, nasi 

kuning, jamu, es podeng, sop 

ayam, bandhos, apem comal , 

aneka palawija 

1.550 3.296.000 

Minggu 

ke 2 

Nasi megono gudeg, jajan pasar, 

pepes, nasi demang, nasi kuning, 

jamu, es podeng, sop ayam, 

bandhos, apem comal, aneka 

palawija 

1.871 4.062.000 

Minggu 

ke 3 

Nasi gudeg, gula asem, mie 

kenyol, es podeng, serabi 

kalibeluk, gemblong, telur gulung, 

babat gongso, pepes, nasi pecel, 

nasi kuning, bandhos, apem 

2.109 4.458.000 

Minggu Nasi megono, teh, kacang hijau, 867 1.794.000 
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ke 4 serabi kalibeluk, telur gulung, nasi 

kuning, nasi pecel, bandhos, apem 

comal, rebusan palawija, singkong 

Februari 

2023 

Jenis dagagan Jumlah 

kreweng 

Omset 

Minggu 

ke 1 

Nasi megono, nasi gudeg, dula 

asem, serabi kalibeluk, gemblong, 

gorengan, nasi pecel, sate ayam, 

es palu butung, bandhos singkong, 

pepes 

 

1577 3.154.000 

Minggu 

ke 2 

Telur gulung, nasi kuning, nasi 

pecel,rebusan palawija, jajanan 

pasar 

222 444.000 

Minggu 

ke 3 

Bandhos, nasi pepes, nasi pecel, 

nasi kuning, serabi kalibeluk, 

rujak buah, mie kenyol, nasi 

gudeg, jajanan pasar 

2109 4.458.000 

Minggu 

ke 4 

Nasi megono, kacang hijau, serabi 

kalibeluk, nasi kuning, nasi pecel, 

aneka kripik, nasi pecel, babat 

gongso, nasi pecel, nasi kuning, 

rebusan palawija 

 

867 1.794.000 

 

Dari data diatas menunjukkan data penjualan di Minggon 

Jatinan dari desember 2022 sampai februari 2023, dapat dilihat 

data tersebut omset yang didapat tidak stabil dan naik turun setiap 

minggunya, sehingga mengakibatan ketidakpastian omset yang 

didapatkan para pelaku usaha dibidang kuliner yang ada di 

Minggon Jatinan Batang. Selain itu perkembangan dunia saat ini 

sangat cepat dalam perekonomian global. Dalam lingkungan 

pemasaran sendiri saat ini ditandai dengan persaingan bisnis yang 

ketat. Sektor pemerintah dan perusahaan ditantang oleh munculnya 
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teknologi canggih, yang memotivasi mereka untuk mempelajari 

teknologi saat ini. Selain itu, para pebisnis UMKM daerah harus 

mampu beradaptasi dengan konsumen karena dalam pemasaran 

konsumen berperan aktif, artinya konsumen bertanggung jawab 

dalam pengambilan keputusan pembelian. 

 Advertising juga sangat penting untuk komunikasi 

pemasaran yang bertujuan untuk memberikan pemahaman, 

mempengaruhi untuk membujuk, dan memperluas pasar sasaran 

untuk bisnis dan barang-barangnya sehingga orang mau menerima, 

membeli, dan menunjukkan loyalitas terhadap barang-barang yang 

disediakan oleh perusahaan. Advertising  juga untuk meningkatkan 

penjualan dan pangsa pasar, meningkatkan preferensi merek di 

pasar sasaran, mendorong konsumen untuk membeli ulang merek 

yang sama, meluncurkan barang baru, dan menarik pelanggan 

baru, Advertising dimaksudkan untuk menambah kesadaran 

konsumen pada suatu produk atau merek (Muhtarom et al., 2022) 

Di era zaman yang semakin modern saat ini, juga muncul 

banyak permasalahan dan menjadi pembicaraan semua kalangan 

masyarakat secara umum. Masalah tersebut bisa dilihat dari 

banyaknya informasi tentang kerusakan lingkungan akibat 

dieksploitasi besar-besaran oleh perusahaan yang tidak 

bertanggung jawab.  Yang terjadi akibat perusahaan menawarkan 

produk tidak ramah lingkungan di berbagai daerah, semua itu bisa 

dilihat dari permasalahan yang timbul seperti perusakan hutan, 

perubahan suhu, polusi dan masalah limbah (Kamalina Din Jannah, 

2019).  

Salah satu inisiatif pemerintah untuk mendukung program 

pelestarian lingkungan adalah Peraturan Pemerintah Republik 

Indonesia Nomor 46 Tahun 2017 tentang Instrumen Ekonomi 

Lingkungan, yang menggerakkan kementerian/lembaga/satuan 

kerja atau perangkat daerah untuk memakai barang dan jasa yang 

ramah lingkungan. Karena peraturan pemerintah dan undang-

undang lingkungan yang ketat, instrumen ekonomi sekarang lebih 
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memperhatikan masalah lingkungan dan penggunaan sumber daya 

alam, yang berdampak pada konsumen yang peduli terhadap 

lingkungan (Dianti & Paramita, 2021). Sebagai tanggapan atas 

situasi ini, banyak para wirausahawan atau UMKM 

mengembangkan produk yang ramah lingkungan, biasanya dikenal 

sebagai produk hijau atau Green Product (Kamalina Din Jannah, 

2019).  

Telah dibuktikan bahwa Green Product dapat mengurangi 

efek samping negatif, senyawa beracun, masalah kesehatan, 

mempromosikan daur ulang, dan meningkatkan standar ramah 

lingkungan. Sehingga sebagai konsumen muslim banyak saat ini 

justru lebih minat mengonsumsi jenis produk terutama makanan 

yang alami dan tradisional selain untuk melestarikan budaya 

daerah itu sendiri juga untuk kemaslahatan umat. 

Dengan keadaan penyebab faktor – faktor keputusan 

terhadap minat pembelian tersebut peneliti tertarik meneliti tentang 

faktor apa yang dipertimbangkan minat beli pengunjung muslim di 

Minggon Jatinan Batang. Hal ini mengingatkan bahwa dalam 

rangka mengoptimalkan Visit to Batang 2022 sebagai wisata 

kembali ke alam atau back to nature, Pemerintah Batang terus 

mengoptimalkan objek wisata  minggon jatinan sebagai wujud 

perintah dalam meningkatkan pariwisata halal berbasis wisata 

kuliner yang dikelola oleh para wirausahawan dan umkm di 

kabupaten Batang. Minggon Jatinan merupakan objek wisata yang 

berada di tengah hutan kota Rajawali Kabupaten Batang yang 

menjual makanan Green Product yang terdiri dari berbagai produk 

makanan tradisional dan lokal khas Kabupaten Batang. 

 Pasar Minggon Jati tidak hanya menjual makanan saja, 

melainkan ada 4 aspek yang menjadi daya tarik, yaitu yang 

pertama Kampung Pendidikan Dolanan. Di tempat wisata ini kita 

bisa mencoba beberapa mainan anak jadul yang masih asing bagi 

anak milenial zaman sekarang, seperti  engkol, gangsingan, karet, 

jamur gobak sodor, bakyak, engrang dan lain-lain. Yang kedua 
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adalah hiburan rakyat. Setiap akhir pekan, beberapa bentuk hiburan 

rakyat yang hampir punah, seperti musik angkluk dan tarian 

tradisional, dipertunjukkan di sini untuk menghibur pengunjung 

yang datang. Aspek yang ketiga yaitu kuliner di Minggon Jatinan 

ini sangat unik karena menyajikan makanan diatas daun pisang 

atau daun jati. Aspek yang keempat yaitu Halal tourism, yaitu 

memiliki mushola, taat pada hukum syariah, hanya menyajikan 

makanan halal, dan menjadi ciri khas yaitu pembayaran harus 

menggunakan kreweng sebagai alat transaksi jual beli yang 

sebelumnya telah ditukarkan dengan uang seharga Rp. 2000,-  

Banyak faktor yang mempengaruhi tindakan konsumen 

terhadap minat beli pengunjung muslim, namun penelitian ini 

diukur melalui variabel Advertising, Green Product dan minat 

pengunjung muslim. dari uraian diatas maka penelitian ini lebih 

memperdalam dengan mengangkat judul  

“ PENGARUH ADVERTISING, GREEN PRODUCT DAN 

MINAT PENGUNJUNG MUSLIM TERHADAP MINAT 

PEMBELIAN KULINER NUSANTARA (STUDI KASUS 

MINGGON JATINAN BATANG)”  

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah  Advertising berpengaruh terhadap minat pembelian 

kuliner nusantara di minggon jatinan Batang? 

2. Apakah Green Product berpengaruh terhadap minat pembelian 

kuliner nusantara di minggon jatinan Batang 

3. Apakah minat pengunjung muslim berpengaruh terhadap 

minat pembelian kuliner nusantara di minggon jatinan Batang? 

4. Apakah Advertising, Green Product dan minat pengunjung 

muslim berpengaruh terhadap minat pembelian kuliner 

nusantara di minggon jatinan Batang? 

C. Pembatasan Masalah 

Batasan masalah dalam penelitian ini adalah objek yang 

diteliti adalah Minggon Jatinan yang terletak di Kabupaten Batang. 
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Yang akan dibahas dalam penelitian ini pengaruh Advertising, 

Green Product dan minat pengunjung muslim terhadap minat 

pembelian kulier nusantara di Minggon Jatinan Batang. Serta 

responden dalam penelitian adalah masyarakat Kabupaten Batang 

sekitar minggon jatinan serta pengunjung yang datang ke Minggon 

Jatinan Batang. 

D. Tujuan Penulisan  

1. Untuk mengetahui apakah Advertising berpengaruh terhadap 

minat pembelian kuliner nusantara di Minggon Jatinan Batang 

2. Untuk mengetahui apakah Green Product berpengaruh 

terhadap minat pembelian kuliner nusantara di Minggon 

Jatinan Batang 

3. Untu mengetahui apakah minat pengunjung muslim 

berpengaruh terhadap minat pembelian kuliner nusantara di 

Minggon Jatinan Batang 

4. Untuk mengetahui apakah  Advertising, Green Product dan 

minat pengunjung muslim berpengaruh terhadap minat 

pembelian kuliner nusantara di Minggon Jatinan Batang 

E. Manfaat Penelitian  

1. Manfaat secara Teoritis 

Kajian ini dimaksudkan untuk menambah pengetahuan 

dan pemahaman tentang pengaruh  Advertising, Green Product  

dan Minat Pengunjung Muslim terhadap minat pembelian 

kuliner Nusantara Indonesia di Pasar Minggon Jatinan Batang. 

2.  Manfaat secara praktis 

a. Bagi Pembeli  

Dengan adanya penelitian ini, para pengunjung di 

Pasar Minggon Jatinan Batang dapat mengetahui seberapa 

besar pengaruh Advertising, faktor Green Product, dan 

minat pengunjung muslim terhadap minat beli untuk 
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membeli kuliner khas Indonesia di Minggon Jatinan 

Batang, yang diharapkan agar bermanfaat bagi pembeli. 

b. Bagi Akademisi 

Untuk mengetahui pengaruh Advertising, Green 

product, dan Minat Pengunjung Muslim terhadap minat 

beli kuliner Nusantara di Minggon Jatinan Batang, 

diharapkan dapat menjadi bahan rujuan sekaligus 

tambahan pengetahuan informasi bagi mahasiswa atau 

akademisi lainnya, khususnya yang tinggal di Kabupaten 

Batang.  

F. Sistematika Pembahasan 

Berikut sistematika dalam penulisan penelitian ini yaitu : 

BAB 1 PENDAHULIAN  

Bab ini menerangkan bagian awal peneliti untuk melakukan 

penelitian yang menjelaskan latar belakang masalah, rumusan 

masalah, tujuan masalah, manfaat penelitian serta sistematika 

penulisan dari bab 1 sampai bab V atau gambaran awal penelitian 

dilakukan. 

BAB ll TINJAUAN PUSTAKA 

Berisi landasan teori yang terdiri atas faktor Advetising, 

Green Product dan Minat Pengunjung Muslim terhadap 

Kesejahteraan Masyarakat Minggon Jatinan Batang. Selain itu 

adanya penelitian terdahulu yang dijadikan rujukan dalam 

penelitian , kerangka berfikir, hunungan antar variabel serta 

hipotesis penelitiannya. 

BAB III METODE PENELITIAN 

Berisi penjabaran mengenai metode yang digunakan ketika 

penelitian dilakukan, mulai dari jenis oenelitian , tempat enelitian, 

variable penelitian, populasi dan sampel, Teknik pengumpulan 

data, instrument penelitian dan Teknik pengolahan data. 
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BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN 

berisi tentang pembahasan dan deskripsi secara umum objek 

yang diteliti dan hasil penelitian berupa analisis data yaitu  analisis 

data secara deskriptif dan analisis data berdasarkan dari hasil 

pengujian hipotesis yang sudah dilakukan oleh peneliti. 

BAB V PENUTUP 

Berisi kesimpulan dari pembahasan yang menjawab 

penelitian yang telah dilakukan dan saran yang membangun dalam 

penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 
A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang telah diuraikan, 

dapat disimpulkan beberapa hal berikut : 

1. Terdapat pengaruh antara Advertising terhadap minat 

pembelian kuliner nusantara di Minggon Jatinan Batang. 

Hal ini menunjukkan dengan nilai signifikansi < 0.05 yakni 

0,04 < 0,05 atau t hitung pada variabel Advertising lebih 

besar dari t tabel yakni 2,084 > 1983). Penelitian yang 

membuktikan advertising berpengaruh pada minat 

pembelian kuliner nusantara di dalam penelitian ini karena 

advertising yang disampaikan dapat menarik minat 

pengunjung, iklanya mudah dipahami dan banyak tersebar 

dimedia sosial dari hasil jawaban responden sehingga 

menarik banyak minat pengunjung yang datang di Minggon 

jatinan Batang. Iklan Minggon jatinan biasa ditemukan di 

media sosial seperti di facebook,tiktok, dan Instagram.  

2. Terdapat pengaruh antara Green Product terhadap minat 

pembelian kuliner nusantara di Minggon Jatinan Batang. 

Hal ini menunjukkan dengan nilai signifikansi < 0.05 yakni 

0,023 < 0,05 atau t hitung pada variabel Green Product 

lebih besar dari t tabel yakni 2,318 > 1983). Penelitian yang 

membuktikan green product berpengaruh pada minat 

pembelian kuliner nusantara di dalam penelitian ini karena 

product yang disajikan tidak menggunakan bahan kimia, 

produknya ramah lingkungan, menggunakan bahan baku 

alami dan dapat didaur ulang, sehingga menarik minat untuk 

membeli produk kuliner nusantara di Minggon jatinan 

Batang. 

3. Terdapat pengaruh antara Minat Pengunjung Muslim 

terhadap minat pembelian kuliner nusantara di Minggon 



 
 

66 

 

Jatinan Batang. Hal ini menunjukkan dengan nilai 

signifikansi < 0.05 yakni 0,00 < 0,05 atau t hitung pada 

variabel Minat Pengunjung Muslim lebih besar dari t tabel 

yakni 4,218 > 1983). Penelitian yang membuktikan minat 

pengunjung muslim berpengaruh pada minat pembelian 

kuliner nusantara di dalam penelitian ini karena mengusung 

konsep wisata ramah muslim yaitu wisata halal, makanan 

halal, lingkungan yang asri dan nyaman untuk dikunjungi 

pengunjung sebagai wisata ramah keluarga, serta fasilitas 

yang bersih sehingga cocok untuk pengunjung muslim yang 

datang untuk menarik minat pembelian kuliner nusantara 

yang ada di Minggon jatinan. 

4. Terdapat pengaruh antara Advertising, Green Product dan 

minat pengunjung muslim terhadap minat pembelian kuliner 

nusantara di Minggon Jatinan Batang. Hal ini ditunjukkan 

dengan signifikansi < 0,05, yakni 0,000 < 0,05 atau F hitung 

lebih besar dari Ftabel yakni 49,659 > 2,7. Dikatakan 

signifikan karena Advertising, Green Product dan minat 

pengunjung muslim memiliki pengaruh dan bisa 

menggambarkan sesuatu yang penting untuk menunjukkan 

sesuatu yang memiliki konsekuensi atau dampak besar. 

B. Keterbatasan Penelitian  

Pada proses penelitian ini, pastinya terdapat beberapa 

keterbatasan yang mungkin bisa memiliki pengaruh pada 

hasil penelitian yang dilakukan, dan keterbatasan tersebut 

sebagai berikut : 

1. Jumlah responden  100 orang dalam penelitian ini 

memakan waktu yang lama dan tenaga. Karena peneliti 

harus memaastikan betul responden untuk mengisi kusioner 

dengan baik  

2. Penelitian ini hanya melakukan beberapa pengakajian 

terhadap variabel yang memiliki pengaruh terhadap minat 

pembelian, sehingga perlu dikembangkan untuk penelitian 
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lebih lanjut, karena ada beberapa faktor minat pembelian  

lainnya yang belum diketahui 

C. Saran  

Berdasarkan kesimpulan yang sudah dijelaskan 

berikut ini saran-saran untuk para penjual kuliner nusantara 

di Minggonn Jatinan dan untuk penelitian selanjutnya:  

1. Bagi para penjual makanan kuliner nusantara di minggon 

jatinan agar mempertahankan kualitas dan mutu dari 

produknya, selain itu agar tetap menjaga ciri khas minggon 

jatinan dengan produk yang ramah lingkungan. 

2. Bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti dengan topik 

yang sejenis disarankan untuk dapat mengembangkan 

penelitian ini dengan menambah beberapa variabel 

independent, karena ada kemungkinan bahwa variabel-

variabel lain juga mempunyai pengaruh yang positif 

terhadap minat pembelian kuliner nusantara di minggon 

jatina
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