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ABSTRAK

UMI KHAFIDHOH. Pengaruh Harga, Label Halal, Kualitas
Produk, dan Celebrity Endorser Terhadap Minat Beli Konsumen
Produk Pasta Gigi Halal Sasha Siwak di Desa Suradadi Tegal.

Di era globalisasi, persaingan dalam dunia bisnis semakin ketat.
Perusahaan kini dituntut untuk berinovasi untuk menciptakan produk
atau jasa agar bisnis dapat bertahan dengan banyaknya persaingan.
Dengan persaingan bisnis yang semakin ketat ini, konsumen juga
menjadi lebih cermat dalam memilih produk. Salah satunya yaitu
produk pasta gigi sasha siwak yang merupakan pasta gigi dengan
kandungan siwak di dalamnya. Sasha siwak ini tidak hanya halal,
produk ini juga disebut sebagai produk herbal yang tentu aman jika
dikonsumsi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
pengaruh dari harga, label halal, kualitas produk, dan celebrity
endorser terhadap minat beli konsumen produk pasta gigi halal sasha
siwak di Desa Suradadi Tegal.

Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Metode
pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner dengan
jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel
dengan metode purposive sampling. Teknik analisis dalam penelitian
ini dengan menggunakan aplikasi analisis statistik Software Statistical
Pacage for the Social Science (SPSS) versi 20.0.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga, label halal, kualitas
produk, dan celebrity endorser berpengaruh secara persial terhadap
minat beli produk pasta gigi sasha siwak. Kemudian secara simutan,
harga, label halal, kualitas produk, dan celebrity endorser juga
berpengaruh terhadap minat beli konsumen produk pasta gigi halal
sasha siwak di Desa Suradadi Tegal. Serta memiliki nilai pada Adjusted
R Square yaitu 0,444 yang bermakna 44,4% minat beli dipengaruhi
oleh variabel harga, label halal, kualitas produk, dan celebrity endorser
sedangkan sisanya 55,6% dipengaruhi oleh variabel lain diluar
penelitian ini.

Kata kunci: Harga, Label Halal, Kualitas Produk, Celebrity Endorser,
Minat Beli
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ABSTRACT

UMI KHAFIDHOH. The Influence of Price, Halal Label, Product
Quiality, and Celebrity Endorser on Consumer Purchase Interest in
Sasha Siwak Halal Toothpaste Products in Suradadi Tegal Village.

In the era of globalization, competition in the business world is
increasingly fierce. Companies are now required to innovate to create
products or services so that businesses can survive with so much
competition. With increasingly fierce business competition, consumers
are also becoming more careful in choosing products. One of them is
the Sasha Siwak toothpaste product, which is a toothpaste containing
siwak in it. Sasha siwak is not only halal, this product is also referred to
as a herbal product which is certainly safe if consumed. The aim of this
research is to determine the influence of price, halal label, product
quality, and celebrity endorser on consumer buying interest in halal
sasha siwak toothpaste products in Suradadi Tegal Village.

This research is a type of quantitative research. The data
collection method in this research used a questionnaire with a sample
size of 100 respondents. The sampling technique uses a purposive
sampling method. The analysis technique in this research uses the
statistical analysis application Statistical Page for the Social Science
(SPSS) software version 20.0.

The results of the research show that price, halal label, product
quality, and celebrity endorser have a partial effect on interest in
purchasing Sasha Siwak toothpaste products. Then, simultaneously,
price, halal label, product quality, and celebrity endorser also influence
consumers' buying interest in halal sasha siwak toothpaste products in
Suradadi Tegal Village. It also has an Adjusted R Square value of
0.444, which means that 44.4% of purchasing interest is influenced by
price variables, halal labels, product quality and celebrity endorsers,
while the remaining 55.6% is influenced by other variables outside this
research.

Keywords: Price, Halal Label, Product Quality, Celebrity Endorser,
Purchase Interest
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TRANSLITERASI

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad
yang satu ke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah
penyalinan huruf-huruf Arab dengan huruf-huruf Latin beserta
perangkatnya.

A. Konsonan
Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan
transliterasinya dengan huruf latin:
Tabel Transliterasi Konsonan

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
¢ : Tidak ) :
| Alif dilambangkan Tidak dilambangkan
< Ba B Be
<o Ta T Te
3 3a ; es (dengan titik di
atas)
a2 Jim J Je
ha (dengan titik di
C Ha b bawah)
c Kha Kh ka dan ha
> Dal d De
| 7al 5 Zet (der;?azr; titik di
B Ra r er
B Zai z zet
o Sin S es
o Syin sy es dan ye
es (dengan titik di
o2 Sad d bawah)
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de (dengan titik di
Dad d bawah)
te (dengan titik di
- 1a ¢ bawah)
5 7a ; zet (dengan titik di
i i bawah)
“ain koma terbalik (di
C atas)
¢ Gain g ge
2 Fa f ef
¢ Qaf q Ki
4 Kaf k ka
J Lam I el
¢ Mim m em
O Nun n en
9 Wau w we
2 Ha h ha
3 Hamzah ‘ apostrof
& Ya y ye
B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari
vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.
1. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa
tanda atau harakat, transliterasinya sebagai berikut:
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Tabel Transliterasi Vokal Tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
— Fathah a a
— Kasrah i i
~ Dammah u u

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa

gabungan antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa
gabungan huruf sebagai berikut:
Tabel Transliterasi Vokal Rangkap

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
6 Fathah dan ya ai adanu
j Fathah dan wau au adanu
Contoh:
- wf kataba
- Ja.a fa'ala
- & suila
- u.«f kaifa
- Jf- haula
C. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat
dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Tabel Transliterasi Maddah

Huruf Arab | Nama Huruf Nama
Latin
«5 N Fathah dan alif |a a dan garis di atas

atau ya
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T Kasrah dan ya 1 i dan garis di atas
;; Dammah dan wau | 4 u dan garis di atas
Contoh:
- JU gala
- & rama
- B qila
- j}i’ yaqulu

D. Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:
1. Ta’ marbutah hidup
Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah,
kasrah, dan dammabh, transliterasinya adalah “t”.
2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun,
transliterasinya adalah “h”.

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata
yang menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu
terpisah, maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.
Contoh:

- JULY) 8555 raudah al-atfal/raudahtul atfal
= 5y5:a]) L:AAJ\ al-madinah al-munawwarah/

al-madinatul munawwarah

= fsb thalhah

E. Syaddah (Tasydid)
Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid,
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ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan
huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

- Jf nazzala

- % al-birru
F. Kata Sandang

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan huruf, yaitu JI, namun dalam transliterasi ini kata sandang

itu dibedakan atas:
1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “I”
diganti dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
ditransliterasikan dengan sesuai dengan aturan yang digariskan
di depan dan sesuai dengan bunyinya. Baik diikuti oleh huruf
syamsiyah maupun gamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari
kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang.

Contoh:
- ) ar-rajulu
- (;,L:d\ al-qalamu
- M\ asy-syamsu
- jBU-\ al-jalalu
G. Hamzah

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu
hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir
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kata. Sementara hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan,
karena dalam tulisan Arab berupa alif.
Contoh:

- A6 ta’khuzu

- ixs  syai'un
- ¢l an-nad’u

- inna

H. Penulis Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf
ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan
huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada
huruf atau harkat yang dihilangkan, maka penulisan kata tersebut
dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.

Contoh:

502

- B = 355 :)\; Wa innallaha fahuwa khair ar-razigin/
Wa innallaha fahuwa khairurrazigin
- LA 5 BGE A 2 Bismillahi majreha wa mursaha
I. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak
dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga.
Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di
antaranya: huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal
nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului
oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.
Contoh:

- SWJE o & dy Alhamdu lillahi rabbi al-"alamin/

Alhamdu lillahi rabbil “alamin
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- (w-)‘ uﬁ)\ Ar-rahmanir rahim/Ar-rahman ar-rahim

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku
bila dalam tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau
penulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau
harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan.

Contoh:

24

B0t i&\

- ) 3R Allaahu gaftrun rahim
R T Lillahi al-umuru jamr'an/
Lillahil-umuru jam1 anv
Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan,
pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan
dengan Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini
perlu disertai dengan pedoman tajwid.
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar belakang

Minat beli merupakan salah satu faktor yang menjadi
pertimbangan konsumen dalam memilih suatu produk. Minat beli
adalah tahap dimana seorang konsumen membuat pilihan, membeli
dan mengkonsumsi suatu produk. Keputusan konsumen untuk
membeli suatu produk diawali dari persepsi bahwa produk tersebut
merupakan suatu kebutuhan dan keinginan. Selain itu, konsumen
menggali informasi tentang keberadaan produk yang mereka
inginkan jika mereka merasakan suatu kebutuhan atau keinginan.
Dari berbagai informasi yang diterima oleh konsumen mereka akan
memilih alternatif yang tersedia. Pilihan tersebut diambil karena
sebagian konsumen sangat pemilih untuk membuat keputusan
pembelian untuk kebutuhannya, salah satunya produk yang sudah
terjamin kehalalannya (Monica, 2018). Minat beli dihasilkan dari
proses belajar mengajar yang membentuk persepsi seseorang.
Preferensi pembelian ini menimbulkan motivasi yang tertanam
dalam benaknya dan menjadi keinginan bahwa ketika konsumen
pada akhirnya harus memuaskan kebutuhannya, maka apa yang
dipikirkannya akan terwujud (Rosdiana et al., 2018).

Fenomena yang terjadi sekarang pasta gigi adalah sebuah
bentuk produk kebutuhan manusia sehari-hari. Dapat kita lihat
bersama sekarang banyak merk pasta gigi di Indonesia. Di era
globalisasi, persaingan dalam dunia bisnis semakin ketat. Dengan
persaingan bisnis yang semakin ketat ini, konsumen juga menjadi
lebih cermat dalam memilih produk. Dengan kata lain, perusahaan
Kini dituntut untuk berinovasi untuk menciptakan produk atau jasa
agar bisnis dapat bertahan dengan banyaknya persaingan. Salah
satunya yaitu produk pasta gigi sasha siwak yang merupakan pasta
gigi dengan kandungan siwak di dalamnya. Sasha siwak ini tidak
hanya halal, produk ini juga disebut sebagai produk herbal yang
tentu aman jika dikonsumsi. Sejak dulu, permasalahan gigi
berlubang (karies) menjadi masalah kesehatan gigi dan mulut.



Namun jika dibandingkan dengan zaman dahulu, risiko kerusakan
gigi pada masyarakat kini semakin bertambah. Asupan makanan
modern menjadi pemicu risiko kerusakan gigi. Bisa dilihat dari
meningkatnya angka karies pada masyarakat kota daripada desa
yang masih mempertahankan kebiasaan zaman dahulu. Pada
masyarakat kota banyak makanan olahan dan minuman manis
sehingga banyak karbohidrat yang di fermentasi oleh bakteri.
Sedangkan masyarakat desa masih banyak mengonsumsi serat,
tetapi hal tersebut telah berubah karena angka karies di pedesaan
juga mulai meningkat karena dipengaruhi pola makan kota yang
mulai menjalar ke desa.

Zaman dahulu, masyarakat sudah mengetahui kesehatan gigi
dan mulut harus tetap dijaga yaitu dengan menggunakan abu
gosok, jeruk nipis, sirih, dan siwak. Di zaman sekarang ini, tidak
banyak masyarakat yang menggunakan siwak alami sebagai alat
pembersih gigi dan mulut. Tetapi, khasiat siwak alami yang ampuh
menjaga kesehatan gigi dan mulut telah dikemas melalui kehadiran
produk pasta gigi siwak herbal. Dan kini telah hadir pasta gigi
halal sasha siwak dengan menggunakan siwak asli yang
diserpihkan, bukan di ekstrak seperti produk lain. Pasta gigi sasha
siwak ini mengandung bahan alami yang juga dianjurkan oleh
syariah, tidak mengandung alkohol dan bahan lainnya yang berasal
dari hewan. Sehingga sasha halal dalam bahan maupun proses
pembuatannya. Penambahan siwak dalam pasta gigi ini tidak hanya
berfungsi sebagai pembersih, tetapi juga memenuhi kebutuhan
emosional dan spiritual bagi masyarakat muslim yang ingin
menjalankan sunah rasul membersihkan gigi dengan siwak. Pasta
gigi sasha siwak ini hadir dalam tiga varian antara lain: Sasha
Toothpaste Herbal Antibacterial, Sasha Toothpaste Whitening,
Sasha Toothpaste Pencegah Gigi Berlubang.



Seringkali pembeli menilai suatu produk mahal dengan
kualitas yang tinggi, dan apabila harga produk tersebut rendah
maka pembeli akan menanyakan kualitas dari produk tersebut.
Harga biasanya menjadi hal pertama dilihat saat berbelanja dan
diikuti oleh beberapa pertimbangan yang lain. Konsumen membeli
suatu produk dengan mempertimbangkan faktor harga. Harga
adalah jumlah yang dibayarkan untuk suatu produk, atau jumlah
uang yang ditukarkan konsumen untuk keuntungan memiliki atau
menggunakan produk tersebut. Perusahaan juga harus menentukan
keinginan, kebutuhan, dan kemampuan konsumen agar bisa
membeli produk tersebut (Prihartono, 2020). Penerapan harga jual
terbentuk dari harga pokok barang, yang bergantung pada biaya
pengadaan atau produksi barang tersebut (Farisi & Siregar, 2020).
Menurut penelitian Wirayanthy & Santoso (2019) menunjukkan
bahwa variabel harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen pada produk private label Indomaret di Yogyakarta.
Berbeda dengan penelitian Powa (2018) menunjukkan bahwa
variabel harga tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen handphone pada mahasiswa FEB Unsrat.

Karena mayoritas penduduk Indonesia yaitu umat muslim dan
banyaknya masyarakat yang sadar akan produk yang mereka
konsumsi, maka label halal penting karena dapat menciptakan



kepercayaan kepada para konsumen dalam melakukan pembelian.
Kehalalan suatu produk merupakan isu sensitif terkait spiritualitas,
dan pembeli percaya bahwa pelanggaran agama, seperti
mengonsumsi makanan non-halal, produk atau jasa lainnya akan
dimintai pertanggung jawaban diakhirat kelak (Latuconsina et al.,
2022). Salah satu produk yang sudah terjamin kehalalannya dan
bebas dari alkohol yaitu pasta gigi sasha siwak. Siwak adalah
tumbuhan yang mempunyai banyak khasiat untuk kesehatan mulut.
Pasta gigi sasha siwak ini mengandung bahan utama seperti siwak
dan daun sirih. Halal yang dimaksud dalam produk sasha siwak ini
yaitu tidak mengandung alkohol atau bahan yang berasal dari
hewan. Sasha siwak ini juga sudah mendapatkan sertifikat Sistem
Jaminan Halal (SJH) yang harus kita ketahui itu adalah sebuah
apresiasi. Halal pada produk sasha siwak ini yaitu bukan halal dari
bahan baku yang digunakannya saja, tetapi dalam prosesnya.
Menurut penelitian Hidayati & Yuliandani (2020) variabel label
halal ada pengaruh positif terhadap minat beli. Tetapi berbeda
dengan penelitian yang dilakukan Yanti & Darwanto (2021)
variabel label halal tidak memiliki pengaruh positif terhadap minat
beli mahasiswi muslim Universitas Diponegoro sebagai konsumen
kosmetik halal.

Saat ini deretan dunia usaha di Indonesia semakin pesat. Hal
ini  ditunjukkan dengan semakin ketatnya persaingan dari
perusahaan-perusahaan di sektor industri untuk menanggapi
kebutuhan dan tuntutan masyarakat. Banyaknya produk dari
berbagai perusahaan membentuk masyarakat semakin hati-hati saat
memilih produk, terutama yang dibutuhkan dalam kehidupan
sehari-hari. Hal ini dapat menyebabkan meningkatnya persaingan
antar perusahaan, yang akan bersaing dalam menciptakan produk
baru, memperkenalkannya kepada masyarakat dan menarik
masyarakat untuk membeli produk tersebut (Mareta & Kurniawati,
2020).

Setiap perusahaan mempunyai strategi tersendiri dalam
memproduksi dan memperkenalkannya bahwa masyarakat
berminat membeli produk yang diusulkan. Produk yang paling
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banyak diminta masyarakat adalah produk kebutuhan pokok,
antara lain produk pembersih tubuh seperti sabun, sampo, pasta
gigi, dan pembersih tubuh lainnya. Setiap merek pasta gigi
memiliki kelebihan dan kekurangan yang berbeda-beda, serta
strategi  periklanan yang diterapkan setiap perusahaan juga
berbeda-beda. Semakin banyak produk yang tersedia maka
konsumen semakin cerdas, fleksibel dan selektif terhadap produk
yang dibelinya. Oleh karena itu, perusahaan pasta gigi Kini
berlomba-lomba menciptakan pasta gigi yang memenuhi
kebutuhan dan keinginan konsumen, berusaha menarik konsumen
untuk membeli, serta bersaing untuk meningkatkan dan
mempertahankan posisi pasarnya dan posisi masing-masing
perusahaan.

Pertumbuhan pasar dapat berubah seiring berjalannya waktu
sehingga mendorong perusahaan untuk meningkatkan kualitas
produknya. Perusahaan dapat mengambil tindakan yang berbeda
untuk menciptakan produk unggulan, serta mengubah dan
memelihara produknya agar sesuai dengan kebutuhan konsumen.
Secara keseluruhan keberhasilan suatu perusahaan dalam
memasarkan dan mengenalkan produknya ke pasar sangat
dipengaruhi oleh minat konsumen dalam menciptakan pasar
terhadap produk yang ingin dibeli dan dijual hingga memasarkan
produk yang dapat diterima sesuai keinginan konsumen (Haqiqi &
Adji, 2021). Kualitas harus memenuhi standar yang ditetapkan
perusahaan. Kualitas produk menjadi faktor utama bagi pelaku
usaha untuk meningkatkan daya saing produknya, artinya harus
memberikan kepuasan yang lebih tinggi kepada konsumen atau
setidaknya menyamai kualitas produk pesaing.

Celebrity endorser yang dapat meningkatkan perilaku
konsumen merupakan aset berharga bagi pemilik bisnis. Celebrity
endorser dapat memberikan testimoni mengenai keunggulan suatu
produk, mempromosikan suatu produk, dan bertindak sebagai juri
atas suatu produk yang dipromosikan (Permatasari, 2019). Banyak
elemen yang dapat ditingkatkan keinginan membeli konsumen,
termasuk iklan atau promosi. Hal ini mempunyai dampak yang



signifikan karena konsumen akan dapat melihat pendapatan dari
produk yang dijual. Iklan seringkali dirancang semenarik mungkin
untuk membujuk konsumen agar membeli suatu produk.
(Pamungkas et al., 2021). Selebriti adalah orang-orang terkenal
yang dikenal karena prestasinya di berbagai bidang, seperti aktor
dan aktris, aktor film dan teater, penghibur, atlet, dan model. Di
sisi lain endorser dikenal sebagai pendukung iklan atau bintang
iklan yang membantu mempromosikan produk (Romdhoni et al.,
2022). Zaman sekarang ini perusahaan memasarkan produknya
menggunakan Celebrity Endorser, karena apa yang disampaikan
selebriti itu menarik dan dapat diingat oleh masyarakat. Produk
pasta gigi sudah merupakan kebutuhan yang wajib bagi
masyarakat. PT. Kino Indonesia memasarkan produk pasta gigi
sasha siwak ini dengan menampilkan iklan yang dibintangi oleh
Teuku Wisnu dan Shireen Sungkar. Yang dapat kita ketahui bahwa
mereka adalah pasangan suami istri yang sangat religius yang
dapat kita lihat dalam kegiatan yang mereka jalani. Menurut
penelitian Misnanto & Istiyanto (2021) menunjukkan bahwa
variabel celebrity endorser secara signifikan dipengaruhi oleh
minat beli.

Berdasarkan latar belakang diatas alasan peneliti memilih
responden Desa Suradadi karena masyarakat Desa Suradadi ini
yang mayoritas beragama Islam, sebagian kecil memeluk agama
Katolik dan Kristen Protestan. Serta banyak masyarakat yang
lulusan dari pondok pesantren, aktif berorganisasi keislaman dan
juga adanya pengajian rutin yang artinya mereka juga mengetahui
kegunaan siwak itu untuk menjaga kebersihan mulut yang
dianjurkan dalam Islam sejak zaman nabi SAW. Produk pasta gigi
sasha siwak ini banyak diminati olenh konsumen Desa Suradadi
karena harga yang terjangkau dan memiliki kemasan yang mewabh.



Tabel 1.1 Harga pasta gigi sasha siwak

No Varian Ukuran Harga

1. Sasha Toothpaste | 65 gr Rp. 7.500,-
Herbal Antibacterial 150 gr Rp. 17.000,-

2. SashaToothpaste 65 gr Rp. 8.500,-
Whitening 150 gr Rp. 15.500,-

3. Sasha Toothpaste | 65 gr Rp. 7.200,-
Pencegah Gigi | 150 gr Rp. 11.340,-
Berlubang

Gambar 1.2 Kemasan Pasta Gigi Sasha Siwak

Selain itu pasta gigi sasha siwak ini sudah mempunyai label
halal dan menggunakan celebrity endorser yang religius seperti
Teuku Wisnu dan Shireen Sungkar. Maka dari itu penulis tertarik
untuk meneliti tentang ‘“Pengaruh Harga, Label Halal, Kualitas
Produk, dan Celebrity Endorser Terhadap Minat Beli Konsumen
Produk Pasta Gigi Halal Sasha Siwak di Desa Suradadi Tegal.

B. Rumusan Masalah
a. Apakah harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen
produk pasta gigi sasha siwak di Desa Suradadi?



b. Apakah label halal berpengaruh terhadap minat beli konsumen
terhadap produk pasta gigi sasha siwak di Desa Suradadi?

c. Apakah kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli
konsumen produk pasta gigi sasha siwak di Desa Suradadi?

d. Apakah celebrity endorser berpengaruh terhadap minat beli
konsumen terhadap produk pasta gigi sasha siwak di Desa
Suradadi?

e. Apakah harga, label halal, kualitas produk, dan celebrity
endorser berpengaruh terhadap minat beli konsumen produk
pasta gigi sasha siwak di Desa Suradadi?

Tujuan dan Manfaat
Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini sebagai berikut:

a. Untuk mengetahui apakah harga berpengaruh terhadap minat
beli

b. Untuk mengetahui apakah label halal berpengaruh terhadap
minat beli

c. Untuk mengetahui apakah kualitas produk berpengaruh
terhadap minat beli

d. Untuk mengetahui apakah celebrity endorser berpengaruh
terhadap minat beli

e. Untuk mengetahui apakah harga, label halal, kualitas produk,
dan celebrity endorser secara bersama-sama berpengaruh
terhadap minat beli
Selain itu, penelitian ini juga diharapkan dapat memberikan

manfaat bagi pihak-pihak yang berkepentingan:

1. Manfaat Teoritis

Penelitian ini dapat menambah ilmu pengetahuan,
sebagai informasi umum dan khusus tentang pengaruh harga,
label halal, kualitas produk dan celebrity endorser terhadap
minat beli pasta gigi sasha siwak.

2. Manfaat Praktis
a. Bagi Perusahaan

Diharapkan menjadi masukan dan pertimbangan
yang bermanfaat untuk lebih mengatahui seberapa besar
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pengaruh harga, label halal, kualitas produk, dan celebrity
endorser terhadap minat beli.
b. Bagi Peneliti Selanjutnya
Diharapkan hasil penelitian ini bisa dijadikan bahan
referensi atau sumber informasi.
c. Bagi Akademisi
Diharapkan penelitian ini dapat memberikan
wawasan lebih lanjut khususnya kepada mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.
D. Sistematika Pembahasan
Hasil pembahasan dalam penelitian ini akan disusun dengan
sistematika sebagai berikut:
1. BABIPENDAHULUAN
Dalam penelitian ini yang akan dibahas pada bab | yaitu
latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan dan manfaat
penelitian yang dilakukan serta sistematika pembahasan
penelitian.
2. BAB Il LANDASAN TEORI
Dalam penelitian ini yang akan dibahas pada bab Il yaitu
mengenai landasan teori, telaah pustaka, kerangka berpikir
serta hipotesis.
3. BAB Il METODE PENELITIAN
Dalam penelitian ini yang akan dibahas pada bab Ill
yaitu gambaran mengenai jenis, pendekatan dan setting
penelitian kemudian dilanjutkan dengan populasi dan sampel,
variabel penelitian, sumber data, teknik pengumpulan data
serta metode analisis data.
4. BAB IV ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
Dalam penelitian ini yang akan dibahas pada bab IV
yaitu diantaranya gambaran umum objek penelitian, deskripsi
data responden, deskripsi jawaban kuesioner, analisis data dan
pembahasan.
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5. BAB YV PENUTUP
Dalam penelitian ini yang akan dibahas pada bab V
yakni kesimpulan penelitian, keterbatasan penelitian, implikasi
teoritis dan praktis serta saran.



BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan meliputi

layanan harga, label halal, kualitas produk, dan celebrity endorser
terhadap minat beli konsumen produk pasta gigi halal sasha siwak
di Desa Suradadi Tegal, maka diperoleh kesimpulan sebagai
berikut:

1.

Nilai signifikan variabel harga (X1) yaitu 0,000 < 0,05 serta
nilai t hiung 4,610 > t waper 1,985. Sehingga HO; ditolak dan Ha;
diterima. Oleh karena itu bisa dikatakan bahwa variabel harga
berpengaruh terhadap minat beli secara parsial.

Nilai signifikan variabel label halal (X2) yaitu 0,000 < 0,05
serta nilai t pitung 5,239 > t aner 1,985. Sehingga HO, ditolak dan
Ha, diterima. Oleh karena itu bisa dikatakan bahwa variabel
label halal berpengaruh terhadap minat beli secara parsial.
Nilai signifikan variabel kualitas produk (X3) yaitu 0,040 <
0,05 serta nilai t pityng 2,082 > t tanel 1,985. Sehingga HO3
ditolak dan Has diterima. Oleh karena itu bisa dikatakan
bahwa variabel label halal berpengaruh terhadap minat beli
secara parsial.

Nilai signifikan variabel celebrity endorser (X4) yaitu 0,003 <
0,05 serta nilai t hiwng 2,997 > t per 1,985. Sehingga HO4
ditolak dan Ha, diterima. Oleh karena itu bisa dikatakan
bahwa variabel label halal berpengaruh terhadap minat beli
secara parsial.

Nilai signifikan menunjukkan bahwa Fhiwng 20,742 > Fapel
2,47. Nilai signifikan yaitu 0,000 < 0,05. Sehingga bisa
dikatakan bahwa variabel harga (X1), label halal (X2), kualitas
produk (X3), dan celebrity endorser (X4) berpengaruh
terhadap variabel dependen yakni minat beli secara simultan.

B. Keterbatasan Penelitian

1.

Terdapat 100 masyarakat yang menjadi responden pada
penelitian ini, sehingga dimana tergolong kurang dalam

59
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menjabarkan kondisi seaslinya dapat diketahui bahwa
penduduk Desa Suradadi sebanyak 13.241 jiwa.

Pemilihan produk pasta gigi sasha siwak yang menjadi objek
menjadi keterbatasan dikarenakan nama produk belum sebesar
nama produk lain sejenisnya.

Selama pengumpulan data, informasi yang didapat oleh
responden dari pengisian kuesioner kadang kala tidak
mencerminkan argumen responden yang sebenarnya, karena
setiap responden memiliki ide, pendapat dan pemahaman yang
berbeda. Serta aspek lainnya seperti kejujuran yang masih
tertutup.

C. Saran

Bagi konsumen pasta gigi sahsa siwak Desa Suradadi

Dari hasil penelitian ini dapat dijadikan acuan dan
gambaran, mengenai pasta gigi sasha siwak yang dapat
mempengaruhi minat beli. Selain itu, hasil penelitian ini juga
dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan konsumen dalam
membeli sebuah produk pasta gigi.
Bagi peneliti selanjutnya

Penelitian selanjutnya sebaiknya meneliti pasta gigi
sasha siwak dengan cakupan lebih luas lagi, sehingga dapat
menjadi pembanding dalam penelitian yang telah dilakukan.
Diharapkan pula mampu menambahkan variabel lainnya
dalam penelitian yang sejalan dengan penelitian ini. Karena
memungkinkan variabel lain memiliki pengaruh yang lebih
besar terhadap minat beli pasta gigi sasha siwak.
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