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MOTTO 

 

“ Struggle that you do today is the single way to build a better future” 

 

Jangan takut gagal sebelum mencoba. Jangan takut jatuh sebelum melangkah. 

Kesuksesan milik orang yang berani mencoba. 

 

“Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya” (Q.S Al-Baqarah:286) 
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ABSTRAK 

FINA MILLATUL KHANIFA, Analisis Pengaruh Lokasi, Persepsi Harga, 

Fasilitas, Dan Promosi Terhadap Minat Berkunjung Ulang Wisatawan Ke 

Obyek Wisata Kolam Renang Banyu Biru Pekalongan. Bisnis pariwisata 

adalah usaha yang menyediakan kebutuhan kepada para wisatawan  dan 

penyelenggara pariwisata dengan menyediakan barang maupun jasa. Daya Tarik 

Wisata sangat berpengaruh terhadap industri kepariwisataan, utamanya pada 

lokasi-lokasi tujuan wisata yang memang ditujukan untuk dikunjungi khalayak 

ramai. Dengan banyaknya wisata yang sudah dikembangkan, hal ini bisa menjadi 

persaingan di dunia bisnis dalam hal menarik orang supaya datang lagi ke sebuah 

obyek wisata. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Lokasi, Persepsi 

Harga, Fasilitas, Dan Promosi baik secara parsial maupun secara simultan 

terhadap Minat Berkunjung Ulang Wisatawan Ke Obyek Wisata Kolam Renang 

Banyu Biru Pekalongan. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan dengan menggunakan teknik 

accidental sampling, teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner, dan 

sampel penelitian ini adalah 100 responden. Setelah melakukan penelitian, peneliti 

mendapatkan data yang dihitung menggunakan rumus Cochran. SPSS versi 25 

digunakan untuk menganalisis data. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis persamaan regresi linier berganda, uji T, uji F, dan analisis koefisien 

determinasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: secara parsial Lokasi dan Promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Berkunjung Ulang. Namun 

untuk Persepsi Harga dan Fasilitas tidak berpengaruh terhadap Minat Berkunjung 

Ulang Secara simultan Lokasi, Persepsi Harga, Fasilitas dan Promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Minat Berkunjung Ulang. Nilai koefisien 

determinasi yang dihasilkan adalah 0,380 atau 38%. 

Kata Kunci: Lokasi, Persepsi Harga, Fasilitas, Promosi, Minat Berkunjung 

Ulang
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ABSTRACT 

FINA MILLATUL KHANIFA, Analysis of the Influence of Location, Price 

Perceptions, Facilities and Promotions on Tourist Return Interest in Visiting 

the Banyu Biru Swimming Pool Tourist Attraction, Pekalongan. A tourism 

business is a business that provides needs to tourists and tourism organizers by 

providing goods and services. Tourist Attraction has a big influence on the tourism 

industry, especially in tourist destination locations that are intended to be visited by 

the general public. With so many tourist attractions that have been developed, this 

could become competition in the business world in terms of attracting people to 

come back to a tourist attraction. This research aims to examine the influence of 

location, price perception, facilities and promotion, both partially and 

simultaneously, on tourist interest in returning to the Banyu Biru Swimming Pool 

tourist attraction, Pekalongan. 

This research is field research using accidental sampling techniques, 

data collection techniques using questionnaires, and the sample for this research is 

100 respondents. After conducting research, researchers obtained data calculated 

using the Cochran formula. SPSS version 25 was used to analyze the data. The data 

analysis techniques used are multiple linear regression equation analysis, T test, F 

test, and coefficient of determination analysis. 

The results of this research show that: partially location and promotion 

have a positive and significant effect on interest in repeat visits. However, price and 

facility perceptions have no effect on repeat visit interest. Simultaneously, location, 

price perception, facilities and promotions have a positive and significant effect on 

repeat visit interest. The resulting coefficient of determination value is 0.380 or 

38%. 

Keywords: Location, Price Perception, Facilities, Promotion, Interest in 

Repeat Visits
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan skripsi ini sesuai 

dengan SKB Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI No. 

158/1997 dan No. 0543 b/U/1987. Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis 

kata-kata Arab yang dipandang belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-

kata Arab yang sudah diserap ke dalam Bahasa Indonesia sebagaimana terlihat 

dalam Kamus Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis 

besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut: 

1. Konsonan 

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab di 

lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian di lambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dengan huruf dan tanda sekaligus. Dibawah ini daftar huruf Arab dan 

transliterasinya dengan huruf Latin: 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh kadan ha خ

 Dal D De د
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 Ẑal ẑ zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy esdan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ komaterbalik (di atas)‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha هـ

 Hamzah ' Apostrof ء

 Ya Y Ye ى

 

2. Vokal (tunggal dan rangkap) 

Vokal bahasa Arab, seperti vocal Bahasa Indonesia yang terdiri dari vocal 

tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong. 

1) Vokal Tunggal  
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Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harkat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

  َ Fathah A A 

  َ Kasrah I I 

  َ Dhammah U U 

 

2) Vokal Rangkap 

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, yaitu:  

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

...  Fathah dan ya Ai a dan i يْ  

...  Fathah dan wau Au a dan u وْ  

 

Contoh:  

 Kataba -   ك ت ب  

 Fa’ala -   ع ل  ف ـ 

 Żukira -   ذكِر  

 Yażhabu -   يذْه ب  

 س ئل  
  

- Su'ila 

 Kaifa -   ك يْف  

 ه وْل  
  

- Haula 

 

3. Maddah 

Maddah atau vocal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 
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Harakat 

dan 

Huruf 

 Nama 
Huruf dan 

Tanda 
Nama 

 Fathah dan alif atau  ا...ى ...

ya 
A 

A dan garis di 

atas 

 Kasrah dan ya I  ىِ...
I dan garis di 

atas 

 Hammah dan wau U  و  ...
U dan garis di 

atas 

 

Contoh: 

 qāla - قال  

 ramā - رمى  

 qĭla - قِيْل  

4. Ta’marbutah 

Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua: 

1) Ta’marbutah hidup 

Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrahdan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2) Ta’marbutah mati 

Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3) Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan ha(h).  

Contoh: 
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 rauḍah al-aṭfāl / rauḍatulaṭfāl - روْض ة  الأ  طفال  

ال  دِ ينة  ال  نوَّ رة   
  

- al-Madĭnah al-Munawwarah / al-Madĭnatul-

Munawwarah 

 talḥah - طلْح ةْ 

5. Syaddah 

Syaddah atau tasydid yang dalamt ulisan Arab dilambangkan dengan sebuah 

tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut 

dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang samadenganhuruf yang diberi 

tanda syaddahitu. 

Contoh:  

 rabbanā -  ربنا  

 nazzala -  نزل  

 al-birr -  الب  

 al-ḥajj -  الح ج  

6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu ال

namun dalam transliterasi ini kata sandang itu di bedakan atas kata sandang 

yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf 

qamariyah. 

1) Kata sandang yang diikuti oleh huruf  syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditranslite-rasikan 

dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 
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2) Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditranslite-rasikan 

sesuai aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya. 

3) Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh: 

 ar-rajulu - الرج ل  

 as-sayyidu - السَّيِ د  

 as-syamsu - الشَّمْس  

 al-qalamu - الق لم  

 al-badĭ’u - البدِيع  

 al-jalālu - الجلال  

7. Hamzah 

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu 

hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir kata. Bila 

hamzah itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif. 

Contoh: 

خ ذ وْن  ت    - ta'khużūna   

 'an-nau - ا لَّنوْء  

   syai'un -   شًيئ

   inna - إنَّ 

 umirtu - أ مِرت  

 akala - أك ل  
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8. Penulisan kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata 

lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ْ له  و إنَّ الله  ل     و  خ ير  الرازقيَ 
Wainnallāhalahuwakhairar-rāziqĭn  

Wainnallāhalahuwakhairrāziqĭn  

  و أوْفوا الك يْل  و الِميزان  
Wa auf al-kaila wa-almĭzān  

Wa auf al-kaila wal mĭzān  

  إبراهِيْم  الْْليْل
Ibrāhĭm al-Khalĭl  

Ibrāhĭmul-Khalĭl  

  Bismillāhimajrehāwamursahā  مِ الِلِ مْْرى اها  و م رس اه ا  بِسْ 

لِلِ ع لى  الناسِ حِجُّ البيتِ م نِ   Walillāhi ‘alan-nāsi hijju al-baiti manistaṭā’a   سْتطاع  إليْهِ س بيْلاً او 

ilaihi sabĭla 

Walillāhi ‘alan-nāsi hijjul-baiti manistaṭā’a 

ilaihi sabĭlā 

 

9. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga.  Penggunaan huruf kapital seperti 

apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk 

menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri 

itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya.  
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Contoh: 

 Wa mā Muhammadun illā rasl مَّد إلاَّ رس وْ لو م ا م  

لذِى ببكَّة  لإنَّ أوَّل  بيتٍ و ضِع  للناسِ 
 م بارك  اً 

Inna 

awwalabaitinwuḍi’alinnāsilallażĭbibakkatamubārakan 

 الق ران   هِ فيْ  ش هْر  رم ض ان  الذِى أنزل    
Syahru Ramaḍān al-lażĭ unzila fĭh al-Qur’ānu 

Syahru Ramaḍān al-lażĭ unzila fĭhil Qur’ānu 

 بيَِْ و لق دْراه  بِلأفقِ الم    
Walaqadra’āhubil-ufuq al-mubĭn 

Walaqadra’āhubil-ufuqil-mubĭn 

لع ا    ل مِيَِ  الْحمْد  لِلِ ربِِ 
Alhamdulillāhirabbil al-‘ālamĭn 

Alhamdulillāhirabbilil ‘ālamĭn 

 

Penggunaan huruf awal capital hanyauntuk Allah bila dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan kata 

lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak 

digunakan. 

Contoh:  

 Naṣrunminallāhiwafathunqarĭb ب   نصْ ر مهِّنَ اللِه وَفت ح قري 

يْع ا     Lillāhi al-amrujamĭ’an / Lillāhil-amrujamĭ’an  للِه الأمْرُ جَهَ

 Wallāhabikullisyai’in ‘alĭm  وَالَلِ بكُلهِّ شَيْئٍ عَليم  

10. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai dengan pedoman 

Tajwid.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Bisnis pariwisata adalah usaha yang menyediakan kebutuhan kepada para 

wisatawan  dan penyelenggara pariwisata dengan menyediakan barang maupun 

jasa. Bisnis pariwisata membantu menambah cadangan devisa dan secara praktis 

dapat menambah penghasilan dari masyarakat (Sapta & Landra, 2018). 

Melihat dari keadaan sekarang ini,  banyak wisata-wisata yang sudah 

dikembangkan lebih bagus lagi,  mulai dari wisata alam maupun non alam. Wisata 

bisa dikembangkan dengan memodifikasi tempat, atau dengan cara lain yang 

dimana cara-cara tersebut ditujukan agar dapat memikat wisatawan untuk 

berkunjung di lokasi-lokasi yang di suguhkan.  

Daya Tarik Wisata sangat berpengaruh terhadap industri kepariwisataan, 

utamanya pada lokasi-lokasi tujuan wisata yang memang ditujukan untuk 

dikunjungi khalayak ramai. Pengembangan pada sebuah produk kepariwisataan 

yang akurat, akan menciptakan tujuan rekreasi yang diketahui oleh khalayak 

ramai sebagai destinasi yang dapat memuaskan hati wisatawan, dari lokal sampai 

dengan internasional (Tinggi et al., 2021). Di negara Indonesia ini, memiliki 

penduduk yang mayoritas beragama Muslim, maka yang banyak mengunjungi 

tempat pariwisata di Indonesia juga kebanyakan wisatawan yang beragama 

muslim. 
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Sebagai muslim kita memilih tempat wisata yang sesuai dengan background 

agama kita. Entah itu kita melihat dari Fasilitas ibadah, entah itu dari makanan-

makanan yang ada di tempat wisata tersebut, atau yang lainnya. Wisata halal 

merupakan sebuah kegiatan yang didukung oleh macam-macam fasilitas dan 

layanan memenuhi ketentuan syariah (Andriani et al., 2015). Dengan banyaknya 

wisata yang sudah dikembangkan, hal ini bisa menjadi persaingan di dunia bisnis 

dalam hal menarik orang supaya datang lagi ke sebuah obyek wisata.  

Pada setiap daerah pasti terdapat tempat wisata, entah itu wisata yang 

Pemerintah setempat kelola, ataupun wisata yang dikelolai Perseorangan. 

Termasuk juga di Pekalongan terdapat beberapa wisata. Pekalongan merupakan 

suatu daerah di Provinsi Jawa Tengah,  masyarakat banyak mengenal pekalongan 

sebagai daerah produsen kerajinan batik. Semua jenis batik ada di Pekalongan 

mulai dari batik tulis, batik cap, dan lain sebagainya. Pekalongan sendiri 

sebenarnya  bukan hanya sebagai tempat penghasil batik. Namun, di Pekalongan 

juga tersedia beberapa wisata. Mulai dari wisata alam maupun wisata non alam. 

Wisata yang ada di Pekalongan tidak kalah menariknya dengan wisata yang 

terdapat di luar Pekalongan. Dengan adanya banyak pilihan wisata yang ada di 

Pekalongan, maka para pengusaha di bidang pariwisata ini harus mempunyai 

banyak ide guna mengembangkan usahanya agar tetap memiliki pesonanya 

sendiri dalam memikat wisatawan. 

Satu di antara pariwisata non alam di Pekalongan adalah wisata pemandian 

Kolam Renang Banyu Biru. Kolam Renang ini menjadi sebuah destinasi 

pemandian yang berada di daerah Kabupaten Pekalongan tepatnya di Jl. KH. 
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Hasyim Asyari No.104, Kemplong Timur, Kemplong, Kec. Wiradesa, Kabupaten 

Pekalongan, Jawa Tengah 51152 

Berdasarkan perolehan dari observasi serta wawancara peneliti dengan 

Pengelola sekaligus pemilik Kolam Renang Banyu Biru yakni Bapak Erwanto 

diketahui bahwa terjadi fenomena fluktuatif pada kunjungan wisatawan Kolam 

Renang Banyu Biru pada tahun 2022. Hal ini diketahui berdasarkan hasil dari data 

laporan pengunjung pada tahun 2022. Berikut merupakan data laporan 

pengunjung di Kolam Renang Banyu Biru: 

Tabel 1. 1 Data Wisatawan Kolam Renang Banyu Biru Pekalongan 2022 

Bulan Jumlah Wisatawan 

Januari 4538 

Februari 3204 

Maret 1127 

April 3168 

Mei 2752 

Juni 2451 

Juli 4516 

Agustus 2748 

September 2203 
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Oktober 3263 

November 2759 

Desember 4732 

TOTAL 37461 

Sumber : Obyek Wisata Kolam Renang Banyu Biru 

Dari data laporan tersebut terlihat bahwa kunjungan pada Kolam Renang 

Banyu Biru mengalami kenaikan dan penurunan setiap bulannya. Sedangkan 

untuk mempertahankan sebuah wisata harus segera diketahui apa penyebab 

terjadinya fluktuatif agar wisata tetap dapat eksis dan bertahan dari persaingan 

wisata-wisata lain yang ada di Pekalongan.  

Suatu hasrat yang ada pada pengujung guna mendatangi sebuah destinasi 

pada masa waktu tertentu dan kerelaan bagi pengunjung melakukan kunjungan 

yang berulang pada destinasi yang sama, disebut dengan minat kunjungan ulang 

(Baker & Crompton, 2000). Ada beberapa faktor yang dipandang dapat memberi 

pengaruh ke Minat Berkunjung Ulang wisatawan, salah satunya yakni Lokasi. 

Lokasi merupakan sebuah tempat yang dijadikan perusahaan untuk 

beroperasi atau tempat yang dijadikan untuk melakukan kegiatan yang 

mendapatkan barang dan jasa dan mementingkan segi perekonomian (Tjiptono,  

2017). Area destinasi yang mudah dijangkau, lebih disukai konsumen. Sebab, 

tidak sulit untuk menemukannya (Aprileny et al., 2020). Pada penelitian yang 

dijalankan mahfudhotin & nurfarida (2020) menghasilkan kesimpulan 

bahwasannya Lokasi memberikan pengaruh ke minat berkunjung kembali. 
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Namun, berseberangan dengan riset yang dijalankan Rumapea (2020), dimana 

hasilnya menemukan bahwasannya Lokasi tak memberi pengaruh ke Minat 

Kunjung Ulang. Selain faktor Lokasi, faktor lain yang dianggap berpengaruh 

dengan minat kunjungan ulang wisatawan adalah Persepsi Harga. 

Pengertian Persepsi Harga menurut Cambell pada Cocrill & Gosode (2010) 

adalah aspek psikoslogis dari sejumlah sudut pandang yang memiliki pengaruh 

krusial pada respon pelanggan pada sebuah harga. Hasil penelitian dari Wulandari 

et al. (2022) menghasilkan sebuah pernyataan bahwsannya ditemui adanya 

pengaruh yang posisitf serta signifikan mengenai variabel Persepsi Harga ke 

Minat Berkunjung Ulang, namun penelitian dari Hidayati (2023)  menghasilkan 

sebuah pernyataan bahwasannya Persepsi Harga tidak berpegaruh terhadap Minat 

Berkunjung Ulang. Kemudian, faktor lain yang juga berpengaruh yaitu Fasilitas 

yang disediakan oleh suatu tempat wisata. 

Berdasarkan apa yang diungkapkan Spillane (1994) Fasilitas menjadi 

sebuah alat maupun perlengkapan yang dapat menunjang berjalannya suatu 

destinasi wisata guna menampung apa  yang  dibutuhkan oleh para wisatawan, 

secara langsung tidak meningkatkan pertumbuhan, namun tumbuh bersamaan 

maupun setelah berkembangnya atraksi. Riset yang dijalankan Lestari et al., 

(2022) menghasilkan sebuah penelitian dimana variabel Fasilitas secara terpisah 

terdapat adanya pengaruh ke variabel Minat Berkunjung Ulang. Berbeda dengan 

hasil yang diperoleh Casandra Gultom et al., (2021) dimana penelitiannya 

mengeluarkan hasil sebuah pernyataan bahwasannya Fasilitas tak memberi 

pengaruh signifikan ke Minat Berkunjung Kembali. Selanjutnya, kaitannya 
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dengan Minat Berkunjung Ulang wisatawan, Promosi juga dianggap mempunyai 

peran yang cukup berpengaruh. 

Tjiptono (2017)  mengemukakan bahwasannya, Promosi dimaknai selaku 

interaksi yang berkaitan dengan pemasaran. Komunikasi di dalam pemasaran 

ialah kegiatan yang dilakukan guna menyebar luaskan informasi, mengajak, dan 

membuat pasar sasaran yang ditentukan oleh perusahaan agar selalu ingat 

terhadap produknya supaya mau loyal, menerima, serta membeli produk yang 

telah ditawarkan oleh perusahaan. Promosi punya pengaruh positif pada Minat 

Berkunjung Kembali, demikian itu dikatakan oleh (Widjianto, 2019). Namun 

berbeda halnya dengan pernyataan yang dikatakan oleh Gunari & Oktafani (2018) 

dalam penelitiannya menghasilkan bahwa promosi lumayan bagus, hanya saja 

tidak maksimal bisa mendapatkan perhatian konsumen supaya melakukan 

kunjungan ulang. 

Berdasarkan latar belakang di atas terdapat fenomena fluktuatif dan 

inkosistensi hasil penelitian terdahulu yang membuat peneliti berniat untuk 

melangsungkan penelitian lebih dalam terkait “Analisis Pengaruh Lokasi, 

Persepsi Harga, Fasilitas, Promosi Terhadap Minat Berkunjung Ulang Wisatawan 

Ke Obyek Wisata Kolam Renang Banyu Biru Pekalongan”. 

B. Rumusan Masalah 

Sejalan dengan latar belakang, masalah-masalah yang ada bisa diidentifikasi, 

yakni : 

1. Apakah Lokasi memiliki pengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang 

wisatawan ke Kolam Renang Banyu Biru? 
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2. Apakah Persepsi Harga memiliki pengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang 

wisatawan ke Kolam Renang Banyu Biru? 

3. Apakah Fasilitas memiliki pengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang 

wisatawan ke Kolam Renang Banyu Biru? 

4. Apakah Promosi memiliki pengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang 

wisatawan ke Kolam Renang Banyu Biru? 

5. Apakah Lokasi, Persepsi Harga, Fasilitas, dan Promosi secara simultan 

memiliki pengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang wisatawan ke Kolam 

Renang Banyu Biru? 

C. Tujuan Penelitian 

Bertumpu pada rumusan masalah yang sudah dikemukakan, yang menjadi 

tujuan penelitian, yakni : 

1. Guna menguji pengaruh Lokasi kepada Minat Berkunjung Ulang wisatawan ke 

Kolam Renang Banyu Biru. 

2. Guna menguji pengaruh Persepsi Harga kepada Minat Berkunjung Ulang 

wisatawan ke Kolam Renang Banyu Biru. 

3. Guna menguji pengaruh Fasilitas kepada Minat Berkunjung Ulang wisatawan 

ke Kolam Renang Banyu Biru. 

4. Guna menguji pengaruh Promosi kepada Minat Berkunjung Ulang wisatawan 

ke Kolam Renang Banyu Biru. 

5. Untuk menguji pengaruh Lokasi, Persepsi Harga, Fasilitas, serta Promosi 

secara simultan kepada Minat Berkunjung Ulang wisatawan ke Kolam Renang 

Banyu Biru. 
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D. Manfaat Penelitian 

Adapun Manfaat penelitiannya, yakni : 

1. Manfaat Teoritis 

Melalui penelitian ilmiah ini peneliti mengharapkan bisa menyumbang 

informasi serta kontribusi gagasan serta kajian bagi perkembangan ilmu 

pengetahuan dan wawasan mengenai hal Lokasi, Persepsi Harga, Fasilitas serta 

Promosi yang berdampak pada Minat Berkunjung Ulang. 

2. Manfaat Praktis 

Manfaatnya yakni dapat digunakan sebagai pertimbangan atau saran 

dalam mengelola bisnis pariwisata terutama dalam hal Lokasi, Persepsi Harga, 

Fasilitas dan Promosi sehingga berdampak pada Minat Berkunjung Ulang. 

E. Sistematika Pembahasan  

Guna memperoleh suatu pembahasan yang sistematis, harus disusun 

sistematika, guna menghasilkan sebuah penelitian yang bagus serta dapat dengan 

gampang dimengerti. Sistematika yang dimaksud yakni : 

BAB I PENDAHULUAN 

Isinya ialah pendahuluan yang menerangkan latar belakang, rumusan 

masalah, tujuan juga manfaat penelitian. 

BAB II LANDASAN TEORI 

Isinya ialah uraian mengenai landasan teori yang relevan serta terkait 

dengan riset, telaah pustaka yang berisi tentang penelitian sebelumnya, kerangka 

berfikir serta hipotesis. 



9 
 

 

BAB III METODE PENELITIAN 

Isinya menerangkan dengan detail metode penelitian yang dipakai, jenis 

penelitian, pendekatan riset, setting penelitian, populasi serta sampel, definisi 

variabel, sumber data, instrumen juga teknik pengumpulan data, juga metode 

analisis yang dipakai. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Isinya memuat uraian terkait pemaparan unsur-unsur penelitian, hasil 

analisis data, hasil pengujian hipotesis, juga pembahasan atas hasil pengujian. 

BAB V PENUTUP 

Isinya memuat pemaparan inti sari simpulan serta saran yang penting untuk 

disajikan ke pihak-pihak yang mempunyai kepentingan terhadap apa yang 

diperoleh dari penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan temuan penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan 

pada bab sebelumnya maka didapat kesimpulan: 

1. Lokasi (X1) berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang Wisatawan Ke 

Obyek Wisata Banyu Biru Pekalongan 

2. Perspesi Harga (X2) tidak berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang 

Wisatawan Ke Obyek Wisata Banyu Biru Pekalongan 

3. Fasilitas (X3) tidak berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang 

Wisatawan Ke Obyek Wisata Banyu Biru Pekalongan 

4. Promosi (X4) berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang Wisatawan Ke 

Obyek Wisata Banyu Biru Pekalongan 

5. Secara simultan Lokasi (X1), Persepsi Harga (X2) Fasilitas (X3) dan 

Promosi (X4) berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Ulang Wisatawan 

Ke Obyek Wisata Banyu Biru Pekalongan  

B. Keterbatasan Penelitian 

1. Responden yang hanya 100 belum memenuhi guna menggambarkan seluruh 

keadaan yang sebenarnya. 

2. Keterbatasan variabel independen yang dipakai dalam penelitian ini yaitu 

hanya menggunakan variabel Lokasi, Persepsi Harga, Fasilitas dan Promosi. 

Sehingga penelitian ini belum mencakup keseluruhan faktor-faktor yang 

mempengaruhi Minat Berkunjung Ulang. 



 

 
 

C. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, 

maka saran yang dapat disampaikan sebagai berikut: 

1. Diharapkan pada peneliti selanjutnya untuk menambahkan beberapa variabel 

yang terkait dengan Minat Berkunjung Ulang. Sehingga dapat memberikan 

gambaran yang lebih luas mengenai faktor dalam menjawab pertanyaan 

kuesioner. 

2. Diharapkan pada peneliti selanjutnya untuk memperluas objek penelitian, 

tidak hanya di Pekalongan, tetapi di lokasi lain agar dapat membandingkan. 
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