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ABSTRAK

LAILA AMELIYA. Pengaruh Kualitas Produk, Inovasi Produk,
Orientasi Pasar, dan Affiliate Marketing Terhadap Daya Saing Antar
Pengusaha Jeans di Home Industry Kecamatan Kedungwuni.

UMKM adalah usaha yang berperan penting dalam perekonomian Indonesia.
UMKM di Indonesia mengalami peningkatan yang signifikan dalam
pertumbuhannya. Hal ini ditunjukkan dengan meningkatnya pertumbuhan industri
kecil menengah yang bergerak diberbagai bidang, salah satunya bidang konveksi
jeans. Kunci utama pelaku usaha untuk memenangkan persaingan terletak pada
keunggulan bersaing dan strategi persaingan.

Penelitian ini dilakukan untuk menguji dan menganalisis bagaimana
pengaruh kualitas produk, inovasi produk, orientasi pasar, dan affiliate marketing
terhadap daya saing antar pengusaha jeans di home industry kecamatan kedungwuni
baik secara parsial maupun simultan. Jenis penelitian ini adalah penelitian survei
dengan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pengusaha
konveksi jeans. Sampling yang digunakan adalah Non Probability Sampling,
dengan teknik Purposive Sampling dan sampel sebanyak 75 responden.

Hasil penelitian menghasilkan kualitas produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap daya saing antar pengusaha jeans di home industry Kecamatan
Kedungwuni, inovasi produk tidak berpengaruh terhadap daya saing antar
pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni, orientasi pasar
berpengaruh terhadap daya saing antar pengusaha jeans di home industry
Kecamatan Kedungwuni, dan affiliate marketing berpengaruh terhadap daya saing

antar pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni.

Kata kunci: Kualitas Produk, Inovasi Produk, Orientasi Pasar, Affiliate Marketing,

dan Daya Saing
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ABSTRACT

LAILA AMELIYA. The Influence of Product Quality, Product Innovation,
Market Orientation, and Affiliate Marketing on Competitiveness Among
Jeans Entrepreneurs in the Home Industry of Kedungwuni District.

MSMEs are businesses that play an important role in the Indonesian economy.
MSMEs in Indonesia have experienced a significant increase in their growth. This
Is shown by the increasing growth of small and medium industries operating in
various fields, one of which is jeans convection. The main key for business actors
to win the competition lies in competitive advantage and competitive strategy.

This research was conducted to test and analyze the influence of product
quality, product innovation, market orientation, and affiliate marketing on the
competitiveness of jeans entrepreneurs in the Kedungwuni sub-district home
industry, both partially and simultaneously. This type of research is survey research
with a quantitative approach. The population in this study were jeans convection
entrepreneurs. The sampling used was Non Probability Sampling, with Purposive
Sampling technique and a sample of 75 respondents.

The results of the research show that product quality has a positive and
significant effect on competitiveness among jeans entrepreneurs in the Kedungwuni
District home industry, product innovation has no effect on competitiveness among
jeans entrepreneurs in the Kedungwuni District home industry, market orientation
influences competitiveness among jeans entrepreneurs in the Kedungwuni District
home industry. Kedungwuni, and affiliate marketing influence the competitiveness

between jeans entrepreneurs in the home industry of Kedungwuni District.

Keywords: Product Quality, Product Innovation, Market Orientation, Affiliate

Marketing, and Competitiveness
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu ke
abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab
dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.

A. Konsonan

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf

latin:
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
i Alif Tidak Tidak dilambangkan
dilambangkan
- Ba B Be
) Ta T Te
& Sa $ es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
; Kha Kh ka dan ha
K Dal d De
3 Zal z Zet (dengan titik di atas)
) Ra r er
) Zai z zet
o Sin S es
g Syin sy es dan ye
ua Sad $ es (dengan titik di bawah)
Ul Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
L Za z zet (dengan titik di bawah)
& “ain ) koma terbalik (di atas)
’& Gain g ge
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s Fa f ef
K Qaf q Ki
3l Kaf k ka
J Lam I el
N Mim m em
O Nun n en
5 Wau w we
A Ha h ha
e Hamzah ‘ apostrof
s Ya y ye
B. Vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

1. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harakat, transliterasinya sebagai berikut:

Tabel Transliterasi Vokal Tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
Z Fathah a a
- Kasrah [ [
2 Dammah u u
2. Vokal Rangkap

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai

berikut:

Huruf Arab

Nama

Huruf Latin

Nama

Xiv




..(s Fathah dan ya ai adanu
o Fathah dan wau au adan u
Contoh:
- &K kataba
- J= faala
- % suila
- &X kaifa
- J3 haula
C. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin | Nama
L) Fathah dan alif atau | a a dan garis di atas
ya
8 Kasrah dan ya 1 I dan garis di atas
iy Dammah danwau | G u dan garis di atas
Contoh:
- Ja qala
- (&R) rama
- J@ qila

Zb%’ yaqilu
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D. Ta’ Marbutah
Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:
1. Ta’ marbutah hidup
Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah,
dan dammah, transliterasinya adalah “t”.
2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun,
transliterasinya adalah “h”.
3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’
marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Contoh:

; Jal¥ 4%y raudah al-atfal/raudahtul atfal

2 gis} mze %
- °,))-‘-w 4\_\.13.4]\ al-madinah al-munawwarah/al-madinatul
munawwarah
- aalhl talhah

E. Syaddah (Tasydid)
Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf,
yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

- d)—i nazzala
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- )—\3\ al-birru

F. Kata Sandang

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,

yaitu J), namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “1” diganti dengan huruf yang
langsung mengikuti kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan
dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan
bunyinya. Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun gamariyah, kata

sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan

tanpa sempang.
Contoh:
- 33)3‘ ar-rajulu
- A agalamu
~ Sexillasy-syamsu

S EQ{ PR
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G. Hamzah
Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku bagi

hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang
terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:

- Al a’khuzu

- @M syai’un

- éjfﬁ\ an-nau’u

-3 inna

H. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah.

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan,
maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang

mengikutinya.

Contoh:
ST B B\ V=S 68 4 C)\ 3 Wainnallaha lahuwa khair ar-raziqin/
Wa innallaha lahuwa khairurrazigin
- WLOs W38 4l A Bismillahi majreha wa mursaha
I. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti

Xviii



apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk
menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri
itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.

Contoh:
- Gadladl G 4 Aesl) Alhamdu lillahi rabbi al-'alamin/ Alhamdu
lillahi rabbil "alamin
- (,_1;)5\ UAAJM Ar-rahmanir rahtm/Ar-rahman ar-rahim
Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam
tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan
dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf

kapital tidak dipergunakan.

Contoh:
- ?;\AJ BES ab) Allaahu gafiirun rahTm
- Boied 53V A Lillahi al-amru jamiTan/
Lillahil-amru jami anv
J. Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan llmu Tajwid.

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman

tajwid.
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BAB |

PENDAHULUAN

Latar Belakang

UMKM di Indonesia mengalami peningkatan yang signifikan dalam
pertumbuhannya. Saat ini perkembangan UMKM di Indonesia terbilang
sangat baik. Fenomena ini didasari permasalahan Indonesia yakni jumlah
lapangan kerja dengan angkatan kerja tidak seimbang, maka dari itu
banyaknya UMKM yang bermunculan. Selaras dengan hal tersebut dianggap
sebuah kemajuan dengan banyaknya pelaku usaha akan membantu terhadap
perekonomian negara dan memberikan lapangan pekerjaan (Sanjaya et al.,
2020). UMKM menjadi salah satu bisnis yang mudah dilakukan dikarenakan
tidak memerlukan syarat khusus seperti keterampilan kerja dan pendidikan.
Meskipun demikian, pelaku usaha harus memiliki pola pikir yang unik,
inovatif serta kreatif agar dapat mengembangkan bisnisnya. Terutama pada
saat ini, dimana pasar terus tumbuh dan bergerak secara dinamis (Nabilah,
2022).

UMKM sangat penting dan juga mudah dilakukan oleh semua orang,
mengakibatkan UMKM menjadi kesempatan usaha yang bagus untuk
dilakukan. Namun hal tersebut mengakibatkan munculnya banyak
persaingan dalam menjalankan suatu bisnis/usaha. Adanya persaingan
tersebut mengakibatkan para pelaku usaha harus menghadapi berbagai
macam ancaman serta peluang baik dari luar ataupun dalam. Kunci utama

seorang usaha untuk memenangkan persaingan terletak pada keunggulan



bersaing. Hal ini ditunjukkan oleh meningkatnya pertumbuhan industri kecil
menengah yang bergerak diberbagai bidang konveksi terutama dalam
industri konveksi jeans. Konveksi dapat didefinisikan sebagai salah satu
bisnis yang dianggap dapat meningkatkan pendapatan baik individu maupun
pendapatan keluarga (Rahmadi et al., 2020).

Islam membahas tentang persaingan bisnis bahwa disarankan bagi
semua manusia untuk berlomba-lomba dalam berbisnis, namun Islam juga
menekankan bahwa bisnis diartikan sebagai kegiatan kebaikan bukan hal
kemudharotan. Pesaing muslim dilarang terlibat dalam praktik tidak jujur

atau tidak adil yang merugikan bisnis saingannya (Mutmainah, 2022).

Daya saing adalah kasanggupan suatu bisnis dalam bersaing dengan
pesaing lainnya, tidak hanya dalam hal produksi melainkan juga dari
kemampuan menghasilkan suatu produk yang berkualitas tinggi (Lestari et
al., 2020). Berdasarkan permasalahan dalam persaingan maka setiap
pelaku usaha harus memperhatikan hal-hal yang mempengaruhi daya
saing. Kualitas produk dimana para pembisnis berlomba-lomba untuk
memenuhi kebutuhan konsumennya dengan memberikan baik itu
pelayanan maupun kualitas yang terbaik untuk konsumennya agar dapat
merasakan kepuasan dalam pembelian dari produk mereka (Jurnal et al.,

2021).

Faktor berikutnya yang mempengaruhi daya saing yaitu inovasi
produk merupakan proses mengembangkan peluang menjadi konsep yang

bisa diterapkan. Inovasi lebih dari sekadar memiliki konsep yang bagus,



namun menjadi faktor penting dalam memberikan kontribusi nilai untuk

memperoleh keunggulan bersaing dalam bisnis (Dahmiri et al., 2021).

Faktor yang mempengaruhi daya siang selanjutnya yaitu orientasi
pasar dimana perusahaan menjadikan pasar sebagai tempat yang sangat
penting untuk kelangsungan bisnis. Penerapan orientasi pasar akan
meningkatkan daya saing. Orientasi pasar penting dalam mengembangkan
dan mempertahankan keunggulan bersaing karena orientasi pasar berfokus

pada kebutuhan pelanggan (Nabilah, 2022).

Faktor yang mempengaruhi daya saing lainnya yaitu affiliate
marketing. Persaingan di dunia industri semakin lama semakin ketat seperti
halnya pada industri konveksi jeans di Kecamatan Kedungwuni , beberapa
pelaku usaha memanfaatkan dengan adanya pemasaran online, salah
satunya yaitu affiliate marketing. Metode pemasaran online yang bertindak
untuk menjualkan produk yang dimiliki oleh orang lain dan hasil
keuntungan dibagi antara kedua belah pihak atau dapat dikatakan sebagai

komisi (Misra et al., 2021).

Pekalongan merupakan salah satu daerah dengan pusat industri
konveksi yang cukup banyak. Produk konveksi yang dihasilkan di daerah
ini berupa batik, sarung, jeans, dan lain sebagainya (Alisabana, 2023).
Adapun data jumlah unit usaha menurut jenis komoditi di Kabupaten

Pekalongan:



Tabel 1. 1 Jumlah Unit Usaha di Kabupaten Pekalongan

Komoditi Unit Usaha | Tenaga Kerja
Batik 645 4.475
Konveksi 5.112 25.270
Tailor 318 568
Tenun 55 12.400
Kain kasa 48 756
ATBM 45 489
Pencucian Jeans 39 404
Canting Cap 4 4
Alat olahraga 1 2
Tiangcor 1 4
Logam 2 2
Benang 6 2.876
Sablon 55 251
Bordir 48 152
Kluwung 11 24
Alas kaki 1 3
Cetakan roti 6 21
Kain Perca 8 25
Cobek 6 6
Perhiasan 9 52
Etalase kaca 4 28
Batusplit 2 4
Pandebesi 3 5
Bulu mata 1 35
Bengkel las 22 69
Kasur bantal 12 15
Jumlah 6.464 47.940

Sumber: (Dnas Perindustrian, Perdagangan, Koperasi, dan

UMKM Kabupaten Pekalongan 2022

Berdasarkan tabel di atas jumlah komoditi usaha di Kabupaten
Pekalongan terbanyak yaitu usaha dengan presentase usaha sebesar 79%
dengan penyerapan tenaga kerja 52%, dimana industri konveksi tersebar 19

kecamatan diseluruh Kabupaten Pekalongan. Kecamatan Kedungwuni



merupakan salah satu sentra jeans di Kabupaten Pekalongan, produksi
konveksi jeans di Kecamatan Kedungwuni tersebar di 19 desa/kelurahan.
Jumlah industri konveksi jeans yang banyak di Kecamatan Kedungwuni
menjadikan persaingan antar pengusaha semakin ketat.

Tabel 1. 2

Sampel Persaingan Antar Pengusaha Jeans di Kecamatan Kedungwuni

No. Aspek Perbandingan Nama Toko
Larisso Qwaiz Zafaro
Jeans Jeans Jeans
1. | Jenis bahan Sakura Libero Bola mas
2. | Fashion (model) Monoton | Model Model
3. | Kerapian produk Rapi Rapi Rapi
4. | Harga produk Mabhal Mabhal Murah
5. | Pemasaran Offline Offline Offline
Online Online Online

Sumber : data primer diolah, 2024

Berdasarkan data di atas dapat dilihat bahwa walapun ada beberapa
perbedaan dari masing-masing pengusaha jeans di Kecamatan Kedungwuni,
akan tetapi produk yang mereka jualbelikan tetap laku dipasaran. Baik
produk yang berasal dari bahan yang berkualitas ataupun produk dari bahan
biasa saja, untuk toko Larisso Jeans dan Qwaiz Jeans mereka dapat menjual
produk mereka dengan laku dipasaran karena mereka menggunakan bahan
yang bagus walaupun dari segi fashion itu monoton. Sedangkan toko Zafaro
Jeans menjual produk dengan bahan yang tidak terlalu berkualitas tetapi toko
tersebut tetap dapat mempertahankan pasar karena menjual produk dari
harga murah yang pastinya diminati oleh semua kalangan. Kesimpulan dari

data di atas bahwa dari semua toko bisa mempertahankan pasar mereka



walaupun dengan persaingan yang ketat karena mereka mempunyai

pasar/lapaknya masing-masing.

Industri konveksi jeans adalah usaha yang umum dilakukan di
Kecamatan Kedungwuni, persaingan bisnis jeans yang pesat ternyata tidak
mampu mengimbangi meningkatnya persaingan. Pengusaha jeans di
Kecamatan Kedungwuni melakukan pemasaran yang berbeda-beda, masih
ada beberapa pengusaha yang menggunakan metode pemasaran secara
langsung ke pasar dan ada beberapa pengusaha juga yang menggunakan
metode pemasaran secara offline dan online dengan memanfaatkan teknik
affiliate marketing. Percampuran teknik tersebut lebih efektif dan akan
mengalami tingkat penjualan yang meningkat (Ardiyansyah & Abadi,

2023).

Bisnis semakin pesat dan daya saing antar pengusaha juga semakin
ketat, maka dalam membangun kembali keunggulan bersaing dalam bisnis
konveksi jeans diperlukan perhatian yang khusus. Fenomena yang saat ini
tejadi dalam industri konveksi jeans yaitu hanya produksi, pemasaran, dan
ekonomi (Nurhayati et al., 2023). Kemudian berdasarkan penelitian
terdahulu yang menyatakan adanya kesenjangan literature (Research Gap)
yang berbeda antara teori dan fakta dari penelitian sebelumnya. Hasil
penelitian berbeda-beda juga menunjukkan adanya kesenjangan mengenai
kualitas produk, inovasi produk, orientasi pasar, dan affiliate marketing

terhadap daya saing.



Penelitian (Oktaviasari & Sari, 2021) kualitas produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap daya saing. Namun, terdapat kesenjangan
penelitian oleh (Rifaldi Permana Putra, 2020) kualitas produk tidak
berpengaruh terhadap daya saing. Penelitian dari (Dewi et al., 2022) inovasi
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap daya saing. Namun,
terdapat perbedaan hasil penelitian inovasi produk oleh (Rahmadi et al.,
2020) inovasi produk tidak berpengaruh terhadap daya saing. Penelitian dari
(Maylista et al., 2022) orientasi pasar berpengaruh positif dan signifikan
terhadap daya saing. Namun, terdapat perbedaan penelitian oleh (Rini et al.,
2020) orientasi pasar tidak berpengaruh terhadap daya saing. Pembaharuan
atau novelty dari penelitian ini yaitu dengan adanya variabel affiliate
marketing, dimana variabel tersebut belum ada yang meneliti dengan topik

yang sama mengenai persaingan atau daya saing pengusaha konveksi jeans.

Berdasarkan latar belakang permasalahan dan hasil penelitian
sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa tidak semua kejadian
empiris sesuai dengan teori sehingga peneliti tertarik untuk melakukan
penelitian tentang pengaruh kualitas produk, inovasi produk, orientasi
pasar, dan affiliate marketing terhadap daya saing antar pengusaha jeans di

home industry kecamatan kedungwuni.



B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka dapat dibuat

permasalahannya yaitu sebagai berikut:

1. Apakah kualitas produk berpengaruh terhadap daya saing antar

pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni?

2. Apakah inovasi produk berpengaruh terhadap daya saing antar

pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni?

3. Apakah orientasi pasar berpengaruh terhadap daya saing antar

pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni?

4. Apakah affiliate marketing berpengaruh terhadap daya saing antar

pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni?

5. Apakah kualitas produk, inovasi produk, orientasi pasar dan affiliate
marketing secara simultan berpengaruh terhadap daya saing antar

pengusaha jeans di home industy Kecamatan Kedungwuni?

C. Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini berdasarkan dari rumusan masalah yang

telah dikemukakan sebelumnya, yaitu sebagai berikut ini:

1. Untuk mengetahui apakah kualitas produk berpengaruh terhadap daya

saing antar pengusaha jeans di home industri Kecamatan Kedungwuni

2. Untuk mengetahui apakah inovasi produk berpengaruh terhadap daya

saing antar pengusaha jeans di home industri Kecamatan Kedungwuni



3. Untuk mengetahui apakah orientasi pasar berpengaruh terhadap daya

saing antar pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni

4. Untuk mengetahui apakah affiliate marketing berpengaruh terhadap
daya saing antar pengusaha jeans di home industry Kecamatan

Kedungwuni

5. Untuk mengetahui apakah kualitas produk, inovasi produk, orientasi
pasar dan affiliate marketing secara simultan berpengaruh terhadap
daya saing antar pengusaha jeans di home industry Kecamatan

Kedungwuni

D. Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis

Manfaat dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan untuk
melengkapi kajian teoritis tentang daya saing yang khususnya mengenai
pengaruh kualitas produk, inovasi produk, orientasi pasar, dan affiliate

marketing di home industry konveksi jeans Kecamatan Kedungwuni.
2. Manfaat Praktis
a. Bagi Peneliti

Dapat memberikan informasi, pengetahuan dan wawasan
mengenai pengaruh kualitas produk, inovasi produk, orientasi pasar dan
affiliate marketing terhadap daya saing antar pengusaha jeans di home

industry Kecamatan Kedungwuni.
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b. Bagi Peneliti Lain

Diharapkan hasil dari penelitian ini dapat menjadi referensi untuk
penelitian selanjutnya khususnya dalam bidang pemasaran produksi

konveksi jeans.
c. Bagi Pelaku Usaha

Diharapkan hasil dari penelitian ini dapat memberikan evaluasi
dan masukan bagi pelaku usaha tentang pengaruh kualitas produk,
inovasi produk, orientasi pasar dan affiliate marketing terhadap daya

saing di home industry konveksi jeans Kecamatan Kedungwuni.

E. Sistematika Pembahasan
Sistematika pembahasan adalah alur yang digunakan dalam suatu
penelitian yang akan diteliti. Pada penelitian ini disusun dari beberapa bab yang
bertujuan untuk memudahkan dalam penelitian. Sistematika pembahasan dalam
penelitian ini terdapat 5 (lima) bab yang telah disusun sebagai berikut:
BAB | : PENDAHULUAN
Di dalam pendahuluan terdiri dari latar belakang permasalahan,
rumusan masalah, tujuan penelitian, dan manfaat penelitian.
BAB I1 : LANDASAN TEORI
Di dalam landasan teori terdiri dari teori-teori mengenai kualitas
produk, inovasi produk, orientasi pasar, pemasaran online, dan

daya siang, telaah pustaka yaitu penelitian terdahulu, kerangka



BAB I11

BAB IV

BAB V

11

berpikir, dan hipotesis.

: METODE PENELITIAN

Di dalam metod epenelitian terdiri dari jenis penelitian,
pendekatan penelitian, setting penelitian, populasi dan sampel,
variabel penelitian, sumber data, teknik pengumpulan data, dan
metode analisis data

: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Di dalam analisis data dan pembahasan terdiri dari penyajian data
dan analsis data

: PENUTUP

Di dalam penutup terdiri dari kesimpulan dan saran



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang telah dibahas mengenai
pengaruh kualitas produk, inovasi produk, orientasi pasar, dan affiliate
marketing terhadap daya saing, maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Kualitas produk berpengaruh terhadap daya saing antar pengusaha jeans
di Kecamatan Kedungwuni. Hal ini dibuktikan dengan nilai thiung 1.997 >
traver 1.993 dengan signifikansi  0.050=0.05 maka Holditolak dan
Halditerima.

2. Inovasi produk tidak berpengaruh terhadap daya saing antar pengusaha
jeans di Kecamatan Kedungwuni. Hal ini dapat dibuktikan dengan nilai
thiung 1.154 < twper 1.993 dengan signifikansi 0.252 > 0.05 maka
Ho2diterima dan Ha,2 ditolak.

3. Orientasi pasar berpengaruh tehadap daya saing antar pengusaha jeans di
Kecamatan Kedungwuni. Hal ini dibuktikan dengan nilai thiung 2.212 >
tranel 1.993 dengan signifikansi 0.030 > 0.05 maka Ho3ditolak dan Ha3
diterima.

4. Affiliate marketing berpengaruh tehadap daya saing antar pengusaha jeans
di Kecamatan Kedungwuni. Hal ini dapat dibuktikan nilai thiung 3.371 >
tranel 1.993 dengan signifikansi 0.001 > 0.05 maka Ho4ditolak dan Ha4

diterima.
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5. Secara simultan terdapat pengaruh antara variabel kualitas produk,
inovasi produk, orientasi pasar, dan affiliate marketing terhadap daya
saing antar pengusaha jeans di home industry Kecamatan Kedungwuni.
Hal ini dibuktikan dengan nilai Fhiung 35.085 > Franer 2.74 dan nilai
signifikansinya 0.000 < 0.05 maka Ho ditolak dan Ha diterima. Artinya
bahwa secara simultan variabel kualitas produk, inovasi produk, orientasi
pasar, dan affiliate marketing memiliki pengaruh yang signifikan

terhadap daya saing di home industry jeans di Kecamatan Kedungwuni.

B. Saran
Berdasarkan hasil kesimpulan dari penelitian tersebut, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Bagi pengusaha harus memahami bahwa perkembangan zaman yang
terus meningkat dan tren pasar yang berubah-ubah, maka suatu bisnis
perlu menerapkan inovasi produk dengan menciptakan produk baru atau
meningkatkan kualitas produk yang sudah ada sehingga lebih menarik
bagi konsumen, dengan begitu usaha konveksi jeans akan terus
berkembang dan dapat meningkatkan persaingan bisnis.

2. Bagi peneliti selanjutnya yang akan meneliti dengan topik yang sejenis
disarankan untuk dapat mengembangkan penelitian ini dengan
menambah variabel lain untuk mengkaji yang berhubungan dengan saya

saing.
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