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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

 Pedoman transliterasi yang digunakan dalam buku ini adalah hasil putusan 

bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b tahun 1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam bahasa indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dikembangan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta t te ت

 sa ṡ es (dengan titik diatas) ث

 jim j je ج

 ha ḣ ha (dengan titik dibawah) ح
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 kha Kh ka dan ha خ

 dal D de د

 zal Ż zet (dengan titik diatas) ذ

 ra R er ر

 zai Z zet ز

 sin S es س

 syin Sy es dan ye ش

 sad S es (dengan titik dibawah) ص

 dad ḍ de (dengan titik dibawah) ض

 ta ṭ te (dengan titik dibawah) ط

 za Z zet (dengan titik ظ

dibawah) 

 ain ‘ koma terbalik (diatas) ع

 gain G ge غ

 fa F ef ف

 qaf Q qi ق

 kaf K ka ك

 lam L el ل

 mim M em م

 nun N en ن

 wau W we و

 ha H ha ه
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 hamzah . apostraf ء

 ya Y ye ي

 

2. Vokal 

Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal panjang 

 a       ا  a      ا

 i    اي ai       اي i      ا

 u     او au        او u      ا

 

3. Ta Marbutah 

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 

 Contoh: 

 ditulis  mar’atun jamilah مر اة جميلة  

Ta marbutah mati dilambangakan dengan /h/ 

 Contoh : 

 di tulis  fatimah  فاطمه  

4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda syaddad tersebut. 

Contoh: 

 di tulis  rabbana  ربنا 

 di tulis  al – birr  البر
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5. Kata Sandang (artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsyiah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi / I / diganti dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 ditulis  asy - syamsu  الشمس

 ditulis  ar-rajulu  الرجل

 ditulis  as-sayyidah  السيدة

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi / I / diikuti terpisah dari kata yang 

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh: 

 ditulis  al - qamar  القمر

 ditulis  al - badi  البديع

 ditulis  al - jalal  الجلال

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada diawal kata tidak ditansliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada ditengah kata/diakhir kata huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostrof / ‘ /. 

Contoh: 

 ditulis  umirtu  امرت

 ditulis  syai’un  شي ء
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1. Kedua orang tua tercinta Ayahanda dan Ibunda yang dengan seluruh cinta 
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serta do’a restunya. 
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semangat, 

3. Adik-adikku, terimakasih yang selalu memberi dukungan serta semangat 

selama ini. 

4. Sahabat- sahabatku yang memberiku dukungan, semangat, dan keceriaan 
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P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
   

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



x 
 

MOTTO 

 

“Hai sekalian manusia makanlah yang halal lagi baik dari apa yang terdapat 

dibumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah syaitan; karena 

sesungguhnya syaitan itu musuh nyata bagi mu. “(Al-Baqarah ; 168)”. 
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ABSTRAK 

 

Perkembangan dunia bisnis di Indonesia semakin meningkat dan juga 

semakin menarik. Masyarakat hidup dengan kebutuhan dan keinginan yang 

semakin kompleks dan dinamis. Begitu pula dengan ilmu pengetahuan dan 

teknologi kini berkembang semakin pesat. Seiring dengan berkembangnya ilmu 

pengetahuan dan teknologi maka kebutuhan hidup manusia kian berkembang. 

Tidak hanya kebutuhan akan sandang, papan, pangan, pendidikan dan kesehatan 

saja. Kebutuhan akan mempercantik diri pun kini menjadi prioritas utama dalam 

menunjang penampilan sehari-hari. Salah satu cara untuk mengubah penampilan 

atau mempercantik diri yaitu dengan menggunakan kosmetika. PT Paragon 

Technology Innovation merupakan salah satu produsen kosmetik halal yang 

populer di Indonesia melalui brand Wardah. Kesuksesan Wardah membangun 

citra sebagai kosmetik halal disebabkan oleh perilaku konsumen kelas menengah 

muslim khusususnya wanita sudah memahami manfaat halal dan menjadikannya 

sebagai salah satu alasan dalam keputusan pembelian. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif yang menggunakan format 

eksplanasi dengan pendekatan kuantitatif. Penelitian ini akan dilaksanakan di 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Pekalongan terutama di Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam dengan sampel 80  responden dengan menggunakan metode 

purposive sampling. Responden dalam penelitian ini yaitu mahasiswa perempuan 

jurusan ekonomi syariah IAIN Pekalongan angkatan 2014 sampai 2017 yang 

masih aktif dan menggunakan kosmetik wardah. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi berganda.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Promosi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik wardah. Dengan 

nilai t hitung 2,792> t tabel 1,991, nilai signifikansi 0,007 ˂ 0,05 dan koefisien 

regresi sebesar 0,386. (2) Label halal  berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk kosmetik wardah. Dengan  nilai t hitung  2,296> t 

tabel 1,991, nilai signifikansi 0,024 ˂ 0,05 dan koefisien regresi sebesar 0,422. (3) 

Bpom berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik wardah. Dengan nilai t hitung 6,487> t tabel 1,991, nilai signifikansi 

0,000 < 0,05 dan koefisien regresi sebesar 0,851. (4) Promosi, label halal, dan 

bpom berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik wardah. Dengan nilai F hitung 29,292> F tabel 2,72 dan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05. (5) nilai adjusted R square sebesar 0,518. Artinya 

bahwa pengaruh variabel independen yaitu variabel promosi, label halal, dan 

bpom sebesar 51,8%. Sedangkan sisanya sebesar 48,2% di jelaskan oleh variabel 

lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 

Kata kunci : Promosi, Label Halal, BPOM, Keputusan Pembelian. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perkembangan dunia bisnis di Indonesia semakin meningkat dan juga 

semakin menarik. Masyarakat hidup dengan kebutuhan dan keinginan yang 

semakin kompleks dan dinamis. Begitu pula dengan ilmu pengetahuan dan 

teknologi kini berkembang semakin pesat. Seiring dengan berkembangnya 

ilmu pengetahuan dan teknologi maka kebutuhan hidup manusia kian 

berkembang. Begitu juga dengan persaingan bisnis yang semakin ketat. 

Dengan semakin ketatnya persaingan bisnis yang ada, perusahaan 

dituntut untuk bergerak cepat dalam hal untuk menarik konsumen. Oleh 

karena itu, perusahaan perlu mencermati faktor-faktor yang mempengaruhi 

keputusan pembeliannya. Keputusan pembelian adalah seleksi dari dua 

pilihan alternatif atau lebih. Dengan kata lain, pilihan alternatif harus 

tersedia bagi seseorang ketika mengambil keputusan.1 

Sejalan dengan perkembangan kebutuhan dan pola hidup masyarakat, 

tidak hanya kebutuhan akan sandang, papan, pangan, pendidikan dan 

kesehatan saja. Kebutuhan akan mempercantik diri pun kini menjadi 

prioritas utama dalam menunjang penampilan sehari-hari. Salah satu cara 

untuk mengubah penampilan atau mempercantik diri yaitu dengan 

menggunakan kosmetika. Kosmetik berasal dari bahasa Inggris, cosmetic 

                                                           
1 Leon Sciffman dan Leslie Lazar Kanuk, Perilaku Konsumen terjemahan Zoelkifli Kasip, 

Cet. Ke-4, (Jakarta: PT.Indeks, 2008), hlm.485. 
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yang artinya “alat kecantikan wanita”. Dalam bahasa Arab 

moderndiistilahkan dengan Alatuj tajmiil, atau sarana mempercantik diri. 

Menurut BPOM (Badan Pangan, Obat dan Makanan), Departemen 

Kesehatan, Kosmetika adalah paduan bahan yang siap untuk digunakan 

pada bagian luar badan, gigi dan rongga mulut untuk membersihkan, 

menambah daya tarik, mengubah penampilan supaya tetap dalam keadaan 

baik. Persaingan antar pasar industri perawatan pribadi dan kosmetika 

semakin kompetitif. Hal ini terbukti dengan banyaknya jenis kosmetika 

beredar baik produksi dalam negeri maupun produksi luar negeri. 

Membanjirnya produk kosmetika di pasaran mempengaruhi sikap seseorang 

terhadap pembelian dan pemakaian barang. Pembelian suatu produk bukan 

lagi untuk memenuhi kebutuhan (need), melainkan karena keinginan (want). 

Ditambah dengan ditemukannya bahwa konsumen yang memutuskan 

memilih menggunakan produk kosmetika biasanya dalam rangka 

memperjelas identitas diri agar dipandang baik dalam komunitas tertentu.2 

Di Indonesia banyak ditemukan kosmetik yang berbahaya oleh Badan 

Pengawas Obat dan Makanan (BPOM). BPOM menemukan 43 jenis 

kosmetik yang mengandung bahan berbahaya yang terdiri dari rias mata, 

rias wajah, perawatan kulit, peralatan mandi dan kuku. Adapun bahan 

berbahaya yang teridentifikasi dalam produk kosmetika tersebut antara lain 

merkuri, hidrokinon, asam retinoat, deksametasol, klindamisin, serta bahan 

pewarna merah k3 dan merah kaspuluh. Bahan-bahan berbahaya tersebut 

                                                           
2RachmanSyuhada, Pengaruh consumer knowledge, brand image dan green marketing 

mix pada keputusan pembelian produk. 
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dilarang untuk digunakan dalam pembuatan kosmetika berdasarkan 

Peraturan Kepala Badan POM RI No.18 Tahun 2015 tentang persyaratan 

teknis bahan kosmetika.Namun kesadaran para wanita tentang keamanan 

kosmetika yang digunakannya sudah semakin meningkat sejalan dengan 

munculnya berbagai kasus dampak penggunaan bahan berbahaya dalam 

kosmetika secara terbuka tersebut. Akan tetapi, kesadaran wanita muslim 

untuk memperhatikan kehalalan bahan yang terkandung dalam kosmetika 

masih sangat rendah.3 

Menurut Prof. Dr. Ir. Ujang Sumarwan, pengetahuan tentang 

kehalalan sangat penting bagi wanita muslim maupun masyarakat umum, 

dan sangat berpengaruh terhadap perilaku konsumen. Halal atau tidak 

merupakan keamanan yang sangat mendasar untuk umat Islam. Hal tersebut 

dikarenakan, produk kosmetik yang dinyatakan halal cenderung lebih aman 

dan terhindar dari kandungan zat yang berbahaya. Lembaga Pengkajian 

Pangan Dan Obat-Obatan Dan Kosmetika Majelis Ulama Indonesia 

(LPPOM-MUI)merupakan lembaga yang bertugas meneliti, mengkaji, dan 

menganalisis produk-produk makanan dan kosmetik yang tidak berbahaya 

bagi masyarakat dan halal dari segi agama.4 

PT Paragon Technology Innovation merupakan salah satu produsen 

kosmetik halal yang populer di Indonesia melalui brand Wardah. 

Kesuksesan Wardah membangun citra sebagai kosmetik halal disebabkan 

                                                           
3ErnaFerrinadewi,  "Atribut Produk yang Dipertimbangkan dalam Pembelian Kosmetik 

dan Pengaruhnya pada Kepuasan Konsumen di Surabaya," Jurnal Manajemen dan kewirausahaan 

7.2 (2006): pp-139. 
4 Ujang Sumarwan, Perilaku Konsumen (Teori Dan Penerapannya Dalam Pemasaran) 

Cet.1 Edisi 2, (Bogor: Ghalia Indonesia, 2011),hlm.210. 
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oleh perilaku konsumen kelas menengah muslim khusususnya wanita sudah 

memahami manfaat halal dan menjadikannya sebagai salah satu alasan 

dalam keputusan pembelian. 

Wardah terbukti halal dan diakui oleh Badan Pengawas Obat dan 

Makanan (BPOM) dan Lembaga Pengkajian Pangan Obat dan Kosmetika 

Majelis Ulama Indonesia (LPPOM MUI). Sehingga logo halal MUI 

senantiasa tercantum pada semua kemasan di setiap rangkaian produknya 

yang menandakan kehalalan produk. Bagi konsumen kelas menengah 

muslim, kosmetik Halal memberikan dua manfaat sekaligus kemanan dan 

ekspresi jati diri (self expression). Rasa aman muncul disebabkan oleh 

bahan-bahan yang digunakan dalam kosmetik dan cara pengolahannya 

sesuai dengan ketentuan - ketentuan Islam. Selain itu, penggunaan produk 

kosmetik Halal adalah bentuk ekspresi bagi muslimah tentang nilai - nilai 

keagaman yang dianut.5 

Produk wardah kosmetik mengeluarkan 10 produk diantaranya adalah 

wardahmake up series,wardah acne series, wardah beauty event, wardah 

body scentasion, wardah lightening series, wardah lipstick, wardah make up, 

wardah make up base, wardah make up kits, wardah paket pernikahan dan 

wardah skin care.6Adapun strategi promosi pada produk kosmetik wardah 

masih terus maksimalkan ke semua chanel, baik iklan di media siar, cetak, 

maupun peningkatan pelayanan di counter seperti konsultasi make up.Selain 

                                                           
5ViviRahmawati,  "Pengaruh Atribut Produk Dan Label Halal Sebagai Variabel 

Moderating Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah di Kota Semarang", 

Skripsi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis (2014). 
6 http://www.wardahbeauty.com/products/list_product/ 
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itu produk wardah juga masuk ke event-event fashion showdan make 

up sponsor untuk film. Wardah juga memperhatikan dalam hal 

memilih brand ambassador. Wardah merupakan kosmetik dengan karakter 

yang sangat khas, wardah lebih melihat ke kisah inspirasi mereka dan 

keinginan mereka untuk menginspirasi. 

Berikut ini keunggulan dari produk Wardah diantaranya yaitu: 

1) Keunggulan yang pertama yaitu produk yang dikeluarkan oleh Wardah 

memiliki kualitas yang sudah tidak diragukan lagi, sehingga tidak perlu 

diragukan dan tidak memiliki efek samping dikarenakan bahan – bahan 

yang digunakan berasal dari bahan yang aman sehingga tidak memiliki 

efek samping ketika digunakan. 

2) Keunggulan yang kedua yaitu dari segi harga, produk Wardah ini sangat 

terjangkau oleh semua kalangan dan produk dari Wardah bisa didapatkan 

dengan mudah, Wardah tersedia di berbagai toko kosmetik terdekat 

karena sudah tersebar di berbagai daerah. 

3) Keunggulan yang kelima yaitu Wardah memiliki banyak pilihan produk 

yang bisa disesuaikan dengan kebutuhan masing – masing pengguna. 

Sebuah keputusan pembelian yang dilakukan oleh seorang konsumen 

dilakukan atas dasar keinginan dan kebutuhannya terhadap suatu produk. 

Banyaknya konsumen yang cenderung memilih produk yang lebih terkenal, 

up to date dan lebih mahal dibandingan dengan produk yang telah 

dinyatakan halal oleh lembaga yang berwenang. Selain itu juga masih ada 

produk kosmetik palsu yang beredar dipasar, toko kosmetik, swalayan, dll 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
   

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



6 

yang bisa membahayakan bagi konsumen. Banyaknya permasalahan yang 

perlu dipecahkan disini, karena kurang maksimalnya sosialisasi yang 

dilakukan ataupun kesalahan dari konsumennya sendiri yang kurang 

menyadari akan pentingnya pengecekan terhadap suatu produk yang akan 

dibeli.  

Dalam penelitian ini menggunakan mahasiswa jurusan ekonomi syariah, 

karena sebagai mahasiswa yang dianggap lebih berpengetahuan dari 

masyarakat umum lainnya dan seharusnya lebih memperhatikan serta lebih 

teliti apakah produk yang di beli berbahaya ataupun tidak berbahaya bagi 

kesehatan. Apalagi sebagai mahasiswa jurusan ekonomi syariah yang 

dianggap sebagai orang yang berpengetahuan serta dapat membedakan yang 

halal maupun yang haram baik dari segi ilmu pengetahuan ekonomi syariah 

dari mulai mata kuliah manajemen pemasaran, etika bisnis islam, ekonomi 

islam dan masih banyak lagi mata kuliah lainnya yang berkaitan. Sehingga 

dalam mengkonsumsi suatu produk yang dapat menimbulkan kemaslahatan 

baik bagi diri sendiri maupun orang lain.  

Adapun penelitian terdahulu tentang pengaruh persepsi resiko, 

kualitas, harga, dan nilai konsumen wanita muslim terhadap citra merek 

kosmetik berlabel halal (survei pada konsumen kosmetik wardah di kota 

malang)pernah dilakukanoleh karolina widiastuti sunarti. Hasil dari 

penelitian menunjukkan bahwa adanya pengaruh secara bersama-sama dari 

variabel persepsi resiko, variabel kualitas, variabel harga dan variabel nilai 

terhadap citra merek kosmetik berlabel Halal, adanya pengaruh secara parsial 
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dari variabel persepsi resiko, variabel kualitas, variabel harga dan variabel 

nilai terhadap citra merek kosmetik berlabel Halal, variabel kualitas adalah 

variabel yang paling dominan diantara variabel lainnya dalam mempengaruhi 

citra merek kosmetik berlabel Halal.7 

Sehingga dalam penelitian ini penulis ingin meneliti mengetahui 

bagaimana pandangan mahasiswa jurusan ekonomi syariah sebagai orang 

yang dianggap berpengetahuan dan juga tahu tentang perkara kehalalan suatu 

produk yang kita pakai, yang dapat menimbulkan suatu kemaslahatan bagi 

diri sendiri. baik melalui internet maupun dialog interaktif sehingga mampu 

membedakan mana yang baik dan yang buruk. Selain itu mahasiswa 

terkadang lebih selektif dalam memilih produk kosmetik kecantikan. 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka penulis tertarik untuk meneliti 

tentang “PENGARUH PROMOSI, LABEL HALAL 

DANBPOMTERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

KOSMETIK WARDAH (STUDI KASUS MAHASISWA JURUSAN 

EKONOMI SYARIAH IAIN PEKALONGAN)”. 

 

 

 

 

                                                           
7KarolinaWidiastuti and Sunarti Sunarti, "Pengaruh Persepsi Resiko, Kualitas, Harga, dan 

Nilai Konsumen Wanita Muslim terhadap Citra Merek Kosmetik Berlabel Halal (Survei pada 

Konsumen Kosmetik Wardah di Kota Malang)," Jurnal Administrasi Bisnis 51.1 (2017): 130-137. 
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang dijelaskan diatas, maka 

rumusan masalahnya sebagai berikut : 

1. Apakah promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik wardah pada mahasiswa jurusan ekonomi syariah IAIN 

Pekalongan? 

2. Apakah label halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik wardah pada mahasiswa jurusan ekonomi syariah IAIN 

Pekalongan? 

3. Apakah BPOM berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik wardah pada mahasiswa jurusan ekonomi syariah IAIN 

Pekalongan ? 

4. Apakah promosi, label halal,dan BPOMberpengaruh secara simultan 

terhadap keputusan pembelian produk wardah pada mahasiswa jurusan 

ekonomi syariah IAIN Pekalongan ? 

C. Tujuan dan kegunaan penelitian 

1. Tujuan penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan yang hendak 

dicapai dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:  

a. Untuk mengetahui apakah promosi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk wardah pada mahasiswa jurusan ekonomi syariah 

IAIN Pekalongan 
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b. Untuk mengetahui apakah label halal berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian produk wardah pada mahasiswa jurusan 

ekonomi syariah IAIN Pekalongan 

c. Untuk mengetahui apakah BPOM berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk wardah pada mahasiswa jurusan ekonomi syariah 

IAIN Pekalongan 

2. Kegunaan penelitian 

Penelitian ini diharapkan untuk menambah manfaat dan wawasan 

baik secara teoritis maupun praktis: 

a. Secara Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah khasanah ilmu 

pengetahuan yang berkonsentrasi pada bidang ilmu manajemen 

pemasaran, khususnya dalam aspek promosi, label halal dan BPOM 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik wardah pada 

mahasiswa jurusan Ekonomi Syariah IAIN Pekalongan.  

b. Secara Praktis 

Bagi penulis penelitian ini dapat memicu minat dan 

keinginan untuk memahami mengenai pengaruh promosi, label 

halal dan BPOM terhadap keputusan pembelian produk wardah 

pada mahasiswa Ekonomi Syariah IAIN Pekalongan. 

D. Sistematika Penulisan 

Adanya sistematika penulisan adalah untuk mempermudah 

pembahasan dan penulisan. Sistematika penulisan penelitian ini dibagi 
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menjadi lima bab, masing-masing bab dibagi menjadi beberapa sub bab 

dengan sistematika sebagai berikut : 

BAB I PENDAHULUAN,  

Dalam bab ini berisi tentang latar belakang masalah, perumusan masalah, 

tujuan penelitian, manfaat penelitian, kegunaan penelitian dan sistematika 

penulisan. 

BAB II KERANGKA TEORI,  

Dalam bab ini berisi tentang beberapa sub bab yaitu landasan teori, tinjauan 

teori, kerangka berfikir dan hipotesis. 

BAB III METODE PENELITIAN, 

Pada bab ini berisi tentang beberapa sub bab yaitu terdiri dari: jenis 

penelitian dan pendekatan penelitian, setting penelitian, variabel penelitian, 

populasi, sampel dan teknik pengambilan sampel, instrumen dan teknik 

pengumpulan data penelitian, dan teknik pengolahan dan analisis data, 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN, 

Pada bab ini dibagi menjadi beberapa sub bab yaitu terdiri dari: diskripsi 

data, analisis data, dan pembahasan hasil penelitian. 

BAB V PENUTUP,  

Bab ini berisi kesimpulan-kesimpulan dari permasalahan yang dibahas serta 

saran-saran yang dipandang perlu atas simpulan yang diperoleh. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan, maka dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik wardah. Hal ini dibuktikan dari nilait 

hitung 2,792 > t tabel 1,991, nilai signifikansi 0,007 ˂ 0,05 dan 

koefisien regresi sebesar 0,386. 

2. Label halal  berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik wardah. Hal ini dibuktikan dari nilai t 

hitung  2,296> t tabel 1,991, nilai signifikansi 0,024 ˂ 0,05 dan 

koefisien regresi sebesar 0,422. 

3. Bpom berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik wardah. Hal ini dibuktikan dari nilai t 

hitung 6,487> t tabel 1,991, nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan 

koefisien regresi sebesar 0,851. 

4. Promosi, label halal, dan bpom berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik wardah. Hal ini 

dibuktikan dari nilai F hitung 29,292> F tabel 2,72 dan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05.  

5. Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi nilai adjusted R square 

sebesar 0,518. Artinya bahwa pengaruh variabel independen 
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yaituvariabel promosi, label halal, dan bpom sebesar 51,8%. 

Sedangkan sisanya sebesar 48,2% di jelaskan oleh variabel lain yang 

tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang 

dapat diberikan sebagai berikut: 

1. Bagi Toko Penjual kosmetik Wardah 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa badan pom 

memiliki pengaruh yang paling besar terhadap keputusan pembelian 

kosmetik wardah. Oleh karena itu toko kosmetik wardah agar terus 

memperhatikan tentang izin bpom yang tertera pada produk kosmetik 

wardah, karena itu yang menjadi salah satu minat beli konsumen 

terhadap produk kosmetik wardah yang sudah terjamin dan tertera 

pada badan pom, Sehingga dapat mempertahankan maupun 

menambah daya beli  konsumen terhadap produk kosmetik wardah.  

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutya dapat mengembangkan penelitian ini 

dengan menambah variabel-variabel lain karena memungkinkan 

variabel-variabel lain tersebut memiliki pengaruh yang lebih besar 

terhadap minat beli. 
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http://simbi.kemenag.go.id/pustaka/images/materibuku/Himpunan%20Fatwa%20

Halal%20Majelis%20Ulama%20Indonesia%202010.pdf 

http://www.halalmui.org/mui14/index.php/main/go_to_section/56/1362/page/1 

http://www.pom.go.id/new/view/direct/background 
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http://kbbi.web.id/halal.
http://kbbi.web.id/halal.
http://www.depkes.go.id/resources/download/lain/Fatwa%20No.%204%20Tahun%202003%20Tentang%20Standarisasi
http://www.depkes.go.id/resources/download/lain/Fatwa%20No.%204%20Tahun%202003%20Tentang%20Standarisasi


Lampiran Kuesioner Penelitian 

No. Responden : .......................... (diisi peneliti) 

Tanggal Pengisian :............................ 

Responden yang terhormat, 

Saya Kurnia Wati, mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis islam jurusan ekonomi 

syariah IAIN Pekalongan, sedang melakukan penelitian tentang “Pengaruh 

Promosi, Label Halal, dan BPOM Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kosmetik Wardah (Studi Kasus Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah IAIN 

Pekalongan)”. Survei pada mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah IAIN 

Pekalongan angkatan 2014, 2015, 2016, 2017 yang merupakan sumber data utama 

bagi skripsi, maka dimohon kesediaan saudara untuk mengisi kuesioner 

pendahuluan ini secara lengkap dan benar. Semua informasi yang diterima 

sebagai hasil kuesioner ini bersifat rahasia dan dapat digunakan untuk 

kepentingan akademis. Atas perhatiannya saya ucapkan terima kasih. 

I. Identitas Responden 

1. Usia : [   ] < 19 tahun  [   ] 22-24 tahun 

[   ] 19-21 tahun [   ] > 24 tahun 

2. Angkatan : [   ] 2014  [   ] 2016 

[   ] 2015  [   ] 2017 

II. Petunjuk Pengisian 

Berilah tanda checklist () pada instrumen pernyataan yang sesuai 

dengan diri saudara disesuaikan dengan kenyataan yang ada pada 

kehidupan saudara sehari-hari. Berilah satu jawaban saja pada pernyataan 

dengan perincian sebagai berikut: 
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Sangat Setuju SS Skor 5 

Setuju S Skor 4 

Kurang Setuju KS Skor 3 

Tidak Setuju TS Skor 2 

Sangat Tidak Setuju STS Skor 1 

 

 

PROMOSI 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

Periklanan (Advertising) 

1 Saya sering melihat iklan kosmetik wardah dimedia 

massa 

     

2 Saya membeli produk kosmetik wardah karena 

tertarik dengan artis-artis iklan yang ada ditelevisi 

     

Penjualan Perorangan (Personal Selling) 

3 Saya membeli produk kosmetik wardah karena 

tertarik dengan promosi teman saya  

     

4 Pelayanan BA (Beauty Advisor) dari kosmetik 

wardah sangat membantu saya dalam menentukan 

produk kosmetik wardah yang akan saya beli 

     

Promosi Penjualan (Sales Promotion) 

5 Potongan harga/diskon yang diberikan membuat saya 

tertarik 

     

6 Kosmetik wardah sering memberi diskon kepada 

para pelanggan dan Reseller 

     

Sumber: Luqman Iqbal (2015) 
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LABEL HALAL 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

Pengetahuan terhadap label halal 

7 Saya mengetahui labelisasi halal pada kemasan 

produk kosmetik wardah 

     

8 Label halal mencerminkan bahwa produk kosmetik 

wardah telah bebas dari kandungan bahan yang 

berbahaya 

     

Kepercayaan terhadap label halal 

9 Saya percaya dengan kehalalan produk kosmetik 

wardah 

     

10 Menurut saya produk kosmetik yang telah berlabel 

halal dijamin kualitas dan kehalalannya 

     

Penilaian terhadap label halal 

11 Saya merasa lebih aman mengkonsumsi produk 

kosmetik yang telah berlabel halal 

     

12 Saya merasa label halal pada produk kosmetik sangat 

penting dan 

 mampu memberikan kepuasan 

     

Sumber: Nela Arshintasari (2016) 

BPOM 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

Pengetahuan terhadap kode BPOM 

13 Saya mengetahui maksud tulisan “BPOM RI” pada 

kemasan produk kosmetik wardah 

     

14 Kode “BPOM RI” terbaca dan terlihat secara jelas      

Informasi produk 

15 Adanya tulisan  “BPOM RI”  membuat saya mudah 

untuk mengidentifikasi produk sebelum melakukan 
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pembelian produk kosmetik wardah 

16 Adanya kode “BPOM RI” menjadi pertimbangan 

saya dalam memilih produk kosmetik wardah. 

     

Jaminan mutu dan kesehatan 

17 Kode “BPOM RI” mencerminkan bahwa produk 

kosmetik wardah telah bebas dari kandungan bahan 

yang berbahaya 

     

18 Kode “BPOM RI” mempermudah saya dalam 

memberi informasi dan keyakinan atas mutu dan 

kesehatan produk 

     

Sumber: Nunung Nurjanah (2016) 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

Pengenalan Masalah 

19 Saya memakai kosmetik wardah karena dapat 

memenuhi kebutuhan saya 

     

20 kosmetik wardah adalah produk perawatan wajah 

yang berkualitas 

     

Pencarian Informasi 

21 Saya tidak mendapatkan hambatan dalam 

memperoleh informasi kosmetik wardah 

     

22 Saya selalu mengamati produk kosmetik wardah 

berdasarkan variannya 

     

Evaluasi Alternatif 

23 Menurut saya kosmetik wardah memiliki nilai yang 

baik di kalangan umum 

     

24 Harga beli kosmetik wardah dapat dijangkau secara 

umum 

     

Keputusan Pembelian 

25 Saya membeli produk kosmetik wardah karena      
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banyak yang memakai kosmetik wardah 

26 Saya membeli produk kosmetik wardah karena 

keinginan sendiri 

     

Perilaku Pasca Pembelian 

27 Menurut saya kualitas produk kosmetik wardah 

sangat baik dan tidak pernah mengecewakan 

konsumen 

     

28 Saya akan merekomendasikan merek wardah ke 

pihak lain 

     

Sumber: Ika Irwanti (2013) 
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Lampiran Identitas Responden 

Statistics 

 Usia Angkatan 

N Valid 80 80 

Missing 0 0 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <19 tahun 3 3,8 3,8 3,8 

19-21 tahun 50 62,5 62,5 66,3 

22-24 tahun 24 30,0 30,0 96,3 

>24 tahun 3 3,8 3,8 100,0 

Total 80 100,0 100,0  

 

Angkatan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2014 25 31,3 31,3 31,3 

2015 13 16,3 16,3 47,5 

2016 22 27,5 27,5 75,0 

2017 20 25,0 25,0 100,0 

Total 80 100,0 100,0  

 

NO USIA KODE ANGKATAN KODE 

1 22-24 Tahun 3 2014 1 

2 22-24 Tahun 3 2014 1 

3 22-24 Tahun 3 2014 1 

4 22-24 Tahun 3 2014 1 

5 >24 Tahun 4 2014 1 

6 22-24 Tahun 3 2014 1 

7 22-24 Tahun 3 2014 1 

8 22-24 Tahun 3 2014 1 

9 >24 Tahun 4 2014 1 

10 22-24 Tahun 3 2014 1 

11 22-24 Tahun 3 2014 1 
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12 22-24 Tahun 3 2014 1 

13 22-24 Tahun 3 2014 1 

14 22-24 Tahun 3 2014 1 

15 22-24 Tahun 3 2014 1 

16 22-24 Tahun 3 2014 1 

17 22-24 Tahun 3 2014 1 

18 > 24 Tahun 4 2014 1 

19 22-24 Tahun 3 2014 1 

20 22-24 Tahun 3 2014 1 

21 22-24 Tahun 3 2014 1 

22 22-24 Tahun 3 2014 1 

23 22-24 Tahun 3 2014 1 

24 22-24 Tahun 3 2014 1 

25 22-24 Tahun 3 2014 1 

26 22-24 Tahun 3 2015 2 

27 19-21 Tahun 2 2015 2 

28 19-21 Tahun 2 2015 2 

29 19-21 Tahun 2 2015 2 

30 19-21 Tahun 2 2015 2 

31 < 19   Tahun 1 2015 2 

32 19-21 Tahun 2 2015 2 

33 19-21 Tahun 2 2015 2 

34 19-21 Tahun 2 2015 2 

35 19-21 Tahun 2 2015 2 

36 19-21 Tahun 2 2015 2 

37 19-21 Tahun 2 2015 2 

38 19-21 Tahun 2 2015 2 

39 19-21 Tahun 2 2016 3 

40 19-21 Tahun 2 2016 3 

41 19-21 Tahun 2 2016 3 

42 19-21 Tahun 2 2016 3 

43 19-21 Tahun 2 2016 3 

44 19-21 Tahun 2 2016 3 

45 19-21 Tahun 2 2016 3 

46 19-21 Tahun 2 2016 3 

47 19-21 Tahun 2 2016 3 

48 19-21 Tahun 2 2016 3 

49 19-21 Tahun 2 2016 3 

50 19-21 Tahun 2 2016 3 

51 19-21 Tahun 2 2016 3 

52 19-21 Tahun 2 2016 3 

53 19-21 Tahun 2 2016 3 

54 19-21 Tahun 2 2016 3 

55 19-21 Tahun 2 2016 3 
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56 19-21 Tahun 2 2016 3 

57 19-21 Tahun 2 2016 3 

58 19-21 Tahun 2 2016 3 

59 19-21 Tahun 2 2016 3 

60 19-21 Tahun 2 2016 3 

61 19-21 Tahun 2 2017 4 

62 19-21 Tahun 2 2017 4 

63 19-21 Tahun 2 2017 4 

64 19-21 Tahun 2 2017 4 

65 19-21 Tahun 2 2017 4 

66 19-21 Tahun 2 2017 4 

67 < 19 Tahun 1 2017 4 

68 19-21 Tahun 2 2017 4 

69 19-21 Tahun 2 2017 4 

70 19-21 Tahun 2 2017 4 

71 19-21 Tahun 2 2017 4 

72 19-21 Tahun 2 2017 4 

73 < 19 Tahun 1 2017 4 

74 19-21 Tahun 2 2017 4 

75 19-21 Tahun 2 2017 4 

76 19-21 Tahun 2 2017 4 

77 19-21 Tahun 2 2017 4 

78 19-21 Tahun 2 2017 4 

79 < 19 Tahun 1 2017 4 

80 19-21 Tahun 2 2017 4 
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Lampiran Tabulasi Data 

N
O 

Promosi (X1) Label Halal(X2) BPOM (X3) Keputusan Pembelian (Y) 

X
1
.
1 

X
1
.
2 

X
1
.
3 

X
1
.
4 

X
1
.
5 

X
1
.
6 Jml 

X
2
.
1 

X
2
.
2 

X
2
.
3 

X
2
.
4 

X
2
.
5 

X
2
.
6 Jml 

X
3
.
1 

X
3
.
2 

X
3
.
3 

X
3
.
4 

X
3
.
5 

X
3
.
6 jml 

Y
1 

Y
2 

Y
3 

Y
4 

Y
5 

Y
6 

Y
7 

Y
8 

Y
9 Y10 Jml 

1 3 4 3 5 5 5 25 4 3 4 4 4 3 22 3 3 2 4 2 3 17 5 3 3 4 3 4 4 4 3 3 36 

2 4 3 3 5 3 4 22 4 4 4 3 4 3 22 4 4 2 3 2 2 17 4 4 3 4 4 2 5 3 4 2 35 

3 4 3 4 4 4 5 24 4 4 3 4 4 5 24 4 3 4 4 5 5 25 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 36 

4 4 4 3 4 3 4 22 3 3 4 2 3 3 18 4 3 1 2 2 3 15 3 4 2 4 4 2 3 3 4 3 32 

5 4 4 4 4 4 4 24 3 3 1 3 3 3 16 3 3 3 5 1 5 20 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 30 

6 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 3 3 3 21 4 5 3 1 3 3 19 4 3 4 5 4 5 4 3 2 4 38 

7 4 4 3 5 3 5 24 3 3 3 3 3 3 18 4 4 4 4 3 4 23 4 3 3 5 4 4 3 4 4 2 36 

8 3 3 3 4 3 3 19 4 3 4 3 4 3 21 3 3 3 5 3 3 20 5 4 4 4 3 3 4 3 4 4 38 

9 3 3 3 3 3 4 19 4 3 4 4 3 4 22 4 4 3 1 2 2 16 5 3 4 4 4 3 4 4 4 5 40 

10 5 3 4 4 3 3 22 3 4 5 3 4 3 22 4 5 4 4 3 4 24 5 4 3 3 4 5 4 5 4 4 41 

11 5 4 4 5 5 4 27 4 5 4 5 4 4 26 4 5 5 3 5 5 27 4 3 4 4 4 4 5 4 3 4 39 

12 4 3 3 4 3 4 21 4 4 3 4 1 3 19 2 4 4 5 4 3 22 5 2 2 3 2 4 3 2 3 5 31 

13 5 3 4 3 3 4 22 3 4 5 3 4 3 22 2 4 4 3 3 3 19 4 2 4 3 2 4 4 2 4 4 33 

14 5 3 4 4 5 5 26 4 2 3 2 3 4 18 4 4 4 1 4 4 21 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 38 

15 4 4 3 4 4 5 24 5 4 4 5 4 4 26 5 5 4 3 4 5 26 5 5 5 4 5 3 4 4 3 4 42 

16 5 4 5 4 4 5 27 3 4 4 3 3 4 21 4 4 4 4 3 4 23 5 4 4 4 4 5 4 4 3 5 42 

17 4 4 3 3 3 3 20 3 4 4 3 3 3 20 3 3 3 3 3 2 17 3 2 2 2 3 2 1 2 3 2 22 

18 5 4 5 4 5 5 28 3 2 3 3 3 3 17 2 2 2 4 2 4 16 4 2 3 4 2 4 3 2 3 4 31 

19 4 3 3 4 4 4 22 4 3 3 2 3 2 17 5 4 2 4 2 3 20 5 3 4 4 5 4 4 5 3 4 41 

20 4 4 3 3 4 3 21 3 4 2 2 2 3 16 3 1 2 3 4 3 16 2 3 2 4 3 2 4 1 4 2 27 

21 3 4 4 4 4 4 23 3 3 4 3 3 2 18 2 3 4 4 2 3 18 3 1 3 4 2 2 4 2 4 2 27 

22 4 3 4 3 3 5 22 3 3 3 3 3 5 20 3 2 3 5 2 1 16 4 2 4 4 3 3 2 3 3 2 30 
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23 4 3 4 5 4 5 25 3 2 3 2 4 2 16 3 2 3 4 2 1 15 4 2 4 2 3 3 2 3 3 2 28 

24 4 3 3 4 2 4 20 2 3 3 3 2 2 15 2 1 2 4 2 4 15 4 3 4 4 2 4 1 4 2 1 29 

25 5 5 5 5 5 5 30 3 4 3 3 3 3 19 4 4 1 3 4 2 18 5 4 4 3 4 2 5 4 3 3 37 

26 3 3 3 2 2 3 16 4 3 2 4 4 2 19 4 4 2 5 2 3 20 4 3 3 4 4 2 4 4 5 2 35 

27 3 4 4 4 4 3 22 4 4 5 3 4 2 22 4 3 2 4 3 4 20 4 2 3 4 4 1 4 3 3 3 31 

28 5 4 4 4 5 4 26 4 3 2 3 4 3 19 4 4 2 4 4 4 22 4 3 3 5 4 4 4 4 4 4 39 

29 3 3 3 4 4 3 20 3 4 3 3 3 4 20 4 2 3 4 4 4 21 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 37 

30 5 4 4 4 4 4 25 3 3 3 4 2 2 17 2 2 2 2 3 2 13 4 3 4 3 2 3 3 2 4 2 30 

31 4 3 4 3 1 4 19 3 3 3 3 3 3 18 4 4 4 4 4 3 23 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 36 

32 4 4 4 4 3 3 22 4 2 3 2 4 2 17 3 3 1 3 1 2 13 2 3 2 5 3 2 2 2 3 2 26 

33 4 4 3 4 1 3 19 4 3 2 3 4 2 18 1 2 4 4 1 1 13 3 3 2 3 1 2 2 4 4 4 28 

34 3 2 4 3 4 4 20 3 2 3 4 3 2 17 3 2 2 3 1 2 13 2 3 2 2 3 2 2 1 3 2 22 

35 3 4 3 4 4 3 21 3 3 3 3 3 5 20 4 2 4 4 2 1 17 5 4 4 2 4 4 3 3 4 4 37 

36 5 4 4 4 4 3 24 4 3 4 2 4 2 19 4 4 4 3 2 3 20 4 4 5 4 4 3 4 4 3 3 38 

37 4 3 4 3 1 3 18 3 3 3 3 3 4 19 5 3 4 4 2 3 21 4 4 3 3 5 4 3 3 3 4 36 

38 4 4 4 4 4 5 25 4 4 2 4 4 4 22 3 2 4 3 2 3 17 4 2 2 2 3 4 2 2 3 4 28 

39 3 3 3 4 4 4 21 2 3 5 2 3 2 17 2 2 4 4 2 2 16 4 2 4 3 2 2 2 3 3 2 27 

40 4 3 2 4 5 3 21 3 2 4 3 4 3 19 3 2 2 4 3 1 15 2 3 4 3 3 1 4 3 3 3 29 

41 5 5 5 5 5 2 27 3 3 3 2 3 3 17 4 4 4 3 4 2 21 2 4 3 3 4 2 4 4 3 4 33 

42 5 5 4 4 4 3 25 4 4 3 3 4 2 20 4 5 2 4 4 1 20 4 2 2 2 4 4 2 2 3 4 29 

43 3 3 2 4 5 3 20 3 3 3 2 3 3 17 4 4 4 2 4 2 20 4 4 3 4 4 2 4 4 3 2 34 

44 4 3 3 3 3 4 20 4 2 4 3 4 3 20 3 2 2 4 2 1 14 2 3 3 3 3 2 2 3 3 2 26 

45 3 3 3 4 4 4 21 4 5 4 4 4 4 25 2 4 4 4 2 2 18 2 2 4 5 2 5 2 5 4 4 35 

46 4 4 3 4 1 4 20 3 4 2 4 2 3 18 4 5 3 4 3 4 23 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 37 

47 4 4 4 4 4 5 25 3 3 3 2 2 2 15 2 5 2 4 2 4 19 5 4 4 3 2 5 3 4 5 4 39 

48 4 4 5 5 5 4 27 3 3 3 3 3 3 18 1 4 4 4 2 3 18 4 5 4 4 1 5 4 4 4 5 40 

49 5 5 5 5 5 4 29 4 3 3 3 3 4 20 4 4 1 4 2 2 17 5 3 3 2 4 5 3 4 4 4 37 

50 4 3 3 4 4 4 22 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 2 4 4 4 4 5 4 39 

51 3 3 3 4 3 2 18 3 4 4 4 3 3 21 4 4 4 5 4 4 25 4 2 4 2 4 4 3 4 4 4 35 
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52 4 3 3 5 4 3 22 4 3 3 3 4 4 21 2 4 2 5 2 2 17 5 3 4 2 2 5 4 4 1 4 34 

53 4 3 3 3 3 4 20 4 4 3 4 3 4 22 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 38 

54 3 2 2 4 3 3 17 3 5 4 5 4 4 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 1 5 4 5 5 4 4 43 

55 3 3 3 3 3 4 19 4 3 4 4 3 3 21 4 3 3 4 2 2 18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

56 3 3 2 4 5 4 21 4 3 3 3 4 4 21 4 5 3 4 2 3 21 4 4 3 2 4 4 3 4 3 4 35 

57 4 4 4 4 4 3 23 4 4 3 4 4 4 23 4 4 4 3 3 4 22 2 4 3 4 4 1 4 3 2 4 31 

58 4 5 5 4 4 4 26 3 3 3 3 2 3 17 4 5 2 3 4 4 22 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 38 

59 4 4 4 3 3 3 21 3 4 4 4 3 3 21 3 3 4 4 4 3 21 4 3 3 3 3 3 4 3 1 3 30 

60 5 4 3 1 1 4 18 4 4 3 3 3 3 20 4 3 4 4 2 3 20 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 37 

61 5 5 5 5 5 4 29 4 3 3 3 3 3 19 3 3 2 3 3 2 16 4 5 4 4 3 3 4 4 4 3 38 

62 4 3 2 2 2 3 16 3 4 4 3 4 3 21 3 3 2 4 2 3 17 3 3 3 4 3 2 4 4 1 1 28 

63 3 2 2 3 3 4 17 4 3 3 4 3 3 20 1 3 2 3 1 1 11 1 2 3 3 1 3 2 2 4 1 22 

64 3 3 3 3 3 3 18 3 2 2 2 3 2 14 1 2 2 4 1 1 11 2 2 2 3 1 3 1 1 1 2 18 

65 5 4 3 5 4 3 24 4 4 3 3 3 4 21 4 4 2 3 2 2 17 4 4 5 3 4 1 3 4 2 3 33 

66 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 2 3 2 17 3 3 3 5 3 1 18 2 3 2 2 3 2 2 2 3 3 24 

67 4 4 3 4 4 3 22 3 3 3 3 3 3 18 3 3 4 3 1 3 17 3 2 2 1 3 3 2 3 1 3 23 

68 4 4 3 4 3 4 22 3 2 3 3 3 1 15 4 4 2 4 3 2 19 3 3 4 3 4 1 3 2 4 2 29 

69 4 5 4 2 4 4 23 3 4 3 4 3 2 19 3 4 4 3 2 2 18 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 37 

70 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 2 3 21 4 3 3 4 2 2 18 2 3 4 4 4 3 3 3 3 3 32 

71 3 2 2 4 2 5 18 2 3 3 3 3 4 18 3 3 2 4 2 3 17 2 3 3 2 3 2 4 3 4 2 28 

72 3 2 2 3 3 3 16 3 3 4 3 3 4 20 4 3 3 5 3 2 20 3 4 5 3 4 3 5 2 3 3 35 

73 5 4 4 5 3 4 25 4 3 4 3 4 3 21 3 1 3 3 2 2 14 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 31 

74 4 3 3 4 3 4 21 3 2 3 2 2 3 15 2 1 2 3 2 2 12 2 2 2 4 2 2 2 2 4 2 24 

75 5 4 5 4 5 5 28 3 3 4 3 3 3 19 3 3 3 1 3 1 14 4 3 3 2 3 4 3 4 3 3 32 

76 3 3 3 3 4 4 20 2 3 2 3 3 2 15 3 3 3 4 2 3 18 2 2 2 4 3 2 2 2 2 3 24 

77 3 3 3 4 4 4 21 3 3 3 3 3 3 18 1 1 1 3 3 1 10 1 1 3 3 1 3 5 2 3 1 23 

78 4 3 3 5 4 3 22 3 3 1 3 3 4 17 3 2 2 4 4 3 18 3 2 2 4 3 4 3 2 4 2 29 

79 4 4 4 4 4 4 24 2 2 3 2 3 2 14 3 4 4 5 2 3 21 3 4 4 2 3 2 3 4 3 4 32 

80 4 3 2 4 5 3 21 2 3 2 2 2 4 15 3 2 3 5 2 2 17 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 32 
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Lampiran Hasil Uji Validitas Variabel 

Uji validitas promosi 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Promosi 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,554** ,591** ,235* ,178 ,168 ,661** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,036 ,115 ,136 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X1.2 Pearson Correlation ,554** 1 ,648** ,277* ,318** ,048 ,709** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,013 ,004 ,673 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X1.3 Pearson Correlation ,591** ,648** 1 ,268* ,320** ,275* ,780** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,016 ,004 ,013 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X1.4 Pearson Correlation ,235* ,277* ,268* 1 ,514** ,119 ,630** 

Sig. (2-tailed) ,036 ,013 ,016  ,000 ,291 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X1.5 Pearson Correlation ,178 ,318** ,320** ,514** 1 ,150 ,687** 

Sig. (2-tailed) ,115 ,004 ,004 ,000  ,185 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X1.6 Pearson Correlation ,168 ,048 ,275* ,119 ,150 1 ,436** 

Sig. (2-tailed) ,136 ,673 ,013 ,291 ,185  ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

Prom

osi 

Pearson Correlation ,661** ,709** ,780** ,630** ,687** ,436** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 80 80 80 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Uji Validitas Label Halal 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Labelhalal 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,250* ,129 ,381** ,440** ,208 ,622** 

Sig. (2-tailed)  ,025 ,253 ,000 ,000 ,064 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X2.2 Pearson Correlation ,250* 1 ,259* ,551** ,120 ,355** ,702** 

Sig. (2-tailed) ,025  ,020 ,000 ,289 ,001 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X2.3 Pearson Correlation ,129 ,259* 1 ,134 ,289** -,011 ,509** 

Sig. (2-tailed) ,253 ,020  ,237 ,009 ,926 ,000 
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N 80 80 80 80 80 80 80 

X2.4 Pearson Correlation ,381** ,551** ,134 1 ,175 ,323** ,703** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,237  ,120 ,003 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X2.5 Pearson Correlation ,440** ,120 ,289** ,175 1 ,106 ,555** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,289 ,009 ,120  ,349 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X2.6 Pearson Correlation ,208 ,355** -,011 ,323** ,106 1 ,566** 

Sig. (2-tailed) ,064 ,001 ,926 ,003 ,349  ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

Label

halal 

Pearson Correlation ,622** ,702** ,509** ,703** ,555** ,566** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 80 80 80 80 80 80 80 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Uji Validitas BPOM 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 BPOM 

X3.1 Pearson 

Correlation 
1 ,491** ,187 -,058 ,429** ,385** ,662** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,097 ,609 ,000 ,000 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X3.2 Pearson 

Correlation 
,491** 1 ,290** -,040 ,348** ,413** ,697** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,009 ,727 ,002 ,000 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X3.3 Pearson 

Correlation 
,187 ,290** 1 ,090 ,289** ,351** ,603** 

Sig. (2-tailed) ,097 ,009  ,428 ,009 ,001 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X3.4 Pearson 

Correlation 
-,058 -,040 ,090 1 -,053 ,113 ,267* 

Sig. (2-tailed) ,609 ,727 ,428  ,642 ,319 ,017 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X3.5 Pearson 

Correlation 
,429** ,348** ,289** -,053 1 ,425** ,669** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,009 ,642  ,000 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

X3.6 Pearson 

Correlation 
,385** ,413** ,351** ,113 ,425** 1 ,750** 
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Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,319 ,000  ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 

BPOM Pearson 

Correlation 
,662** ,697** ,603** ,267* ,669** ,750** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,017 ,000 ,000  

N 80 80 80 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Uji Validitas Keputusan Pembelian 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 

KeputusanPembe

lian 

Y1 Pearson 

Correlation 
1 

,358*

* 

,453*

* 
-,041 

,384*

* 

,524*

* 

,324*

* 

,509*

* 
,127 

,514*

* 
,731** 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,000 ,717 ,000 ,000 ,003 ,000 ,262 ,000 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y2 Pearson 

Correlation 

,358*

* 
1 

,449*

* 
,021 

,481*

* 
,085 

,444*

* 

,519*

* 
,183 

,387*

* 
,663** 

Sig. (2-tailed) ,001  ,000 ,853 ,000 ,455 ,000 ,000 ,104 ,000 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y3 Pearson 

Correlation 

,453*

* 

,449*

* 
1 ,061 

,315*

* 
,234* 

,458*

* 

,513*

* 
,103 ,275* ,653** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,593 ,004 ,037 ,000 ,000 ,362 ,014 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y4 Pearson 

Correlation 
-,041 ,021 ,061 1 ,037 -,018 ,187 ,076 ,071 -,060 ,220* 

Sig. (2-tailed) ,717 ,853 ,593  ,747 ,877 ,096 ,500 ,533 ,595 ,049 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y5 Pearson 

Correlation 

,384*

* 

,481*

* 

,315*

* 
,037 1 ,020 

,420*

* 

,396*

* 
,087 

,323*

* 
,592** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,004 ,747  ,861 ,000 ,000 ,444 ,003 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y6 Pearson 

Correlation 

,524*

* 
,085 ,234* -,018 ,020 1 ,084 

,368*

* 
,139 

,511*

* 
,534** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,455 ,037 ,877 ,861  ,458 ,001 ,220 ,000 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y7 Pearson 

Correlation 

,324*

* 

,444*

* 

,458*

* 
,187 

,420*

* 
,084 1 

,370*

* 
,190 

,288*

* 
,641** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,000 ,096 ,000 ,458  ,001 ,092 ,010 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 
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Y8 Pearson 

Correlation 

,509*

* 

,519*

* 

,513*

* 
,076 

,396*

* 

,368*

* 

,370*

* 
1 ,144 

,410*

* 
,741** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,500 ,000 ,001 ,001  ,203 ,000 ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y9 Pearson 

Correlation 
,127 ,183 ,103 ,071 ,087 ,139 ,190 ,144 1 ,134 ,361** 

Sig. (2-tailed) ,262 ,104 ,362 ,533 ,444 ,220 ,092 ,203  ,236 ,001 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Y10 Pearson 

Correlation 

,514*

* 

,387*

* 
,275* -,060 

,323*

* 

,511*

* 

,288*

* 

,410*

* 
,134 1 ,667** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,014 ,595 ,003 ,000 ,010 ,000 ,236  ,000 

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

Keputu

sanPem

belian 

Pearson 

Correlation 

,731*

* 

,663*

* 

,653*

* 
,220* 

,592*

* 

,534*

* 

,641*

* 

,741*

* 

,361*

* 

,667*

* 
1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,049 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000  

N 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Lampiran Hasil Uji Reliabilitas Variabel 

Uji Reliabilitas Promosi 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,725 6 

Uji Reliabilitas Label Halal 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,653 6 

Uji Reliabilitas BPOM 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,669 6 

Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,782 10 
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Lampiran Hasil Uji Asumsi Klasik 

Hasil Uji Normalitas 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 80 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 3,85991938 

Most Extreme Differences Absolute ,087 

Positive ,055 

Negative -,087 

Test Statistic ,087 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) ,244 4,495  ,054 ,957   

Promosi ,386 ,138 ,218 2,792 ,007 ,997 1,003 

Label Halal ,422 ,184 ,203 2,296 ,024 ,778 1,285 

BPOM ,851 ,131 ,575 6,487 ,000 ,777 1,286 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Coefficient Correlationsa 

Model BPOM Promosi Label Halal 

1 Correlations BPOM 1,000 -,053 -,471 

Promosi -,053 1,000 ,045 

Label Halal -,471 ,045 1,000 

Covariances BPOM ,017 -,001 -,011 

Promosi -,001 ,019 ,001 

Label Halal -,011 ,001 ,034 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Collinearity Diagnosticsa 

Model Dimension Eigenvalue 

Condition 

Index 

Variance Proportions 

(Constant) Promosi Label Halal BPOM 

1 1 3,947 1,000 ,00 ,00 ,00 ,00 

2 ,032 11,191 ,02 ,25 ,01 ,52 

3 ,015 16,123 ,03 ,27 ,52 ,48 

4 ,006 24,700 ,95 ,48 ,47 ,01 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Uji Heteroskedastisitas 

 

Uji Linieritas 

 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan Pembelian * 

Promosi 

Between Groups (Combined) 571,533 14 40,824 1,349 ,204 

Linearity 139,824 1 139,824 4,622 ,035 

Deviation from 

Linearity 
431,709 13 33,208 1,098 ,377 

Within Groups 1966,417 65 30,253   

Total 2537,950 79    
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ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * Label 

Halal 

Between Groups (Combined) 738,144 12 61,512 2,290 ,016 

Linearity 556,385 1 556,385 20,712 ,000 

Deviation from 

Linearity 
181,759 11 16,524 ,615 ,810 

Within Groups 1799,806 67 26,863   

Total 2537,950 79    

 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * 

BPOM 

Between Groups (Combined) 1328,302 18 73,795 3,721 ,000 

Linearity 1167,170 1 1167,170 58,858 ,000 

Deviation from 

Linearity 
161,132 17 9,478 ,478 ,954 

Within Groups 1209,648 61 19,830   

Total 2537,950 79    
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Lampiran Hasil Uji Analisis Regresi Berganda 

Hasil Uji Regresi Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,244 4,495  ,054 ,957 

Promosi ,386 ,138 ,218 2,792 ,007 

Label Halal ,422 ,184 ,203 2,296 ,024 

BPOM ,851 ,131 ,575 6,487 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

A. Uji Hipotesis 

Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,244 4,495  ,054 ,957 

Promosi ,386 ,138 ,218 2,792 ,007 

Label Halal ,422 ,184 ,203 2,296 ,024 

BPOM ,851 ,131 ,575 6,487 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1360,931 3 453,644 29,292 ,000b 

Residual 1177,019 76 15,487   

Total 2537,950 79    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), BPOM, Promosi, Label Halal 

 

Hasil Koefisien Determinan (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,732a ,536 ,518 3,935 

a. Predictors: (Constant), BPOM, Promosi, Label Halal 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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LAMPIRAN Tabel R, Tabel T, Tabel F.  

 

Distribusi Nilai rtabel Signifikansi 5% dan 1% 

 

 

df=(N-2) 

Tingkatsignifikansiuntukujisatuarah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkatsignifikansiuntukujiduaarah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 
1 0.987

7 

0.996

9 

0.999

5 

0.999

9 

1.000

0 2 0.900

0 

0.950

0 

0.980

0 

0.990

0 

0.999

0 3 0.805

4 

0.878

3 

0.934

3 

0.958

7 

0.991

1 4 0.729

3 

0.811

4 

0.882

2 

0.917

2 

0.974

1 5 0.669

4 

0.754

5 

0.832

9 

0.874

5 

0.950

9 6 0.621

5 

0.706

7 

0.788

7 

0.834

3 

0.924

9 7 0.582

2 

0.666

4 

0.749

8 

0.797

7 

0.898

3 8 0.549

4 

0.631

9 

0.715

5 

0.764

6 

0.872

1 9 0.521

4 

0.602

1 

0.685

1 

0.734

8 

0.847

0 10 0.497

3 

0.576

0 

0.658

1 

0.707

9 

0.823

3 11 0.476

2 

0.552

9 

0.633

9 

0.683

5 

0.801

0 12 0.457

5 

0.532

4 

0.612

0 

0.661

4 

0.780

0 13 0.440

9 

0.514

0 

0.592

3 

0.641

1 

0.760

4 14 0.425

9 

0.497

3 

0.574

2 

0.622

6 

0.741

9 15 0.412

4 

0.482

1 

0.557

7 

0.605

5 

0.724

7 16 0.400

0 

0.468

3 

0.542

5 

0.589

7 

0.708

4 17 0.388

7 

0.455

5 

0.528

5 

0.575

1 

0.693

2 18 0.378

3 

0.443

8 

0.515

5 

0.561

4 

0.678

8 19 0.368

7 

0.432

9 

0.503

4 

0.548

7 

0.665

2 20 0.359

8 

0.422

7 

0.492

1 

0.536

8 

0.652

4 21 0.351

5 

0.413

2 

0.481

5 

0.525

6 

0.640

2 22 0.343

8 

0.404

4 

0.471

6 

0.515

1 

0.628

7 23 0.336

5 

0.396

1 

0.462

2 

0.505

2 

0.617

8 24 0.329

7 

0.388

2 

0.453

4 

0.495

8 

0.607

4 25 0.323

3 

0.380

9 

0.445

1 

0.486

9 

0.597

4 26 0.317

2 

0.373

9 

0.437

2 

0.478

5 

0.588

0 27 0.311

5 

0.367

3 

0.429

7 

0.470

5 

0.579

0 28 0.306

1 

0.361

0 

0.422

6 

0.462

9 

0.570

3 29 0.300

9 

0.355

0 

0.415

8 

0.455

6 

0.562

0 30 0.296

0 

0.349

4 

0.409

3 

0.448

7 

0.554

1 31 0.291

3 

0.344

0 

0.403

2 

0.442

1 

0.546

5 32 0.286

9 

0.338

8 

0.397

2 

0.435

7 

0.539

2 33 0.282

6 

0.333

8 

0.391

6 

0.429

6 

0.532

2 34 0.278

5 

0.329

1 

0.386

2 

0.423

8 

0.525

4 35 0.274

6 

0.324

6 

0.381

0 

0.418

2 

0.518

9 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
   

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



36 0.270

9 

0.320

2 

0.376

0 

0.412

8 

0.512

6 37 0.267

3 

0.316

0 

0.371

2 

0.407

6 

0.506

6 38 0.263

8 

0.312

0 

0.366

5 

0.402

6 

0.500

7 39 0.260

5 

0.308

1 

0.362

1 

0.397

8 

0.495

0 40 0.257

3 

0.304

4 

0.357

8 

0.393

2 

0.489

6 41 0.254

2 

0.300

8 

0.353

6 

0.388

7 

0.484

3 42 0.251

2 

0.297

3 

0.349

6 

0.384

3 

0.479

1 43 0.248

3 

0.294

0 

0.345

7 

0.380

1 

0.474

2 44 0.245

5 

0.290

7 

0.342

0 

0.376

1 

0.469

4 45 0.242

9 

0.287

6 

0.338

4 

0.372

1 

0.464

7 46 0.240

3 

0.284

5 

0.334

8 

0.368

3 

0.460

1 47 0.237

7 

0.281

6 

0.331

4 

0.364

6 

0.455

7 48 0.235

3 

0.278

7 

0.328

1 

0.361

0 

0.451

4 49 0.232

9 

0.275

9 

0.324

9 

0.357

5 

0.447

3 50 0.230

6 

0.273

2 

0.321

8 

0.354

2 

0.443

2 51 0.228

4 

0.270

6 

0.318

8 

0.350

9 

0.439

3 52 0.226

2 

0.268

1 

0.315

8 

0.347

7 

0.435

4 53 0.224

1 

0.265

6 

0.312

9 

0.344

5 

0.431

7 54 0.222

1 

0.263

2 

0.310

2 

0.341

5 

0.428

0 55 0.220

1 

0.260

9 

0.307

4 

0.338

5 

0.424

4 56 0.218

1 

0.258

6 

0.304

8 

0.335

7 

0.421

0 57 0.216

2 

0.256

4 

0.302

2 

0.332

8 

0.417

6 58 0.214

4 

0.254

2 

0.299

7 

0.330

1 

0.414

3 59 0.212

6 

0.252

1 

0.297

2 

0.327

4 

0.411

0 60 0.210

8 

0.250

0 

0.294

8 

0.324

8 

0.407

9 61 0.209

1 

0.248

0 

0.292

5 

0.322

3 

0.404

8 62 0.207

5 

0.246

1 

0.290

2 

0.319

8 

0.401

8 63 0.205

8 

0.244

1 

0.288

0 

0.317

3 

0.398

8 64 0.204

2 

0.242

3 

0.285

8 

0.315

0 

0.395

9 65 0.202

7 

0.240

4 

0.283

7 

0.312

6 

0.393

1 66 0.201

2 

0.238

7 

0.281

6 

0.310

4 

0.390

3 67 0.199

7 

0.236

9 

0.279

6 

0.308

1 

0.387

6 68 0.198

2 

0.235

2 

0.277

6 

0.306

0 

0.385

0 69 0.196

8 

0.233

5 

0.275

6 

0.303

8 

0.382

3 70 0.195

4 

0.231

9 

0.273

7 

0.301

7 

0.379

8 71 0.194

0 

0.230

3 

0.271

8 

0.299

7 

0.377

3 72 0.192

7 

0.228

7 

0.270

0 

0.297

7 

0.374

8 73 0.191

4 

0.227

2 

0.268

2 

0.295

7 

0.372

4 74 0.190

1 

0.225

7 

0.266

4 

0.293

8 

0.370

1 75 0.188

8 

0.224

2 

0.264

7 

0.291

9 

0.367

8 76 0.187

6 

0.222

7 

0.263

0 

0.290

0 

0.365

5 77 0.186

4 

0.221

3 

0.261

3 

0.288

2 

0.363

3 78 0.185

2 

0.219

9 

0.259

7 

0.286

4 

0.361

1 79 0.184

1 

0.218

5 

0.258

1 

0.284

7 

0.358
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80 0.182

9 

0.217

2 

0.256

5 

0.283

0 

0.356

8 81 0.181

8 

0.215

9 

0.255

0 

0.281

3 

0.354

7 82 0.180

7 

0.214

6 

0.253

5 

0.279

6 

0.352

7 83 0.179

6 

0.213

3 

0.252

0 

0.278

0 

0.350

7 84 0.178

6 

0.212

0 

0.250

5 

0.276

4 

0.348

7 85 0.177

5 

0.210

8 

0.249

1 

0.274

8 

0.346

8 86 0.176

5 

0.209

6 

0.247

7 

0.273

2 

0.344

9 87 0.175

5 

0.208

4 

0.246

3 

0.271

7 

0.343

0 88 0.174

5 

0.207

2 

0.244

9 

0.270

2 

0.341

2 89 0.173

5 

0.206

1 

0.243

5 

0.268

7 

0.339

3 90 0.172

6 

0.205

0 

0.242

2 

0.267

3 

0.337

5 91 0.171

6 

0.203

9 

0.240

9 

0.265

9 

0.335

8 92 0.170

7 

0.202

8 

0.239

6 

0.264

5 

0.334

1 93 0.169

8 

0.201

7 

0.238

4 

0.263

1 

0.332

3 94 0.168

9 

0.200

6 

0.237

1 

0.261

7 

0.330

7 95 0.168

0 

0.199

6 

0.235

9 

0.260

4 

0.329

0 96 0.167

1 

0.198

6 

0.234

7 

0.259

1 

0.327

4 97 0.166

3 

0.197

5 

0.233

5 

0.257

8 

0.325

8 98 0.165

4 

0.196

6 

0.232

4 

0.256

5 

0.324

2 99 0.164

6 

0.195

6 

0.231

2 

0.255

2 

0.322

6 100 0.163

8 

0.194

6 

0.230

1 

0.254

0 

0.321
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Distribusi Nilai ttabel Signifikansi 0,05 

 

Pr 

df 

0.25 

0.50 

0.10 

0.20 

0.05 

0.10 

0.025 

0.050 

0.01 

0.02 

0.005 

0.010 

0.001 

0.002 
1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

31 

32 

33 

34 

1.00000 

0.81650 

0.76489 

0.74070 

0.72669 

0.71756 

0.71114 

0.70639 

0.70272 

0.69981 

0.69745 

0.69548 

0.69383 

0.69242 

0.69120 

0.69013 

0.68920 

0.68836 

0.68762 

0.68695 

0.68635 

0.68581 

0.68531 

0.68485 

0.68443 

0.68404 

0.68368 

0.68335 

0.68304 

0.68276 

0.68249 

0.68223 

0.68200 

0.68177 

3.07768 

1.88562 

1.63774 

1.53321 

1.47588 

1.43976 

1.41492 

1.39682 

1.38303 

1.37218 

1.36343 

1.35622 

1.35017 

1.34503 

1.34061 

1.33676 

1.33338 

1.33039 

1.32773 

1.32534 

1.32319 

1.32124 

1.31946 

1.31784 

1.31635 

1.31497 

1.31370 

1.31253 

1.31143 

1.31042 

1.30946 

1.30857 

1.30774 

1.30695 

6.31375 

2.91999 

2.35336 

2.13185 

2.01505 

1.94318 

1.89458 

1.85955 

1.83311 

1.81246 

1.79588 

1.78229 

1.77093 

1.76131 

1.75305 

1.74588 

1.73961 

1.73406 

1.72913 

1.72472 

1.72074 

1.71714 

1.71387 

1.71088 

1.70814 

1.70562 

1.70329 

1.70113 

1.69913 

1.69726 

1.69552 

1.69389 

1.69236 

1.69092 

12.70620 

4.30265 

3.18245 

2.77645 

2.57058 

2.44691 

2.36462 

2.30600 

2.26216 

2.22814 

2.20099 

2.17881 

2.16037 

2.14479 

2.13145 

2.11991 

2.10982 

2.10092 

2.09302 

2.08596 

2.07961 

2.07387 

2.06866 

2.06390 

2.05954 

2.05553 

2.05183 

2.04841 

2.04523 

2.04227 

2.03951 

2.03693 

2.03452 

2.03224 

31.82052 

6.96456 

4.54070 

3.74695 

3.36493 

3.14267 

2.99795 

2.89646 

2.82144 

2.76377 

2.71808 

2.68100 

2.65031 

2.62449 

2.60248 

2.58349 

2.56693 

2.55238 

2.53948 

2.52798 

2.51765 

2.50832 

2.49987 

2.49216 

2.48511 

2.47863 

2.47266 

2.46714 

2.46202 

2.45726 

2.45282 

2.44868 

2.44479 

2.44115 

63.65674 

9.92484 

5.84091 

4.60409 

4.03214 

3.70743 

3.49948 

3.35539 

3.24984 

3.16927 

3.10581 

3.05454 

3.01228 

2.97684 

2.94671 

2.92078 

2.89823 

2.87844 

2.86093 

2.84534 

2.83136 

2.81876 

2.80734 

2.79694 

2.78744 

2.77871 

2.77068 

2.76326 

2.75639 

2.75000 

2.74404 

2.73848 

2.73328 

2.72839 

318.30884 

22.32712 

10.21453 

7.17318 

5.89343 

5.20763 

4.78529 

4.50079 

4.29681 

4.14370 

4.02470 

3.92963 

3.85198 

3.78739 

3.73283 

3.68615 

3.64577 

3.61048 

3.57940 

3.55181 

3.52715 

3.50499 

3.48496 

3.46678 

3.45019 

3.43500 

3.42103 

3.40816 

3.39624 

3.38518 

3.37490 

3.36531 

3.35634 

3.34793 
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Pr 

 

df 

0.25 

0.50 

0.10 

0.20 

0.05 

0.10 

0.025 

0.050 

0.01 

0.02 

0.005 

0.010 

0.001 

0.002 
41 

42 

43 

44 

45 

46 

47 

48 

49 

50 

51 

52 

53 

54 

55 

56 

57 

58 

59 

60 

61 

62 

63 

64 

65 

66 

67 

68 

69 

70 

71 

72 

73 

74 

75 

0.68052 

0.68038 

0.68024 

0.68011 

0.67998 

0.67986 

0.67975 

0.67964 

0.67953 

0.67943 

0.67933 

0.67924 

0.67915 

0.67906 

0.67898 

0.67890 

0.67882 

0.67874 

0.67867 

0.67860 

0.67853 

0.67847 

0.67840 

0.67834 

0.67828 

0.67823 

0.67817 

0.67811 

0.67806 

0.67801 

0.67796 

0.67791 

0.67787 

0.67782 

0.67778 

1.30254 

1.30204 

1.30155 

1.30109 

1.30065 

1.30023 

1.29982 

1.29944 

1.29907 

1.29871 

1.29837 

1.29805 

1.29773 

1.29743 

1.29713 

1.29685 

1.29658 

1.29632 

1.29607 

1.29582 

1.29558 

1.29536 

1.29513 

1.29492 

1.29471 

1.29451 

1.29432 

1.29413 

1.29394 

1.29376 

1.29359 

1.29342 

1.29326 

1.29310 

1.29294 

1.68288 

1.68195 

1.68107 

1.68023 

1.67943 

1.67866 

1.67793 

1.67722 

1.67655 

1.67591 

1.67528 

1.67469 

1.67412 

1.67356 

1.67303 

1.67252 

1.67203 

1.67155 

1.67109 

1.67065 

1.67022 

1.66980 

1.66940 

1.66901 

1.66864 

1.66827 

1.66792 

1.66757 

1.66724 

1.66691 

1.66660 

1.66629 

1.66600 

1.66571 

1.66543 

2.01954 

2.01808 

2.01669 

2.01537 

2.01410 

2.01290 

2.01174 

2.01063 

2.00958 

2.00856 

2.00758 

2.00665 

2.00575 

2.00488 

2.00404 

2.00324 

2.00247 

2.00172 

2.00100 

2.00030 

1.99962 

1.99897 

1.99834 

1.99773 

1.99714 

1.99656 

1.99601 

1.99547 

1.99495 

1.99444 

1.99394 

1.99346 

1.99300 

1.99254 

1.99210 

2.42080 

2.41847 

2.41625 

2.41413 

2.41212 

2.41019 

2.40835 

2.40658 

2.40489 

2.40327 

2.40172 

2.40022 

2.39879 

2.39741 

2.39608 

2.39480 

2.39357 

2.39238 

2.39123 

2.39012 

2.38905 

2.38801 

2.38701 

2.38604 

2.38510 

2.38419 

2.38330 

2.38245 

2.38161 

2.38081 

2.38002 

2.37926 

2.37852 

2.37780 

2.37710 

2.70118 

2.69807 

2.69510 

2.69228 

2.68959 

2.68701 

2.68456 

2.68220 

2.67995 

2.67779 

2.67572 

2.67373 

2.67182 

2.66998 

2.66822 

2.66651 

2.66487 

2.66329 

2.66176 

2.66028 

2.65886 

2.65748 

2.65615 

2.65485 

2.65360 

2.65239 

2.65122 

2.65008 

2.64898 

2.64790 

2.64686 

2.64585 

2.64487 

2.64391 

2.64298 

3.30127 

3.29595 

3.29089 

3.28607 

3.28148 

3.27710 

3.27291 

3.26891 

3.26508 

3.26141 

3.25789 

3.25451 

3.25127 

3.24815 

3.24515 

3.24226 

3.23948 

3.23680 

3.23421 

3.23171 

3.22930 

3.22696 

3.22471 

3.22253 

3.22041 

3.21837 

3.21639 

3.21446 

3.21260 

3.21079 

3.20903 

3.20733 

3.20567 

3.20406 

3.20249 
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Pr 

 

df 

0.25 

0.50 

0.10 

0.20 

0.05 

0.10 

0.025 

0.050 

0.01 

0.02 

0.005 

0.010 

0.001 

0.002 
81 

82 

83 

84 

85 

86 

87 

88 

89 

90 

91 

92 

93 

94 

95 

96 

97 

98 

99 

100 

101 

102 

103 

104 

105 

106 

107 

108 

109 

110 

111 

112 

113 

114 

115 

116 

0.67753 

0.67749 

0.67746 

0.67742 

0.67739 

0.67735 

0.67732 

0.67729 

0.67726 

0.67723 

0.67720 

0.67717 

0.67714 

0.67711 

0.67708 

0.67705 

0.67703 

0.67700 

0.67698 

0.67695 

0.67693 

0.67690 

0.67688 

0.67686 

0.67683 

0.67681 

0.67679 

0.67677 

0.67675 

0.67673 

0.67671 

0.67669 

0.67667 

0.67665 

0.67663 

0.67661 

1.29209 

1.29196 

1.29183 

1.29171 

1.29159 

1.29147 

1.29136 

1.29125 

1.29114 

1.29103 

1.29092 

1.29082 

1.29072 

1.29062 

1.29053 

1.29043 

1.29034 

1.29025 

1.29016 

1.29007 

1.28999 

1.28991 

1.28982 

1.28974 

1.28967 

1.28959 

1.28951 

1.28944 

1.28937 

1.28930 

1.28922 

1.28916 

1.28909 

1.28902 

1.28896 

1.28889 

1.66388 

1.66365 

1.66342 

1.66320 

1.66298 

1.66277 

1.66256 

1.66235 

1.66216 

1.66196 

1.66177 

1.66159 

1.66140 

1.66123 

1.66105 

1.66088 

1.66071 

1.66055 

1.66039 

1.66023 

1.66008 

1.65993 

1.65978 

1.65964 

1.65950 

1.65936 

1.65922 

1.65909 

1.65895 

1.65882 

1.65870 

1.65857 

1.65845 

1.65833 

1.65821 

1.65810 

1.98969 

1.98932 

1.98896 

1.98861 

1.98827 

1.98793 

1.98761 

1.98729 

1.98698 

1.98667 

1.98638 

1.98609 

1.98580 

1.98552 

1.98525 

1.98498 

1.98472 

1.98447 

1.98422 

1.98397 

1.98373 

1.98350 

1.98326 

1.98304 

1.98282 

1.98260 

1.98238 

1.98217 

1.98197 

1.98177 

1.98157 

1.98137 

1.98118 

1.98099 

1.98081 

1.98063 

2.37327 

2.37269 

2.37212 

2.37156 

2.37102 

2.37049 

2.36998 

2.36947 

2.36898 

2.36850 

2.36803 

2.36757 

2.36712 

2.36667 

2.36624 

2.36582 

2.36541 

2.36500 

2.36461 

2.36422 

2.36384 

2.36346 

2.36310 

2.36274 

2.36239 

2.36204 

2.36170 

2.36137 

2.36105 

2.36073 

2.36041 

2.36010 

2.35980 

2.35950 

2.35921 

2.35892 

2.63790 

2.63712 

2.63637 

2.63563 

2.63491 

2.63421 

2.63353 

2.63286 

2.63220 

2.63157 

2.63094 

2.63033 

2.62973 

2.62915 

2.62858 

2.62802 

2.62747 

2.62693 

2.62641 

2.62589 

2.62539 

2.62489 

2.62441 

2.62393 

2.62347 

2.62301 

2.62256 

2.62212 

2.62169 

2.62126 

2.62085 

2.62044 

2.62004 

2.61964 

2.61926 

2.61888 

3.19392 

3.19262 

3.19135 

3.19011 

3.18890 

3.18772 

3.18657 

3.18544 

3.18434 

3.18327 

3.18222 

3.18119 

3.18019 

3.17921 

3.17825 

3.17731 

3.17639 

3.17549 

3.17460 

3.17374 

3.17289 

3.17206 

3.17125 

3.17045 

3.16967 

3.16890 

3.16815 

3.16741 

3.16669 

3.16598 

3.16528 

3.16460 

3.16392 

3.16326 

3.16262 

3.16198 
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Distribusi Nilai Ftabel Untuk Probabilitas 0,05 

 

 

 

dfuntuk 

penyebut 

(N2) 

 

dfuntukpembila

ng (N1) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

31 

32 

33 

161 

18.51 

10.13 

7.71 

6.61 

5.99 

5.59 

5.32 

5.12 

4.96 

4.84 

4.75 

4.67 

4.60 

4.54 

4.49 

4.45 

4.41 

4.38 

4.35 

4.32 

4.30 

4.28 

4.26 

4.24 

4.23 

4.21 

4.20 

4.18 

4.17 

4.16 

4.15 

4.14 

199 

19.00 

9.55 

6.94 

5.79 

5.14 

4.74 

4.46 

4.26 

4.10 

3.98 

3.89 

3.81 

3.74 

3.68 

3.63 

3.59 

3.55 

3.52 

3.49 

3.47 

3.44 

3.42 

3.40 

3.39 

3.37 

3.35 

3.34 

3.33 

3.32 

3.30 

3.29 

3.28 

216 

19.16 

9.28 

6.59 

5.41 

4.76 

4.35 

4.07 

3.86 

3.71 

3.59 

3.49 

3.41 

3.34 

3.29 

3.24 

3.20 

3.16 

3.13 

3.10 

3.07 

3.05 

3.03 

3.01 

2.99 

2.98 

2.96 

2.95 

2.93 

2.92 

2.91 

2.90 

2.89 

225 

19.25 

9.12 

6.39 

5.19 

4.53 

4.12 

3.84 

3.63 

3.48 

3.36 

3.26 

3.18 

3.11 

3.06 

3.01 

2.96 

2.93 

2.90 

2.87 

2.84 

2.82 

2.80 

2.78 

2.76 

2.74 

2.73 

2.71 

2.70 

2.69 

2.68 

2.67 

2.66 

230 

19.30 

9.01 

6.26 

5.05 

4.39 

3.97 

3.69 

3.48 

3.33 

3.20 

3.11 

3.03 

2.96 

2.90 

2.85 

2.81 

2.77 

2.74 

2.71 

2.68 

2.66 

2.64 

2.62 

2.60 

2.59 

2.57 

2.56 

2.55 

2.53 

2.52 

2.51 

2.50 

234 

19.33 

8.94 

6.16 

4.95 

4.28 

3.87 

3.58 

3.37 

3.22 

3.09 

3.00 

2.92 

2.85 

2.79 

2.74 

2.70 

2.66 

2.63 

2.60 

2.57 

2.55 

2.53 

2.51 

2.49 

2.47 

2.46 

2.45 

2.43 

2.42 

2.41 

2.40 

2.39 

237 

19.35 

8.89 

6.09 

4.88 

4.21 

3.79 

3.50 

3.29 

3.14 

3.01 

2.91 

2.83 

2.76 

2.71 

2.66 

2.61 

2.58 

2.54 

2.51 

2.49 

2.46 

2.44 

2.42 

2.40 

2.39 

2.37 

2.36 

2.35 

2.33 

2.32 

2.31 

2.30 

239 

19.37 

8.85 

6.04 

4.82 

4.15 

3.73 

3.44 

3.23 

3.07 

2.95 

2.85 

2.77 

2.70 

2.64 

2.59 

2.55 

2.51 

2.48 

2.45 

2.42 

2.40 

2.37 

2.36 

2.34 

2.32 

2.31 

2.29 

2.28 

2.27 

2.25 

2.24 

2.23 

241 

19.38 

8.81 

6.00 

4.77 

4.10 

3.68 

3.39 

3.18 

3.02 

2.90 

2.80 

2.71 

2.65 

2.59 

2.54 

2.49 

2.46 

2.42 

2.39 

2.37 

2.34 

2.32 

2.30 

2.28 

2.27 

2.25 

2.24 

2.22 
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