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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB – LATIN 
Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

putusan bersama Menteri Agama Republik Indonesia No.158 tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap kedalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus 

Inguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman 

transliterasi itu adalah sebagai berikut: 

Garis besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut : 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang di dalam sistem tertulis 

Arab dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian 

dilambangkan dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian 

lagi dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 
 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 
 Alif - Tidak dilambangkan ا

 - bā’ B ب

 - tā’ T ت

 ṡā’ ṡ s (dengan titik di atasnya) ث

 - Jīm J ج

 ḥā’ Ḥ h (dengan titik dibawahnya) ح

 - khā’ Kh خ

 - Dal D د

 Żal Ż z (dengan titik diatasnya) ذ

 - rā’ R ر

 - Zai Z ز

 - Sīn S س

 - Syīn Sy ش

 Ṣād ṣ s (dengan titik dibawahnya) ص

 Dād ḍ d (dengan titik dibawahnya) ض
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Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 
 ṭā’ ṭ t (dengan titik dibawahnya) ط

 zā’ Ẓ z (dengan titik dibawahnya) ظ

 ain ‘ Koma terbalik (di atas)‘ ع

 - Gain G غ

 - fā’ F ف

 - Qāf Q ق

 - Kāf K ك

 - Lām L ل

 - Mīm M م

 - Nūn N ن

 - Wāwu W و

 - Hā’ H ه

 Hamzah ` apostrof, tetapi lambang ini ء
tidak dipergunakan untuk 
hamzah di awal kata 

 - Yā’ Y ي

 
2. Vokal 
 

Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang 

 a =أ

 i =أ

 u =أ

 ai =أي

 au =أو

 ā =أ

 ī =إي

 ū =أو

 
1. Ta Marbutah 

Ta Marbutoh Hidup dilambangkan dengan /t/ Contoh : 

 ditulis mar’atun jamiilah مراةجميلة

Ta Marbutoh mati dilambangkan dengan /h/ Contoh : 

 ditulis fatimah فطمة
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2. Syaddad (Wasydid Geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda syaddad tersebut : 

Contoh : 

 Ditulis rabbana ربنا

 Ditulis al-bir البر

3. Kata sandang (artikel) 

Kata artikel yang diikuti oleh huruf “huruf syamsiyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama 

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh : 

 ditulis as-sayyidah السيدة ditulis ar-rajulu الرجل ditulis asy-syamsu اشمس

Kata sandang yang diikuti oleh huruf “huruf qamariyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang 

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sampan. 

Contoh : 

 ditulis al-jalil الجالل ’ditulis al-badi البديع ditulis al-qamar القمر

4. Huruf Hamzah 

Huruf yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, jika 

hamzah tersebut beda di tenga kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apotrof /’/. 

Contoh: 

 ditulis amirta امرت

 ditulis syai’un شيء
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MOTTO 
 

“Kamu adalah umat terbaik yang dilahirkan untuk manusia, menyuruh 
kepada yang ma'ruf, dan mencegah dari yang munkar, dan beriman 
kepada Allah. Sekiranya Ahli Kitab beriman, tentulah itu lebih baik 
bagi mereka, di antara mereka ada yang beriman, dan kebanyakan 

 mereka adalah orang-orang yang fasik." 

 (QS. Ali Imran: 110)
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ABSTRAK 
 

Farkhani, Ahmad Osan. 2021. Strategi Komunikasi dakwah Sakdiyah Ma’ruf 
melalui Stand Up Comedy. Skripsi Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam 
Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Pekalongan. Dosen Pembimbing: Dr. Tri 
Astutik Haryati, M. Ag. 
Kata Kunci: Strategi Komunikasi dakwah, Stand Up Comedy, Sakdiyah 
Ma’ruf. 

Stand up comedy merupakan sebuah seni humor di depan penonton secara 
langsung (live), dan termasuk dalam jenis humor verbal lisan yang berasal dari 
Amerika, serta biasa dilakukan dalam durasi sepuluh sampai empat puluh lima 
menit dengan membawakan topik tertentu. Sakdiyah Ma'ruf dengan materi-materi 
yang dibawakannya pada saat melakukan stand up comedy, bukan hanya sekadar 
komedi atau olok-olok belaka yang ingin disajikan, akan tetapi dirinya ingin secara 
santai menyampaikan sebuah pesan dakwah. Namun tidak hanya itu pada akhirnya 
perlahan, dengan hanya menggunakan beberapa kalimat sederhana kesadaran 
penonton lantas dibangun. Penggunaan kalimat yang sederhana dirasa lebih efektif 
ketimbang harus menjejalkan berbagai gagasan melalu berjilid-jilid buku. 

Rumusan masalah yang dikaji dalam skripsi ini yaitu, bagaimana materi 
dakwah dan bagaimana strategi komunikasi dakwah stand up comedy Sakdiyah 
Ma’ruf. Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana materi 
dakwah dan strategi dakwah stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf, serta diharapkan 
dapat memberikan kontribusi positif di bidang komunikasi penyiaran Islam 
mengenai strategi komunikasi dakwah melalui stand up comedy.  

Penelitian ini merupakan penelitian pustaka, dan jenis data yang dihasilkan 
adalah data deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 
menggunakan wawancara, observasi dan dokumentasi. Sedangkan untuk teknik 
analisis data menggunakan teknik analisis isi (content analysis).  

Dapat ditemukan bahwa dari materi-materi stand up comedy yang 
ditampilkan, Sakdiyah Ma’ruf menjadikan stand up comedy sebagai media untuk 
berdalog dan berdiskusi bersama terkait kritik sosial terhadap permasalahan yang 
terjadi dalam komunitas Arab, seperti konservatisme maupun diskriminasi yang 
kerap dialami oleh para perempuan. Selain itu melalui stand up comedy, Sakdiyah 
juga mengangkat isu-isu sensitif lain yang tak hanya terjadi di komunitas Arab saja, 
namun pada lingkup yang lebih luas berdasarkan kecamata keseharian dengan 
penyampaian secara monolog kepada audience dalam bentuk komunikasi persuasif. 
Stand up comedy dapat dijadikan sebagai strategi alternatif baru dalam berdakwah, 
sebagai upaya menyebarluaskan informasi maupun pengetahuan serta penyadaran 
tentang perintah maupun larangan Agama yang dapat dijadikan sebagai pedoman 
bagi manusia sehingga dapat tercapai keberhasilan, kebahagiaan dan ketentraman 
baik di dunia maupun di akhirat. Dalam penelitian ini ditemukan 3 tahapan strategi 
komunikasi dakwah Sakdiyah Ma’ruf melalui stand up comedy antara lain; tahap 
perumusan strategi komunikasi dakwah, tahap implementasi strategi komunikasi 
dakwah, dan tahap penilaian strategi komunikasi dakwah.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah  

Perkembangan teknologi informasi yang semakin massif saat ini, ternyata 

berbanding terbalik dengan kondisi umat Islam. Degradasi moral maupun akhlaq 

menjadi ancaman yang tak terhindarkan, terbukti berbagai permasalahan muncul 

mulai dari maraknya ujaran kebencian, kenakalan remaja, kekerasan dan 

pembunuhan, bahkan perjudian serta prostitusi online, hingga merebaknya 

ideologi-ideologi radikal ekstrim, baik yang bersifat sekuler ataupun yang 

bermotivasi keagamaan, dan lain sebagainya.  

Melihat fenomena diatas sebagai seorang muslim sudah sepatutnya wajib 

untuk mengingatkan kepada siapa saja yang melanggar atau keluar dari ajaran 

Allah SWT agar kembali pada jalan yang di rahmati oleh-Nya. Dalam hal ini 

kegitan dakwah dapat ditempuh, karena dakwah pada hakikatnya adalah 

mengajak kepada kebaikan dan mencegah daripada kemungkaran. Allah SWT 

menyebut dalam Al-Quran bahwa dakwah memiliki arti sebagai perintah untuk 

menyeru umat ke jalan kebaikan yang diridhlai Allah SWT, baik menggunakan 

cara hikmah maupun pelajaran yang baik dengan penggunaan pendekatan dan 

juga metode yang sesuai.1  

Hal ini ditegaskan Allah SWT dalam Al-Qur'an surat An-Nahl ayat 125 

yang berbunyi: 

 
1 Khoiro Ummatin, “Globalisasi Komunikasi dan Tuntutan Dakwah Bermedia”, Jurnal 

Dakwah 9.2 (2008): 137-148, hlm. 142. 
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ٱدْعُ إِلَىٰ سَبِيلِ رَبِّكَ بِٱلْحِكْمَةِ وَٱلْمَوعِْظَةِ ٱلْحَسَنَةِ  وَجَٰدِلْهُم بِٱلَّتِى هِىَ أحَْسَنُ  إِنَّ 

 رَبَّكَ هُوَ أَعْلَمُ بِمَن ضَلَّ عَن سَبِيلِهِۦ  وَهُوَ أَعْلَمُ بِٱلْمُهْتَدِينَ

Artinya: “Serulah manusia ke jalan Tuhanmu dengan hikmah dan pelajaran yang 
baik dan bantulah mereka dengan jalan yang baik pula. Sesungguhnya 
Tuhanmu mengetahui siapa yang tersesat dari jalan-Nya dan Dialah 
yang lebih mengetahui orang-orang yang mendapat petunjuk." (QS. 
An-Nahl: 125). 

 
Selain itu kewajiban dalam menyeru dan menyampaikan ajaran Islam juga 

diterangkan dalam Al-Qur’an surat Ali Imran ayat 110, sebagai berikut:  

كُنْتُمْ خَيْرَ أُمَّةٍ أُخْرِجَتْ لِلنَّاسِ تَأْمُرُونَ بِالْمَعرُْوفِ وَتَنْهَوْنَ عَنِ الْمُنْكَرِ وَتُؤْمِنُونَ 

 بِاللَّهِ  وَلَوْ آمَنَ أَهْلُ الْكِتَابِ لَكَانَ خَيْرًا لَهُمْ  مِنْهُمُ الْمُؤْمِنُونَ وَأَكْثَرُهُمُ الْفَاسِقُونَ

Artinya: “Kamu (umat Islam) adalah umat terbaik yang di lahirkan untuk 
manusia, (karena kamu) menyuruh (berbuat) yang makruf, dan 
mencegah dari yang mungkar, dan beriman kepada Allah.” (QS. Ali 
Imran: 110). 

 
Namun dalam praktiknya, terkadang objek dakwah enggan menerima apa 

yang disampaikan oleh penceramah lantaran materi yang disampaikan tidak 

menarik atau bahkan cenderung membosankan. Oleh karena itu dalam 

penyampaiannya agar tujuan dakwah dapat tercapai secara realistis, sekaligus 

umat mau menerima dan melaksanakan berbagai ajaran Islam di segala aspek 

kehidupan, maka diperlukan strategi komunikasi dakwah. Seorang Da’i dituntut 

memiliki kemampuan dalam menentukan strategi komunikasi dakwah yang baik 

dan tepat, lantaran pada dasarnya aktivitas dakwah tidak terlepas dari proses 

komunikasi. Selain itu pada dasarnya hakikat dari dakwah itu sendiri adalah 

mengajak kepada kebaikan dan mencegah dari segala perbuatan mungkar. 
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Dalam teori komunikasi disebutkan terdapat tiga unsur pokok yang 

menyebabkan terjadinya proses komunikasi, antara lain komunikator, pesan dan 

komunikan.2 Dalam keadaan tertentu, tingkah laku manusia dapat berubah 

karena dipengaruhi oleh kata-kata. Manusia dianggap sebagai makhluk yang 

gemar mempergunakan lambang bahkan sebagai salah satu karakteristik yang 

membedakan manusia dengan makhluk lainnya yakni dalam hal kemampuannya 

berkembang (simbolicum animal).3 Dengan demikian, maka strategi komunikasi 

dakwah adalah penggunaan suatu cara dalam berkomunikasi yang isinya berupa 

rangkaian kegiatan yang dirancang untuk mencapai tujuan dakwah. 

Salah satu strategi komunikasi pengembangan dakwah yang bisa dipakai 

adalah melalui stand up comedy (SUC). SUC dilakukan secara perorangan oleh 

komika atau comic (sebutan bagi pelaku), merupakan seni humor yang 

ditampilkan kepada penonton secara langsung (live).4 SUC juga merupakan jenis 

humor verbal lisan yang berasal dari Amerika, dan biasa dilakukan dalam durasi 

sepuluh hingga empat puluh lima menit dengan membawakan topik tertentu.5 

Dalam hal ini, komika yang kemudian menjadikan stand up comedy sebagai 

media untuk menyampaiakan pesan, ide ataupun gagasan atas keresahannya 

adalah Sakdiyah Ma'ruf.  

Sakdiyah merupakan pelawak tunggal perempuan berhijab pertama di 

 
2 H.M. Amin Aziz, Memahami dan Mendalami Al-Qur’an (Jakarta: Bangkit,1994), hlm.25 
3 Usfiyatul Marfu’ah, "Strategi Komunikasi Dakwah Berbasis Multikultural”, Islamic 

Comunication Journal Volume 02, Nomor 02, Juli-Desember 2017, hlm. 150. 
4 M. Bayu Firmansyah, “Representasi Bahasa Humor Dalam Acara Stand Up Comedy di 

Metro TV”, Kembara: Jurnal Keilmuan Bahasa, Sastra, dan Pengajarannya 2.2 (2017): 195-202, 
hlm. 196. 

5 Titi Puji Lestari dan Bambang Indiatmoko, “Pelanggaran Prinsip Percakapan dan 
Parameter Pragmatik dalam Wacana Stand Up Comedy Dodit Mulyanto”, Seloka: Jurnal 
Pendidikan Bahasa Dan Sastra Indonesia 5.2 (2016): 148-162, hlm. 149. 
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Indonesia dan dikenal melalui humor-humornya dengan bahasan seputar Islam. 

Kepiawaian Diyah dalam berkomedi ternyata mampu menarik perhatian dunia, 

hal ini dibuktikan ketika dirinya memperoleh berbagai penghargaan skala 

internasional yaitu Vaclav Havel International Prize for Creative Dissent serta 

masuk dalam jajaran daftar 100 wanita inspiratif dunia sebagai pelawak tunggal 

perempuan muslim pertama asal Indonesia yang menggunakan humor sebagai 

cara untuk menyuarakan ketidaksetujuannya terhadap ekstremisme Islam yang 

terjadi dan juga kekerasan terhadap perempuan.6 

Berdasarkan hal diatas, maka dapat dilihat jika Sakdiyah Ma'ruf dengan 

materi-materi yang dibawakannya pada saat melakukan stand up comedy, bukan 

hanya sekadar komedi atau olok-olok belaka yang ingin disajikan, akan tetapi 

dirinya ingin secara santai menyampaikan sebuah pesan dakwah dengan 

pembahasan materi yang dianggap cenderung sensitif. Melalui komedi inilah, 

pesan-pesan dakwah dengan pembahasan materi yang berat maupun yang 

mengandung isu sensitif akan lebih mudah diserap dan diterima oleh para 

audience lantaran hanya dianggap sebagai guyon belaka. Namun tidak hanya itu 

pada akhirnya perlahan, dengan hanya menggunakan beberapa kalimat 

sederhana kesadaran penonton lantas dibangun. Atas latar belakang yang sudah 

dijelaskan diatas itulah, penulis kemudian tertarik untuk mengangkat judul 

“Strategi Komunikasi Dakwah Sakdiyah Ma’ruf Melalui Stand Up 

Comedy”. 

 
6 Ditya Widya Putri, “Sakdiyah Ma'ruf: Melempar Komedi di Derasnya Arus 

Konservatisme”,(https://tirto.id/sakdiyah-maruf-melempar-komedi-di-derasnya-arus-
konservatisme-dcNs, diakses pada tanggal 10 Januari 2020, pukul 12.55). 

https://tirto.id/sakdiyah-maruf-melempar-komedi-di-derasnya-arus
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B. Rumusan masalah  

Dari paparan yang telah disampaikan diatas maka dapat ditarik sebuah 

kesimpulan tentang rumusan masalah dalam penelitian ini antara lain:  

1. Bagaimana materi dakwah stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf? 

2. Bagaimana strategi komunikasi dakwah stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf? 

C. Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini yakni:  

1. Mengetahui bagaimana materi dakwah stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf? 

2. Mengetahui bagaimana strategi komunikasi dakwah stand up comedy 

Sakdiyah Ma’ruf? 

D. Manfaat Penelitian 

Dalam penilitian ini diharapkan dapat diperoleh sebuah manfaat sebagai 

berikut:  

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi positif di 

bidang komunikasi terutama dalam hal penyiaran Islam mengenai strategi 

komunikasi dakwah, berbagai tahapan dalam strategi dakwah serta fungsi dari 

strategi komunikasi dakwah melalui stand up comedy. 

2. Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan bisa menambah pengetahuan bagi penulis 

khususnya, serta masyarakat luas pada umumnya. Selain itu diharapkan juga 

dapat menambah refrensi di IAIN Pekalongan tentang Ilmu dakwah, terutama 

dalam pembahasan mengenai strategi komunikasi dakwah. 
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E. Tinjauan Pustaka  

1. Analisis Teori 

a. Pengertian Strategi Komunikasi 

Menurut Effendi komunikasi diartikan sebagai sebuah proses 

penyampaian pesan yang dilakukan oleh seseorang kepada orang lain 

baik secara lisan (langsung) ataupun tidak langsung (melalui media) 

dengan maksud untuk memberitahu, mengubah sikap, pendapat, atau 

perilaku. Sedangkan menurut Laswell sendiri, komunikasi adalah 

gambaran tentang siapa yang menyampaikan, apa yang dikatakan, media 

apa yang digunakan serta kepada siapa pesan itu disampaikan dan apa 

efek yang ditimbulkan. Sementara itu Miller berpendapat, komunikasi 

akan terjadi disaat pesan disampaikan oleh satu sumber kepada penerima 

secara sadar untuk mempengaruhi perilaku mereka.7 

Sedangkan strategi dalam komunikasi adalah cara mengatur 

pelaksanaan operasi komunikasi agar berhasil. Strategi komunikasi pada 

hakikatnya adalah perencanaan (planning) dan manajemen 

(management) untuk mencapai tujuan.8 Namun dalam mencapai tujuan 

tersebut strategi tidak hanya berfungsi sebagai jalan yang hanya 

memberikan arah saja, akan tetapi strategi juga mampu memberikan 

petunjuk tentang taktik pengoperasionalannya. 

 
7 Henson dan Erwiantono dan Hairunnisa, “Strategi penggunaan media sosial facebook oleh 

komunitas save the mahakam dolphin untuk membangun kesadaran masyarakat dalam pelestarian 
pesut mahakam”, eJournal Ilmu Komunikasi, Volume 6, Nomor 3, 2018: 663-673, hlm. 665. 

8 Yusuf Zainal Abidin, Manajemen Komunikasi (Filosofi, Konsep, dan Aplikasi), (Bandung: 
Pustaka Setia 2015), hlm.155 
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b. Teori Strategi Komunikasi 

Teori yang digunakan untuk mendukung penelitian ini adalah 

model komunikasi K.Berlo atau dikenal dengan SMCR. Dalam teori ini 

terdapat empat komponen atau elemen utama yang mendukung proses 

terjadinya komunikasi, antara lain; sender/source, message, channel dan 

receiver, yang masing-masing elemennya dipengaruhi oleh beberapa 

faktor.9 Faktor-faktor tersebut antara lain kemampuan berkomunikasi, 

perilaku, pesan adalah perluasan berdasarkan elemen, struktur, isi, 

pemeliharaan dan kode dengan saluran berupa panca indera manusia. 

Dibawah ini merupakan gambar teori model komunikasi SMCR: 

 

 

 

  

 

 

Selain itu, digunakan juga teori manajemen strategis yang 

dikemukakan oleh Fred R. David. Menurut Fred R. David dalam sebuah 

proses strategi terdiri dari tiga tahapan yaitu, tahap perencanaan, tahap 

implementasi, dan tahap evaluasi strategi. 10 Pertama, perumusan strategi 

 
9 Muhammad Denni Saputra, "Strategi komunikasi pemasaran dalam memasarkan produk 

cemilan khas Samarinda di UKM (Usaha Kecil Menengah) Center Samarinda”, eJournal Ilmu 
Komunikasi, Volume 2, Nomor 1, 2014: 1-16, hlm. 5. 

10 Tiara Rahmadaniar, "Strategi Dakwah Akun Youtube MuslimahDailycom dalam 
Mensosialisasikan Jilbab”, Skripsi, (Jakarta: Universitas Islam Negeri (UIN) Syarif Hidayatullah, 
2018). hlm. 20. 
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yang mencakup berbagai hal mulai dari mengembangkan visi dan misi, 

mengidentifikasi peluang dan ancaman, sadar akan kelemahan dan 

kelebihan yang dimiliki, menentukan tujuan jangka panjang, mencari 

strategi alternatif dan pemilihan strategi tertentu guna mencapai tujuan 

yang diinginkan. Kedua, penerapan strategi merupakan tahap 

pengimplementasian dari strategi yang telah dirumuskan sebelumnya. 

Penerapan strategi sering juga disebut sebagai “tahap aksi” dimana dalam 

penerapannya dibutuhkan kedisiplinan, komitmen, bahkan pengorbanan. 

Ketiga, peniliaian strategi yaitu berbagai tahapan yang sudah dilakukan 

lantas dievaluasi, karena apa yang berhasil saat ini belum tentu akan 

berhasil juga untuk kedepannya. 

2. Penelitian yang Relevan 

Agar nantinya tidak terdapat kekeliruan dan terjadi kesamaan dalam 

segi fokus, objek dan hasil penelitian, maka berikut ini penulis sajikan 

beberapa penelitian milik peneliti lain yang serupa dan akan kami jadikan 

sebagai bahan rujukan: 

Pertama, penelitian berjudul “Teknik Dakwah Stand Up Comedy 

(Kajian Stand Up Comedy Sakdiyah Ma’ruf The Bravest Coward)” oleh Ishfi 

Raudlatun Nashihah mahasiswi UIN Sunan Ampel Surabaya tahun 2019.11 

Penelitian Ishfi menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif. Teknik pengumpulan data berupa dikumentasi, metode bahan 

 
11 Ishfi Raudlatun Nashihah, “Teknik Dakwah Stand up comedy (Kajian Stand up comedy 

Sakdiyah Ma’ruf The Bravest Coward)”, (Surabaya: Universitas Islam Negeri (UIN) Sunan Ampel 
Surabaya: Skripsi, 2019). 
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visual dan studi pustaka.  Sedangkan tujuan penelitiannya adalah untuk 

mengetahui teknik dakwah dalam stand up comedy the Bravest Coward 

Sakdiyah Ma’ruf. Adapun hasil penelitiannya yaitu Sakdiyah Ma’ruf 

menjadikan stand up comedy sebagai salah satu alternatif untuk berdakwah, 

dengan menyampaikan masalah berupa konservatisme, diskriminasi maupun 

ekstrimisme Agama atau teroris. Relevansi dengan penelitian penulis ialah 

sama-sama mengkaji tentang stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf. Sedangkan 

perbedaan penelitian Ishfi dengan yang akan penulis kaji terletak pada strategi 

komunikasi dakwah  yang digunakan oleh Sakdiyah Ma’ruf. 

Kedua, penelitian berjudul “Dakwah melalui Stand Up Comedy (Studi 

di Komunitas Stand Up Comedy Universitas Islam Negeri Sultan Maulana 

Hasanuddin Banten)”, oleh Juanda mahasiswa Universitas Islam Negeri 

Sultan Maulana Hasanuddin Banten tahun 2018.12 Penelitian juanda 

menggunakan jenis penelitian lapangan (field research) dengan pendekatan 

metode deskriptif kualitatif. Dalam pengumpulan data peneliti menggunkan 

metode observasi, wawancara dan dolumentasi. Sedangkan tujuan 

penelitiannya adalah untuk mengetahui dan mendeskripsikan pesan serta efek 

dakwah yang digunakan dalam stand up comedy Universitas Islam Negeri 

Sultan Maulana Hasanuddin Banten. Adapun hasil penelitiannya yaitu bahwa 

stand up comedy dapat dijadikan sebagai media dalam penyampaian pesan 

dakwah oleh komunitas stand up comedy. Efek dari dakwah lebih ke kognitif, 

 
12 Juanda, “Dakwah Melalui Stand Up Comedy (Studi Di Komunitas Stand Up Comedy 

Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten)”, Skripsi, (Banten: Universitas 
Islam Negeri (UIN) Sultan Maulana Hasanuddin Banten, 2018). 
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sedangkan efek afektif dan efek behavioral tidak signifikan sehingga lebih 

kepada pengetahuan dan motivasi saja, tidak sampai merubah perilakuknya. 

Relevansi dengan penelitian penulis ialah sama-sama mengkaji tentang 

dakwah melalui stand up comedy. Sedangkan letak perbedaan dengan skripsi 

Juanda yaitu dari segi fokus penelitian berupa pesan dan efek dakwah melalui 

stand up comedy, Adapun yang akan penulis kaji terletak pada strategi 

dakwah yang digunakan melalui stand up comedy. 

Ketiga, penelitian berjudul “Stand Up Comedy Indonesia sebagai 

Media Kritik Sosial (Analisis Wacana Stand Up Comedy Indonesia Season 4 

di Kompas TV)”, oleh Syamsul Alam mahasiswa UIN Alauddin Makassar 

tahun 2016.13 Penelitian Syamsul menggunakan jenis penelitian kualitatif 

dengan pendekatan keilmuan komunikasi, sedangkan metode pengumpulan 

data menggunakan dokumentasi dan studi pustaka. Tujuan dari penelitiannya 

adalah untuk memperoleh gambaran mengenai isi materi, tema kritik sosial 

serta pewacanaan isu-isu kritik sosial dalam program stand up comedy 

Indonesia season 4 di Kompas TV. Adapun hasil penelitiannya yaitu isi 

materi program acara stand up comedy Indonesia season 4 dalam 4 episode, 

elemen topik struktur makro memuat unsur edukasi dan mengandung unsur 

informasi. Sedangkan tema kritik sosial yang muncul dari 4 episode yaitu 

berkaitan dengan pemerintah. Adapun pewacanaan kritik sosial, stand up 

comedy bukan hanya tampil di depan penonton, tetapi bagaimana dia 

 
13 Syamsul Alam, “Stand up comedy Indonesia Sebagai Media Kritik Sosial (Analisis 

Wacana Stand up comedy Indonesia Season 4 di Kompas TV)”, Skripsi, (Makasar: Universitas 
Islam Negeri (UIN) Alauddin Makassar, 2016).  
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mewacanakan materinya sehungga apa yang diucapkan dimengerti oleh 

penonton. Relevansi dengan penelitian penulis ialah mengkaji tentang stand 

up comedy, namun memiliki perbedaan dari segi fokus penelitian. Penelitian 

Syamsul lebih berfokus pada kritik sosial yang dilakukan melalui stand up 

comedy, sedangkan yang penulis teliti adalah lebih kepada strategi dakwah 

yang dilakukan melalui stand up comedy. 

Keempat, penelitian berjudul “Humor dalam Wacana Stand Up 

Comedy Indonesia Season 4 Di Kompas Tv”, oleh Emy Rizka Fadilah 

mahasiswi Universitas Negeri Semarang tahun 2015.14 Penelitian Emy 

menggunakan pendekatan teoretis deskriptif kualitatif dan metodologis. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode simak dengan 

teknik dasar sadap dan teknik lanjutan catat. sedangkan tujuan penelitiannya 

adalah mengetahui teknik penciptaan serta fungsi humor dalam wacana 

humor stand up comedy Indonesia Season 4. Adapun hasil penelitiannya yaitu 

isi materi program acara Stand up comedy Indonesia season 4 dalam 4 

episode, memuat unsur edukasi dan mengandung unsur informasi sehingga 

layak tayang. Sedangkan apabila dilihat dari segi etika berkomunikasi dalam 

Islam, maka program acara stand up bisa diterima khalayak. Selain itu terkait 

tema yang diwacanakan berupa kritik sosial yang berkaitan dengan 

pemerintah tidak hanya disampaikan ataupun ditampilkan di depan penonton 

saja, akan tetapi juga bagaimana agar wacana materi yang disampaiakan atau 

diucapkan dapat dimengerti oleh penonton stand up comedy. Relevansi 

 
14 Emy Rizka Fadilah m, “Humor Dalam Wacana Stand Up Comedy Indonesia Season 4 Di 

Kompas Tv”, Skripsi, (Semarang: Universitas Negeri Semarang, 2015).  
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dengan penelitian penulis ialah menggunakan jenis penelitian deskriptif 

kualitatif dengan objeknya berupa stand up comedy, namun memiliki 

perbedaan dari segi fokus penelitian, dimana penelitian Syamsul lebih 

berfokus pada kritik sosial yang dilakukan melalui stand up comedy, 

sedangkan yang penulis teliti adalah lebih kepada strategi dakwah yang 

dilakukan melalui stand up comedy. 

 Kelima, penelitian yang berjudul “Pengaruh Sense Of Humor terhadap 

Komunikasi Interpersonal pada Anggota Komunitas Stand Up Comedy 

Indonesia Regional Makassar”, oleh Nurul Fajriani Mahasisiwi Universitas 

Negeri Makassar tahun 2016.15 Penelitian Nurul menggunakan jenis 

penelitian kuantitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan datanya 

menggunakan skala sense of humor dan skala komunikasi interpersonal. 

Sedangkan tujuan penelitiannya adalah untuk mengetahui pengaruh sense of 

humor terhadap komunikasi interpersonal pada komunitas stand up comedy 

Indonesia regional Makassar. Adapun hasil penelitiannya yaitu sense of 

humor memiliki pengaruh yang signifikan terhadap kemampuan komunikasi 

interpersonal pada anggota komunitas stand up comedy Indonesia regional 

Makassar. Relevansi dengan penelitian penulis ialah objek penelitiannya 

berupa stand up comedy, sedangkan perbedaan dengan yang akan penulis 

teliti terletak pada pengaruh Sense Of Humor Terhadap Komunikasi 

Interpersonal, adapun yang peneliti dikaji lebih kepada strategi dakwah yang 

 
15 Nurul Fajriani, “Pengaruh Sense Of Humor Terhadap Komunikasi Interpersonal Pada 

Anggota Komunitas Stand Up Comedy Indonesia Regional Makassar”, (Makasar: Universitas 
Negeri Makasar: Skripsi, 2016).  
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dilakukan melalui stand up comedy. 

Dari kelima kajian penelitian diatas, membuktikan bahwa penelitian yang 

penulis teliti sekarang ini memang memiliki kemiripan dengan penelitian-

penelitian sebelumnya. Persamaannya berupa kajian tentang stand up comedy 

dan dakwah, dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Akan tetapi disini jelas 

yang menjadi perbedaannya adalah bahwa yang peneliti kaji lebih difokuskan 

kepada strategi komunikasi dakwah. Sehingga hal ini menunjukkan bahwa 

penelitian yang peneliti kaji saat ini adalah benar-benar murni dan belum di kaji 

sebelumnya. 

F. Metode penelitian 

1. Jenis dan Pendekatan 

a. Jenis Penelitian 

Penelitian yang dilakukan menggunakan jenis penelitian pustaka, 

dengan metode berupa kualitatif deskriptif yang mana nantinya penelitian 

ini akan menghasilkan data-data deskriptif yang diperoleh dari berbagai 

fakta yang ada dan kemudian menjadikannya sebagai sumber instrument 

dalam penelitian ini.16  

b. Pendekatan 

Sedangkan untuk mempermudah peneliti agar memperoleh data 

yang akurat, maka kemudian dalam penelitian ini digunakan pendekatan 

berupa analisis isi (Content Analysis). Analisi isi digunakan karena 

dianggap sebagai teknik analisis data yang sering digunakan. Atherton dan 

 
16 Lexy J Moeloeng, Metodologi Penelitian Kualitatif, (Bandung: Rosdakarya, 2005), hlm. 

4. 
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Klemmack mendefinisikan analisis isi (Content Analysis) sebagai studi 

tentang arti komunikasi verbal, bahkan yang dipelajari dapat berupa bahan 

yang diucapkan atau bahan tertulis.17 

2. Sumber Data 

Pada penelitian ini terdapat dua jenis sumber data, yakni data primer 

dan sekunder; 

a. Data primer (Primary Data) 

Data primer merupakan data yang diperoleh secara langsung dari 

sumber tertentu mengenai suatu data dari seseorang, tentang masalah 

yang sedang maupun akan diteliti (sumber informan). Data primer ini 

memiliki ragam kasus baik berupa orang, barang, binatang, atau lainnya 

yang menjadi subjek penelitian (sumber informasi pertama, first hand 

dalam mengumpulkan data penelitian).18 Sumber data primer dalam 

penelitian ini ialah hasil wawancara kepada Sakdiyah Ma’ruf dan 

beberapa file video stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf yang diunduh dari 

youtube.  

b. Data Sekunder 

Data sekunder adalah data yang tidak secara langsung memberikan 

data kepada peneliti atau berupa informasi penunjang (second hand) 

dengan ragam kasus yang berkaitan dengan masalah penelitian baik 

berupa orang, barang, binatang atau lainnya. Data sekunder ini nantinya 

 
17 Rawan Soehartono, Metode Penelitian Sosial (Bandung: PT.Remaja Rosdakarya, 2008), 

hlm. 7. 
18 Dewi Sadiah, Metode Penelitian Dakwah; Pendekatan Kualitatif dan Kuantitatif, Cet. 

Ke-1 (Bandung: PT Remaja Rosdakarya, 2015), hlm. 87. 
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dapat melengkapi pemahaman peneliti dalam menganalisis data yang 

dijelaskan secara rinci sesuai dengan lingkup masalah yang ditelitinya. 

Sumber data sekunder pada penelitian ini didapat dari berbagai 

pemberitaan, buku, maupun penelitian yang sudah ada, serta dokumentasi 

dari berbagai media terkait Stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf. 

3. Teknik Pengumpulan Data  

Dalam sebuah penelitian teknik pengumpulan data manjadi langkah 

yang penting dan strategis, hal ini karena tujuan utama dari penelitian adalah 

mendapatkan data. Tidak diketahuinya teknik pengumpulan data, akan 

membuat peneliti tidak bisa mendapatkan data yang sesuai dengan standar 

data yang sudah ditetapkan. Berbagai cara, setting dan sumber dalam 

pengumpulan data dapat dilakukan. Jika dilihat dari sumber data yang akan 

diteliti maka sumber data yang diperoleh berasal dari sumber primer, dan 

sumber sekunder. Sumber primer adalah data yang dapat langsung diperoleh 

oleh pengumpul data, sedangkan sumber sekunder sendiri merupakan data 

yang yang tidak langsung memberikan data kepada pengumpul data, seperti 

misalnya melalui orang lain maupun melalui berbagai dokumen. 

Selanjutnya dalam melakukan sebuah penelitian dibutuhkan cara atau 

teknik untuk mengumpulkan data. Dimana dalam penelitian komunikasi 

kualitatif dapat dikelompokkan menjadi beberapa jenis, antara lain melalui 

wawancara, observasi (pengamatan), dan dokumentasi sebagai berikut: 

a. Wawancara 

Wawancara adalah teknik pengumpulan data yang digunakan peneliti 
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untuk mendapatkan keterangan-keterangan lisan melalui bercakap-cakap 

dan berhadapan muka dengan orang yang dapat memberikan keterangan 

pada peneliti.19 Penulis melakukan wawancara terhadap Sakdiyah Ma’ruf 

untuk melengkapi data yang diperoleh melalui observasi.  

b. Observasi 

Proses pengumpulan data penelitian kualitatif, observasi digunakan 

sebagai alat untuk meneliti. Karena peneliti dapat melihat, mendengar, 

atau merasakan informasi yang ada secara langsung. Peneliti akan 

mengamati terhadap bahan visual yakni berupa video-video aksi stand up 

yang dilakukan oleh Sakdiyah Ma’ruf sehingga nantinya dapat diperoleh 

sebuah informasi atau petunjuk dalam penelitian ini. 

c. Dokumentasi 

Teknik dokumentasi digunakan untuk mengumpulkan data dari 

sumber non insani yang terdiri dari dokumen dan rekaman. Lincoln dan 

Guba mengartikan bahwa setiap tulisan atau pernyataan yang dibuat oleh 

dan untuk individu atau organisasi dengan tujuan membuktikan adanya 

suatu peristiwa atau memenuhi perhitungan (accounting) disebut sebagai 

sebuah “rekaman”. Sedangkan “dokumen” adalah setiap tulisan yang 

bukan rekaman dan tidak dipersiapkan secara khusus untuk tujuan tertentu 

seperti: surat-surat, buku harian, catatan khusus, dan foto-foto.20 Tidak 

hanya melakukan pemaknaan terhadap penuturan Sakdiyah Ma‟ruf dalam 

 
19 Mardalis, Metode Penelitian Suatu Pendekatan Proposal (Jakarta: PT. Bumi Askara, 

2010), hlm. 64. 
20 I Wayan Suwendra, Metodologi Penelitian Dakwah (Bandung: Nilacakra, 2018), hlm. 65. 
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stand up comedy, peneliti juga menggunakan metode dokumentasi melalui 

tayangan Stand up comedy Sakdiyah Ma‟ruf dari internet untuk 

mengumpulkan data yang berhubungan dengan penelitian. 

4. Teknik Analisis Data 

Analisis data merupakan suatu proses mencari dan menyusun data 

secara sistematis yang diidapatkan dari wawancara, catatan lapangan, 

maupun dokumentasi yang nantinya akan disimpulkan sehingga dapat 

mempermudah diri sendiri maupun orang lain.21 Penggunaan analisis data 

dilakukan untuk menghimpun berbagai data yang bersifat penelitian kualitatif 

yang nantinya dapat ditemukan apa yang diinginkan peneliti. Selanjutnya data 

kemudian diolah dan diinterpretasikan dalam bentuk konsep guna 

mendukung objek bahasan penelitian. 

Maka dari itu kemudian, peneliti menggunakan teknik analisis isi 

(Content Analysis). Analisis isi merupakan sebuah teknik penelitian yang 

khusus digunakan untuk melaksanakan analisis tekstual dengan mereduksi 

teks menjadi unit-unit baik berupa kalimat, ide, gambar, bab, halaman depan 

majalah, dan sebagainya. Setelah itu dilakukan penerapan skema pengkodean 

pada unit-unit tersebut dan selanjutnya akan dihasilkan sebuah kesimpulan 

mengenai komunkasi dalam teks.22 Selalnjutnya langkah-langkah analisis 

data dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:  

 
21 Albi Anggito dan Johan Setiawan, Metodologi Penelitian Kualitatif (Sukabumi: CV 

Jejak, 2018), hlm. 236. 
22 Richard West dan Lynn H.Turner, Pengantar Teori Komunikasi: Analisis dan Aplikasi, 

Edisi 3, Terj. Maria Natalia Damayanti Maer (Jakarta: Penerbit Salemba Humanika, 2008), hlm. 
86. 
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a) Melakukan reduksi data, yaitu dengan merangkum dam memilih data-data 

yang pokok dari data yang tadinya berjumlah banyak. Data yang tidak 

diperlukan kemudian dibuang, sehingga kemudian diperoleh data yang 

penting, untuk selanjutnya dibuat kategori data sesuai dengan masalah 

yang ada dalam penelitian. Kategori datanya mengenai strategi dakwah 

yang dilakukan oleh Sakdiyah Ma’ruf melalui stand up comedy. 

Pengkategorian ini nantinya akan mempermudah peneliti dalam 

menganalisis data.  

b) Melakukan penyajian data, yaitu dengan menyajikan data berupa tulisan 

naratif yang dikelompokan sesuai kategori mana saja yang termasuk 

strategi dakwah dalam Stand up comedy sehingga akan terbentuk suatu 

pola keterkaitan antara data-data yang disajikan.  

c) Pengambilan kesimpulan: Dari data yang sudah terbentuk pola, peneliti 

menganalisis keterkaitan dan mengkonfirmasi dengan data dan teori 

sehingga dapat diambil kesimpulan strategi dakwah yang dilakukan oleh 

Sakdiyah Ma’ruf melalui stand up comedy.  

 

 

 

G. Sistematika Penulisan  

Untuk mempermudah dalam memahami materi skripsi ini, kemudian akan 

diuraikan isi dari pembahasan, diantaranya sistematika penulisan skripsi ini 

terdiri dari lima bab yang masing-masing tersusun atas sub bab sebagai berikut: 
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BAB I adalah pendahuluan, yang terdiri dari beberapa sub bab. Pertama 

adalah latar belakang yang berisi tentang penjelasan mengapa penelitian ini 

menarik untuk dikaji dan perlu dilakukan. Selanjutnyan adalah rumusan 

masalah, dimana pada sub bab ini ada pertanyaan yang nantinya akan dicarikan 

jawabannya. Selanjutnya yaitu sub bab ketiga yang berisi tentang tujuan 

penelitian. Keempat, manfaat penelitian. Kelima, tinjauan Pustaka. Keenam, 

adalah metode penelitian yang dipakai. Terakhir adalah sistematika penulisan. 

BAB II akan dikemukakan teori-teori yang berkaitan dengan strategi, 

komunikasi, dakwah dan juga stand up comedy berdasarkan penelusuran 

peneliti terhadap referensi atau buku terkait.  

BAB III adalah hasil penelitian tentang materi dakwah dan strategi 

komunikasi dakwah Sakdiyah Ma’ruf. Pada bab ini, penulis akan menyertakan 

transkrip materi atau narasi video dakwah dan hasil wawancara yang kemudian 

dijadikan sebagai data. Selain itu pada bab ini juga berisi tentang profil dan 

biografi Sakdiyah Ma’ruf, mulai dari riwayat hidup, pendidikan, karir, hingga 

penghargaan yang diperoleh.  

BAB IV adalah penyajian dan analisis tentang strategi komunikasi dakwah 

Sakdiyah Ma’ruf melalui stand up comedy. Bab ini berisi tentang hasil temuan 

penelitian dan pembahasan analisis dari penjabaran mengenai materi dakwah 

dan strategi komunikasi dakwah Sakdiyah Ma’ruf, yang kemudian akan 

diperoleh hasil analisis yang telah dilakukan.  

BAB V adalah penutup, yang berisi dua sub bab yaitu kesimpulan dan 

saran. Pada sub bab kesimpulan berisi tentang kesimpulan dari hasil penelitian 
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yang telah dilakukan. Sedangkan pada sub bab saran berisi tentang anjuran 

kepada peneliti selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Setelah meneliti mengenai strategi komunikasi dakwah Sakdiyah Ma’ruf 

melalui stand up comedy, maka penulis dapat mengambil kesimpulan sebagai 

berikut : 

1. Stand up comedy Sakdiyah Ma’ruf, termasuk dalam kategori observational 

comedia, hal ini dapat dilihat dari materi-materi dakwah yang diangkat oleh 

Sakdiyah Ma’ruf yang banyak memasukkan unsur kehidupan pribadinya 

sebagai perempuan keturunan Arab konservatif. Selain itu kritik sosial 

banyak dinarasikan oleh Diyah terkait bagaimana kehidupannya sejak kecil 

hingga ia tumbuh dewasa di lingkungan yang begitu ketat. Dari 

konservatisme itulah kemudian materi-materi Sakdiyah Ma’ruf meluas 

dengan mengangkat tentang kesetaraan gender ataupun isu-isu tentang 

perempuan muslim. Selain dua materi tersebut, materi lain yang coba 

diangkat Sakdiyah adalah terkait dengan isu-isu sensitif seperti radikalisme 

maupun ekstrimisme Islam, dan juga perintah maupun larangan dalam Agama 

yang dibawakan secara ringan dan santai dibalut dengan komedi. 

2. Strategi komunikasi dakwah Sakdiyah Maruf melalui stand up comedy, 

dilakukan dengan pola komunikasi persuasif dengan teknik berupa 

penyampaian bit rule of three dan terbagi menjadi tiga tahapan strategi 

komukasi dakwah, yaitu; 



85 

 

 

a. Perumusan strategi komunikasi dakwah,  

Pada tahap awal merumuskan strategi, Sakdiyah Ma’ruf terlebih dahulu 

mempersiapakan materi atau menentukan topik. Materi-materi yang 

ditampilkan dalam aksinya diperoleh dari catatan pengalaman, riset dan 

juga penulisan kreatif. Keresahan ini kemudian ditampilakan dalam 

beberapa aksi sakdiyah sesuai dengan konteks acaranya. Secara 

keseluruhan pada tahap perumusan strategi komunikasi, Sakdiyah Ma’ruf 

menenetukan topik atau premis terlebih dahulu dengan berdasarkan riset, 

pengalaman maupun observasi untuk kemudian dapat dijadikan sebagai 

rumusan masalah yang nantinya dapat mewakili keresahan dirinya secara 

khusus maupun masyarakat luas atau pada umumnya. 

b. Implementasi strategi komunikasi dakwah  

Setelah merumuskan masalah dengan menentukan premis atau topik, 

maka selanjutnya dilakukan penulisan kreatif atau merumuskan isi dari 

rumusan yang sudah dibuat sebelum nantinya ditampilkan di hadapan 

audience. Penulisan kreatif atau perumusan isi dakwah dilakukan untuk 

mempermudah menentukan diksi yang tepat dengan strategi penulisan 

juxtaposition atau asosiasi. Dengan strategi asosiasi ini maka materi yang 

ditampilkan kepada audience akan dapat dengan mudah dipahami oleh 

audience karena berdasarkan kacamata keseharian Sakdiyah sendiri 

maupun orang lain. Seperti yang pernah dibahas pada bab dua bahwa 

dalam Islam sendiri, sejatinya humor bukanlah sesuatu yang baru dan 
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bukan sesuatu yang ditolak dalam Islam, sepanjang tetap memahami 

batasan maupun syarat agar tidak terlalu berlebihan. 

c. Penilaian strategi komunikasi dakwah sakdiyah ma’ruf 

Penilaian strategi atau evaluasi menjadi tahapan akhir dalam strategi, 

dimana berbagai tahapan yang sudah dilakukan lantas dievaluasi, karena 

apa yang berhasil saat ini belum tentu akan berhasil juga untuk 

kedepannya. Dalam tahapan terakhir yang tak kalah penting ini dilakukan 

untuk mengevaluasi, sudah sejauh mana hasil dakwah yang telah dicapai 

termasuk dalam hal stand up comedy. Materi yang telah dicobakan oleh 

Sakdiyah Ma’ruf di hadapan penonton kemudian akan terus 

dikembangkan lagi agar menemukan bit yang solid serta mengetahui apa 

yang kiranya kurang atau perlu diperbaiki sehingga disinlah letak dari 

evaluasinya. 

B. SARAN 

Bagaimanapun hasil dari strategi komunikasi dakwah yang telah 

dirumuskan dalam penelitian kali ini, tentunya masih memiliki banyak 

kekurangan, jadi wajar jika penulis memberikan sumbangsih atau sedikit saran 

kepada Sakdiyah Ma’ruf dalam menjalankan strategi komunikasi dakwah 

melalui stand up comedy. Selain itu, penulis juga memberikan saran bagi 

penelitian berikutnya terutama bagi mahasiswa/i jurusan Komunikasi dan 

Penyiaran Islam. Saran-saran tersebut telah diuraikan sebagai berikut :  
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1. Adanya keberagaman diksi dalam setiap isi materi yang disampaikan, 

sehingga tidak hanya berkutat pada sub pembahasan yang dalam setiap aksi 

karena ditakutkan dapat menimbulkan kebosanan. 

2. Saran untuk pembaca khususnya mahasiswa/i jurusan Komunikasi dan 

Penyiaran Islam, dapat mengkaji lebih dalam lagi terkait aspek-aspek lain 

yang dapat diteliti. Karena peneliti hanya berfokus pada materi dan strategi 

komunikasi dakwah Sakdiyah Ma’ruf. Selain itu hendaknya karya tulis ini 

tidak menjadi satu-satunya acuan, tetapi bisa dilengkapi dan bahkan 

dibandingkan dengan karya lainnya 
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