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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.
Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan
) Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa § es (dengan titik di atas)
d Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)




d Kha Kh ka danha
3 Dal D De
3 Zal 7 zet (dengan titik di atas
J Ra R Er
J Zai z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy es dan ye
ol Sad s es (dengan titik di bawah)
ol Dad d de (dengan titik di bawah)
b Ta ¢ te (dengan titik di bawah)
b2} Za z zet (dengan titik di bawah)
& ain > koma terbalik (di atas)
' Ghain G Ge
o Fa F Ef
X Qaf Q Qi
d Kaf K Ka
J Lam L El
¢ Mim M Em
g Nun N En
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. Syaddad (tasydid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

yang diberi tanda syaddad tersebut.

Contoh:
Ly

S

5. Kata sandang (artikel)

ditulis

ditulis

vii

3 Wau W We
J Ha H Ha
3 Hamzah Apostrof
S Ya Y Ye
. Vokal
Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang
j = a |= a
= o = ai gl=1
. Ta Marbutah
Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/
Contoh:
ALax 3] ya ditulis mar’ atun jamilah
Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/
Contoh:
dab b ditulis fatimah

rabbana

al-barr




Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
il ditulis asy-syamsu
Jad ditulis ar-rojulu
Sl ditulis as-sayyidinah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan
dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan

dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
o ditulis al-gamar
o) ditulis al-badi’
d ) ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, hurus hamzah
itu ditransliterasikan dengan apostrof /°/.

Contoh:
<yl ditulis umirtu
£ o ditulis syai’un
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ABSTRAK

Maspupah, 2019. Pengaruh Religiusitas dan Label Halal terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Muslim pada Produk Makanan dan Minuman Halal
dalam Kemasan di Desa Jatingarang Kecamatan Bodeh Kabupaten Pemalang.
Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Jurusan Ekonomi Syariah
Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Pekalongan. Dosen Pembimbing:
Ahmad Syukron, M.E.I

Konsumen muslim sudah seharusnya selalu mengkonsumsi segala sesuatu
yang baik yang telah disediakan Allah SWT dimuka bumi ini untuk menjaga
kualitas jasmani dan rohani kita dengan mengkonsumsi sesuatu yang halal.
Konsumen muslim yang tinggi pengetahuan akan produk halal seharusnya
berimplikasi positif terhadap pembentukan persepsi positif akan produk halal
dengan dukungan labelisasi halal dan meyakini serta memilah mana produk yang
halal atau tidak. Pencantuman label halal sangat penting terutama untuk umat
Islam, dan sangat berpengaruh terhadap perilaku konsumen. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh religiusitas dan label halal baik secara
parsial maupun simultan tergadap keputusan pembelian konsumen muslim pada
makanan dan minuman dalam kemasan.

Penelitian ini termasuk penelitian kausal dengan pendekatan kuantitatif.
Sumber data diperoleh dari data primer dan data sekunder, adapun data dalam
penelitian ini diperoleh dari observasi, kuesioner dan dokumentasi. Dalam
penelitian ini terdapat variabel independen yaitu religiusitas (X;), label halal (X;)
dan keputusan pembelian sebagai variabel dependen (). Populasi penelitian ini
adalah konsumen muslim perempuan desa Jatingarang kecamatan Bodeh
kabupaten Pemalang. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode random
sampling dengan jumlah sampel 95 responden. Teknik analisis data menggunakan
teknik regresi linier berganda.

Hasil penelitian menunjukan (1) Religiusitas berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen muslim pada produk makanan dan
minuman dalam kemasan di desa Jatingarang kecamatan Bodeh kabupaten
Pemalang dengan nilai sig 0.001 < 0.05 atau nilai thiwng 3,568 > traper 1,986 (2)
Label halal berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen
muslim pada produk makanan dan minuman dalam kemasan di desa Jatingarang
kecamatan Bodeh kabupaten Pemalang dengan nilai sig. 0.012 < 0.05 atau nilai
thitung 2,560 > tuner 1,986 (3) berdasarkan hasil uji F diketahui bahwa kedua
variabel independen yang diteliti secara simultan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian produk makanan dan minuman dalam kemasan di desa Jatingarang
kecamatan Bodeh kabupaten Pemalang ditunjukkan dengan F hitung sebesar
13,106 > F tabel 3,09 dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 (4) nilai adjusted R
square sebesar 0,222, hal tersebut menunjukkan bahwa 22% variabel keputusan
pembelian dapat dijelaskan oleh kedua variabel independen, sedangkan sisanya
sebesar 77,8% dipengaruhi oleh variabel lain diluar kedua variabel yang
digunakan dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Religiusitas, Label Halal, Keputusan Pembelian
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar belakang masalah

Sekarang ini jumlah Umat muslim sangat besar dan tersebar di seluruh
dunia. Indonesia merupakan negara yang memiliki jumlah umat Islam yang
besar dari pada negara-negara lain di dunia. Menurut sensus penduduk yang
dilakukan pada tahun 2010 sebanyak 87,1 % dari 237.641.326 penduduk
Indonesia adalah muslim.! Data dari The Pew Forum on Religion & Public
Life menyebutkan Indonesia termasuk peringkat pertama dari 10 negara dengan
jumlah penduduk muslim yang terbesar di dunia. Adapun negara-negara lain
yang mengikuti secara berturut-turut adalah Pakistan, India, Bangladesh,
Mesir, Nigeria, Iran, Turki, Aljazair dan Maroko.? Banyaknya jumlah
penduduk muslim di Indonesia tentu memiliki pengaruh signifikan terhadap
beberapa aspek, baik sosial, maupun aspek ekonomi.

Populasi yang demikian besar dari umat Islam di Indonesia tersebut,
menjadi pasar yang demikian potensial untuk dimasuki oleh para produsen
makanan baik dari dalam maupun luar negeri. Salah satu permasalahan yang

sering muncul adalah pemilihan produk makanan halal.®

! https://sp2010.bps.go.id/index.php/site/tabel?tid=321.( Diakses pada tanggal 10 juli

2018).

*https://www.republika.co.id/berita/duniaislam/islam/nusantara/15/05/27/noywh5-inilah-
10-negara-dengan-populasi-muslim-terbesar-di-dunia. (Diakses pada tanggal 10 juli 2018)

’Ady Syahputra dan Haroni Doli Hamoraon, “Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap
Keputusan Masyarakat Kecamatan Perbaungan Dalam Pembelian Produk Makanan Dalam
Kemasan ”, jurnal ekonomi dan keuangan, No. 8, I1, .him. 475.


https://sp2010.bps.go.id/index.php/site/tabel?tid=321
https://www.republika.co.id/berita/dunia-islam/islam/nusantara/15/05/27/noywh5-inilah-10-negara-dengan-populasi-muslim-terbesar-di-dunia
https://www.republika.co.id/berita/dunia-islam/islam/nusantara/15/05/27/noywh5-inilah-10-negara-dengan-populasi-muslim-terbesar-di-dunia

Secara prinsip mengkonsumsi produk halal merupakan salah satu ajaran
Islam. Di dalam ajaran Islam seorang muslim tidak diperkenankan
mengkonsumsi makanan kecuali yang halal dan thayyib (baik). Para ulama
menafsirkan thayyib yaitu bergizi sesuai standar ilmu kesehatan. Masyarakat
harus bisa mengevaluasi setiap produk makanan atau minuman yang akan
dikonsumsi. Lalu dimana peran pemerintah dalam melindungi masyarakat,
siapakah yang akan menjamin keamanan masyarakat muslim dalam
mengkonsumsi suatu produk makanan dan minuman, yang mana label halal
tersebut merupakan syarat utama.”*

Di Indonesia, jaminan kehalalan suatu produk diwujudkan dalam
bentuk label halal dan sertifikat halal yang menyertai suatu produk. Labelitas
dan sertifikasi halal diterbitkan oleh MUI dan Badan Penyelenggara Jaminan
Produk Halal (BPJPH) berdasarkan surat keputusan bersama. Dengan adanya
sertifikat halal, produsen boleh mencantumkan logo atau label “Halal” pada
kemasan produknya. Dengan disertakan label atau logo “Halal” pada kemasan
produk, maka kita dapat jaminan mengenai kehalalan suatu produk tanpa perlu
menguji maupun melihat - proses produksinya sebelum membeli dan
mengkonsumsinya, dan konsumen muslim pasti akan cenderung memilih

produk yang telah dinyatakan halal oleh lembaga yang berwenang.’

*Dewi Kurnia Sari dan llyda Sudardjat, “Analisis Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Makanan Impor Dalam Kemasan Pada Mahasiswa Kedokteran
Universitas Sumatera Utara”, Jurnal Ekonomi dan Keuangan, Vol. I, No. 4(Medan: Departemen
Ekonomi Pembangunan, Fakultas Ekonomi, Universitas Sumatera Utara, 2013), him. 50.

M. Makhmumatina, “Pengaruh Halal Literacy,Religiusitas, dan Halal Involvement
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Halal Pada Mahasiswa Ekonomi Syariah STAIN
Pekalongan Tahun 2016", Skripsi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, (Pekalongan
Perpustakaan IAIN Pekalongan, 2016), him. 2.



Disamping itu, LPPOM- MUI sendiri juga memberikan sertifikasi halal
kepada produsen- produsen obat dan makanan yang secara sukarela
mendaftarkan produknya untuk diaudit LPPOM- MUI. Dengan begitu produk
yang beredar di kalangan konsumen muslim bukanlah produk- produk yang
secara keseluruhan memiliki label halal yang dicantumkan pada kemasannya.

Berikut tabel sertifikasi halal di Indonesia® :

Tabel 1.1
Statistik Sertifikasi Halal LPPOM-MUI Pusat
Periode 2011 - 2018

JUMLAH JUMLAH JUMLAH

TAHUN PERUSAHAAN SH PRODUK
2011 4,325 4,869 39,002
2012 5,829 6,157 32,890
2013 6,666 7,014 64,121
2014 10,180 10,322 68,576
2015 7,940 8,676 77,256
2016 6,564 7,392 114,264
2017 7,198 8,157 127,286
2018 11,249 17,398 204,222
(2(;rlC1)T§OL18) 99,951 69,985 727,617

Sumber :www.halalmui.org

Dari tabel diatas dapat disimpulkan bahwa setiap tahun jumlah sertifikat
halal terus mengalami peningkatan dari tahun 2011 yang hanya sebanyak
4.869, sertifikat halal naik menjadi 6.157 pada tahun 2012, 7.014 pada tahun
2013, 10.322 pada tahun 2014, 8.676 pada tahun 2015, 7.392 pada tahun 2016,
8.157 pada tahun 2017, dan 17.398 pada tahun 2018. Kenaikan tersebut dapat

dilihat pada diagram batang sertifikasi halal di Indonesia berikut ini:

®http://www.halalmui.org/muil4/index.php/main/go_to_section/59/1368/page/1. (diakses
pada tanggal 1 Februari 2019)



http://www.halalmui.org/
http://www.halalmui.org/mui14/index.php/main/go_to_section/59/1368/page/1
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Gambar 1.1
Diagram Batang Sertifikasi Halal LPPOM-MUI Pusat
Periode 2011 — 2018

DATA SERTIFIKASI HALAL LPPOM MUI
PERIODE 2011 - 2018
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Sumber :www.halalmui.org

Dari data statistik sertifikasi halal di Indonesia periode 2011-2018 dapat
disimpulkan bahwa sekitar 204.222 produk yang beredar di pasaran
hanyal7.393 yang telah mendapat sertifikat halal, artinya 8,5 % produk saja
yang mempunyai jaminan halal dan selebihnya masih diangggap abu- abu.
Dengan demikian konsumen muslim akan dihadapkan pada produk- produk
halal yang ditandai dengan adanya label halal yang terdapat pada kemasannya
dan produk yang tidak memiliki label halal pada kemasannya dapat
menimbulkan keraguan atas kehalalan produk tersebut. Maka dari itu sebagai
konsumen kita harus jeli dan berhati- hati, karena keputusan untuk membeli
produk- produk yang berlabel halal atau tidak sepenuhnya akan ada di tangan
konsumen. Sementara itu, kebanyakan dari masyarakat juga mempercayai

produk halal hanya dari ucapan penjual atau logo halal yang dibuat oleh


http://www.halalmui.org/

perusahaan produk makanan. Demikian daftar makanan dan minuman dalam

kemasan yang sudah berhalal resmi dari MUI

Tabel 1.2

Berlabel Halal MUI

Contoh Daftar Makanan Dan Minuman Dalam Kemasan

No | Produk makanan dan Minuman dalam No. Registrasi
kemasan

1. | Migelas Ayam Bawang Protevit 00090016450701

2. | ndomie (Jumbo) Mi Instan Goreng /| 00090000300799
Indomie Jumbo Instant Noodles Mi Goreng

3. | Sarimi Mi Instan Goreng Rasa Ayam | 00090000300799
Kecap

4. | Gery Biskuit Salut Cokelat 00100014221200

5. | Mie Sedaap Instant Mi Goreng Rasa Mi | 00090036380805
Ayam Istimewa

Q 6. | TANGO CRUNCHCAKE Wafer Rasa | 00100007301297
O/‘ Coklat
6 7. | Astor Singles Wafer Roll 00100014301200

8. | Cocoa cookies pieces 00290082890517

9. | Lays Classic Salty / Rasa Asin Klasik 00100037591205

10. | Nissin Wafer Krim Coklat 00100039290306

11. | AQUA 00120016900801

12. | Minuman Kopi Rasa Cappuccino; Good | 00120017110901
Day Originale Cappuccino

13.| Teh- Cup Minuman Teh Hijau Cap | 15120011480614
Bandulan

14. | Chocolatos Minuman Rasa Cokelat 00120072750615

15. | Kopikap Cappuccino 00120040440606

16. | ABC Minuman ~Asam Jawa (ABC | 00120016560801
Tamarind Drink)

17. | ICHI OCHA Minuman Teh Rasa Madu 00120038970306

18. | Cimory Susu UHT Rasa Bluberi (Blueberry | 00040048150608
UHT Milk)

19. | Susu UHT Indomilk Kids (Karton Laminat) | 00040009041098

20. | Ultra Mimi / Mimi Kids - Susu UHT Rasa | 00040007670298
Stroberi / Minuman Susu UHT Rasa
Stroberi

Sumber : www.halalmui.org

"http://www.halalmui.org/muil4/index.php/main/ceklogin

halal/produk_halal masuk/1

(diakses pada 1 Februari 2019)



http://www.halalmui.org/
http://www.halalmui.org/mui14/index.php/main/ceklogin_halal/produk_halal_masuk/1

Tabel diatas menunjukan ragam makanan dan minuman yang
mendapatkan sertifikasi halal. Namun peneliti masih menemukan peredaran
makanan dan minuman kemasan yang belum mendapatkan sertifikasi halal atau
tidak terdaftar di LPPOM-MUI seperti Soyjoy,Skippy Creamy, Ceres Spread
Choco Hazelnut, Mi Instan Bul Nak, dll.

Seorang muslim sudah seharusnya selalu mengkonsumsi segala sesuatu
yang baik yang telah disediakan Allah SWT di bumi ini untuk menjaga kualitas
jasmani dan rohani kita dengan mengkonsumsi sesuatu yang halal. Halal
diperuntukkan bagi sesuatu yang baik dan bersih untuk dimakan atau untuk
dikonsumsi oleh manusia menurut syariat Islam. Lawan halal adalah haram
yaitu tidak dibenarkan atau dilarang menurut ajaran Islam.® Allah sudah

menjelaskan dalam Al-Qur’an:

(o}

"
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“Dan makanlah makanan yang halal lagi baik dari apa yang Allah telah
rezekikan kepadamu, dan bertakwalah kepada Allah yang kamu beriman
kepada-Nya” (Al-Maidah [5] : 88).

-
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“Hai sekalian manusia, makanlah yang halal lagi baik dari apa yang
terdapat di bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah syaitan;
karena sesungguhnya syaitan itu adalah musuh yang nyata bagimu.” (Al-
Bagarah [2] : 168).

® Tri widodo, “Pengaruh Labelisasi Halal Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Pada Produk Indomie (Studi Kasus Mahasiswa Universitas Muhammadiyah
Surakarta)” Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Surakarta,
(Surakarta : Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 2015), him.. 2.



Ayat-ayat di atas bukan saja menyatakan bahwa mengkonsumsi yang
halal hukumnya wajib karena merupakan perintah agama, tetapi juga
menunjukkan bahwa hal tersebut merupakan salah satu wujud perwujudan dari
rasa syukur dan keimanan kepada Allah SWT. Sebaliknya, mengkonsumsi
yang tidak halal dipandang sebagai mengikuti ajaran setan.

Dalam Islam, perilaku seorang konsumen harus mencerminkan
hubungan dirinya dengan Allah SWT. Menurut Salleh dalam penelitiannya
Rojib Burhan Winahyu megartikan keberagamaan atau religiusitas sebagai
keadaan percaya pada Tuhan, yang ditandai dengan kesalehan dan semangat
keagamaan. Semakin tinggi kesalehan dan semangat keagamaan, maka
semakin kuat keyakinannya pada Tuhannya, yang berarti semakin tinggi pula
nilai religiusitasnya.’ Dwiyati, dkk menghubungkan aspek religiusitas terhadap
keputusan pembelian produk halal dan hasilnya dari kelima dimensi religiusitas
yang paling berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk halal adalah
dimensi konsekuensi.*® Disamping itu menurut Shah Alam dalam penelitiannya
M. Dharma Tuah, dkk menyatakan bahwa konsumen yang memiliki tingkat
religiusitas yang tinggi cenderung kurang impulsif saat mengambil keputusan

pembelian.

% Rojib Burhan Winahyu, “Pengaruh risk attitude, risk perception, dan subjective
normterhadap risk intended behavior dari restoran makanan yang tidak memiliki sertifikasi halal
bagi konsumen muslim,dengan variabel moderator religiusitas”, Jurnal Bisnis dan Manajemen,
Vol. 5, No.2, (Surabaya:FE UNESA, 2013), him. 133.

0 Dwiwiyati Astogini, Wahyudin, dan Siti Zulaikha Wulandari, “Aspek Religiusitas
Dalam Keputusan Pembelian Produk Halal : Studi tentang labelisasi halal pada produk makanan
dan minuman kemasan”, Journal JEBA, Vol.13, No.1, Maret 2011, hal 3



Temuan ini menunjukkan bahwa konsumen yang religiusitasnya tinggi
cenderung kurang impulsif, berperilaku relatif lebih matang, disiplin dan
bertanggung jawab saat mengambil keputusan pembelian.™

Pada umumnya agama mengatur tentang apa yang yang diperbolehkan
dan apa yang dilarang untuk dilakukan, termasuk perilaku dalam berkonsumsi.
Agama dapat mempengaruhi perilaku konsumen khususnya pada keputusan
membeli. Konsumen pasti akan melakukan pembelian atas dasar norma- norma
yang telah ditetapkan dalam agamanya. Dengan pemahaman yang semakin
baik tentang agama membuat konsumen muslim menjadi semakin selektif
dalam memilih produk yang akan dikonsumsi.*?

Konsumen muslim yang tinggi pengetahuan akan produk halal
seharusnya berimplikasi positif terhadap pembentukan persepsi positif akan
produk halal dengan dukungan labelisasi halal dan meyakini serta memilah
mana produk yang halal dan tidak. Pencantuman label halal sangat penting
terutama umat Islam, dan sangat berpengaruh terhadap perilaku konsumen.
Ady Syahputra dan Haroni Doli Hamoraon dalam penelitiannya menunjukan
hasil bahwa label halal dapat berpengaruh terhadap keputusan pembelian

konsumen.

1 M.Dharma Tuah Putra Nasution dan Yossie Rossanty, “Hubungan antara Religiusitas
dan Pengambilan Keputusan Membeli Panganan Halal dimoderasi oleh Persepsi Konsumen atas
Risiko”, Jurnal lImiah Research Sains Vol.2 No. 2 Juni 2016, him.7.

2 Tengku Putri Lindung Bulan,” Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Keputusan
Pembelian Sosis

di Kuala Simpang Kabupaten Aceh Tamiang”, Jurnal Manajemen dan Keuangan, Vol.5, No.1,(
Aceh : Universitas Samudera, 2016), him. 430.

13 Ady Syahputra dan Haroni Doli Hamoraon, “Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap
Keputusan Masyarakat Kecamatan Perbaungan Dalam Pembelian Produk Makanan Dalam
Kemasan ”, jurnal ekonomi dan keuangan, No. 8, I1, .him. 486.



Selanjutnya dalam penelitiannya Julia Lestari, M.Hufron dan M.Khoirul ABS
menyatakan bahwa dengan tercantumnya label halal pada bagian kemasan
suatu produk, maka dapat memberikan pengaruh secara langsung bagi para
konsumen untuk menggunakan suatu produk tersebut. Munculnya rasa
nyamana dan rasa aman dalam mengkonsumsi suatu produk tersebut maka
akan membuat seseorang untuk melakukan keputusan pembelian.*

Salah satu desa yang menarik untuk diteliti berkaitan dengan niat
mengkonsumsi/membeli produk halal adalah desa Jatingarang. Desa
Jatingarang merupakan salah satu desa yang ada di kecamatan Bodeh
kabupaten Pemalang yang terletak di sebelah utara desa Kwasen, sebelah
selatan desa Medayu, sebelah barat desa Gunung Batu dan sebelah timur desa
Karang Moncol. Desa Jatingarang memiliki jumlah penduduk muslim 7014
jiwa dan penduduk non-muslim 2 jiwa dari jumlah penduduk keseluruhan 7016
jiwa. Dengan kata lain, lebih dari 99,9% penduduk beragama Islam dan 0,1%
penduduk beragama non-Islam. Desa jatingarang memiliki luas 1.105,45 Ha
yang terdiri dari pemikiman, pertanian, hutan, sekolah prasarana dan
pemakaman. Keadaan penduduk menurut jenis kelamin adalah laki-laki
sebanyak 3524 jiwa dan perempuan 3492 jiwa, dengan jumlah kepala keluarga
sebanyak 1920 kepala keluarga.™

Perilaku konsumen merupakan suatu yang menarik untuk dikaji.

Berkaitan dengan perilaku individu yang berbeda-beda, maka untuk

¥ Julia Lestari, M.Hufron dan M.Khoirul ABS, Pengaruh Label Halal dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Indomie (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Islam Malang), Jurnal Riset Manajemen, him. 66

!> http://jatingarang.desakupemalang.id/demografi/ diakses pada tanggal 20 juli 2018
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mempelajari dan menganalisa perilaku diperlukan adanya suatu model yang
dapat menggambarkan sebuah rancangan untuk membantu mengembangkan
teori yang mengarahkan penelitian perilaku konsumen dan sebagai bahan dasar
untuk mempelajari pengetahuan yang terus berkembang mengenai perilaku
konsumen dan faktor- faktor yang mempengaruhinya.

Berdasarkan uraian diatas, maka peneliti mencoba untuk menguji
apakah religiusitas dan label halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian
makanan dan minuman halal. Agar dapat memperoleh informasi yang lebih
jelas serta disertai bukti ilmiah mengenai bagaimana pengaruh religiusitas dan
label halal terhadap keputusan pembelian konsumen, perlu dilakukan suatu
penelitian ilmiah. Untuk itu penliti bermaksud mengadakan penelitian yang
berjudul “Pengaruh Religiusitas dan Label Halal terhadap Keputusan
Pembelian Kosnumen Muslim pada Produk Makanan dan Minuman
Halal dalam Kemasan di Desa Jatingarang Kecamatan Bodeh Kabupaten
Pemalang”

. Rumusan masalah

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka rumusan masalah
dalam penelitian ini sebagai berikut :

1. Apakah religiusitas berpengaruh secara parsial terhadap keputusan
konsumen muslim membeli produk makanan dan minuman halal dalam

kemasan di Desa Jatingarang Kecamatan Bodeh Kabupaten Pemalang?



%

2.

3.
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Apakah label halal berpengaruh secara parsial terhadap keputusan
konsumen muslim membeli produk makanan dan minuman halal dalam
kemasan di Desa Jatingarang Kecamatan Bodeh Kabupaten Pemalang?

Apakah religiusitas dan label halal berpengaruh secara simultan terhadap
keputusan konsumen muslim membeli produk makanan dan minuman
halal dalam kemasan di Desa Jatingarang Kecamatan Bodeh Kabupaten

Pemalang?

C. Batasan masalah

Agar penelitian ini lebih terfokus, maka penulis menetapkan batasan

masalah sebagai berikut :

1. Penelitian ini terfokus pada variabel religiusitas dan label halal terkait

dengan keputusan membeli produk makanan dan minuman halal dalam
kemasan.

Penelitian ini dibatasi dengan mengkaji konsumen muslim dengan jenis
kelamin perempuan yang ada di desa Jatingarang. Dan keputusan
pembelian produk makanan dan minuman halal dalam kemasan dengan
dukungan label halal resmi MUI pada kemasan dan bukan produk UMKM

atau rumahan.
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D. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian ini adalah

sebagai berikut:

1. Mengetahui pengaruh religiusitas secara parsial terhadap keputusan
konsumen muslim membeli produk makanan dan minuman halal dalam
kemasan di desa Jatingarang kecamatan Bodeh kabupaten Pemalang.

2. Mengetahui pengaruh label halal secara parsial terhadap keputusan
konsumen muslim membeli produk makanan dan minuman halal dalam
kemasan di desa Jatingarang kecamatan Bodeh kabupaten Pemalang.

3. Mengetahui pengaruh religiusitas dan label halal secara simultan terhadap
keputusan konsumen muslim membeli produk makanan dan minuman
halal dalam kemasan di desa Jatingarang kecamatan Bodeh kabupaten
Pemalang.

E. Manfaat Penelitian
Penelitian diharapkan bermanfaat baik bagi penulis maupun pihak-
pihak lain yang berkepentingan, baik secara teoritis maupun praktis. Manfaat

tersebut antara lain:

1. Manfaat teoritis
a. Memberikan bukti empiris tentang perilaku konsumen yang berkaitan
dengan faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian, yang

pada penelitian ini dikaitkan dengan lebelisasi halal dan religiusitas.
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b. Memperkaya pengetahuan khususnya tentang perilaku konsumen
muslim dalam memustuskan pembelian terkait produk makanan dan
minuman halal dalam kemasan.

2. Manfaat praktis.

a. Memberikan penjelasan kepada pembaca tentang pendapat masyarakat
terhadap label halal pada makanan dan minuman dalam kemasan
melalui penelitian ini.

F. Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan penelitian ini dimaksudkan agar mempermudah
dalam pembahasan bab-bab yang akan diuraikan sebagai berikut:
Ogl‘ BABI  :PENDAHULUAN
Bab ini berisi mengenai latar belakang masalah, rumusan
masalah, tujuan dan kegunaan penelitian, dan sistematika

penulisan.

BAB |1 : TINJAUAN PUSTAKA
Bab ini berisi mengenai landasan teori, penelitian terdahulu,
kerangka pemikiran, dan hipotesis.

BAB Il : METODE PENELITIAN
Bab ini berisi mengenai jenis dan sumber data penelitian, populasi
sampel, variabel penelitian dan definisi operasional penelitian,
metode pengumpulan data, teknik pengolahan data dan metode

analisis data.
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: HASIL DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini berisi hasil pengolahan data dan analisis atas hasil

pengolahan data tersebut.

: PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dari hasil pembahasan

penelitian dan saran-saran penelitian.



BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang telah diuraikan, dapat
disimpulkan beberapa hal berikut:
1. Pengaruh Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan
dan Minuman Halal dalam Kemasan
Berdasarkan hasil uji t variabel religiusitas (X1) diperoleh thitung
lebih besar dari tipe Yaitu 3,568>1,986 dengan tingkat signifikansi 0,001
< 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa religiusitas berpengaruh
positif signifikan terhadap keputusan pembelian produk makanan dan
minuman halal dalam kemasan pada konsumen muslim desa Jatingarang
kecamatan Bodeh kabupaten Pemalang.
2. Pengaruh Label Halal terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan
dan Minuman Halal dalam Kemasan
Berdasarkan hasil uji t variabel label halal (X2) diperoleh itung
lebih besar dari «ape Yaitu 2,560 dengan tingkat signifikansi 0,012 > 0,05.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa label halal berpengaruh positif
signifikan terhadap keputusan pembelian produk makanan dan minuman
halal dalam kemasan pada konsumen muslim desa Jatingarang

kecamatan Bodeh kabupaten Pemalang.
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3. Pengaruh Religiusitas dan Label Halal terhadap Keputusan Pembelian

Produk Makanan dan Minuman Halal dalam Kemasan

Berdasarkan hasil uji f, diperoleh fyiwng lebih besar dari fape 13,106
>3,09 dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa religiusitas dan label halal secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk makanan
dan minuman halal dalam kemasan pada konsumen muslim desa
Jatingarang kecamatan Bodeh kabupaten Pemalang.

4. Berdasarkan uji koefisien determinasi diperoleh nilai Adjusted R Squere
sebesar 0,222 atau hanya 22,2% keputusan pembelian konsumen muslim
pada produk makanan dan minuman halal dalam kemasan dapat
dijelaskan oleh variabel religiusitas dan label halal. Sedangkan 77.8%
dijelaskan oleh variabel-variabel lain.

B. Saran

Dari kesimpulan diatas, berikut ini saran-saran untuk penelitian
berikutnya :

1. Saran bagi para produsen khususnya sebaiknya mencantumkan label halal
pada semua produknya dan menambah pencantuman label halal bagi
produk yang belum mendapat label halal agar konsumen merasa tenang
bahwa barang yang dibeli konsumen benar- benar terjamin kehalalannya
tanpa harus melihat proses produksinya langsung.

2. Bagi peneliti berikutnya yang ingin meneliti dengan topik sejenis

disarankan untuk dapat mengembangkan penelitian ini dengan menambah
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variabel pendapatan, tabungan, harga dan variabel variabel-variabel lain
karena masih banyak yang memungkinkan variabel-varibel tersebut
memiliki pengaruh lebih besar terhadap keputusan pembelian produk

makanan dan minuman dalam kemasan.
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