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ABSTRAK

SABELA ALMAHDIYINA KAMILA. Pengaruh Green Product, Green
Advertising, Green Brand Image, dan Label Halal Terhadap Keputusan
Pembelian Air Minum dalam Kemasan (AMDK) Merek AQUA pada
Mabhasiswa Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan

Munculnya beragam isu lingkungan menyebabkan beberapa pihak menjadi
khawatir dan berupaya membatasi penggunaan produk yang bisa berkontribusi
buruk terhadap lingkungan. Akibatnya, konsep pemasaran yang ramah lingkungan
semakin berkembang dan menjadi faktor penentu dalam keputusan pembelian.
Selain itu, adanya label halal pada kemasan juga dapat menjadi faktor penentu
keputusan konsumen, khususnya konsumen muslim dalam membeli produk.
Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh green product, green advertising,
green brand image, dan label halal terhadap keputusan pembelian.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian survei dengan pendekatan
kuantitatif. Teknik purposive sampling digunakan dalam mengumpulkan sampel
penelitian. Sebanyak 96 responden menjadi sampel dalam penelitian ini. Metode
analisis data yang dilakukan yaitu regresi linier berganda dengan menggunakan
bantuan IBM SPSS 24.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial green product, green
advertising, dan label halal mempunyai pengaruh pada keputusan pembelian,
sedangkan green brand image tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
Kemudian green product, green advertising, green brand image, dan label halal
secara simultan mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian air minum
dalam kemasan merek AQUA pada mahasiswa Universitas Islam Negeri K.H.
Abdurrahman Wahid Pekalongan.

Kata kunci : Green Product, Green Advertising, Green Brand Image, Label Halal,
dan Keputusan Pembelian
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ABSRACT

SABELA ALMAHDIYINA KAMILA. The Influence of Green Products,
Green Advertising, Green Brand Image, and Halal Labels on the Decision to
Purchase AQUA Brand Bottled Drinking Water among Students at the State
Islamic University of K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan

The emergence of various environmental issues has caused several parties to
become concerned and try to limit the use of products that can contribute
negatively to the environment. As a result, environmentally friendly marketing
concepts such as green products, advertising and brand images are increasingly
developing and becoming determining factors in purchasing decisions. Apart from
that, the presence of a halal label on the packaging can also be a determining
factor in consumer decisions, especially Muslim consumers, in purchasing
products. This research aims to determine the influence of green products, green
advertising, green brand image, and halal labels on purchasing decisions.

This research uses a type of survey research with a quantitative approach.
Purposive sampling technique was used to collect research samples. A total of 96
respondents were the sample in this research. The data analysis method used was
multiple linear regression using IBM SPSS 24.

The research results show that partially green products, green advertising,
and halal labels have an influence on purchasing decisions, while green brand
image has no influence on purchasing decisions. Then green product, green
advertising, green brand image, and halal labels simultaneously have an influence
on the decision to purchase AQUA brand bottled drinking water among students
at State Islamic University K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan.

Keywords: Green Product, Green Advertising, Green Brand Image, Halal Label,
and Purchasing Decisions
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih hurufan dari abjad yang satu ke
abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab

dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.

A. Konsonan
Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf
Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf latin:

Tabel Transliterasi Konsonan

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
i Alif Tidak Tidak dilambangkan
dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa $ es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh ka dan ha
3 Dal d De
3 Zal z Zet (dengan titik di atas)
J Ra r Er
D Zai y Zet
o Sin S Es
b Syin sy es dan ye
o Sad S es (dengan titik di bawah)
o= Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
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L Za z zet (dengan titik di bawah)
& "ain ) Koma terbalik (di atas)
¢ Gain g ge
e Fa f ef
S Qaf q Ki
& Kaf k ka
J Lam I el
e Mim m em
O Nun n en
B) Wau w we
A Ha h ha
e Hamzah F apostrof
¢ Ya y ye
B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia, terdiri dari vocal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harakat, transliterasinya sebagai berikut:

Tabel Transliterasi Vokal Tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
Fathah a a
Kasrah i i
Dammah u u

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf

sebagai berikut:

Xiv




Tabel Transliterasi Vokal Rangkap

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
L8 Fathah dan ya ai adanu
3 Fathah dan wau | au adanu

Contoh:

K kataba
Jad fa'ala
Jis suila
e kaifa
ds haula

C. Maddah
Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Tabel Transliterasi Maddah

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
. Fathah dan alif atau ya | a a dan garis di atas
S Kasrah dan ya 1 I dan garis di atas
e Dammah dan wau a u dan garis di atas

Contoh:

Je qala

=y rama

Jé qila

J3 yaqiilu
D. Ta’ Marbutah
Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:
1. Ta’ marbutah hidup
Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah,

dan dammabh, transliterasinya adalah “t”.
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2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun,
transliterasinya adalah “h”.
3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah,

maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Contoh:

JibW1isy;  raudah al-atfal/raudahtulatfal

55540 &aall  al-madinah al-munawwarah/al-madinatulmunawwarah
il talhah

E. Syaddah (Tasydid)
Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:
U5 nazzala
gl al-birr

F. Kata Sandang
Kata sandang dalam system tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,
yaitu J, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:
1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang vyang diikuti oleh huruf syamsiyah
ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “1” diganti
dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang vyang diikuti oleh  huruf gamariyah
ditransliterasikan dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di
depan dan sesuai dengan bunyinya.Baik diikuti oleh huruf syamsiyah
maupun gamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari kata yang

mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang.
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Contoh:
Jas ar-rajulu
Al al-galamu
Gl asy-syamsu
Sal al-jalalu
G. Hamzah
Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya
berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara

hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab

berupa alif.
Contoh:

AL ta’khuzu
(i syai’un
350 an-nau’u
) inna

H. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah.
Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang
dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata
lain yang mengikutinya.
Contoh:
GBS A A G 5 Wainnallahalahuwakhairar-raziqin/
Wainnallahalahuwakhairurraziqin
Lliss slaadl oy Bismillahimajrehawamursaha
I. Huruf Kapital
Meskipun dalam system tulisan Arab huruf capital tidak dikenal,
dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf
capital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya: huruf capital

digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat.
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Bila mana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis
dengan huruf capital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal

kata sandangnya.

Contoh:
Sualall Gy sl Alhamdulillahi rabbi al-alamin/
Alhamdulillahirabbil “alamin

PEE\ ISP Ar-rahmanirrahim/Ar-rahmanar-rahim

Penggunaan huruf awal capital untuk Allah hanya berlaku bila dalam
tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu
disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang
dihilangkan, huruf capital tidak dipergunakan.

Contoh:

Ba) 95 Allaahugafiirunrahim

Gied 53831 o Lillahi al-amrujami an/Lillahil-amrujami an
. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan llmu Tajwid.
Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan

pedoman tajwid.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang
Banyak permasalahan perihal lingkungan yang berlangsung
belakangan ini dan menjadi bahan diskusi seluruh lapisan masyarakat di
seluruh dunia. Hal tersebut terlihat dari melimpahnya berita yang membahas
tentang kerusakan lingkungan, seperti masalah pencemaran lingkungan serta
pemanasan global yang timbul di berbagai belahan dunia. Bahkan di
Indonesia, emisi gas rumah kaca terus mengalami peningkatan setiap

tahunnya, seperti yang ditampilkan gambar di bawah ini:

GtCO2e

1970 1980 1990 2000 2010

Gambar 1.1 Volume Emisi Gas Rumah Kaca yang Dihasilkan Indonesia

(1970-2022)
Sumber: Ahdiat, 2023

Data dari European Commission menunjukkan bahwa pada tahun
2022, Indonesia menyumbang 1,24 gigaton karbon dioksida atau 2,3% dari

seluruh emisi gas rumah kaca dunia. Emisi gas rumah kaca Indonesia pada



tahun tersebut mencapai rekor tertinggi, yang mana mengalami peningkatan
sebesar 10% dari tahun sebelumnya. Besaran gas rumah kaca tersebut
dihitung dari emisi transportasi, pembakaran energi untuk industri,
pembangkit listrik, pemakaian bahan bakar fosil, pembakaran energi untuk
kegiatan non-industri, serta limbah (Ahdiat, 2023).

Adanya beragam isu lingkungan yang bermuculan, menyebabkan
beberapa pihak menjadi khawatir dan berupaya membatasi penggunaan
produk yang bisa berkontribusi buruk terhadapnya. Beberapa konsumen
mulai pilih-pilih tentang produk yang akan mereka beli dan konsumsi.
Upaya perlindungan lingkungan juga berkembang karena meningkatnya
kesadaran konsumen akan kelestarian lingkungan. Dengan adanya
peningkatan kepedulian masyarakat terhadap lingkungan, berdampak pada
munculnya tantangan bagi perusahaan untuk memproduksi barang serta jasa
dengan cara yang lebih ramah bagi lingkungan.

Para produsen mulai melakukan berbagai inovasi untuk menciptakan
produk yang lebih bertanggung jawab terhadap lingkungan. Produsen
memandang peningkatan masyarakat yang sadar tentang nilai perlindungan
lingkungan sebagai peluang bisnis. Akibatnya, istilah green marketing atau
pemasaran ramah lingkungan berkembang sejalan dengan peningkatan sifat
peduli dari masyarakat dan pelaku usaha terhadap kelestarian lingkungan
(Ma’rifatun & Riptiono, 2020). American Marketing Association
memberikan definisi green marketing sebagai promosi barang dengan

metode yang lebih bertanggung jawab terhadap lingkungan, termasuk dalam



melakukan modifikasi barang, proses pembuatan, kemasan, hingga metode
promosi (Sani, 2022).

Kemudian sebagai masyarakat yang beragama Islam, maka terdapat
satu komponen yang juga wajib dipertimbangkan dalam kegiatan konsumsi
yaitu mengenai kehalalan produk. Mengenai komponen halal, fokusnya
bukan hanya bahan yang digunakan saja tetapi juga pada sumber bahan,
proses pembuatan, saluran distribusi, dan pemasaran ke konsumen.
Mengingat mayoritas konsumen Indonesia adalah umat Islam, yang mana
diperintahkan untuk selalu mengonsumsi produk yang halal, maka produsen
memahami betapa pentingnya menandai produk mereka sebagai produk
yang halal (Fajrina, 2020).

Dengan semakin meningkatnya kepedulian konsumen terhadap aspek
lingkungan serta kehalalan produk berdampak pada keputusan pembelian
konsumen (Sani, 2022). Pelaku bisnis menggunakan berbagai strategi untuk
memengaruhi keputusan konsumen dalam melakukan pembelian produk,
salah satunya dengan inovasi produk hijau atau dikenal dengan green
product. Produk hijau didefinisikan sebagai produk yang aman bagi
manusia dan lingkungan (Mugorrobin et al., 2019).

Selain hal di atas, strategi iklan bertanggung jawab kepada lingkungan
atau dikenal sebagai green advertising juga dapat digunakan untuk
memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Green advertising adalah
pesan dalam iklan yang menarik perhatian konsumen yang sadar terhadap

lingkungan. Green advertising atau juga dikenal sebagai iklan ramah



lingkungan memiliki peran sangat penting untuk mengkomunikasikan pesan
produk yang ramah lingkungan. Keputusan pembelian konsumen akan
muncul dari penilaian positif konsumen terhadap green advertising sebagai
iklan yang bertanggung jawab secara ekologis (Ridwan, 2020).

Penelitian yang pernah dilakukan (Aini & Sulastri, 2022)
menyimpulkan bahwa variabel green product dan green advertising
mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian. Namun berbeda
dengan penelitian (Khoiruman & Purba, 2020) yang menyatakan bahwa
green product memengaruhi keputusan pembelian dan green advertising
tidak memengaruhi keputusan pembelian.

Green brand image merupakan strategi lain yang dapat diterapkan
untuk memengaruhi keputusan pembelian. Istilah green brand image
mengacu pada seluruh persepsi konsumen terhadap merek terkait dengan
keberlanjutan dan keramahan lingkungan (Apriliani & Agmala, 2021). Saat
ini konsep green brand image penting bagi perusahaan, sejalan dengan
peningkatan kesadaran konsumen mengenai kelestarian lingkungan serta
persyaratan internasional tentang perlindungan lingkungan yang semakin
ketat (Rohmatullah, 2020).

Penelitian (Kurnia et al., 2022) menunjukkan bahwa green brand
image memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut
berbanding terbalik dengan penelitian (Fernanda et al., 2023) yang
menyimpulkan bahwa green brand image tidak dapat memengaruhi

keputusan pembelian konsumen.



Selain ketiga aspek di atas, kehalalan produk juga bisa menjadi faktor
penentu konsumen dalam membeli barang. Bagi konsumen muslim tentu
saja nilai halal dari suatu produk menjadi hal yang paling utama. Untuk
mempermudah mengetahui kehalalan produk, biasanya konsumen muslim
hanya perlu melihat label halal yang ada di kemasan. Label halal
mempunyai peran penting sebagai faktor yang menentukan jenis produk
yang akan dikonsumsi. Dikarenakan besarnya populasi masyarakat yang
beragama Islam di Indonesia, maka banyak pula masyarakat yang berhati-
hati dalam memilih produk karena tidak ingin mengonsumsi sesuatu yang
diharamkan (Sani, 2022).

Penelitian yang dilakukan oleh (Ma’mun, 2023) menyimpulkan bahwa
label halal dapat memberi pengaruh terhadap keputusan pembelian. Akan
tetapi, penelitian (Desmayonda & Trenggana, 2019) mendapatkan hasil
bahwa label halal tidak mempunyai pengaruh pada keputusan pembelian.

Berkembanganya jenis-jenis pemasaran tersebut, membuat produsen
mulai bersaing dengan menerapkannya pada produk yang mereka hasilkan
dan dimaksudkan agar produk yang terjual mengalami peningkatan. Danone
adalah salah satu contoh perusahaan yang menggunakan pemasaran ramah
lingkungan. Danone merupakan salah satu produsen besar di dunia yang
bergerak di industri makanan dan minuman. Membawa kesehatan kepada
banyak orang lewat makanan dan minuman merupakan misi dari Danone.
Salah satu produk dari Danone adalah AQUA, yang merupakan pencetus air

minum dalam kemasan di Indonesia (Danone, 2023).



Menurut hasil survei yang dilakukan oleh Katadata tahun 2022, air
mineral AQUA menjadi air mineral yang paling disukai masyarakat
Indonesia. Sekitar 74,9% responden menyatakan bahwa mereka menyukai
merek minuman AQUA. Le Minerale adalah merek air mineral terpopuler
kedua di Indonesia, dengan pangsa 62,1%. Nestlé dan Vit masing-masing
menempati posisi ketiga dan keempat. Persentase untuk kedua produk
tersebut adalah 23,6% serta 21,6%. Dilanjutkan dengan Cleo dan Crystalline
dengan persentase 17,2% dan 17,3%. Ades memiliki persentase 15,3% dan
berada di urutan terakhir (Annur, 2022).

AQUA Grup berupaya melakukan berbagai inovasi terhadap
produknya agar mencapai perubahan yang lebih baik bagi konsumen serta
lingkungan. Upaya tersebut diantaranya berhasil mengurangi konsumsi
energi listriknya sebesar 2,13 watt dalam satu jam untuk setiap botol yang
diproduksi serta mengganti penggunaan solar untuk proses produksi dengan
minyak goreng bekas. Pada tahun 2011, perusahaan juga mengganti label
pada produk serta bahan baku kemasannya dari plastik PVC menjadi OPP
yang merupakan bahan plastik biodegradable atau mudah terurai dan dapat
didaur ulang. Komitmen untuk memelihara tingkat kebersihan air di
lingkungan sekitar pabrik dilakukan dengan pengendalian kualitas air,
pembuatan sumur resapan, serta penghijauan di sekitar sumber air.

Selain itu, AQUA secara aktif mendukung pemerintah dalam
pencapaian tujuan pengelolaan sampah dan berupaya menjaga pengelolaan

sampah kemasan. Gerakan #BijakBerplastik dimulai pada tahun 2018



dengan tujuan lebih banyak mengumpulkan sampah plastik daripada yang
dikonsumsi serta sepenuhnya menggunakan kemasan yang bisa diolah atau
dipakai kembali (AQUA, 2021).

Usaha yang dilakukan oleh AQUA dan keefektifannya dalam
mempromosikan dan menampilkan gaya hidup yang bertanggung jawab
terhadap lingkungan tidak dapat dipisahkan dari reputasi sebagai merek
yang menghargai lingkungan. Beberapa penghargaan yang menunjukkan hal
tersebut antara lain “Indonesia Best Brand Activation for Public Award”
tahun 2013 serta “Indonesia Green Award” tahun 2014 dan 2023. Selain
penghargaan terkait kontribusinya terhadap lingkungan, AQUA juga
memperoleh penghargaan “Halal Award” dari Kementerian Agama dan
Majelis Ulama Indonesia untuk kategori air minum dalam kemasan.
Penghargaan ini telah dimenangkan tiga kali, tepatnya pada tahun 2016,
2018, dan 2019. Hal ini menunjukkan komitmen yang kuat untuk
memberikan jaminan halal yang dibutuhkan konsumen (AQUA, 2023).

Tabel 1.1 Merek yang Masuk Top Brand Award Kategori AMDK
(2021-2023)

Merek 2021 2022 2023
AQUA 62,50% 57,20% 55,10%
Ades 7,50% 6,40% 5,30%
Club 5,80% 3,80% 3,50%
Le Minerale 4,60% 12,50% 14,50%
Cleo 3,70% 4,20% 4,20%

Sumber: Top Brand Award, 2023



Dengan melihat tabel Top Brand Index di atas, dapat diketahui bahwa
AQUA mendapatkan peringkat pertama dalam riset Top Brand kategori air
minum dalam kemasan. Akan tetapi jika dilihat dari tingkat top brand
selama tiga tahun terakhir, nilainya mengalami penurunan. Penurunan
terjadi sebesar 5,3% dari tahun 2021 ke 2022 dan 2,1% dari tahun ke 2022
ke 2023 (Top Brand Award, 2023).

Didasarkan latar belakang tersebut, peneliti terdorong untuk meneliti
“Pengaruh Green Product, Green Advertising, Green Brand Image, dan
Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum dalam Kemasan
(AMDK) Merek AQUA pada Mahasiswa Universitas Islam Negeri K.H.
Abdurrahman Wahid Pekalongan”. Dengan adanya perbedaan hasil
penelitian sebelumnya memperlihatkan masih ditemukan celah penelitian
yang memerlukan penyelidikan lebih lanjut.

. Rumusan Masalah

Berlandaskan latar belakang di atas, maka bisa dirumuskan masalah
sebagai berikut:

1. Apakah green product memegang pengaruh terhadap keputusan
pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA?

2. Apakah green advertising memegang pengaruh terhadap keputusan
pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA?

3. Apakah green brand image memegang pengaruh terhadap keputusan

pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA?



4. Apakah label halal memegang pengaruh terhadap keputusan
pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA?

5. Apakah green product, green advertising, green brand image, dan
label halal memegang pengaruh terhadap keputusan pembelian air
minum dalam kemasan merek AQUA?

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian
Untuk menjawab terkait rumusan masalah di atas, maka tujuan dari
penelitian ini adalah:

1. Mengetahui pengaruh green product terhadap keputusan pembelian
air minum dalam kemasan merek AQUA

2. Mengetahui pengaruh green advertising terhadap keputusan
pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA

3. Mengetahui pengaruh green brand image terhadap keputusan
pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA

4. Mengetahui pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian air
minum dalam kemasan merek AQUA

5. Mengetahui pengaruh green product, green advertising, green brand
image, dan label halal terhadap keputusan pembelian air minum dalam

kemasan merek AQUA
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Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Manfaat Teoritis
Temuan penelitian bisa menjadi referensi serta memberi
dukungan dalam perluasan ilmu pengetahuan dan wawasan dibidang
pemasaran.
2. Manfaat Praktis
a. Bagi Perusahaan
Temuan dari penelitian bisa dimanfaatkan untuk
mengetahui kelemahan dan kelebihan terkait strategi pemasaran
yang telah diambil.
b. Bagi pihak yang lain
Penelitian ini bisa berfungsi sebagai bahan perluasan
pengatahuan serta dapat dijadikan acuan dalam rencana
pemasaran serupa.
D. Sistematika Pembahasan
BAB | : Pendahuluan
Bagian ini mengandung penjabaran mengenai latar belakang, rumusan
masalah, serta tujuan dan manfaat dari penelitian.
BAB Il : Tinjauan Pustaka
Bagian ini mengandung penjabaran mengenai landasan teori yang
digunakan serta telaah pustaka yang berasal dari penelitian sebelumnya dan
selaras dengan penelitian ini. Bagian ini juga memuat kerangka berpikir

serta hipotesis atau dugaan sementara atas masalah penelitian.
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BAB Il : Metode Penelitian
Bagian ini memuat informasi terkait jenis dan pendekatan penelitian,
sumber data dan variabel yang digunakan, populasi dan sampel dalam
penelitian, serta metode pengumpulan dan analisis data yang dipakai.

BAB IV : Analisis Data dan Pembahasan
Bagian ini mengandung penjabaran tentang objek penelitian, informasi
responden, hasil dari analisis statistik, serta pembahasan yang berisi
penjelasan terkait hasil yang ditemukan.

BAB V : Penutup
Bagian ini memuat tentang simpulan yang menjelaskan mengenai
keseluruhan temuan penelitian, kemudian memuat keterbatasan serta saran

penelitian.



BAB V
PENUTUP
A. Simpulan

1. Green product mempunyai pengaruh pada keputusan pembelian air
minum dalam kemasan merek AQUA pada mahasiswa Universitas
Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Hal ini bisa
diartikan bahwa pertumbuhan nilai green product yang tinggi
menyebabkan dampak yang besar pada keputusan pembelian.

2. Green advertising mempunyai pengaruh pada keputusan pembelian
air minum dalam kemasan merek AQUA pada mahasiswa Universitas
Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Hal ini bisa
diartikan bahwa pertumbuhan nilai green advertising yang tinggi
menyebabkan dampak yang besar pada keputusan pembelian.

3. Green brand image tidak mempunyai pengaruh pada keputusan
pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA pada mahasiswa
Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Hal
ini bisa diartikan bahwa pertumbuhan nilai green brand image yang
tinggi tidak terlalu memberi dampak pada keputusan pembelian.

4. Label halal mempunyai pengaruh pada keputusan pembelian air
minum dalam kemasan merek AQUA pada mahasiswa Universitas
Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Hal ini bisa
diartikan bahwa pertumbuhan nilai label halal yang tinggi

menyebabkan dampak yang besar pada keputusan pembelian.
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5. Secara simultan variabel green product, green advertising, green
brand image, dan label halal mempunyai pengaruh terhadap
keputusan pembelian air minum dalam kemasan merek AQUA pada
mahasiswa Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid
Pekalongan.

B. Keterbatasan Penelitian

1. Penelitian ini hanya mengangkat empat variabel yaitu green product,
green advertising, green brand image, dan label halal. Sedangkan
keputusan pembelian bisa dipengaruhi oleh banyak faktor.

2. Penelitian ini hanya melibatkan sampel sebanyak 96 responden, yang
mana jumlah tersebut masih kurang dalam menggambarkan situasi
sebenarnya.

3. Penelitian ini hanya dilakukan di Universitas Islam Negeri K.H.
Abdurrahman Wahid Pekalongan.

C. Saran

1. Untuk peneliti selanjutnya dapat mempertimbangan penambahan
variabel lain yang sejalan dengan penelitian, agar dapat memperluas
cakupan penelitian.

2. Peneliti selanjutnya disarankan dapat memanfaatkan sampel penelitian

yang lebih besar, supaya bisa mendapatkan hasil yang lebih akurat.
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