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ABSTRAK 

 

UMI FAUZIYAH.  Pengaruh Persepsi Harga, Kreativitas 

Berwirausaha, Lokasi, Promosi, Dan Etika Konsumsi Islam 

Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Konsumen 

Pedagang Di  Kawasan Pusat Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon 

Kecamatan Karangdadap). 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh Persepsi 

Harga, Kreativitas Berwirausaha, Lokasi, Promosi, Dan Etika 

Konsumsi Islam Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus 

Konsumen Pedagang Di  Kawasan Pusat Ekonomi Pegandon, Desa 

Pegandon Kecamatan Karangdadap). 

Penelitian ini termasuk penelitian kuantitatif . metode 

pengumpulan data  yang digunakan adalah metode kuesioner dengan 

sampel sebanyak 96 responden. populasi dalam penelitian ini yaitu 

konsumen pedagang di kawasan pusat ekonomi Pegandon. adapun 

subyek penelitian ini adalah pusat ekonomi Pegandon. Dan objek 

penelitian ini adalah konsumen pedagang di kawasan pusat ekonomi 

Pegandon. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling . jenis data yang digunakan yaitu data primer. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis data uji regresi linier berganda dengan 

bantuan aplikasi SPSS statistics 23. 

Hasil penelitian menujukkan persepsi harga tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian, kreativitas berwirausaha berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian, lokasi tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian, promosi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, etika konsumsi islam berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. Kemudian secara simultan persepsi harga, kreativitas 

berwirausaha, lokasi, promosi, dan etika konsumsi islam berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : persepsi harga, kreativitas berwirausaha, lokasi, 

promosi, etika konsumsi islam, keputusan pembelian.  
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ABSTRACT 

UMI FAUZIYAH. The Influence of Price Perception, 

Entrepreneurial Creativity, Location, Promotion, and Islamic 

Consumption Ethics on Purchasing Decisions (Case Study of 

Consumer Traders in the Pegandon Economic Center Area, 

Pegandon Village, Karangdadap District). 

 The aim of this research is to determine the influence of Price 

Perception, Entrepreneurial Creativity, Location, Promotion, and 

Islamic Consumption Ethics on Purchasing Decisions (Case Study of 

Merchant Consumers in the Pegandon Economic Center Area, 

Pegandon Village, Karangdadap District). 

This research includes quantitative research. The data collection 

method used was the questionnaire method with a sample of 96 

respondents. The population in this research is consumer traders in the 

Pegandon economic center area. The subject of this research is the 

economic center of Pegandon. And the object of this research is 

consumer traders in the Pegandon economic center area. The sampling 

technique uses purposive sampling. The type of data used is primary 

data. This research uses a multiple linear regression test data analysis 

method with the help of the SPSS statistics 23 application. 

The research results show that price perception has no influence 

on purchasing decisions, entrepreneurial creativity has an influence on 

purchasing decisions, location has no influence on purchasing 

decisions, promotions have an influence on purchasing decisions, 

Islamic consumption ethics has an influence on purchasing decisions. 

Then simultaneously price perception, entrepreneurial creativity, 

location, promotion, and Islamic consumption ethics have a positive 

and significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: price perception, entrepreneurial creativity, location, 

promotion, Islamic consumption ethics, purchasing decisions. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Sesuai  dengan SKB  Menteri Agama dan Menteri Pendidikan 

dan Kebudayaan 

RI No. 158/1977/ dan No.0543 b/U/1987 

Tertanggal 12 Januari 1988 

Pendahuluan 

Penelitian Transliterasi Arab – Latin merupakan salah satu 

program penelitian Puslitbang Lektur Agama. Badan Litbang 

Agama. Yang pelaksanaanya di mulai tahun anggaran 1983/1984. 

Untuk mencapai hasil rumusan yang lebih baik,hasil penelitian itu 

di bahas dalam pertemuan terbatas guna menampung pandangan 

dan pemikiran para ahli agar dapat di jadikan bahan telaah yang 

berharga bagi forum seminar yang sifatnya lebih luas dan 

nasional.  

Transliterasi Arab – Latin memang dihajatkan oleh bangsa 

Indonesia karena huruf Arab di pergunakan untuk menuliskan 

kitab Agama Islam berikut penjelasannya (Al-Qur’an dan Hadist), 

sementara bangsa Indonesia mempergunakan huruf Latin untuk 

menuliskan bahasanya. Karena Ketiadaan pedoman uang baku, 

yang dapat di pergunakan untuk umat Islam di Indonesia yang 

merupakan mayoritas bangsa Indonesia, transliterasi Arab – Latin 

yang terpakai dalam masyarakat banyakr agamnya. Dalam 

menuju kearah pembakuan itulah Puslitbang Lektur Agama 

melalui penelitian dan seminar berusaha menyusun pedoman yang 

diharapkan dapat berlaku secaraNasioanal.   

Dalam seminar yang diadakantahunanggaran 1985/1986 

telah di bahas beberapa makalah yang disajikan oleh para Ahli, 

yang kesemuanayamemberikan sumbangan yang besar bagi usaha 

kearah itu.Seminar itu juga membentuktim yang bertugas 

merumuskan hasil seminar dan selanjutnya hasil tersebut di bahas 

lagi dalam seminar yang lebih luas,Seminar Nasional Pembakuan 

Transliterasi Arab – Latin Tahun 1985/1986. Tim tersebut terdiri 

dari 1) H.Sawabi Ihsan,M.A, 2) Ali Audah, 3) Prof. Gazali Dunai, 

4) Prof.Dr.H.B.Jassin, dan 5) Drs.Sudarno,M.Ed.  
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Dalam pidato pengarahanTanggal 10 Maret 1986 pada 

seminar tersebut, Kepala Litbang Agama menjelaskan bahwa 

pertemuan itu mempunyai arti penting dan strategis karena :  

1. Pertemuan ilmiah ini menyangkut perkembangan ilmu 

pengetahuan,khususnya Ilmu Pengetahuan Keislaman,sesuai 

dengan gerak majunya pembangunan yang semakin cepat.  

2. Pertemuan ini merupakan tanggapan langsung terhadap 

kebijaksanaan Menteri Agama Kabinet Pembangunan IV, 

tentang perlunya kebijakan pemahaman, penghayatan,dan 

pengalaman agama bagi setiap umat beragama,secara ilmiah 

dan rasional.  

Pedoman Transliterasi Arab–Latin yang bakut elah lama di 

dambakan karena sangat membantu dalam pemahaman terhadap 

ajaran dan perkembangan Islam di Indonesia. Umat Islam di 

Indonesia tidak Semuanya mengenal dan menguasai huruf 

Arab.Oleh karena itu, pertemuan ilmiah yang diadakan kali ini 

pada dasarnya juga merupakan upaya untuk pembinaan dan 

peningkatan kehidupan beragama, khususnya umat Islam di 

Indonesia.  

Badan Litbang Agama, dalam hal ini Puslitbang Lektur 

Agama, dan Instansi lain yang ada hubungannya dengan 

kelekturan,sangat memerlukan pedoman yang baku tentang 

Transliterasi Arab-Latin yang dapat di jadikan acuan dalam 

penelitian dan pengalih huruf an, dari Arab ke Latin dan 

sebaliknya.  

Dari hasil penelitian dan penyajian pendapat para ahli 

diketahui bahwa selama ini masyarakat masih mempergunakan 

transliterasi yang berbeda-beda,Usaha penyeragamannya sudah 

pernah di coba,baik oleh instansi maupun perorangan, namun 

hasilnya belum ada yang bersifat menyeluruh, dipakai oleh 

seluruh umat islam di Indonesia. Oleh karena itu dalam usaha 

mencapai keseragaman, seminar menyepakati adanya pedoman 

Transliterasi Arab – Latin baku yang dikuatkan denagan suatu 

Surat Keputusan Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan 

untuk di gunakan secara Nasional.  
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Pengertian Transliterasi 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih hurufandari 

abjad yang satuke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini 

ialah huruf-huruf Arab dengan huruf-huruf Latin beserta 

perangkatnya.  

Prinsip Pembakuan 

Pembakuan pedoman Transliterasi Arab – Latin ini di susun 

dengan prinsip sebagai berikut :  

1. Sejalan dengan Ejaan Yang Di Sempurnakan.  

2. Huruf Arab yang belum ada padanannya dalam huruf Latin 

dicarikan padanan dengan cara memberi tambahan tanda 

diakritik, dengan dasar  “ satu fenom satu lambang”.  

3. Pedoman Transliterasi ini diperuntukkan bagi masyarakat 

umum.  

Rumusan Pedoman Transliterasi Arab - Latin 

Hal-hal yang dirumuskan secara kongkrit dalam pedoman 

Transliterasi Arab - Latin ini meliputi :  

1. Konsonan  

2. Vokal (tunggal dan rangkap)  

3. Maddah  

4. Ta’marbutah  

5. Syaddah  

6. Kata sandang (di depan huruf Syamsiyah dan Qomariyah)  

7. Hamzah  

8. Penulisan kata  

9. Huruf kapital  

10. Tajwid  

1. Konsonan  

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem 

tulisan Arab di lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi 

ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan sebagian di 

lambangkan dengan tanda ,dan sebagian lagi dengan huruf 

dan tanda sekaligus. Dibawah ini daftar huruf arab dan 

transliterasinya dengan huruf Latin :  
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Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

  Alif  tidakdilambangkan  tidakdilambangkan ا 

  Ba  B  Be ب 

  Ta  T  Te ت 

 Ṡa  ṡ  es (dengan titik di ث 

atas)  

  Jim  J  Je ج 

 Ḥa  ḥ  ha (dengan titik di ح 

bawah)  

  Kha  Kh  kadan ha خ 

  Dal  D  De د 

 Ẑal  ẑ  zet (dengan titik di ذ 

atas)  

  Ra  R  Er ر 

  Zai  Z  Zet ز 

  Sin  S  Es س 

  Syin  Sy  esdan ye ش 

 Ṣad  ṣ  es (dengan titik di ص 

bawah)  

 Ḍad  ḍ  de (dengan titik di ض 

bawah)  

 Ṭa  ṭ  te (dengan titik di ط 

bawah)  

 Ẓa  ẓ  zet (dengan titik di ظ 

bawah)  

  ain  ‘  komaterbalik (di atas)‘ ع 

  Gain  G  Ge غ 

  Fa  F  Ef ف 
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  Qaf  Q  Ki ق 

  Kaf  K  Ka ك 

  Lam  L  El ل 

  Mim  M  Em م 

  Nun  N  En ن 

  Wau  W  We و 

  Ha  H  Ha هـ 

  Hamzah  '  Apostrof ء 

  Ya  Y  Ye ى 

 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia 

yang terdiri dari vocal tunggal atau monoftong dan vocal 

rangkap atau diftong.  

1) Vokal Tunggal  

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya 

berupa tanda atau harkat, transliterasinya sebagai 

berikut:  

Tanda  Nama  Huruf Latin  Nama  

 َ   Fathah  A  A  

 َ   Kasrah  I  I  

 َ   Dhammah  U  U  

 

2) Vokal Rangkap  

  Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang 

lambangnya berupa gabungan antara harkat dan huruf, 

yaitu:  

Tanda Nama Huruf  Latin Nama 

 Fathah dan ya  Ai  a يْ َ...  

dani  
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Contoh :  

 kataba - كَتَبَ 

 fa’ala - ََ  فعَل

 ذكِرَ 
- żukira 

 yażhabu - يذْهَب  

 su'ila - س ئلَ 

 كَيْفَ 
- kaifa 

 haula - هَ وْلَ 

 

3) Maddah  

Maddah atau vocal panjang yang lambangnya 

berupa harkat dan huruf, transliterasinya berupa huruf 

dan tanda, yaitu:  

Harkat 

dan 

huruf 

 Nama 
Huruf dan 

tanda 
Nama 

 

 ا...ىَ َ... 

 Fathah dan alif 

atau ya 

A a dan garis di atas 

 Kasrah dan ya I i dan garis di atas  ىِ...  

 Hammah dan wau U u dan garis di atas  و  ... 

  

Contoh:  

  qāla -     قالَ  

 ramā -     رمىَ     

 Fathah dan wau  Au  a dan وْ َ...  

u  
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qĭla -         لْ  قِيْ  ْْْْ  

4) Ta’marbuṭah  

 Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:  

1. Ta’marbutah hidup  

  Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat 

fathah, kasrah dan dammah, transliterasinya adalah 

“t”.  

 

2. Ta’marbutah mati  

   Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya  adalah “h”.  

3. Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua 

kata itu terpisah maka ta’marbutah itu ditransliterasikan 

dengan ha(h).  

  

Contoh:  

  rauḍah al-aṭfāl -      روْضَة  الأَ طفال 

                - rauḍatulaṭfāl  

ينة  الم  نوَّ رة                          
  al-Madĭnah al-Munawwarah -                المَ دِ 

         -al-Madĭnatul-Munawwarah  

  talḥah -          ْطلْحَة 

 

  

 

5) Syaddah  

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau 

tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut 

dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.  

  Contoh:  

 - ربن اَ   

rabbanā  
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 نزلَ  
- 

nazzala  

  al-birr - البّ  

 

 الحَجّ  

  

- al-ḥajj 

6) Kata Sandang 

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan 

dengan huruf, yaituال namun dalam transliterasi ini kata 

sandang itu di bedakan atas kata sandang yang diikuti oleh 

huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf 

qamariyah.  

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf  syamsiyah  

 Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah 

ditranslite-rasikan dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ 

diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu.  

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah  

 Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah 

ditranslite-rasikan sesuai aturan yang digariskan di depan 

dan sesuai dengan bunyinya.   

3. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, 

kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti 

dan dihubungkan dengan tanda sempang.  

Contoh:   

ل       ar-rajulu - الرج 

 as-sayyidu -   السَّيِّد  

 as-syamsu - الشَّمْس   

 al-qalamu -    القَلم  

 al-badĭ’u - البدِي ع  

 al-jalālu - الجلا ل   
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7) Hamzah 

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan 

apostrof. Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah yang 

terletak di tengah dan diakhir kata. Bila hamzah itu terletak 

diawal kata, isi dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif.  

  Contoh:  

ذ وْنَ   خ  ََ َْ  ta'khużūna -   تَ

  'an-nau -   ا لَّنوْء    

 syai'un -   شًي ئ 

  inna -                إنَّ 

  umirtu -           أ مِرت   

  akala -                أكَلَ  

8) Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf 

ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya 

dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata 

lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan maka 

transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga 

dengan kata lain yang mengikutinya.  

Contoh:  

   َْ وَ خَير  الرازقيَ ََ  وَإنَّ اللهَ لَ
Wainnallāhalahuwakhairar-rāziqĭn  

Wainnallāhalahuwakhairrāziqĭn  

أوْفوا الكَيْلَ وَالمِيزانَ   ََ  وَ
Wa auf al-kaila wa-almĭzān  

Wa auf al-kaila wal mĭzān  

ليْل   َْ  إبراهِيْم  الْ
Ibrāhĭm al-Khalĭl  

Ibrāhĭmul-Khalĭl  

راهاَ وَم رسَاه اَ  ََ ََ  بسِْمِ اِلله مْ
Bismillāhimajrehāwamursahā  

  Walillāhi ‘alan-nāsi hijju al-baiti وَلِلِ عَلىَ الناسِ حِجُّ البيتِ مَنِ اسْتطاعَ إليْهِ سَبيْلاً  

manistaṭā’a sabila 
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9).  Huruf Kapital  

tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga.  

Penggunaan huruf  kapital seperti apa yang berlaku 

dalam EYD, di antaranya: Huruf  kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan 

permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului 

oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap huruf awal nama diri terebut, bukan huruf 

awal kata sandangnya. Contoh:  

مَّ د إلاَّ رس وْ   َ وَمَا م 

 ل  

Wa mā Muhammadun illā rasl  

ضِعَ إنَّ أوَّ  لَ بيتٍ و 

للناسِ للذِى ببكَّةَ 

باركَ اً   م 

Inna  

awwalabaitinwuḍi’alinnāsilallażĭbibakkatamubārak

an  

شَهْر  رمَضَانَ الذِى  

 أنزلَ  فيْهِ الق ران    
Syahru Ramaḍān al-lażĭ unzila fĭh al-Qur’ānu  

Syahru Ramaḍān al-lażĭ unzila fĭhil Qur’ānu  

لقَدْ  ََ وَ

راه  

لأ َِ بِ

فقِ 

  َْ بيِ  الم 

Walaqadra’āhubil-ufuq al-mubĭn  

Walaqadra’āhubil-ufuqil-mubĭn  

الْحمْد  لِلِ  

ربِّ 

العَالمَِيِ 

  َْ 

Alhamdulillāhirabbil al-‘ālamĭn  

Penggunaan huruf awal capital hanyauntuk Allah bila 

dalam tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan 

kalau tulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada 

huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak 

digunakan.  

Contoh:  
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نَ اِلله وَفت ح قري ب     Naṣrunminallāhiwafathunqarĭb نصْ ر مِّ

  Lillāhi al-amrujamĭ’an لِلِ الأمْر  جِيْعاً 

Lillāhil-amrujamĭ’an  

 وَاَلله بك لِّ شَيْئٍ عَليم  
Wallāhabikullisyai’in ‘alĭm  

 

10). Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan 

dalam bacaan, pedoman transliterasi ini merupakan 

bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. Karena 

itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai 

dengan pedoman Tajwid.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Di era perkembangan yang semakin pesat dan batas 

yang semakin tipis, masyarakat menuntut perhatian yang lebih 

customized. Selain itu, konsumen saat ini cenderung lebih 

individualistis dalam memenuhi kebutuhan mereka dan 

menuntut sesuatu yang lebih personal. Untuk memenuhi 

kebutuhan tersebut, pelaku bisnis harus dapat memahami 

keinginan dan kebutuhan konsumen agar dapat bertahan. 

Penerimaan suatu produk untuk dijual sebenarnya tergantung 

pada bagaimana konsumen melihatnya. Konsumen lebih 

mungkin untuk membeli produk jika mereka percaya itu akan 

memenuhi kebutuhan dan preferensi mereka. Faktanya 

kebutuhan dan keinginan manusia selalu berlimpah dan tidak 

terpenuhi. Hal ini dapat dijadikan sebagai peluang bagi pelaku 

usaha untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan manusia. 

Bahkan seorang pengusaha juga perlu melakukan pekerjaannya 

dengan lebih baik untuk memenangkan persaingan. Dalam 

persaingan yang ketat, perusahaan perlu memilih strategi 

pemasaran yang tepat. Selain itu, persaingan yang ketat akan 

memperkuat daya tawar konsumen (Dian & Prajanti, 2019).  

Dalam bisnis kita kenal istilah pelanggan dan 

konsumen, pelanggan dan konsumen itu memiliki perbedaan, 

pelanggan yaitu mereka yang melakukan pembelian terhadap 

suatu produk secara bertahap dan dalam waktu berkala, 

sedangkan konsumen yaitu mereka yang melakukan pembelian 

dan hanya pengguna  sebuah barang atau produk. Seorang 

konsumen belum tentu mereka adalah pelanggan, akan tetapi 

seorang pelanggan sudah termasuk konsumen. Dalam bisnis, 

pelanggan dan konsumen adalah raja. Ungkapan ini 

menggambarkan pentingnya pembeli atau konsumen bagi 

perusahaan. Tentunya hal ini akan mengarahkan bisnis untuk 

berusaha membuat pelanggan membeli dan menggunakan 

barang yang diberikan. Oleh karena itu, perusahaan harus 
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melakukan segala upaya untuk memahami perilaku, kebutuhan, 

dan preferensi konsumen, serta proses pengambilan keputusan 

dan perubahan di berbagai lingkungan bisnis. Mereka juga 

harus bersaing dengan perusahaan lain, menawarkan produk 

dan layanan terbaik, serta mengantisipasi dan memenuhi 

keinginan dan kebutuhan konsumen (Dian & Prajanti, 2019). 

Konsumen dalam memutuskan suatu pembelian, maka 

konsumen tersebut akan dipengaruh oleh rangsangan pemasaran 

dan kondisi lain yang tidak dapat dikendalikan oleh perusahaan. 

Selanjutnya akan dipengaruhi oleh karakteristik konsumen 

seperti faktor sosial, kepribadian seseorang, dan psikologi, dan 

suatu proses pembelian oleh konsumen yang diakhiri dengan 

keputusan konsumen pembelian dimana dipengaruhi oleh 

beberapa komponen seperti produk, toko, mere, waktu, dan 

jumlah (Muhtarom et al., 2022).  

Keputusan pembelian oleh konsumen sebenarnya adalah 

proses pengintegrasian yang mengkombinasikan pengetahuan 

untuk mengevaluasi dua atau lebih perilaku alternatif dan 

memilih salah satu diantaranya, di mana hasil dari suatu proses 

pengintegrasian inilah yang disebut sebagai pilihan (choice) 

yang disajikan secara kognitif sebagai keinginan untuk 

berperilaku (Sasnita et al., 2020). Keputusan pembelian 

dipengarui dari berbagai faktor-faktor sebagai pertimbangan 

baik yang dapat dipengaruhi oleh faktor internal maupun faktor 

eksternal. Maka dari itu perusahaan dituntut untuk terus 

bersaing dalam hal menarik konsumen dan menerapkan strategi 

yang tepat untuk mencapai target penjualan. Inovasi produk dan 

krativitas pengusaha yang dapat memenuhi kebutuhan dan 

keinginan konsumen sangat diperlukan apabila pelaku usaha 

tidak ingin kehilangan konsumen sehingga dapat menumbuhkan 

permintaan akan produk tersebut (Harahab et al., 2021).  

Keputusan pembelian menjadi suatu hal yang penting 

untuk diperhatikan karena hal ini tentu akan menjadi suatu 

pertimbangan bagaimana suatu strategi pemasaran yang akan 
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dilakukan oleh perusahaan berikutnya. Keberhasilan 

perusahaan dalam mempengaruhi konsumen dalam keputusan 

pembelian sangat didukung melalui upaya membangun 

komunikasi kepada konsumen dengan membangun merek 

kepada konsumen dengan strategi pemasaran, serta melakukan 

inovasi untuk varians- varians baru pada suatu produk. Proses 

pengambilan keputusan pembelian yang rumit seringkali 

melibatkan beberapa keputusan. Suatu keputusan melibatkan 

pilihan diantara dua atau lebih alternatif tindakan (Safitri et al., 

2021). 

Harga menjadi hal yang paling sensitif di mata 

konsumen ketika akan melakukan pembelian pada suatu produk 

dan tak jarang juga konsumen akan membandingkan harga 

dengan produk lain yang memiliki manfaat yang sama, bahkan 

konsumen akan rela mengeluarkan sejumlah uang untuk 

membeli produk yang diinginkan dan dibutuhkan (R. A. Pratiwi 

et al., 2022). Harga  juga merupakan salah satu kebijakan yang 

sangat penting bagi perusahaan, oleh karena itu perusahaan 

harus mampu menetapkan harga dengan tepat agar berhasil 

memasarkan produknya. Harga mempunyai pengaruh langsung 

bagi laba perusahaan. Harga juga mempunyai peran utama 

dalam menciptakan nilai pelanggan dan membangun hubungan 

dengan pelanggan. Harga yang ditawarkan oleh sebuah toko 

juga sangat mempengaruhi konsumen dalam menentukan 

apakah mereka tertarik atau tidak, karena harga merupakan hal 

yang paling sensitif bagi konsumen. Strategi penentuan harga 

(pricing) sangat signifikan dalam pemberi value kepada 

konsumen dalam memengaruhi image produk,  

Pada zaman ini dalam kita harus memiliki kreativitas, 

berbisnis kreativitas diartikan sebagai kecakapan guna 

menciptakan gagasan/ide baru dan untuk mendapatkan metode 

baru dalam memecahkan persoalan dan menemukan 

kesempatan. Think to do something different (seorang 

wirausahawan diajak untuk berfikir berbeda) (Agustinus & 

Marbun. saortua, 2020). Seiring dengan berkembangnya zaman 
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yang semakin pesat maka seorang wirausaha harus untuk lebih 

kreatif dan inovatif dalam membuat produk sehingga bisnis 

yang dijalankan bisa berkembang seiring dengan banyaknya 

persaingan dengan menerapkan prinsip ekonomi dalam Islam 

(Virdianasari, 2021). Sebuah usaha tanpa adanya kreativitasdan 

inovasi maka usaha yang dijalankan tidak akan pernah maju dan 

konsumen juga merasa bosan untukmembeli produk yang 

dihasilkan. Seorang wirausaha yang berperan dalam 

mengembangkan kekreatifan dan inovatif dalam membuat 

sebuah produk akan menjadi penggerak perekonomian yang 

cukup besar. Selain itu juga dengan banyaknya wirausaha akan 

meningkatkan pertumbuhan ekonomi dengan berkurangya 

angka pengangguran (Kholifah & Rahmawati, 2021).  

Lokasi merupakan salah satu faktor dari situasional yang 

ikut berpengaruh pada keputusan pembelian. Lokasi yaitu 

tempat melayani konsumen, dapat pula diartikan sebagai tempat 

memajangkan barang-barang. Pemilihan lokasi usaha yang 

tepat sangat menentukan keberhasilan dan kegagalan usaha 

dimasa yang akan datang. Faktor lokasi juga berpengaruh 

terhadap keputusan yang diambil konsumen untuk membeli 

suatu produk. Lokasi yang mudah dijangkau oleh konsumen dan 

dekat dengan pusat keramaian merupakan lokasi yang tepat 

untuk suatu usaha, termasuk usaha warung Bakso dan Mie 

ayam. Sebelum seseorang/sekelompok orang memutuskan 

untuk makan di suatu warung makan, mereka juga akan 

mempertimbangkan lokasi tempat makan tersebut. Sebagian 

besar orang lebih memilih lokasi tempat makan yang dekat dari 

rumah/ kantor mereka (Harahab et al., 2021). 

Selain harga salah satu faktor yang menjadi dasar dalam 

menentukan keputusan membeli oleh konsumen yaitu sebuah 

promosi yang dilakukan oleh perusahaan, Faktor seperti 

promosi adalah salah satu strategi marketing yang dilakukan 

oleh setiap perusahaan agar produknya lebih dikenal luas oleh 

masyarakat (Amin & Natasha, 2020). Bisa dikatakan promosi 
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adalah suatu bentuk komunikasi pemasaran, yang didalamnya 

berisi informasi, cara perusahaan meraup atau mempengaruhi 

konsumen untuk membeli, dan meningkatkan pangsa pasar. 

Pengambilan keputusan (decision) berarti pilihan (choice), yaitu 

pilihan dari dua atau lebih kemungkinan. Penerapan 

pengambilan keputusan juga dilakukan setiap hari. Seperti juga 

dengan pengambilan keputusan untuk membeli (Poespa et al., 

2021). Keputusan untuk membeli ini muncul karena (kita) 

menyadari adanya masalah atau kebutuhan yang ingin dipenuhi. 

Konsumsi adalah kegiatan untuk memenuhi kebutuhan 

hidup. Dalam ekonomi Islam, tujuan konsumsi adalah 

memaksimalkan maslahah. Maslahah memiliki makna yang 

lebih luas dari sekedar utility atau kepuasan dalam terminologi 

ekonomi konvensional. Maslahah adalah tujuan hukum syara 

yang paling utama. Maslahah merupakan sifat atau kemampuan 

barang dan jasa yang mendukung elemen-elemen dan tujuan 

dasar dari kehidupan manusia di muka bumi ini (Pratiwi, 2022). 

Kegiatan ekonomi islam bertujuan untuk mencukupi kebutuhan 

bukan memenuhi keinginan atau hasrat, dan umat islam 

berkewajiban mencapai tujuan tersebut. Maslahah bersifat 

subjektif yang berarti setiap individu berperan sebagai hakim 

untuk diri sendiri dalam menentukan kemaslahan tersebut. 

Dengan adanya promosi, diskon yang tinggi, dan harga yang 

murah dapat mendorong orang untuk membeli suatu barang, 

bahkan barang yang tidak wajib atau barang-barang yang tidak 

dibutuhkan saat itu oleh para konsumen, Kondisi ini terus 

berlanjut bahkan diperparah dengan perilaku konsumen yang 

tetap membeli produk tersebut secara berulang dalam rentang 

waktu yang singkat padahal produk tersebut bukan kebutuhan 

pokok dan masih dapat diganti dengan barang yang lama.  

Pusat ekonomi Pegandon merupakan sebuah kawasan 

bisnis usaha mikro kecil yang berada di desa Pegandon 

Kecamatan Karangdadap Kabupaten Pekalongan, kawasan ini 

mulai dibangun pada tahun 2019,  selesai pada tahun 2020 dan 

diremikan pada tahun 2021. Kawasan pusat ekonomi pegandon 
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ini didirikan oleh pemerintah desa Pegandon untuk menunjang 

dan meningkatkan perekonomian di desa pegandon dan 

sekitarnya, dan dikelola oleh Badan usaha milik desa pegandon 

(Bumdes) yang sekarang diketuai oleh bapak Bagus Wingit. 

selain sebagai penunjang perekonomian, kawasan ini juga 

dibangun untuk memajukan desa pegandon terutama dalam hal 

ekonomi. kawasan pusat ekonomi pegandon ini berupa toko-

toko dan  kios-kios kecil, jumlah unit toko yang berdiri di 

kawasan pusat ekonomi pegandon ini sekarang berjumlah 18 

toko, dan kemungkinan masih aka nada pembangunan untuk 

unit toko-toko lagi, setiap unit toko dan kios-kios kecil di pusat 

ekonomi pegandon dipastikan sudah tersewa semua. Selain 

toko-toko dan kios-kios kecil tersebut di kawasan pusat 

ekonomi juga terdapat para pedagang kaki lima yang bersifat 

tidak permanen atau tidak tetap.   

Di kawasan pusat ekonomi pegandon ini terdapat 

berbagai bisnis dari bisnis di bidang kuliner, bidang fashion, 

bidang jasa, bidang elektronik, dan usaha perdagangan lainya, 

akan tetapi bisnis yang paling banyak di pusat ekonomi 

pegandon yaitu bisnis dibidang kuliner. sehingga konsumen 

dapat dengan mudah untuk memenuhi kebutuhan yang 

diinginkanya. Para pedagang yang mendominasi bidang kuliner 

di kawasan pusat ekonomi ini mereka yang termasuk dalam 

kios-kios kecil dan para pedagang kaki lima.  di kawasan pusat 

ekonomi pegandon ini memiliki produk yang berbeda-beda, 

setiap pelaku usaha memiliki keunggulan tersendiri-sendiri, 

produk-produk para pedagang di kawasan pusat ekonomi 

pegandon pun mempunyai harga yang cukup miring, dan 

terjangkau bagi mahsyarakat. 

 Kemudian akses jalan yang strategis dari berbagai 

wilayah, dari arah Timur wilayah ini berdekatan dengan desa 

Watusalam dan merupakan perbatasan dengan beberapa 

wilayah di Kabupaten Batang, seperti Warungasem. Kemudian 

dari arah Utara berdekatan dengan perbatasan Kecamatan 
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Buaran dan merupakan akses jalan ke wilayah Kecamatan 

Buaran, arah Barat merupakan akses jalan ke daerah Kecamatan 

Kedungwuni yang juga ramai dilewati banyak orang, dari arah 

Selatan merupakan akses jalan menuju desa-desa di Kecamatan 

Karangdadap, dan merupakan akses jalan menuju Kecamatan 

Doro.  

Dengan keunggulan yang dimiliki tersebut maka 

kawasan pusat ekonomi pegandon dapat bersaing dengan 

kawasan ekonomi di desa-desa lainya, selain harganya yang 

cukup terjangkau, kawasan pusat ekonomi ini memiliki lokasi 

yang cukup luas, hal ini memudahkan dan memberi 

kenyamanan konsumen untuk melakukan transaksi. Letak 

kawasan pusat ekonomi Pegandon ini berada di desa Pegandon, 

kecamatan Karangdadap. kawasan ini jauh dari area 

pemerintahan kecamatan, akan tetapi hal itu tidak menjadikan 

area ini sepi dan tidak berkembang, kawasan pusat ekonomi 

Pegandon tetap hidup dan sampai sekarang terus mengalami 

perkembangan , hal ini dikarenakan banyaknya para pedagang 

atau pelaku usaha mikro dan pelaku usaha kecil yang 

mendukung, selain itu banyak terdapat pengusaha bisnis 

konveksi di desa Pegandon dan sekitarnya, ini menjadikan para 

masyarakat mempunyai pekerjaan dan angka pengangguran 

berkurang. Dengan mahsyarakat memiliki pendapatan tersebut, 

hal ini berdampak pada tingkat komsumsi mahsyarakat desa 

Pegandon dan sekitarnya tinggi. 

Berhasilnya toko di pusat ekonomi pegandon dapat 

diukur dengan banyaknya konsumen yang memutuskan untuk 

membeli, semakin banyak orang yang membeli di pedagang  di 

kawasan pusat ekonomi pegandon maka semakin besar 

keuntungan yang didapatkan. Untuk meningkatkan keputusan 

pembelian ada dorongan dari kegiatan konsumen, diantaranya 

yaitu dengan memberikan kualitas produk juga harga yang baik 

kepada konsumen. Apabila kualitas produk baik dan sesuai 

dengan harga yang diharapkan konsumen, maka keputusan 

pembelian dapat ditingkatkan (Safitri et al., 2021).  
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Penelitian ini sejalan dengan yang dilakukan oleh Denny 

Rizky Wijayanto, Rulirianto (Wijayanto et al., 2023) yang 

berjudul Pengaruh Lokasi Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Di Umkm Angkringan Kraksaan, hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa lokasi dan harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di 

UMKM Angkringan Kraksaan. 

Penelitian yang dilakukan oleh Debby Cynthia, Haris 

Hermawan, dan Ahmad Izzudin (Cynthia et al., 2022) Pengaruh 

Lokasi Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian 

hasil dari penelitian ini menunjukkan lokasi tidak berpengaruh 

atau tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dan 

kualitas pelayanan mempengaruhi keputusan pembelian. 

Penelitian yang dilakukan oleh Maria Agatha Sri 

Widyanti Hastuti, dan Muhammad Anasrulloh (Sri Wdyanti 

Hastuti & Anasrulloh, 2020) Pengaruh Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi pada Pemilihan Tempat Kos 

Mahasiswa di Tulungagung) hasil dari penelitian ini 

menunjukkan promosi berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian.  

Penelitian yang dilakukan oleh Miranda E.M. Mendur, 

Hendra N. Tawas, dan Fitty Valdi Arie  (Mendur et al., 2021) 

Pengaruh Persepsi Harga, Kualitas Produk Dan Atmosfer Toko 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Immanuel Sonder 

hasil dari penelitian ini menunjukkan Persepsi Harga secara 

parsial berpengaruh negatif atau tidak signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian, dan kualitas produk mempengaruhi 

keputusan pembelian. 

Penelitian yang dilakukan oleh Ramli S (Ramli, 2023) 

Kreativitas pelaku usaha, sosial media dan inovasi kemajuan 

teknologi terhadap keputusan pembelian smartphone hasil dari 

penelitian ini menunjukkan kreativitas pelaku usaha sosial 

media dan inovasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 
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Penelitian yang dilakukan oleh Azmil Mustaqor dan 

Sujoko Winanto (Mustaqor & Winanto, 2022) pengaruh 

Payment Gateway dan Kemudahan Transaksi Terhadap 

Keputusan Pembelian Dengan Etika Konsumsi Islam Sebagai 

Variabel Moderasi: Studi Kasus Produk Mukenah Dalanova, 

Widiping. hasil dari penelitian ini menunjukkan Payment 

Gateway, Kemudahan Transaksi, dan etika konsumsi islam 

mempengaruhi keputusan pembelian. 

Berdasarkan uraian yang telah disampaikan di latar 

belakang di atas,  maka peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian tentang keputusan pembelian konsumen pedagang di 

kawasan pusat ekonomi pegandon, maka penelitian ini 

dilakukan untuk mengetahui  “Pengaruh Persepsi Harga, 

Kreativitas Berwirausaha, Lokasi, Promosi, Dan Etika 

Konsumsi Islam Terhadap Keputusan Pembelian (Studi 

Kasus konsumen Pedagang Di Kawasan Pusat Ekonomi 

Pegandon, Desa Pegandon)”. 

B. Rumusan Masalah 

1. Bagaimana persepsi harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian konsumen pedagang di Kawasan Pusat Ekonomi 

Pegandon, Desa Pegandon? 

2. Bagaimana Kreativitas berwirausaha berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian konsumen pedagang di Kawasan Pusat 

Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

3. Bagaimana Lokasi  berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian konsumen pedagang di Kawasan Pusat Ekonomi 

Pegandon, Desa Pegandon? 

4. Bagaimana Promosi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian konsumen pedagang di Kawasan Pusat Ekonomi 

Pegandon, Desa Pegandon? 

5. Bagaimana Etika Konsumsi Islam berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian konsumen pedagang di Kawasan Pusat 

Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

6. Bagaimana Persepsi Harga, Kreativitas Berwirausaha, Lokasi, 

Promosi, Dan Etika Konsumsi Islam berpengaruh secara 
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simultan terhadap keputusan pembelian konsumen pedagang 

di Kawasan Pusat Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

 

 

C. Tujuan  Dan Manfaat 

1. Tujuan penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah diatas, 

penelitian ini bertujuan :  

a. Untuk Menganalisis pengaruh persepsi harga terhadap 

keputusan pembelian konsumen pedagang di Kawasan 

Pusat Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

b. Untuk Menganalisis pengaruh Kreativitas berwirausaha 

terhadap keputusan pembelian konsumen pedagang di 

Kawasan Pusat Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

c. Untuk Menganalisis pengaruh Lokasi  terhadap 

keputusan pembelian konsumen pedagang di Kawasan 

Pusat Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

d. Untuk Menganalisis pengaruh Promosi terhadap 

keputusan pembelian konsumen pedagang di Kawasan 

Pusat Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

e. Untuk Menganalisis pengaruh Etika Konsumsi Islam 

terhadap keputusan pembelian konsumen pedagang di 

Kawasan Pusat Ekonomi Pegandon, Desa Pegandon? 

f. Untuk Menganalisis pengaruh secara simultan Persepsi 

Harga, Kreativitas Berwirausaha, Lokasi, Promosi, Dan 

Etika Konsumsi Islam terhadap keputusan pembelian 

konsumen pedagang di Kawasan Pusat Ekonomi 

Pegandon, Desa Pegandon? 

2. Manfaat Penelitian  

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan 

bermanfaat baik secara teoritis maupun secara praktis : 

a. Secara teoritis  

1) Bagi Akademisi  



11 

 

 
 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadika 

sebagai sumbangan ilmu pengetahuan dalam bidang 

pemasaran yang mengenai Persepsi Harga, 

Kreativitas Berwirausaha, Lokasi, Promosi, Dan 

Etika Konsumsi Islam terhadap keputusan pembelian, 

serta dapat digunakan sebagai sumber informasi dan 

bahan pertimbangan untuk melakukan penelitian 

berikutnya.  

2) Bagi Peneliti 

Sebagai sarana untuk menambah pengalaman 

dan pengetahuan dalam bidang manajemen pemasaran 

dalam kaitanya dengan keputusan pembelian konsumen. 

serta sebagai sarana penerapan ilmu yang diperoleh 

selama perkuliahan.  

b. Secara praktis  

1) Bagi Pelaku Usaha 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat 

dijadikan sebagai bahan pertimbangan bagi para 

Pelaku usaha atau pedagang khususnya para 

pedagang di kawasan Pusat Ekonomi Pegandon untuk 

menentukan langkah-langkah yang sebaiknya 

diambil dalam menentukan strategi pemasaranya 

yang tepat. 

2) Bagi Konsumen 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat 

dijadikan sebagai bahan referensi bagi para 

konsumen khususnya konsumen pedagang di 

kawasan Pusat Ekonomi Pegandon untuk melakukan 

pembelian di kawasan pusat ekonomi pegandon, serta 

untuk menambah wawasan masyarakat.  

D. Sistematika Pembahasan 

AIdaipun sistemaitikai rencainai pembaihaisain paidai penelitiain 

ini dijaibairkain sebaigaii berikut :  

BAIB I: PENDAIHULUAIN  
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Paidai baigiain ini berisi penjelaisain tentaing hail-hail 

yaing mendaisairi perlunyai dilaikukain penelitiain yaing 

memuait laitair belaikaing maisailaih, rumusain maisailaih, sertai 

tujuain dain mainfaiait penelitiain.  

BAIB II: KAIJIAIN PUSTAIKAI 

  Baigiain ini memuait laindaisain teori dain telaiaih pustaikai 

dairi penelitiain-penelitiain sebelumnyai yaing memperkuait 

penelitiain ini. Paidai baigiain ini jugai dituliskain mengenaii 

keraingkai penelitiain. 

 BAIB III: METODE PENELITIAIN 

  Baigiain ini memuait jenis penelitiain, pendekaitain 

penelitiain, setting penelitiain, populaisi dain saimpel, 

pengumpulain daitai, sertai metode ainailisis daitai yaing 

digunaikain paidai penelitiain. 

 BAIB IV: HAISIL DAIN PEMBAIHAISAIN 

 Baigiain ini menguraiikain tentaing ainailisis yaing 

dilaikukain dailaim penelitiain ini sertai interpretaisi haisil aitais 

ainailisis daitai yaing dilaikukain.  

BAIB V: PENUTUP  

Paidai baigiain ini berisi uraiiain kesimpulain dairi 

penelitiain ini sertai penjaibairain mengenaii keterbaitaisain 

penelitiain dain implikaisi teoritis-praiktis dairi penelitiain ini. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah 

dilakukan mengenai pengaruh persepsi harga, kreativitas 

berwirausaha, lokasi, promosi, dan etika konsumsi islam terhadap 

keputusan pembelian pada konsumen pedagang di kawasan pusat 

ekonomi Pegandon, desa Pegandon. Maka dapat diambil 

kesimpulan sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil uji t diperoleh nilai thitung (1,919) < ttabel 

(1,986), dan nilai signifikansi 0,058 > 0,05. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel persepsi harga tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. 

2. Berdasarkan hasil uji t diperoleh nilai thitung (3,770) > ttabel 

(1,986), dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel kreativitas berwirausaha 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

3. Berdasarkan hasil uji t diperoleh nilai thitung (1,422) < ttabel 

(1,986), dan nilai signifikansi 0,159 > 0,05. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel lokasi tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 

4. Berdasarkan hasil uji t diperoleh nilai thitung (2,325) > ttabel 

(1,986), dan nilai signifikansi 0,022 < 0,05. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel promosi berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 

5. Berdasarkan hasil uji t diperoleh nilai thitung (4,058) >  ttabel 

(1,986), dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel etika konsumsi islam berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. 

6. Berdasarkan hasil uji F yang menyatakan bahwa nilai F hitung 

36,272 > F tabel 2,31 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, maka 

dapat diartikan bahwa variabel persepsi harga, kreativitas 

berwirausaha, lokasi, promosi, dan etika konsumsi islam secara 



 

 

 

simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

B. Keterbatasan Penelitian 

Dalam mengerjakan dan melakukan penelitian ini, peneliti 

telah melakukan dengan semaksimal mungkin yang mana sesuai 

dengan prosedur ilmiah. Namun demikian penelitian ini masih 

memiliki keterbatasan yaitu :  

1. Dalam melakukan penelitian ini, faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian hanyalah lima variabel, 

yakni persepsi harga, kreativitas berwirausaha, lokasi, promosi, 

dan etika konsumsi islam. Disamping itu masih terdapat banyak 

faktor lainya yang mempengaruhi keputusan pembelian. 

2. Keterbatasan dari penelitian ini adalah dengan jawaban 

kuesioner yang diperoleh dari responden terkadang tidak sesuai 

dengan keadaan yang sesungguhnya.  

3. Penelitian ini hanya mengambil sampel dari Konsumen ya ing 

telaih melaikukain trainsaiksi dengan pedagang di kawasan Pusait 

Ekonomi Pegaindon minimail sebainyaik 3 kaili. 
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