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MOTTO 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

(Q.S Ar Rum: 60) 

 

 

 

Jika kamu menginginkan sesuatu, lambat laun kamu pasti akan segera 

menemukan caranya. 
 

 

Pelan-pelan saja nikmati anak tangganya satu persatu, jangan 

pernah merasa tertinggal. Allah selalu mewujudkan hal yang 

mustahil dengan cara yang lebih mustahil. 
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ABSTRAK 

KHOIRUL BARIYAH. Pengaruh Penggunaan Media Sosial, 

Lingkungan Keluarga, Self Efficacy dan Locus of Control 

Terhadap Minat Berwirausaha Online (Studi kasus Remaja 

Muslim di Kecamatan Doro). 

Perekonomian memegang kontribusi yang berguna dalam 

pembangunan pada suatu Negeri. Apabila perekonomian bangsa kokoh 

maka untuk memajukan bangsa menjadi lebih mudah sehingga 

diharapkan sanggup tingkatkan kesejahteraan yang adil serta 

menyeluruh. Salah satu yang menjadi faktor perekonomian suatu 

negara tidak merata adalah tingginya tingkat pengangguran,. Kehadiran 

dan peran wirausahawan dapat berbagi pengaruhnya terhadap kemajuan 

ekonomi dan tinjauan kondisi ekonomi Indonesia saat ini. Adapun 

tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh penggunaan 

media sosial, lingkungan keluarga, self efficacy, danh locus of control 

terhadap minat berwirausaha online.  

Penelitian ini termasuk penelitian kausal dengan pendekatan 

kuantitaif. Data dalam penelitian ini diperoleh dari kuesioner. Populasi 

peelitian ini adalah remaja muslim di Kecamatan Doro. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan yaitu sampel probabilitas 

menggunakan teknik simpel random sampling dengan jumlah sampel 

100 responden. Metode analisis data dari penelitian ini menggunakaan 

uji asumsi klasik, uji regresi linier berganda dan uji hipotesis dengan 

bantuan SPSS 22. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel 

penggunaan media sosial, lingkungan keluarga dan self efficacy 

berpengaruh terhadap minat berwirausaha online sedangkan variabel 

Locus of control tidak berpengaruh terhadap minat berwirausaha online. 

Adapun secara simultan terdapat pengaruh antara penggunaan media 

sosial, lingkungan keluarga dan self efficacy berpengaruh terhadap 

minat berwirausaha online. 

 

Kata Kunci: Penggunaan Media Sosial, Lingkungan Keluarga, Self 

Efficacy, dan Locus of Control dan Minat Berwirausaha Online.  
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ABSTRACT 

 

KHOIRUL BARIYAH. The Influence of Social Media Use, Family 

Environment, Self-Efficacy and Locus of Control on Interest in 

Online Entrepreneurship (Case study of Muslim Teenagers in Doro 

District). 

The economy makes a useful contribution to the development of 

a country. If the nation's economy is strong, it will be easier to advance 

the nation so that it is hoped that it will be able to improve welfare 

fairly and comprehensively. One of the factors that causes a country's 

economy to be uneven is the high level of unemployment. The presence 

and role of entrepreneurs can share their influence on economic 

progress and review of Indonesia's current economic conditions. The 

aim of this research is to determine the influence of social media use, 

family environment, self-efficacy, and locus of control on interest in 

online entrepreneurship. 

This research includes causal research with a quantitative 

approach. The data in this research was obtained from a questionnaire. 

The population of this research is Muslim teenagers in Doro District. 

The sampling technique used was a probability sample using a simple 

random sampling technique with a sample size of 100 respondents. The 

data analysis method for this research uses the classic assumption test, 

multiple linear regression test and hypothesis testing with the help of 

SPSS 22. 

The research results show that partially the variables of social 

media use, family environment and self-efficacy influence interest in 

online entrepreneurship, while the Locus of control variable has no 

influence on interest in online entrepreneurship. Simultaneously, there 

is an influence between the use of social media, family environment 

and self-efficacy on interest in online entrepreneurship. 

 

Keywords: Use of Social Media, Family Environment, Self Efficacy, 

and Locus of Control and Interest in Online Entrepreneurship. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini 

adalah hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 

158 tahun 1987 dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik 

Indonesia No. 0543b/U/1987. Transliterasi tersebut digunakan untuk 

menulis kata-kata Arab yang dipandang belum diserap kedalam bahasa 

Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke dalam bahasa 

Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman 

transliterasi itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab 

di lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian 

dilambangkan dengan huruf dan sebagian di lambangkan dengan 

tanda, dan sebagian lagi dengan huruf dan tanda sekaligus. Dibawah 

ini daftar huruf arab dan transliterasinya dengan huruf Latin: 

Huruf arab Nama Huruf latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ Es (dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ Ha (dengan titik di ح

bawah) 

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د
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 Ẑal ẑ Zet (dengan titik ذ

diatas) 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Ṣad ṣ es(dengan titik ص

dibawah) 

 Ḍad ḍ De (dengan titik di ض

bawah) 

 Ṭa ṭ Te (dengan titik ط

dibawah) 

 Ẓa ẓ Zet (dengan titik ظ

dibawah) 

 ain ‘ Koma terbalik (diatas)‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha هـ

 Hamzah ' Apostrof ء
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 Ya Y Ye ى

 

2. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri 

dari vocal tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong. 

1) Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda 

atau harkat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

  َ  Fathah A A 

  َ  Kasrah I I 

  َ ˚ Dhammah U U 

2) Vokal Rangkap 

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabunganan atara harkat dan huruf, yaitu: 

Tanda Nama Huruf  Latin Nama 

  َ  Fathah dan ya Ai A dan i يْ

  َ  Fathah dan wau Au A dan u وْ

 Contoh : 

 kataba - ك ت ب  

 fa’ala - ف ع ل  

رُ   zukira - ذكُ 

 yazhabu -  ي ذْهّب

ل    su’ila -  سُع 

 kaifa - ك يف  

 haula - ه وْل  
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3. Maddah 

Maddah atau vocal panjang yang lambangnya berupa harkat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Harakat dan 

huruf 

Nama Huruf dan 

tanda 

Nama 

... َ  ى  ... Fathah dan alif 

atau ya 

A A dan garis 

diatas 

 Kasrah dan ya I I dan garis ى  ...

diatas 

 Hammah dan وُ ...

wawu 

U U dan garis 

diatas 

 

4. Ta’ marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua: 

1) Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, 

kasrah dan dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2) Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3) Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh 

kata yang menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua 

kata itu terpisah maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan 

dengan ha(h). 

Contoh : 

ةُ الأّ طْف ا لُ  وْض   raudah al-atfal- ر 
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    -raudatulatfal 

ة   ر  ين ةُ المُنوَّ  al-Madinah al-Munawwarah- المد 

   -al-Madinatul-Munawwarah 

ةْ   talhah-  ط لْح 

5. Syaddah 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi 

ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf 

yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh:  

بَّن ا    rabbana- ر 

ل    nazzala - ن زَّ

 al-birr - الب رّ 

جَّ   al-hajj - الح 

6. Kata sandang  

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu  الnamun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas 

kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang 

yang diikuti huruf qamariyah. 

1) Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditranslite-

rasikan dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf 

yang sama dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang 

itu. 
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2) Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditranslite-

rasikan sesuai aturan yang digariskan didepan dan sesuai dengan 

bunyinya.  

3) Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata 

sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh: 

جُلُ   ar-rajulu - الرَّ

يّ دُ  as-sayyidu - السَّ

 as-syamsu - الشَّمسُ 

 al-qalamu - الق ل مُ 

يعُ   al-badi’u - الب د 

لا لُ   al-jalalu - الج 

7. Hamzah  

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. 

Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan 

diakhir kata. Bila hamzah itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, 

karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

 ta’khuzuna - ت أخُْذوُْن  

 ’an-nau - الَّنوْءُ 

 syai’un - ش يئ  
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 inna- إ نَّ 

رْتُ   umirtu- امُ 

 akala- أ ك ل  

8. Penulisan kata 

Pada dasarnya setiap kata, baikfi’il, isim maupun harf ditulis 

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf 

Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf 

atau harakat yang dihilangkan maka transliterasi ini, penulisan kata 

tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ق يْن   از  يرُ الرَّ إشنَّالله ل هُو  خ   Wainnallahuwakhairar-raziqin    و 

      Wainnallahalahuwakhairraziqin 

ان   يْز  الم  أ وْفوا الك يْل  و   Wa auf al-kailawa-almizan    و 

      Wa auf al-kailawalmizan 

ل يْل  يمُ الخ  اه   Ibrahim al-Khalil      إ بر 

       Ibrahimul-Khalil 

مُرْس اه ا  اه ا و  جْر   Bismillahimajrehawamursaha     ب سْم  الله م 

ن   اسْت ط اع  إ ل يْه  س ب يل جُّ البيْت  م  الله  ع ل ى النَّاس  ح   Walillahi‘ alan-nasihijju albaiti  و 

manistata  

’ailaihisabila Walillahi ‘alan-nasi 

hijjulbaiti manistata ’ailaihisabila 

9. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan 

huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya: 

Huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan 
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permulaan kalimat. Bila mana nama diri itu didahului oleh kata 

sandang, maka yang ditulisdengan huruf kapital tetap huruf awal 

nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh:  

 

سُوْل   د  إ لاَّ ر  مَّ ا مُح  م   Wa ma          و 

Muhammadunillarasl 

كا ع  ل لنَّاس  ل لَّذ ى ب ب كَّة  مُب ار  ل  بيْتٍ وُض   Inna awwala baitin wudi’a   إ نَّ أوَّّ

linnasi   

llazibibakkatamubarakan 

ل  ف يْه  القرُْان ان  الَّذ ى أنُْز  م ض   Syahru Ramadan al-lazifih  ش هْرُ ر 

al Qur’anu Syahru 

Ramadan al-laziunzilafihil 

Qur’anu 

اهُ ب الأفُُق  المُب يْن   ل ق دْ ر  -Walaqadra’ahubil-ufuq al             و 

mubin 

                 Walaqadra’ahubil-ufuqil-

mubin 

يْن   بّ  الع ال م  مْدُ الله  ر  -Alhamdulillahirabbil al    الح 

‘alamin 

      Alhamdulillahirabbilil 

‘alamin 

Penggunaan huruf awal capital hanya untuk Allah bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu 

disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang 

dihilangkan, huruf capital tidak digunakan. 
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Contoh: 

يْب   ف تْح  ق ر  ن  الله  و   Nasrunminallahiwafathunqarib  ن ضْر  مَّ

يْعًا  م   Laillahi al-amrujami’an   الله  الأمّْرُ ج 

    Laillahil-amrujami’an 

الله  ب كلَُّ ش يئٍ ع ل يْم    Wallahabikullisyai’in ‘alim  و 

10. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, 

pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang takterpisah 

kandengan Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian psedoman 

transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman Tajwid. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Perekonomian memegang kontribusi yang berguna dalam 

pembangunan pada suatu Negeri. Apabila perekonomian bangsa 

kokoh maka untuk memajukan bangsa menjadi lebih mudah 

sehingga diharapkan sanggup tingkatkan kesejahteraan yang adil 

serta menyeluruh. Salah satu yang menjadi faktor perekonomian 

suatu negara tidak merata adalah tingginya tingkat pengangguran, 

dimana banyaknya jumlah angkatan kerja yang ingin memasuki 

dunia kerja tidak sebanding dengan lapangan kerja yang tersedia, 

sehingga banyak orang yang tidak mendapat pekerjaan. Kehadiran 

dan peran wirausahawan dapat berbagi pengaruhnya terhadap 

kemajuan ekonomi dan tinjauan kondisi ekonomi Indonesia saat ini 

(Septianti & Frastuti, 2019).  

Di Indonesia sendiri, terdapat peningkatan jumlah wirausaha. 

Menurut Menteri Koperasi dan UKM Teten Masduki bahwa jumlah 

pengusaha di Indonesia meningkat dari sebelumnya hanya sebesar 2% 

menjadi 3,47% dari total jumlah penduduk Indonesia yang saat ini 

sebanyak 277 juta jiwa. Pemerintah terus mengembangkan program 

wirausaha Produktif mulai dari lulusan SD sampai Sarjana. 

Kewirausahaan merupakan suatu kegiatan yang dapat dilakukan 

oleh siapapun, namun harus disertai dengan tujuan yang kuat. 

Tujuan dari seorang Wirausaha dapat berupa menghasilkan 

lapangan kerja, tingkatkan pemerataan pendapatan, tingkatkan mutu 

hidup warga, menggunakan serta memobilisasi sumberdaya untuk 

tingkatkan produktivitas nasional, dan tingkatkan kesejahteraan 

pemerintahan. salah satu pusat pertumbuhan ekonomi di Provinsi 

Jawa Tengah yaitu Kabupaten Pekalongan. 

Kabupaten Pekalongan berbatasan langsung dengan Laut 

Jawa dan Kota Pekalongan, kabupaten ini juga berdampingan 

dengan kabupaten lain seperti Kabupaten Batang di timur, 

Kabupaten Pemalang di barat, dan Kabupaten Banjarnegara di 

selatan. Tahun 2022 Pendapatan asli daerah Kabupaten Pekalongan 
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sebesar 1,721 milyar rupiah, dana perimbangan sebesar 1,21 triliun 

rupiah. Jumlah Produk Domestik Regional Bruto (PDRD) menurut 

harga yang berlaku tahun 2022 Sebesar 25.998,89 milyar rupiah. 

Berdasarkan data dari “Badan Pusat Statistik” terdapat 

peningkatan total penduduk di Kabupaten Pekalongan dari tahun ke 

tahun. Pada tahun 2020 terdapat sebanyak 968,821 jiwa, tahun 2021 

menjadi 976,504 jiwa dan terus mngalami peningkatan di tahun 

2022 menjadi 986,455 (BPS Kabupaten Pekalongan, 2023). 

Tabel 1. 1 Jumlah Penduduk Kabupaten Pekalongan Menurut 

Kecamatan Tahun 2022 

Wilayah Kecamatan 

Jumlah Penduduk (Total) (Jiwa) 

2020 2021 2022 

Wonokerto 46 072,00 46019,00 46 067,00 

Wiradesa 62 136,00 62 372,00 62 744,00 

Tirto 74 687,00 75 229,00 75 942,00 

Buaran 47 022,00 47 191,00 47 465,00 

Karangdadap 41 255,00 41 844,00 42 536,00 

Kedungwuni 100 796,00 101 193,00 101 816,00 

Wonopringgo 47 656,00 48 034,00 48 523,00 

Bojong 74 681,00 75 513,00 76 523,00 

Siwalan 41 447,00 41 583,00 41 812,00 

Sragi 65 451,00 65 525,00 65 745,00 

Kesesi 71 708,00 72 362,00 73 183,00 

Kajen 73 067,00 74 249,00 75 618,00 

Karanganyar 45 088,00 45 833,00 46 693,00 

Doro 45 20700 45 798,00 46 499,00 

Talun 30 667,00 31 036,00 31 480,00 

Petungkriyono 13 179,00 13 229,00 13 309,00 

Lebakbarang 11 116,00 11 173,00 11 256,00 

Paninggaran 41 837,00 42 394,00 43 508,00 

Kandangserang 35 745,00 35 927,00 36 190,00 

Sumber: BPS Kabupaten Pekalongan (2023) 

Dari data di atas jumlah tersebut merupakan total dari 

banyaknya penduduk berbagai Kecamatan yang terdapat di 

kabupaten Pekalongan, salah satunya yaitu Kecamatan Doro. Dari 
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pusat kota kecamatan doro berjarak kurang lebih 15 KM. 

Wilayahnya terdiri atas dataran rendah dan pegunungan serta 

penduduknya berjumlah 46.499 jiwa. Batas wilayah Kecamatan ini 

meliputi sebelah utara yaitu Kecamatan kedungwuni dan 

karangdadap, sebelah timur Kecamatan talun dan sebelah selatan 

Kecamatan petungkriyono (Kabupaten Pekalongan Dalam Angka 

2023.pdf, t.t.). Mayoritas masyarakatnya adalah muslim, yaitu 99,7% 

dengan tingkat desa berkembang 57.1%, desa tertinggal 14.3% dan 

desa maju 28,6%. Jumlah penduduk menurut jenis kelamin pria 

sebanyak 23.370 dan perempuan 22.769, dengan sex ratio 104,22. 

Sedangkan jumlah usia 10 tahun sampai dengan 24 tahun terdapat 

5.777 laki-laki serta 5.523 perempuan.  

Bisnis online telah tidak asing di masyarakat Doro hal itu 

dibuktikan dengan adanya anggota grup facebook yang khusus 

dibuat untuk masyarakat di kecamatan Doro. Grup dengan nama 

“JUAL BELI ONLINE DORO” dengan jumlah 1.303 anggota yang 

terdiri dari berbagai kalangan tanpa terkecuali Remaja. Remaja 

yaitu masa dimana anak-anak mengalami perkembangan ke dewasa.  

Menurut WHO masa tersebut terjadi pada usia 12 tahun sampai 

dengan usia 24 tahun, sedangkan Menurut (Kementerian Kesehatan 

Republik Indonesia) RI Nomor 25 Tahun 2014 yang merupakan 

remaja yaitu penduduk dalam rentan usia 10 sampai 18 adapun 

meurut (BKKBN) yaitu rentan usia 10 hingga 24 tahun maupun 

yang belum menikah. Dari pernyataan tersebut tentunya tidak 

sedikit remaja yang memiliki minat dalam dunia wirausaha.  

Minat merupakan munculnya perasaan tertarik ataupun 

dorongan yang besar dari diri seorang yang menjadi penggerak 

seorang tersebut dalam pencapaian cita-cita serta tujuan yang 

diinginkan dengan cara melakukan sesuatu, yang dicoba dengan 

penuh pemahaman serta memberikan pengaruh berupa perasaan 

bahagia, senang dan gembira (Rochayati, 2013), sehingga 

pengertian minat berwirausaha merupakan hasrat serta dorongan 

kuat yang muncul pada diri seseorang untuk melakukan sesuatu hal 

dengan perasaan suka dengan maksud menggapai tujuan yang 

didasari atas kerja keras, belajar dari sebuah kegagalan, 
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kepercayaan yang dipunyai tanpa merasa khawatir buat mengambil 

resiko, dan membuka sesuatu kesempatan dengan keahlian  

Berkembangnya media sosial dapat digunakan sebagai sarana 

bisnis. Penggunaan media sosial menjadi salah satu sebab seseorang 

untuk melakukan wirausaha online karena dengan media sosial 

dalam memasarkan sebuah produk menjadi mudah tanpa perlu 

menghabiskan banyak tenaga. Media sosial menjadi trend saat ini 

sehingga sebagian besar orang memilikinya, hal tersebut menjadi 

penyebab terpengaruhnya seseorang untuk berwirausaha online. 

Sebagaimana hasil penelitian Dian Septianti & Melia Frastuti (2019) 

menunjukkan bahwa  penggunaan media berbasis internet 

berpengaruh terhadap minat berwirausaha online. 

Tidak hanya media sosial, lingkungan keluarga, Self efficacy, 

dan locus of control juga dibutuhkan bagi seseorang dalam 

berwirausaha agar mampu mengidentifikasi peluang usaha. 

Keluarga merupakan lingkungan terdekat bagi seseorang dalam 

membentuk sebuah karakter. lingkungan keluarga bisa jadi area 

yang membantu dalam mengasah serta melatih kepribadian 

kewirausahaan, yang dapat dijadikan bekal pada anak dikemudian 

hari untuk mulai memusatkan minatnya. Terdapat kegiatan 

bermakna yang menginspirasi dalam lingkungan keluarga tersebut, 

seperti mendukung dan belajar kewirausahaan (Marini & Hamidah, 

2014). Sehingga peran dari lingkungan kerabat bisa mempengaruhi 

individu untuk berwirausaha seperti hasil penelitian yang ditemukan 

leh Roy Wahyuningsih (2020) bahwa lingkungan keluarga 

berpengaruh terhadap minat berwirausaha. 

Self efficacy yaitu kepercayaan diri yang dapat memusatkan 

seorang untuk menciptakan pemecahan masalah dalam suatu situasi 

serta sanggup menciptakan perilaku positif dari situasi yang terjadi 

(Hamdi & Abadi, 2014). Berwirausaha tentunya memerlukan 

efikasi diri serta Lokus kendali. Lokus kendali dapat menjadi 

penyebab seorang wirausaha ingin mengendalikan lingkungan, 

dalam memanfaatkan sebuah peluang memiliki kemampuan dan 

kepercayaan yang lebih pada dirinya untuk menyusun strategi dan 

sumber daya (Fadilla dan Megasari, 2009). Pada suatu kondisi 
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Lokus kendali dapat dilakukan seorang untuk mengatribusikan 

kesuksesannya serta mengatasi kegagalan dari mereka. Lokus 

kendali yang persepsikan pada diri sendiri, dalam hidupnya dapat 

memberikan hasil pada suatu pencapaian menjadi lebih besar. 

Dikarenakan mereka merasa atas potensinya yang dimiliki benar-

benar bisa dimanfaatkan sehingga menjadi tambah produktif dan 

kreatif (V. M. Sari, 2019). 

Penelitian Aprilda Yanti (2019) menunjukkan Secara parsial 

self efficacy mempengaruhi secara signifikan, sebaliknya lokus 

kendali tidak mempengaruhi secara signifikan terhadap minat 

berwirausaha. sesuai dengan penjelasan tersebut, alibi periset 

memilih variabel media sosial, lingkungan keluarga, Self efficacy, 

serta lokus kendali yang bagi riset sebelumya menjadi faktor yang 

paling mempengaruhi minat berwirausaha online nyatanya masih 

ditemukan nilai signifikansi yang berbeda, Perihal itu semua 

menjadi alasan kuat peneliti untuk melakukan penelitian dan ingin 

mengukur seberapa besar minat berwirausaha online pada remaja di 

Kecamatan Doro sebagai tempat penelitian dengan judul "Pengaruh 

Penggunaan Media Sosial, Lingkungan Keluarga, Self Efficacy dan 

Locus of Control terhadap Minat Berwirausaha Online” 

 

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah Penggunaan Media Sosial berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat berwirausaha online? 

2. Apakah lingkungan keluarga berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat berwirausaha online ? 

3. Apakah Self efficacy berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat berwirausaha online? 

4. Apakah Locus of Control berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat berwirausaha online? 

5. Apakah Media Sosial, Lingkungan Keluarga, Self efficacy 

dan Locus of Control berpengaruh secara simultan terhadap 

minat berwirausaha online? 
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C. Tujuan 

1. Untuk mengetahui pengaruh secara signifikan penggunaan 

media sosial terhadap minat berwirausaha online. 

2. Untuk mengetahui pengaruh secara signifikans lingkungan 

keluarga terhadap minat berwirausaha online  

3. Untuk mengetahui pengaruh secara signifikans self efficacy 

terhadap minat berwirausaha online  

4. Untuk mengetahui pengaruh secara signifikan locus of 

control terhadap minat berwirausaha online  

5. Untuk mengetahui pengaruh secara signifikan antara media 

sosial,lingkungan keluarga, self efficacy, dan locus of control 

terhadap minat berwirausaha online  

 

D. Manfaat 

1. Manfaat Teoritis  

Penelitian ini secara teoritis memiliki kegunaan sebagai 

alat menambah khasanah keilmuan Ekonomi Syariah terutama 

dalam bidang kewirausahaan dan sebagai bahan rujukan bagi 

penelitian sejenis selanjutnya yang membutuhkan acuan dalam 

penyusunannya. 

2. Manfaat Praktis  

Bagi peneliti, Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan 

alat untuk menambah pengalaman dan wawasan peneliti terkait 

dengan pengaruh penggunaan media sosial, lingkungan keluarga, 

self efficacy, dan locus of control terhadap minat berwirausaha 

online.  

Memberi pemahaman kepada pembaca terkait dengan 

pengaruh penggunaan media sosial, lingkungan keluarga, self 

efficacy, dan locus of control terhadap minat berwirausaha 

online.  
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang telah 

diuraikan, dapat disimpulkan beberapa hal berikut: 

1. Secara parsial terdapat pengaruh antara penggunaan media 

sosial terhadap minat berwirausaha online pada remaja muslim 

di Kecamatan Doro. Hal ini ditunjukkan dengan nilai 

signifikansi < 0,05 yakni 0,000 < 0,05 atau thitung  pada variabel 

penggunaan media sosial lebih besar dari ttabel yakni  5,387 > 

1,980. 

2. Secara parsial terdapat pengaruh antara lingkungan keluarga 

terhadap terhadap minat berwirausaha online pada remaja 

muslim di Kecamatan Doro. Hal ini ditunjukkan dengan nilai 

signifikansi < 0,05 yakni 0,022 < 0,05 atau thitung pada variabel 

lingkungan keluarga lebih besar dari ttabel yakni  2,322 > 1,980. 

3. Secara parsial terdapat pengaruh antara self efficacy terhadap 

terhadap minat berwirausaha online pada remaja muslim di 

Kecamatan Doro. Hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi 

< 0,05 yakni 0,000 < 0,05 atau thitung pada variabel self efficacy 

lebih besar dari ttabel yakni 4,235 > 1,980. 

4. Secara parsial tidak terdapat pengaruh antara locus of control 

terhadap terhadap minat berwirausaha online pada remaja 

muslim di Kecamatan Doro. Hal ini ditunjukkan dengan nilai 

signifikansi > 0,05 yakni 0,737 > 0,05 atau thitung pada variabel 

label halal lebih besar dari ttabel yakni 0,337 < 1,980. 

5. Secara simultan Terdapat pengaruh antara penggunaan media 

sosial, lingkungan keluarga, self efficacy, dan locus of control 

terhadap minat berwirausaha online pada remaja muslim di 

Kecamatan Doro. Hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi 

< 0,05 yakni 0,000 < 0,05 atau Fhitung lebih besar dari Ftabel 

yakni 58,833 > 2,47.  
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B. Keterbatasan Penelitian 

Adapun keterbatasan dari penelitian ini yaitu penelitian hanya 

dilakukan pada remaja muslim di Kecamatan Doro saja, variabel 

dalam penelitiannya berupa penggunaan media sosial, lingkungan 

keluarga, self efficacy, dan locus of control dan minat berwirausaha 

online. 

 

C. Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang sudah dijelaskan, berikut ini 

saran-saran untuk para proden dan untuk penelitian selanjutnya: 

1. Saran bagi para remaja adalah meningkatkan metode 

pengajaran, mengikuti pelatihan, sehingga setelah 

mendapatkan pengetahuan tentang wirausaha berminat untuk 

berwirausaha, membentuk jaringan dengan wirausahawan 

muda dengan stakeholder lokal yang memiliki program 

kewirausahaan yang dapat memberi tahu tentang peluang dan 

tantangan yang akan dihadapi dimasa depan, sehingga 

meningkatkan minat berwirausaha. 

2. Bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti dengan topik 

yang sejenis disarankan untuk dapat mengembangkan 

penelitian ini dengan menambah beberapa variabel independen, 

karena ada kemungkinan bahwa variabel-variabel lain juga 

mempunyai pengaruh yang positif terhadap minat 

berwirausaha online.  
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