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MOTTO 

“Pengetahuan yang baik adalah yang memberikan manfaat, bukan hanya di ingat” 

(Imam Syafi 
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ABSTRAK 

LILIS MEGAWATI, Pengaruh labelisasi Halal, Pengetahuan Produk, Dan 

Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Korea 

Dengan Minat Pembelian Sebagai Variabel Intervening  (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa Ekonomi Syariah UIN K.H. Abdurahman Wahid Pekalongan) 

Meningkatknya impor produk kecantikan Korea menunjukan fenomena 

Hallyu yang semakin masif di Indonesia dengan banyak permintaan di pasar 

domestik. Hal ini juga terjadi pada  mahasiswa Ekonomi Syariah UIN KH 

Abdurrahman Wahid Pekalongan yang mengaku menggunakan kosmetik Korea 

secara rutin untuk menunjang penampilan di kampus. Lalu apakah para 

mahasiswa tersebut terpengaruh dengan labelisasi halal, pengetahuan produk, 

dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian kosmetik Korea.   

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari labelisasi halal, 

pengetahuan produk, dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian  kosmetik 

Korea dengan minat pembelian sebagai variabel intervening. Penelitian ini 

sendiri termasuk penelitian kuantitatif dengan metode analisis data yang 

digunakan adalah uji hipotesis dan dilanjutkan dengan uji sobel.  

 Adapun hasil dari penelitian ini labelisasi halal dan gaya hidup tidak 

berpengaruh terhadap minat dan keputusan pembelian kosmetik Korea. 

Sementara pengetahuan produk berpengaruh  terhadap minat pembelian, tapi 

tidak berpengaruh terhadap  keputusan pembelian kosmetik Korea. Adapun 

minat pembelian berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil uji sobel 

juga menjelaskan bahwa minat pembelian tidak dapat memediasi hubungan 

labelisasi halal dan pengetahuan produk terhadap keputusan pembelian  

kosmetik Korea, tapi minat pembelian dapat memediasi hubungan gaya hidup 

tergadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Kosmetik Korea, Labelisasi Halal, Pengetahuan Produk 
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ABSTRACT 

LILIS MEGAWATI, The Influence of Halal Labeling, Product Knowledge, and 

Lifestyle on Purchasing Decisions for Korean Cosmetic Products with Purchase 

Intention as an Intervening Variable (Case Study of Sharia Economics Students at 

UIN K.H. Abdurahman Wahid Pekalongan) 

  The increase in imports of Korean beauty products shows that the Hallyu 

phenomenon is increasingly massive in Indonesia with a lot of demand in the domestic 

market. This also happened to Islamic Economics student UIN KH Abdurrahman Wahid 

Pekalongan who admitted to using Korean cosmetics regularly to improve his 

appearance on campus. Then are these students influenced by halal labeling, product 

knowledge, and lifestyle on their decision to purchase Korean cosmetics?   

  This research aims to determine the influence of halal labeling, product 

knowledge, and lifestyle on purchasing decisions for Korean cosmetics with purchase 

intention as an intervening variable. This research itself is quantitative research with the 

data analysis method used is hypothesis testing and followed by a sobel test.  

  The results of this research are that halal labeling and lifestyle have no influence 

on interest in and decisions to purchase Korean cosmetics. While product knowledge 

influences purchase intention, it does not influence the decision to purchase Korean 

cosmetics. Meanwhile, purchasing interest influences purchasing decisions. The results 

of the Sobel test also explain that purchasing interest cannot mediate the relationship 

between halal labeling and product knowledge on purchasing decisions for Korean 

cosmetics, but purchasing interest can mediate the relationship between lifestyle and 

purchasing decisions. 

Keywords: Korean cosmetics, halal labeling, product knowledge  
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah hasil Putusan 

Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan Menteri 

Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. Transliterasi 

tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang belum diserap ke 

dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke dalam bahasa Indonesia 

sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi itu sebagian dilambangkan dengan 

huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan 

dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa Ś es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ź zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز
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 Sin Sy Es س 

 Syin Sy es dan ye ش 

 Sad Ş es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta Ţ te (dengan titik di bawah) ط 

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ 

 Ain ' koma terbalik (di atas) ع 

 Gain G Ge غ 

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق 

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل 

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ` Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal panjang 

 ā = أ  a = أ

 ī = إي ai = أ ي i = أ

 ū = أو au = أو u = أ

 

3. Ta Marbutah  

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 

Contoh : 

 ditulis  mar’atunjamīlah            مر أة جميلة

Ta marbutah mati dilambangkandengan /h/ 

 

Contoh : 

 ditulis  fātimah  فا طمة



 
 

xv 

 

 

4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang samadengan huruf yang diberi 

tanda syaddad tersebut. 

Contoh: 

 ditulis  rabbanā ر بنا 

 ditulis  al-birr  البر 

 

5. Kata sandang (artikel) 

Kata  sandang   yang  diikuti  oleh  “huruf  syamsiyah”  ditransliterasikan Sesuai 

dengan  bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama  

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 ditulis  asy-syamsu  الشمس 

 ditulis  ar-rojulu  الر جل 

 ditulis  as-sayyidah  السيد ة 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan sesuai dengan 

bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan 

dengan tanda sempang. 

Contoh: 

  ditulis  al-qamar  القمر

 ’ditulis  al-badi  البد يع 

 ditulis  al-jalāl  الجلا ل 

 

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, jika hamzah 

tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu ditransliterasikan 

dengan apostrof / `/. 

 

 Contoh:  

 ditulis  umirtu  أ مرت 

 ditulis  syai’un  شيء 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

The Hallyu Phenomenon atau biasa yang disebut sebagai Korean wave 

merupakan salah satu fenomena yang terjadi dalam era globalisasi ini atas 

berkembangnya budaya Korea Selatan yang mendunia, termasuk di Indonesia. 

Fenomena ini juga diikuti dengan ketertarikan terhadap produk Korea Selatan 

seperti fashion, masakan, barang elektronik, musik, film dan kosmetik. Fenomena 

Hallyu seperti ini biasanya melanda generasi muda yang menyukai musik maupun 

serial drama korea sehingga mereka mengikuti trend budaya korea dalam berbagai 

segi kehidupan mereka, salah satunya produk kecantikan kosmetik untuk 

menunjang penampilan mereka (Jeanned et al,. 2023). 

Produk-produk kosmetik dan perawatan Korea menjadi salah satu produk 

kecantikan yang memiliki peminat cukup tinggi bagi mahasiwa Ekonomi Syariah 

UIN KH Abdurrahman Wahid Pekalongan karena mereka meninginkan untuk bisa 

memiliki kecantikan seperti orang Korea atau K-Beauty, seperti CORXS, Innisfree, 

Some by mi, dan Nasific. Bahkan penjualan produk kosmetik Korea telah tersebar 

luas di Indonesia baik secara online maupun offline. Pada kuartal ketiga tahun 2021 

saja, penjualan produk kosmetik kecantikan asal Korea Selatan tumbuh 18,36% di 

Sociolla (termasuk Jepang). Sedangkan pangsa pasar kosmetik Korea di Indonesia 

sebesar 35% berdasarkan data kuisioner yang diteliti oleh databoks yang termuat 

dalam katadata.co.id. pada tahun 2020. 
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Badan Pusat Statistik mencatat data barang masuk atau impor ke Indonesia 

pada Maret 2021 sebesar US$ 16,79 miliar. Impor yang berasal dari Korea Selatan 

meningkat sebesar US$ 461,5 juta dengann total keseluruhan impor negara yang 

beribu kota di Seoul ini berjumlah US$ 1,05 miliar. Kinerja ini menunjukan 

performa yang meningkat atas permintaan produk Korea ke Indonesia mengingat 

berdasarkan data pada tahun sebelumnya seperti tahun 2019 yang dikutip 

Kumparan.com bahwa produk yang diimpor dari Korea Selatan mencapai 

persentase 22,31% yang diikuti oleh produk negara lain. Adapun nilai impor produk 

kecantikan–termasuk kosmetik, sabun, dan produk perawatan telah menembus 

angka impor US$431,2 juta atau mengalami kenaikan sebesar 31,7% dibanding 

periode sebelumnya. 

Meningkatknya impor produk kecantikan Korea menunjukan fenomena 

Hallyu yang semakin masif di Indonesia dengan banyak permintaan masuk untuk 

menggunakan produk kecantikan Korea. Pada mahasiswa Ekonomi Syariah UIN 

KH Abdurrahman Wahid Pekalongan menunjukan mereka menggunakan produk 

kecantikan secara rutin untuk menunjang kehidupan mereka terutama tampil di 

kampus. Produk kecantikan tersebut beragam termasuk produk yang identik dengan 

Korea sehingga menimbulkan keyakinan bisa secantik mereka. 

Sela, mahasiswa Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

KH Abdurrahman Wahid Pekalongan angkatan 2021, merupakan salah satu 

pengguna produk kecantikan Korea. Dia merupakan seorang pengguna produk 

kecantikan Korea yang sudah memakai selama setengah tahun. Dia meyakini 

perawatan kulit atau skincare yang kebanyakan berupa import dari Korea 
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merupakan produk yang bisa membuat kulit serasa flawless, shining, pori-porinya 

menjadi kecil, dan bukan yang membuat muka searsa oily. Adapun Sela juga 

memakai acne pack yang digunakan apabila kulit mengalami masalah jerawat. 

Kesan Sela menggunakan produk-produk Korea merasa sangat cocok untuk dia 

gunakan sehingga menjadikanya lebih cantik dan percaya diri. 

Akan tetapi, produk kosmetik korea tersebut haruslah teruji keamananya 

untuk bisa digunakan oleh masyarakat Indonesia karena Indonesia merupakan salah 

satu negara yang mayoritas penduduknya beragama Islam sehingga penting produk 

tersebut untuk memperhatikan kehalalanya. Namun hal tersebut belum menjamin 

kepedulian masyarakat akan label halal atas barang tersebut. Halal dalam hal ini 

mengacu pada keseluruhannya, baik cara memproduksi, cara pengolahan dan juga 

cara memperolehnya. Daging babi dan alkohol merupakan salah satu makanan dan 

minuman yang diharamkan dalam Islam sehingga kosmetik halal merupakan 

jawaban yang tepat bagi muslimah yang ingin tampil cantik namun tidak melanggar 

ajaran agama. Ada berberapa faktor yang dapat ditinjau dalam mempengaruhi 

keputusan pembelian masyarakat terhadap produk kosmetik korea, seperti 

pengetahuan produk yang diketahuinya, gaya hidup masyarakat, label halal yang 

tercantum, serta minat belinya. Oleh karena itu, penting untuk mengetahui hal-hal 

tersebut terhadap keputusan pembelian mereka pada produk kosmetik korea. 

Yang pertama labelisasi halal pada produk kosmetik tersebut dapat 

meningkatkan keputusan pembelian masyarakat seperti penelitian yang dilakukan 

oleh Kamilah (2017) bahwasanya label halal pada produk yang dijual dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian. Kemudian pengetahuan produk menjadi hal 
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lainya yang perlu diperhatikan oleh konshumen, dengan pengetahuan produk 

masyarakat dapat mengetahui kandungan dari kosmetik yang akan digunakan dan 

juga dapat dijadikan sebagai bahan pertimbangan konshumen tersebut. 

Gaya hidup masyarakat juga menjadi faktor yang sangat berpengaruh 

mengikuti trend yang ada saat ini. Hal ini dikarenakan teknologi informasi yang 

berkembang sangat cepat sehingga dapat merubah gaya hidup seseorang. Para 

wanita dipengaruhi penampilan yang menarik berdasarkan apa yang dikenakan dan 

dimiliki sehingga tidak mengherankan bila pembelian kosmetik dianggap penting. 

Biasanya para wanita juga minat untuk membeli berbagai produk kosmetik Korea 

dengan alasan agar memiliki kecantikan seperti wanita-wanita Korea terutama 

seperti selebriti Korea yang digemarinya. Dimana Solihin (2020) menyatakan 

bahwa minat beli yang dirasakan seseorang akan mempengaruhi keputusan 

pembelian pada produk tersebut. Oleh sebab itu, minat beli juga akan dijadikan 

sebagai variabel penelitian dimana pada penelitian kali ini akan dijadikan sebagai 

variabel intervening.  

Berdasarkan berbagai pemaparan di atas yang berkaitan dengan fenomena 

hallyu produk kosmetik korea maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

mengenai keputusan pembelian produk kosmetik korea pada Mahasiswa Ekonomi 

Syariah UIN KH Abdurrahman Wahid Pekalongan yang terkenal karena religiusitas 

mahasiswanya dengan mempertimbangkan pengaruh labelisasi halal, pengetahuan 

produk, gaya hidup, dan intervensi minat beli. Sehingga judul penelitian ini 

“Pengaruh Labelisasi Halal, Pengetahuan Produk dan Gaya Hidup Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Korea dengan Minat Beli sebagai 
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Variabel Intervening (Studi Kasus pada Mahasiswa Ekonomi Syariah UIN KH 

Abdurahman Wahid Pekalongan)”. 

B. Rumusan Masalah 

Adapun rumusan masalah yang terdapat dalam penelitian ini yaitu sebagai 

berikut. 

1. Apakah labelisasi halal berpengaruh terhadap minat pembelian? 

2. Apakah pengetahuan produk berpengaruh terhadap minat pembelian? 

3. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap minat pembelian? 

4. Apakah labelisasi halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian? 

5. Apakah pengetahuan produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian? 

6. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap keputusan pembelian? 

7. Apakah minat beli berpengaruh terhadap keputusan pembelian? 

8. Apakah minat pembelian mampu mengintervening pengaruh labelisasi halal 

terhadap keputusan pembelian? 

9. Apakah minat pembelian mampu mengintervening pengaruh pengetahuan 

produk terhadap keputusan pembelian? 

10. Apakah minat pembelian mampu mengintervening pengaruh gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian? 
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C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas maka tujuan yang ditetapkan dalam 

penelitian ini yaitu sebagai berikut. 

1. Untuk mengetahui pengaruh labelisasi halal terhadap minat pembelian 

2. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan produk terhadap minat pembelian 

3. Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap minat pembelian 

4. Untuk mengetahui pengaruh labelisasi halal terhadap keputusan pembelian 

5. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan produk terhadap keputusan 

pembelian 

6. Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap keputusan pembelian 

7. Untuk mengetahui pengaruh minat beli terhadap keputusan pembelian 

8. Untuk mengetahui intervening minat pembelian pada pengaruh labelisasi halal 

terhadap keputusan pembelian 

9. Untuk mengetahui intervening minat pembelian pada pengaruh pengetahuan 

produk terhadap keputusan pembelian 

10. Untuk mengetahui intervening minat pembelian pada pengaruh gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian yang diharapkan dengan adanya tulisan ini yaitu 

sebagai berikut ini. 

1. Manfaat Teoritis 
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Manfaat secara teoritis penelitian ini bertujuan untuk memberikan wawasan 

dan pengetahuan terhadap akademisi terkait fenomena hallyu yang mampu 

menggerakan trend penggunaan produk kosmetik Korea sehingga data ini dapat 

dipakai sebagai sumber referensi penelitian selanjutnya. 

 

2. Manfaat Praktis 

Manfaat secara praktis yang diharapkan melalui penulisan ini yaitu dapat 

memberikan wawasan kepada mahasiswa muslim dalam mempraktekan 

pertimbangan keputusan pembelian produk kosmetik Korea berdasarkan adanya 

pengetahuan produk, labelisasi halal, dan gaya hidup. Sehingga masyarakat dapat 

membeli dengan penilaian yang baik, aman, dan nyaman sehingga tidak 

menimbulkan masalah terkait keputusan pembelian yang mereka lakukan di 

kemudian hari. 

E. Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan digunakan untuk membuat suatu penelitian dilakukan 

secara sistematis sehingga dapat tersusun secara baik dan ilmiah. Sistematika 

penelitian ini dibagi menjadi lima bab yaitu berikut ini. 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab awal penelitian akan dijelaskan mengenai latar belakang masalah 

mengapa penelitian ini dilakukan. Selain itu, pada bab ini juga akan disampaikan 

mengenai apa saja rumusan masalah penelitian serta tujuan dan manfaatnya. 
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BAB II LANDASAN TEORI 

Pada bab ini akan dijelaskan teori-teori yang digunakan dalam penelitian 

baik itu grand theory sampai dengan teori mengenai variabel yang digunakan. Pada 

bab ini juga akan dibahas mengenai penelitian terdahulu yang relevan dengan studi 

ini serta gambaran mengenai kerangka berpikir penelitian. Dan pada bab ini pula 

akan dijelaskan mengenai hipotesis penelitian. 

BAB III METODE PENELITIAN 

Pada bab ketiga ini akan dijelaskan mengenai metode yang digunakan 

dalam penelitian baik itu meliputi teknik pengambilan sampel sampai dengan 

teknik pengolahan atau analisis data. Pada bab ini juga akan dijelaskan mengenai 

populasi dan sampel penelitian serta definisi variabel operasionalnya. 

BAB IV ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini akan dijelaskan mengenai tahapan analisis data penelitian baik 

itu analisis kualitas datanya sampai dengan uji analisis jalur (path analysis). 

Sehingga dapat diinterpretasikan pembahasanya mengenai hasil-hasil penelitian 

yang dilakukan untuk menjawab rumusan masalah yang diajukan. 

BAB V PENUTUP 

Pada bab terakhir akan dijelaskan mengenai kesimpulan yang diambil dari 

penelitian ini serta akan disampaikan pula mengenai saran atau rekomendasi yang 

dapat disampaikan kepada pihak lain. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

A. SIMPULAN 

 Berdasarkan hasil uji dari data penelitian yang sudah dilakukan pada bab IV 

maka dapat disimpulkan bahwa hasil dari penelitian analisis pengaruh label halal, 

pengetahuan produk, dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian produk 

Kosmetik Korea dengan minat beli sebagai variabel intervening adalah sebagai 

berikut: 

1. Labelisasi halal (X1) tidak berpengaruh terhadap minat pembelian (Z) 

karena nilai t hitung X1 yaitu -0.743 lebih kecil dari t table 1,987608 dan 

juga nilai probabilitas dari X1 lebih besar dari 0,05 yaitu sebesar 0,459.  

2. Pengetahuan produk (X2) dapat memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat pembelian (Z) karena nilai t hitung X2 yaitu 3,153 lebih 

besar  dari t table 1,987608 dan juga nilai probabilitas dari X2 lebih kecil 

dari 0,05 yaitu sebesar 0,002. 

3. Gaya hidup (X3) tidak berpengaruh terhadap minat pembelian (Z) karena 

nilai t hitung X3 yaitu 1,714 lebih kecil dari t table 1,987608 dan juga nilai 

probabilitas dari X3 lebih besar dari 0,05 yaitu sebesar 0,090. 

4. Labelisasi halal (X1) tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

(Y) karena nilai t hitung X1 yaitu 1.002 lebih kecil dari t table 1, 987934 
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dan juga nilai probabilitas dari X1 lebih besar  dari 0,05 yaitu sebesar 

0,319. 

5. Pengetahuan produk  (X2) tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian (Y) karena nilai t hitung X2 yaitu 1.321 lebih kecil dari t table 

1, 987934 dan juga nilai probabilitas dari X2 lebih besar dari 0,05 yaitu 

sebesar 0,190. 

6. Gaya hidup (X3) tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) 

karena nilai t hitung X3 yaitu -1.392 lebih kecil dari t table 1, 987934 dan 

juga nilai probabilitas dari X3 lebih besar dari 0,05 yaitu sebesar 0,168. 

7. Minat pembelian (Z) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) karena nilai t hitung Z yaitu 4.288 lebih besar 

dari t table 1, 987934 dan juga nilai probabilitas dari Z lebih kecil dari 

0,05 yaitu sebesar 0,000. 

8. Hasil uji sobel satu diketahui nilai dari t hitung proses mediasi variabel Z 

pada hubungan variabel X1 dengan Y adalah sebesar - 0.69404449. 

sehingga lebih kecil dari t table yang sebesar 1,987608 dan nilai 

probabilitas two tailed uji sobel satu adalah 0,48765431 lebih besar dari 

taraf signifikasi 0.05. Hasil tersebut membuktikan bahwa variabel Z 

(minat pembelian) tidak dapat memediasi hubungan antara variabel X1 

(labelisasi halal) dengan variabel Y (keputusan pembelian). 

9. Hasil uji sobel dua menjelaskan nilai dari t hitung proses mediasi variabel 

Z pada hubungan variabel X2 dengan Y adalah sebesar 2,11945238. 

sehingga lebih besar dari t table yang sebesar 1,987608 dan nilai 
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probabilitas two tailed uji sobel dua adalah 0,03405225 lebih kecil dari 

taraf signifikasi 0.05. Hasil tersebut membuktikan bahwa variabel Z 

(minat pembelian) dapat memediasi hubungan antara variabel X2 

(pengetahuan produk) dengan variabel Y (keputusan pembelian). 

10. Hasil uji sobel tiga menyatakan nilai dari t hitung proses mediasi variabel 

Z pada hubungan variabel X3 dengan Y adalah sebesar 1.09195359. 

sehingga lebih kecil dari t table yang sebesar 1,987608 dan nilai 

probabilitas two tailed uji sobel tiga adalah 0,27485350 lebih besar dari 

taraf signifikasi 0.05. Hasil tersebut membuktikan bahwa variabel Z 

(minat pembelian) tidak dapat memediasi hubungan antara variabel X3 

(gaya hidup) dengan variabel Y (keputusan pembelian). 

 

B. SARAN 

 Penelitian ini tidak terlepas dari beberapa keterbatasan yang membuat 

penelitian ini masih memiliki kekurangan sehingga membutuhkan kritik dan saran 

dari para pembacanya. Hal ini perlu peneliti ungkapkan karena peneliti sendiri 

masih dalam tahap belajar ketika menyelesaikan karya tulis ini, sehingga sangat 

mungkin masih terdapat banyak kesalahan didalamnya.    
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