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ABSTRAK 

 

Muhamad Soleh. 2024. Skripsi. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. UIN 

K.H. Abdurrahman Wahid. Optimalisasi Penggunaan Website dalam Pemasaran 

OgosPants Pekalongan. 

Di zaman internet atau Era digital  seperti sekarang ini, kehadirannya sangat 

mempengaruhi tradisi bisnis hingga memicu persaingan yang semakin terbuka dan 

tak terbatasi. Internet menjadikan keuntungan bisnis semakin cepat sehingga 

kegiatan jauh lebih efisien dan efektif bagi pemasar. Bahkan semakin dimudahkan 

dengan karakteristik interaktifitasnya yang memungkinkan komunikasi dua arah 

berjalan secara langsung meskipun calon konsumen dan penjual tidak lagi bertatap 

muka dalam melakukan transaksi. Aktivitas penjualan OGOS Pants dengan akses 

penjualan melalui akun-akun websitenya berupa website miliknya ogos.co.id, dan 

juga terdapat pada marketpIace Lazada, Sophie, Juga pada media sosiaInya seperti 

Instragram, Facebook, Twitter dll. Penulis menggabungkan berbagai sumber guna 

mengetahui persentase pengoptimalan penggunaan website dan dirangkum dalam 

strategi  pemasaran online untuk dapat menjelajah lebih jauh mengenai pemanfatan 

pengelolaan website oleh OGOS, dalam hal ini website merupakan media 

pemasaran online. Nilai yang ditawarkan website merupakan wujud dari berbagai 

keragaman pemasaran online. Juga penulis meninjau pemasaran syariah terhadap 

pemasaran online OGOS Pants ini. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini Bagaimana strategi pemasaran online 

ogospants Bagaimana strategi optimalisasi website ogospants Bagaimana tinjauan 

ekonomi syariah terhadap pemasaran online ogos pants. 

 Metode penelitian ini menggunakan kualitatif. Hasil Penelitian Ada beberapa 

cara utuk mengoptimlakan website menurut Kurniawan Ampuh Desain yang 

Menarik dan Responsif yaitu menggunakan Konten Berkualitas, Penggunaan 

Testimoni Analisis Data, Optimalisasi Kecepatan Situs, Integrasi Media Sosial, Uji 

Kepuasan Pelanggan. Ada beberapa unsur yang harus dipenuhi dalam pemasaran 

online perspektif islam, Merek atau brand, Produk Halal.Produk Legal. 

 

Kata Kunci : Pemasaran, Website, Ogos Pants. 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Soleh. 2024. Thesis. Faculty of Islamic Economics and 

Business. UIN K.H. Abdurrahman Wahid. Optimization of Website Use in 

Marketing OgosPants Pekalongan. 

In the internet age or digital  era like today, its presence greatly influences 

business traditions to trigger increasingly open and unlimited competition. The 

Internet makes business profits faster so that activities are much more efficient and 

effective for marketers. Even more facilitated by its interactive characteristics that 

allow two-way communication to run directly even though potential customers and 

sellers are no longer face to face in making transactions. OGOS Pants sales 

activities with sales access through his website accounts in the form of his website 

ogos.co.id, and also available on the Lazada market, Sophie, also on his social 

media such as Instragram, Facebook, Twitter etc. The author combines various 

sources to determine the percentage of optimization of website use and summarized 

in online marketing strategies to be able to explore further about the use of website 

management by OGOS, in this case the website is an online marketing medium. The 

value offered by the website is a manifestation of the various diversity of online 

marketing. Also the author reviews the Islamic marketing of OGOS Pants's online 

marketing. 

The formulation of the problem in this study How is the ogos pants online 

marketing strategy How is the ogos pants website optimization strategy How is the 

Islamic economic review of ogos pants online marketing. 

 This research method uses qualitative. Research Results There are several 

ways to optimize the website according to Kurniawan Ampuh Attractive and 

Responsive Design,  namely using Quality Content, Use of Data Analysis 

Testimonials, Site Speed Optimization, Social Media Integration, Customer 

Satisfaction Test. There are several elements that must be met in online marketing 

Islamic perspective, Brand or brand, Halal Products. 

 

Keywords : Marketing, Website, OGOS Pants. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam Bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam Bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus 

Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah 

sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر
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 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Sad Ș es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ʼ koma terbalik (di atas) ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ˋ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي
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2. Vokal 

Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang 

= aَ ا  = ā أ 

= iَ ا = ai َا ي = īإي 

= uَ ا = au َا و = ūأ و 

 

3. Ta Marbutah 

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/. Contoh: 

 ditulis   mar’atun jamīlah مرأةجميلة

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/. Contoh: 

 ditulis  fāṭimah فاطمة

 

4. Syaddad (Tasydid, Geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi syaddad tersebut. Contoh: 

 ditulis  rabbanā  ربنا

 ditulis  al-birr  البر

 

5. Kata Sandang (Artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu. Contoh: 

 ditulis  asy-syamsu  الشمس

 ditulis  ar-rajulu  الرجل

 ditulis  as-sayyidah  السيدة

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu /l/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanda sempang. Contoh: 

 ditulis  al-qamar  القمر

 ditulis  al-badīʼ  البديع
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 ditulis  al-jalāl  الجلال

 

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostof /`/. Contoh: 

 ditulis  umirtu  أمرت

 ditulis  syai`un  شىء
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BAB I 

 PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Di zaman internet atau Era digital seperti sekarang ini, kehadirannya 

sangat mempengaruhi tradisi bisnis hingga memicu persaingan yang semakin 

terbuka dan tak terbatasi. Internet menjadikan keuntungan bisnis semakin cepat 

sehingga kegiatan jauh lebih efisien dan efektif bagi pemasar. Bahkan semakin 

dimudahkan dengan karakteristik interaktifitasnya yang memungkinkan 

komunikasi dua arah berjalan secara langsung meskipun calon konsumen dan 

penjual tidak lagi bertatap muka dalam melakukan transaksi (Priestnall, 2020). 

Indonesia merupakan beberapa negara dengan populasi pengguna internet 

terbesar di dunia. Menurut laporan We Are Social, terdapat 213 juta pengguna 

internet di Indonesia per Januari 2023. Jumlah itu naik tipis 1,03% 

dibandingkan tahun sebelumnya. Pada Januari 2021, jumlah pengguna internet 

di Indonesia tercatat sebanyak 202,6 juta. Trendingnya jumlah penggunaan 

internet di Indonesia terus meningkat dalam lima tahun terakhir. Jika 

dibandingkan dengan tahun 2018, saat ini jumlah pengguna internet nasional 

sudah melonjak sebesar 54,25%. Sementara pada tingkat penetrasi internet di 

Indonesia mencapai 77,0% dari total penduduk pada awal 2023. Artinya, tingkat 

penetrasi internet nasional sudah meningkat cukup pesat dalam beberapa tahun 

yang lalu. Pemerintah diharapkan bisa terus mendukung perluasan jangkauan 

internet ke seluruh pelosok indonesia. Sebab, di era digital ini internet bisa 
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sangat membantu masyarakat dalam mengakses informasi, baik untuk 

kepentingan edukasi, bisnis, maupun hiburan (We Are Social, 2023). 

Hampir semua masyarakat sekarang sudah mencari apapun melalui mesin 

pencari internet seperti Google, mesin pencari online ini sekarang sudah 

menguasai 97% pasar mesin pencari di tanah air. Google disenangi karena 

selain tampilannya yang sederhana, hasil pencariannya cepat dan akurat, 

Google juga menyediakan hasil pencarian berbayar yang menampilkan situs 

web hasil beriklan yang sesuai dengan kata kunci pencarian, hal ini dapat 

menambah keakuratan hasil pencarian. Selain untuk mencari, Google juga dapat 

digunakan pada produk atau tempat lokasi yang dimiliki dengan 

mendaftarkannya di Google. Di sana situs tersebut dapat memuat alamat lokasi 

yang lengkap di mana tempat usaha berada, mencantumkan nomor telepon, foto 

produk, dan hal lainnya yang akan mempermudah orang dalam mencari produk. 

Di internet juga dapat melakukan kegiatan jual-beli di berbagai situs, dari sosial 

media sampai situs toko online pada platform jual-beli. Terbukti dengan data 

yang dikeluarkan oleh Firma Konsultan Manajemen McKinsey & Company 

yang menyatakan Indonesia saat ini merupakan pasar e-commerce terbesar di 

Asia Tenggara dengan kontribusi hingga 50 persen dari seluruh transaksi 

(Harto, 2020). 

Salah satu fasilitas kecanggihan Internet yang ramai digunakan oleh 

pelaku bisnis sebagai sarana untuk mempromosikan produknya, yakni melalui 

website. Fasilitas yang dapat mengubah keberadaan suatu usaha menjadi sebuah 

informasi yang tak terbatas untuk dapat diakses oleh masyarakat di berbagai 
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penjuru dunia tanpa perlu mengeluarkan modal besar merupakan tawaran 

menjanjikan dari keberadaan Internet saat ini (Wongso, 2021). 

Perkembangan pemasaran online, atau pemasaran melalui Internet, 

khususnya di Indonesia kini pun mengalami kemajuan pesat, seiring dengan 

semakin murahnya biaya dalam mengakses Internet. Turunnya biaya akses 

Internet di Indonesia turut mendorong para pelaku pengusaha bisnis untuk 

memasarkan produk-produk dan jasanya melalui toko online. Pada akhirnya 

istilah Toko Online menjadi tidak asing lagi bagi kita. Hampir di setiap forum 

iklan produk manapun dan media sosial, selalu dijumpai istilah yang juga 

populer dengan sebutan Tokopedia, Shopee, Bukalapak, Blibli.com, Lazada dll. 

Toko online adalah sebuah tempat terjadinya berbagai aktivitas perdagangan 

atau jual beli barang dan jasa yang terhubung dalam suatu jaringan, dalam hal 

ini adalah jaringan Internet (Akbar, 2021). 

Pelayanan dalam penjualan produk secara online sangat diperlukan karena 

adanya hubungan tidak langsung antara pembeli dan penjual. Kualitas 

pelayanan dalam penjualan produk online meliputi kejujuran, kecepatan 

menanggapi pertanyaan pelanggan, pemberian jaminan/garansi, proses 

pengiriman, kerapian kemasan dan pelayanan lainnya yang menguntungkan 

dalam mendapatkan kepercayaan pelanggan. Kesulitan dalam melakukan 

transaksi menjadi salah satu kendala pelanggan melakukan pembelian produk 

secara online dan memilih situs online yang benar (Aucla, 2019). 

Setiap produk yang terdapat dalam website tersebut telah diberikan 

spesifikasi, harga dan penjelasan kondisi produknya, sehingga pembeli dapat 
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memasukkan keranjang atau langsung mengklik beli pada aplikasi digital 

kemudian melakukan transfer sejumlah harga yang tercantum. Pada sistem 

belanja ini, Toko online juga menyediakan sistem pembayaran cahs of delivery 

COD (bayar ditempat) atau rekening bersama dimana uang tidak ditransfer ke 

rekening penjual langsung tapi ke rekening Toko online sehingga 

meminimalisir penipuan. Pada dasarnya para pelaku usaha adanya aplikasi 

dalam promosi dan pemesanan yang lebih mudah dimengerti dan di 

operasionalkan. Pemasaran melalui website dengan metode pemesanan melalui 

online adalah salah satu bentuk inovasi untuk memenuhi harapan dari pemilik 

usaha tersebut, juga media jual beli yang telah banyak dipergunakan oleh 

masyarakat umum, sehingga dapat dioptimalkan sebagai sarana komunikasi 

antara pelaku usaha dengan calon konsumen (Yulianti, 2019). 

Berbeda dengan strategi pemasaran secara konvensional atau offline yang 

hanya berputar pada satu ruang lingkup saja. Strategi pemasaran secara online 

jauh lebih luas dan kompleks sehingga dapat di sesuaikan dengan berbagai jenis 

bisnis atau produk yang ingin dijual. Strategi pemasaran online untuk 

membangun bisnis online bukanlah tugas yang sulit di Era Digital , bisnis 

online bahkan akan menjadi sumber penghasilan untuk jangka panjang. 

(Yulianti, 2019). Di Pekalongan sendiri sudah banyak yang menggunakan 

bisnis online seperti Armant republik, Unique store, Zizah colection, Zafik 

store, XO. Galery, DNA galery, Nazmi colection, Exselo joxtrak, OGOS Pants 

dan lain sebagainya. Penulis meneliti pada OGOS Pants karena mulai dari 

perkembangannya, menjadi seller tersendiri, dan mempunyai website sendiri. 
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Berbeda dengan yang lain yang kurang pada perkembangannya, masih jadi 

reseller (mengambil produk orang lain), dan belum mempunyai website 

tersendiri. Jadi perkembangan OGOS Pants yang telah mendapat pesanan 

keluar kota bahkan provinsi, meskipun sudah stabil memiliki bisnis berupa 

Toko Offline yang bertempat di Desa Karanggondang, Karanganyar 

Pekalongan turut mengembangkan usahanya dengan mengoptimalkan 

penggunaan website pada bisnis digital  untuk meluaskan bisnisnya menuju 

pasar yang lebih luas dengan menyediakan layanan-layanan online yaitu 

website miliknya dengan nama domain ogos.co.id, akun-akun website lainnya 

yang terdapat pada marketpIace Lazada, Sophie, dll. Juga pada media sosiaInya 

seperti Instragram, Facebook, Twitter dll (Kurniawan, 2024). 

OGOS Pants ini didirikan oleh Ampuh Kurniawan lulusan universitas 

negeri Semarang (UNNES). OGOS ialah sebuah brand lokal Indonesia 

didirikan tahun 2018, yang menjual produk pakaian khususnya perempuan 

dewasa dengan berbagai bentuk ukuran dan menampilkan model-model cantik 

serta wanita-wanita tangguh seperti Salini Rengganis sang bidadari penakluk 

ombak yang meraih prestasi di bidang surfing dan juga Sinta Ridwan sang 

peneliti sejarah. Mempromosikan bisnis melalui Internet secara Online tetap 

merupakan hal penting meski telah memiliki bisnis secara Offline. Hal ini yang 

akan membuat usaha selangkah lebih maju dari pada kompetitor. Bahkan juga 

bisa melipatgandakan keuntungan. Penuturan dari Ampuh Kurniawan pada 

pembicaraan ketika mulai jualan celana di bulan oktober 2018, Omset pertama 

sudah langsung tembus 50 jutaan, baru jualan melalui online tapi sudah ngomset 
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segitu. Di bulan kedua, november, omset meledak sampai 400 jutaan.  Dengan 

hal ini pemasaran online perlu adanya cara efektif guna meningkatkan 

penjualan melalui online (Kurniawan, 2024). 

Aktivitas penjualan OGOS Pants dengan akses penjualan melalui akun-

akun websitenya berupa website miliknya ogos.co.id, dan juga terdapat pada 

marketpIace Lazada, Sophie, Juga pada media sosiaInya seperti Instragram, 

Facebook, Twitter dll. Penulis menggabungkan berbagai sumber guna 

mengetahui persentase pengoptimalan penggunaan website dan strategi  

pemasaran online untuk dapat menjelajah lebih jauh mengenai pemanfaatan 

pengelolaan pada OGOS, dalam hal ini website merupakan media pemasaran 

online. Nilai yang ditawarkan website merupakan wujud dari berbagai 

keragaman pemasaran online. Juga penulis meninjau pemasaran syariah 

terhadap pemasaran online OGOS Pants ini (Yulianti, 2019).  

Maka solusi yang dapat dilakukan adalah dengan mengetahui strategi 

pemasaran online OGOS Pants, optimalisasi penggunaan website OGOS Pants 

serta penulis meninjau pemasaran syariah terhadap pemasaran online OGOS 

Pants ini dengan harapan OGOS Pants bisa lebih dikenal lebih luas dan 

mendapatkan pendapatan yang lebih untuk memperbesar usaha dan 

menciptakan peluang bisnis baru. Berdasarkan penjelasan uraian di atas, 

peneliti memilih judul “Optimalisasi Penggunaan Website Dalam 

Pemasaran Online OGOS PANTS”. 
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang ditulis, peneliti merumuskan pokok 

permasalahan sebagai berikut : 

1. Bagaimana strategi pemasaran online OGOS Pants? 

2. Bagaimana strategi optimalisasi website OGOS Pants? 

3. Bagaimana tinjauan pemasaran syariah terhadap pemasaran online OGOS 

Pants? 

 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini 

antara lain: 

1. Mengetahui strategi pemasaran online ogos pants.  

2. Mengetahui strategi optimalisasi website ogos pants. 

3. Mengetahui tinjauan pemasaran syariah terhadap pemasaran online OGOS 

Pants. 

 

D. Manfaat Penelitian 

1. Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan sumbangan wawasan 

informasi kegunaan website berpengaruh terhadap pengembangan usaha 

lainnya dan OGOS Pants pada Era digital saat ini. Penelitian ini juga tidak 

mengabaikan manfaat yang akan dicapai dalam penelitian ini. 
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2. Secara teoritis, penelitian ini berguna untuk bahan refrensi penelitian 

selanjutnya serta dapat bermanfaat untuk menambah wawasan ilmu 

pengetaahuan tentang Optimalisasi Penggunaan Website. 

3. Secara praktis, penelitian ini dapat digunakan untuk perencanaan strategi 

pemasaran onIine seperti yang dilakukan OGOS Pants di Desa 

Karanggondang Kecamatan Karanganyar Kabupaten Pekalongan. 

 

E. Sistematika Pembahasan 

Penelitian ini disusun menurut sistematika untuk dapat memberikan 

informasi yang jelas, sehingga penelitian ini dibagi menjadi lima bab 

pembahasannya meliputi: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab I menjelaskan secara ekstensif tentang bahan kajian dalam 

penelitian mulai dari latar belakang, rumusan masalah, tujuan, 

manfaat dan sistematika penelitian. 

BAB II  LANDASAN TEORI  

Bab II dalam penelitian ini berisi landasan teori, telaah Pustaka, 

kerangka berfikir dan hipotesis. 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab ini dijelaskan berbagai metode yang digunakan mulai dari jenis 

dan pendekatan penelitian sampai dengan metode analisis. 

BAB IV  ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN 
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Bab ini berisi pembahasan data hasil pengujian yang telah diperoleh 

peneliti. 

BAB V  PENUTUP 

Bagian ini berisi kesimpulan, saran, daftar pustaka dan lampiran. 
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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

1. Pemasaran Online Ogos Pants 

Ada beberapa hal yang harus dilakukan dalam pemasaran online 

menurut Ogos Pants, yang pertama yaitu Riset. Riset ini dilakukan agar kita 

tahu kondisi lapangan yang kemudian kita tahu apa yang harus dilakukan. 

Yang kedua, Sistem strategi. Menggunakan search engine optimization 

(SEO) dan search engine marketing (SEM). yang ketiga membuat konten 

yang menarik, memanfaatkan platform, menggunakan website, 

menggunakan komponen pemasaran online, dan menggunakan metode 

pembayaran yang bervariasi. 

2. Optimalisasi Website Ogos Pants 

Ada beberapa hal yang dapat dilakukan untuk mengoptimalisasi 

website agar pemasaran dapat tercapai dengan  baik. yaitu membuat desain 

yang menarik dan responsif. desain yang menarik serta responsif akan 

membuat konsumen seolah–olah berkomunikasi dengan kita. yang 

selanjutnya membuat konten yang berkualitas. penggunaan testimoni, dan 

menganalisis data. kecepatan situs juga diperlukan untuk menunjang 

strategi pemasaran online agar lebih up to date. kemudian integrasi media 

sosial saat ini sangat dibutuhkan agar konusmen dapat berselancar di akun 

media sosial pemilik toko. terakhir uji kepuasan pelanggan juga mampu 
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dijadikan bahan untuk memberikan kepercayaan pada konsumen yang baru 

datang. 

3. Analisis Pemasaran Online Ogos Pants dalam Sudut Pandang 

Pemasaran Syariah 

OGOS bijaksana dalam memilah konten dengan menerapkan 

moralitas yang sesuai dalam bisnis, menyesuaikan pola keinginan 

pelanggan dan tidak bertentangan syariat. Dengan uplode konten dan artikel 

yang berkaitan islami. Seperti ucapan selamat menunaikan ibadah puasa, 

peringatan hari lahir nabi Muhammad SAW, dan ayat – ayat al-Qur’an.  

 

B. Keterbatasan Penelitian  

1. Kesulitan untuk mendapatkan data dari pihak OGOS terkait sistem 

keuangan OGOS bahwa itu termasuk privasi perusahaan. 

 

C. Saran 

1. Kepada OGOS 

Sebaiknya OGOS menambah lagi produk baru tidak hanya pada 

produk celana. dengan mempunyai brand yang sudah terkenal perlu 

penambahan produk yang bervariasi lainnya. 

2. Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan peniliti selanjutnya dapat melakukan observasi mendalam 

lagi pada penelitian ini. 
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3. Pembaca 

Pembaca diharapkan dapat memberikan kritik dan saran kepada penulis 

atau peneliti selanjutnya.  
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 LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. 1 Surat Ijin Penelitian 

  



 

 

II 

 

Lampiran 1. 2 Surat Keterangan Telah Melakukan Penelitian 

 
 

  



 

 

III 

 

Lampiran 1. 3 Panduan Wawancara 

 

Daftar Pertanyaan:  

1. Bagaimana awal mulanya berdirinya OGOS Pants? 

2. Minta penjelasan kepada bapak Kurniawan terbentuknya nama OGOS!  

3. Apa saja kategori produk dan harga pada OGOS Pants? 

4. Minta penjelasan tentang lambang OGOS dan tagline pada website! 

5. Bagaimana kinerja para karyawan dan tolong seperti apa struktur yang ada 

di OGOS? 

6. Bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan oleh OGOS? 

7. Apa faktor penting kesuksesan OGOS Pants dalam memasarkan produk? 

8. Bagaimana konten yang ada pada OGOS dan se sering apa upload pada 

website? 

9. Bagaimana Cara Membangun strategi pemasaran di media sosial dan akun 

website OGOS Pants? 

10. Apakah OGOS terdapat konten dengan unsur yang islami? 
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Lampiran 1. 4 Hasil Wawancara 

 

Jawaban : 

1. Awal berdirinya ogositu berawal dari usaha jersey sepak bola saya yang saya 

impor dari thailand. Akan tetapi bisnis jersey ini lama lama banyak yang 

menjual juga dengan harga yang lebih miring sehingga saya memlihi untuk 

menutup bisnis jersey saya. Kemudian saya memilih untuk berbisnis celana, 

dengan beli kodian lama lama orderan saya meningkat sehingga saya memilih 

memproduksinya sedniri (Kurniawan, 2024). 

2. Nama ogos memiliki arti agustus. Bulan agustus ini diambil karena istri dan 

anak saya lahir di bulan agustus (Kurniawan, 2024). 

3. Kategori produk di ogosfokus pada celana wanita dengan harga kisaran 80 ribu 

sampai ratusan ribu (Kurniawan, 2024). 

4. Logo dari e-commerce ogosyang dirancang oleh pemilik,  berbentuk kata yang 

memanifestasikan huruf “O” dan "G" yang mewakili OGOS. Bentuk tersebut 

dikonfigurasi berbentuk kotak dan huruf melingkar. Warna dari logo ogosyaitu 

gradasi warna merah muda, dan putih yang memiliki arti sikap keramahan, awet 

muda, dan semangat berbelanja. Tagline ogos“menjadi diri sendiri” 

(Kurniawan, 2024). 

5. Kinerja karyawan cukup bagus karena sudah memiliki pengalaman dalam dunia 

produski tekstil sehingga produk ogosselalu ready. Untuk struktur karyawan 

nanti saya kirim lewat file saja (Kurniawan, 2024). 



 

 

V 

 

6. Strategi pemasaran kami mengoptimlakan website dan jaringan media sosial. 

Karena kita lihar era sekarang dunia maya sudah seperti menjadi dunia kedua 

bagi masyarakat (Bagas, 2024). 

7. Faktor penting kesuksesan ogosterletak pada  konsistensi tim. Konsistensi 

berfikir dinamis dan bisa menyesuiakan zaman (Kurniawan, 2024). 

8. Konten kita biasanya poto dan video produk. Kami melakukannya ketika ada 

produk dengan versi terbaru. Untuk produk yang lama para konsumen bisa lihat 

di detail website kami (Bagas, 2024). 

9. Yang saya laukan survey dulu untuk mendapatkan data mentah yang 

berhubungan dengan kondisi konsumen di era sekarang. Setelah saya dan tim 

mendapat data kami mengolahnya kemudian setelah itu kami merancang 

strateginya (kurniawan,2024). 

10. Unsur Islami pasti tetap ada. Karena kita tinggal di Pekalongan sebagai kota 

santri. Untuk talent poto atau video produk ketika perempuan tidak lupa 

memakai hijab. Selain itu  kami juga selalu memberikan pelayanan yang 

mungkun tidak terlihat jelas secara tekstual islamnya tapi secara inti kami 

mengedepankan nilai – nilai islami. Contohnya kita menjual produk yang baru 

tidak rusak, kita juga tidak pernah menipu barang yang sudah dipesan oleh 

konsumen (Bagas, 2024). 
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Lampiran 1. 5 Dokumentasi Penelitian 

  
  

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bersama mas Bagas (manajemen) Bersama pak Ampuh kurniawan 

(owner) 

Lokasi bag produksi instragam ogos.co.id 

shopee lazada 
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Lampiran 1. 6 Daftar Riwayat Hidup 

 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

A. IDENTITAS 

1. Nama   : Muhamat Soleh 

2. Tempat, Tanggal Lahir : Depok, 11 Januari 1999 

3. Alamat   : Ds. Pait, Kec. Siwalan, Pekalongan 

4. Nomor Handphone : 081229562140 

5. Email   : soltem231@gmail.com 

6. Nama Ayah   : Ilyas 

7. Nama Ibu   : Kartiah 

8. Pekerjaan Ibu   : Ibu Rumah Tangga 

 

B. RIWAYAT PENDIDIKAN 

1. SD : SDN 03 Beji Timur Depok 

2. SMP : SMP Putra Bangsa Depok 

3. SMA : MA Ibnunnafis Depok 

 

Pekalongan, 24 Mei 2024 

 

Muhamat Soleh 

NIM. 4117361 
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